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ABSTRAK 

Nama    : Afifah Al Badri Simatupang 

Nim    : 19 402 00261 

Judul Skripsi :Pengaruh Islamic Branding dan Islamic Advertising 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Halal 

  

Keputusan pembelian dilakukan konsumen untuk memenuhi 
kebutuhannya. Salah satu pembelian kebutuhan konsumen yang dikonsumsi 
sehari-hari adalah kosmetik, di UIN Syahada produk wardah lebih banyak 

pembelinya dibanding kosmetik lainnya. Sehingga banyak faktor yang menjadi 
pertimbangan bagi konsumen dalam melakukan keputusan pembelian, diantaranya 

adalah islamic branding dan islamic advertising Kuiirangnya keiiiiipeiiiiiduiiliian 
mahasiiswa UiiIiN Syahada Teiiiiirhadap proiiduiik yang meiiiiireiiiiika guiinakan, padahal meiiiiireiiiiika 
suiidah meiiiiingeiiiiitahuiiii bagaiimana risiikoii yang akan meiiiiireiiiiika alamii seiiiiiteiiiiilah 

meiiiiingguiinakan proiiduiik yang tiidak beiiiiirlabeiiiiil halal. Rumusan masalah penelitian ini 
apakah ada pengaruh islamic branding dan islamic advertising secara signifikan 

dan simultan terhadap keputusan pembelian produk halal. Tujuan penelitian ini 
untuk mengetahui pengaruh islamic branding dan islamic advertising secara 
signifikan dan simultan terhadap keputusan pembelian produk halal. 

Pembahasan dalam penelitian ini berkaitan dengan ilmu pemasaran. Teori 
yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teori-teori mengenai keputusan 

pembelian, islamic branding dan islamic advertising . Berdasarkan dengan itu, 
kajian dihubungkan dengan teori-teori yang berkaitan dengan variabel dalam 
penelitian ini.  

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, sumber data yang 
digunakan adalah data primer, serta pengumpulan data menggunakan wawancara 

dan angket. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 73 sampel dengan teknik 
pengambilan sampel adalah Simple Random Sampling. Kemudian teknik analisis 
yang digunakan adalah uji validitas dan reliabilitas, analisis statistik deskriptif, uji 

normalitas, uji asumsi klasik, uji hipotesi dan uji analisis statistik deskriptif 
dengan menggunakan SPSS versi 23.  

Hasil penelitian berdasarkan Berdasarkan dari hasil uji t Iislamiic brandiing 

beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian produk halal. Hal iinii 

diibuiiktiikan deiiiiingan hasiil uiijii t diimana niilaii thiituiing 4,874>ttabe iiiiil 1,666 dan niilaii siig 

0,000<0,10 maka H1 diiteiiiiiriima. Beiiiiirdasarkan darii hasiil uji t juiiga diijeiiiiilaskan bahwa 

variiabeiiiiil iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2)  tiidak beiiiiirpeiiiiingaruiih  siigniifiikan teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. hal iinii diibuiiktiikan deiiiiingan hasiil uiijii t diimana 

niilaii thiituiing 1,498<ttabe iiiiil 1,666 dan niilaii siig 0,139<0,10 maka H2 diitoiilak.Beiiiiirdasarkan 

hasiil peiiiiinguiijiian darii uiijii F deiiiiingan niilaii Fhiituiing 44,773>Ftabe iiiiil 2,38 dan niilaii siig 

0,000<0,10, jadii dapat diinyatakan bahwa H3 diiteiiiiiriima, artiinya teiiiiirdapat adanya 

peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic adveiiiiirtiisiing seiiiiicara siimuiiltan 

(beiiiiirsamasama) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf 

Arab dan transliterasinya dengan huruf Latin. 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak ا
dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 a   es (dengan titik di  ث
atas) 

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha(dengan titik di ح
bawah) 

 Kha Kh kadan ha خ

 Dal D De د

 al   zet (dengan titik di  ذ
atas) 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es ش

 ṣad ṣ esdan ye ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di ض

bawah) 

 ṭa ṭ te (dengan titik di ط
bawah) 

 ẓa ẓ zet (dengan titik di ظ

bawah) 

 ain .„. Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك



 
 

vii 
 

 Lam L El ه

ً Mim M Em 

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..‟.. Apostrof ء

ً Ya Y Ye 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal adalah vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harakat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 fatḥah A A 
 

 
Kasrah I I 

 ḍommah U U و

 

2. Vokal Rangkap adalah vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa 

gabungan huruf sebagai berikut: 

Tanda dan 

Huruf 

Nama Gabungan Nama 

….. ً fatḥah dan ya Ai a dan i 

 fatḥah dan wau Au a dan u ...... و

 

3. Maddah adalah vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Harkat dan 

Huruf 

Nama Huruf dan 

Tanda 

Nama 

 fatḥah dan alif ..… ا..…ى
atau ya 

a> a dan garis atas 
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 Kasrah dan ya i< i dan garis di …… ى
bawah 

 ḍommah dan wau u> u dan garis di ..… و

atas 

 

C. Ta Marbutah 

Transliterasiuntuk Ta Marbutah ada dua yaitu: 

1. Ta Marbutah hidup yaitu Ta Marbutah yang hidup atau mendapat 

harakat fatḥah, kasrah dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah mati yaitu Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat 

sukun, transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya Ta Marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu 

terpisah maka Ta Marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. 

Dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, 

yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

E. Kata Sandang  

Kata sandang dalan sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

huruf, yaitu: اه .Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu 

dibedakan antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan 

kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah. 
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1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah Kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung diikuti kata sandang itu.  

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan aturan 

yang digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

F. Hamzah 

Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa 

hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di 

tengah dan di akhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak 

dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf ditulis 

terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

yang sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau 

harakat yang dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata 

tersebut bisa dilakukan dengan dua Cara bisa dipisah perkata dan bisa pula 

dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital 

 Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan 

Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut 

digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam 
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EYD, diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, 

nama diri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama 

diri tesebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang 

dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

I. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu 

tajwid. Karena itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai 

dengan pedoman tajwid. 

Sumber: Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi Arab-

Latin. Cetakan Ke lima. 2003. Jakarta: Proyek Pengkajian dan 

Pengembangan Lektur Pendidikan Agama. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Iindoiineiiiiisiia seiiiiibagaii neiiiiigara muiisliim teiiiiirbeiiiiisar dii duiiniia meiiiiiruiipakan pasar 

poiiteiiiiinsiial bagii para proiiduiiseiiiiin. Para proiiduiiseiiiiin sadar bahwa koiinsuiimeiiiiin muiisliim 

meiiiiiruiipakan sasaran eiiiiimpuiik bagii peiiiiimasaran proiiduiik meiiiiireiiiiika. Salah satuii strateiiiiigii 

yang meiiiiireiiiiika teiiiiirapkan adalah Iislamiic brandiing yaiituii meiiiiingguiinakan iideiiiiintiitas 

Iislam (deiiiiingan kata Iislam, Syariiah, nama-nama Iislam, labeiiiiil halal) dalam 

peiiiiimasaran proiiduiik meiiiiireiiiiika. Iislamiic brandiing teiiiiirdiirii darii 3 klasiifiikasii yaiituii: 

Iislamiic brand by coiimpliieiiiiinceiiiii, by oiiriigiin dan by cuiistoiimeiiiiir. Seiiiiicara siingkat, 

Iislamiic brandiing seiiiiicara faktuiial diipakaii oiileiiiiih proiiduiik yang beiiiiirasal darii neiiiiigara 

Muiisliim, dan neiiiiigara noiinmuiisliim yang meiiiiimbuiiat proiiduiik uiintuiik koiinsuiimeiiiiin 

Muiisliim.  

Peiiiiiruiisahaan teiiiiintuiinya haruiis meiiiiimpeiiiiirtiimbangkan keiiiiimbalii dan meiiiiimahamii 

apa keiiiiibuiituiihan dan keiiiiiiingiinan koiinsuiimeiiiiin, seiiiiimuiia proiiseiiiiis muiilaii darii 

peiiiiingalaman, peiiiiimiiliihan proiiduiik, peiiiiimbeiiiiilajaran, peiiiiingguiinaan atauii muiingkiin 

peiiiiinghapuiisan proiiduiik. Maka, darii seiiiiimuiia peiiiiiruiisahaan beiiiiirloiimba-loiimba uiintuiik 

meiiiiingeiiiiimbangkan strateiiiiigii peiiiiimasarannya uiintuiik meiiiiinariik koiinsuiimeiiiiin 

meiiiiinghadapii peiiiiisaiing. Iislamiic Brandiing juiiga meiiiiiruiipakan salah satuii strateiiiiigii 

peiiiiimasaran yang meiiiiinariik, kareiiiiina peiiiiingguiinaan iiklannya beiiiiirbeiiiiintuiik syariiah,  

Tariik paneiiiiin muiingkiin meiiiiiruiipakan meiiiiitoiideiiiii iinfoiirmasii peiiiiintiing bagii koiinsuiimeiiiiin 

uiintuiik meiiiiimahamii keiiiiileiiiiibiihan dan keiiiiikuiirangan proiiduiik. Peiiiiingguiinaan Iislamiic 

brandiing meiiiiilaluiiii meiiiiidiia teiiiiileiiiiiviisii dan niilaii masiih meiiiiinjadii cara paliing eiiiiifeiiiiiktiif 
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atauii muiingkiin muiidah uiintuiik meiiiiimproiimoiisiikan proiiduiik-proiiduiik teiiiiirbaruii, teiiiiiruiitama 

dii Iindoiineiiiiisiia masyarakat Iindoiineiiiiisiia masiih meiiiiimpeiiiiirhatiikan meiiiiirk. Keiiiiisadaran 

meiiiiirk, meiiiiiruiipakan meiiiiireiiiiik yang muiincuiil dalam iiklan tv dii bawah peiiiiingawasan 

koiinsuiimeiiiiin, akan teiiiiitapii ada dalam iingatan koiinsuiimeiiiiin. 

Keiiiiipuiituiisan uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii suiiatuii proiiduiik sangat beiiiiirpeiiiiingaruiih uiintuiik 

koiinsuiimeiiiiin meiiiiiniilaii kuiialiitas barang atauii jasa  yang diikeiiiiiheiiiiindakii oiileiiiiih 

peiiiiilanggan. Tuiintuiinan peiiiiirmiintaan darii suiiatuii proiiduiik yang seiiiiimakiin beiiiiirkuiialiitas 

akan meiiiiimbuiiat peiiiiiruiisahaannya uiintuiik beiiiiirloiimba dalam meiiiiiniingkatkan suiiatuii 

meiiiiirk dalam peiiiiiruiisahaan teiiiiirseiiiiibuiit. Kuiialiitas proiiduiik (baiik barang, mauiipuiin jasa) 

beiiiiirkoiintriibuiisii  beiiiiisar pasa keiiiiipuiiasan peiiiiilanggan, reiiiiiteiiiiinsii peiiiiilanggan, loiiyaliitas 

peiiiiilanggan, pangsa pasar dan pro iifiitabiiliitas.1 

  Tabel I.1 

Jumlah Pembelian Produk kosmetik di Indonesia 

Merek 2019 2020 2021 

 

Wardah 25.0% 38.5% 41.2% 

Reiiiiivloiin 12.8% 13.3% 12.7% 

Piixy 11.0% 9.3% 9.6% 

Sariiayuii 7,6% 7.7% 7.5% 

O iiriifliimeiiiii 7,7% 6.5% 5.7% 

Latuiiliipeiiiii 7,3% 5.5% 5.1% 
              (Su iimbe iiiiir:www.to iipbrand-award.co iim) 

Tabeiiiiil 1 proiiduiik koiismeiiiiitiik meiiiiireiiiiik Wardah meiiiiiruiipakan kateiiiiigoiirii yang 

meiiiiiniingkat seiiiiitiiap tahuiinnya muiilaii tahuiin 2019 hiingga tahuiin 2021 diibandiingkan 

proiiduiik laiinnya. Wardah meiiiiiruiipakan kateiiiiigoiirii meiiiiinduiiduiikii poiisiisii yang peiiiiirtama 

diiseiiiiitiiap tahuiinnya. Hal iinii meiiiiinuiinjuiikkan bahwa Wardah meiiiiimiiliikii kuiialiitas 

proiiduiik yang baiik dan banyak diimiinatii oiileiiiiih koiinsuiimeiiiiin pasar. Peiiiiiniingkatan niilaii 

                                                                 
1
 Fandy Tjiptono, Strategi Pemasan (Yogyakarta: Andi, 2012), 243. 
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peiiiiinjuiialan biiasanya diicapaii deiiiiingan cara meiiiiiniingkatkan pangsa pasar 

peiiiiiruiisahaan., yaiituii deiiiiingan meiiiiinambah juiimlah koiinsuiimeiiiiin. Akan teiiiiitapii, meiiiiinariik 

koiinsuiimeiiiiin buiikanlah hal yang muiidah, kareiiiiina peiiiiiruiisahaan haruiis meiiiiilakuiikan 

uiipaya peiiiiimasaran yang teiiiiirpaduii. 

Seiiiiilaiin proiiduiik koiismeiiiiitiik yang seiiiiimakiin meiiiiiniingkat, meiiiiirk-meiiiiireiiiiik iislamii juiiga 

meiiiiimbagiikan adanya peiiiiirgeiiiiiseiiiiiran siikap koiinsuiimeiiiiin. Seiiiiibagaii meiiiiidiia uiintuiik 

meiiiiinuiinjuiikkan iideiiiiintiitasnya keiiiiipada oiirang laiin. Miisalnya, saat iinii teiiiiirdapat 

banyak bank syariiah, leiiiiimbaga keiiiiiuiiangan syariiah, leiiiiimbaga keiiiiiuiiangan syariiah, 

peiiiiigadaiian syariiah, hoiiteiiiiil syariiah, dan seiiiiikoiilah dasar Iislam teiiiiirpaduii (SDIiT).2 

Seiiiiipeiiiiirtii meiiiiirk yang meiiiiimpuiinyaii koiinseiiiiip Iislamii (labeiiiiil halal, nama iislamii, 

syariiah) dalam peiiiiimasaran proiiduiik meiiiiireiiiiika, iinii yang akan meiiiiinjadii peiiiiimbeiiiiida/ciirii 

khas darii proiiduiik meiiiiireiiiiika yang akan meiiiiinjadii peiiiiingiingat bagii masyarakat. 

Keiiiiibeiiiiiradaan koiinsuiimeiiiiin yang fanatiik pada meiiiiirk teiiiiirteiiiiintuii meiiiiinjadii tantangan  

bagii peiiiiiruiisahaan dalam meiiiiilayanii peiiiiilanggan teiiiiirseiiiiibuiit. Labeiiiiil halal dii Iindoiineiiiiisiia 

seiiiiindiirii sangatlah muiidah uiintuiik diiteiiiiimuiikan, uiimuiimnya pada proiiduiik makanan 

dalam keiiiiimasan laiinnya.3 

Meiiiiireiiiiik meiiiiimaiinkan peiiiiiran peiiiiintiing dalam proiigram atauii bahasa atauii 

koiimuiiniitas. Meiiiiirk biiasanya meiiiiinjadii salah satuii alat bagii koiinsuiimeiiiiin uiintuiik 

meiiiiingambiil keiiiiipuiituiisan. Seiiiiilaiin iituii, keiiiiibeiiiiiradaan meiiiiirk dapat meiiiiinariik koiinsuiimeiiiiin 

uiintuiik meiiiiinghiilangkan proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit. Seiiiiibagaii suiimbeiiiiir biisniis yang meiiiiinduiikuiing 

                                                                 
2
 Dwi Wahyu and Pril Ranto, Menciptakan Islamic Branding Sebagai Strategi Menarik 

Minat Beli Konsumen, 2013, 3.  
3
 Darwis Harahap, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Mi Instan Pada Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Institut Agama Islam Negeri 

Padangsidimpuan,” At-tijaroh: Jurnal Ilmu Manajemen dan Bisnis Islam 4, no. 2 (December 23, 

2018): 187, https://doi.org/10.24952/tijaroh.v4i2.1098. 
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keiiiiisuiikseiiiiisan peiiiiiruiisahaan iituii seiiiiindiirii.4 O iileiiiiih kareiiiiina iituii, peiiiiiruiisahaan sangat peiiiiirluii 

beiiiiirsaiing dalam meiiiiinciiptakan dan meiiiiimpeiiiiirtahankan peiiiiilanggannya, salah 

satuiinya deiiiiingan meiiiiimbeiiiiiriikan Ciitra khuiisuiis keiiiiipada koiinsuiimeiiiiin meiiiiilaluiiii 

peiiiiirsaiingan meiiiiireiiiiik. 

Peiiiiiruiisahaan suiidah peiiiiircaya bahwa beiiiiibeiiiiirapa cara uiintuiik meiiiiireiiiiibuiit pasar yaiituii 

deiiiiingan meiiiiimiiliikii meiiiiireiiiiik yang doiimiinan deiiiiingan eiiiiikuiiiitas meiiiiireiiiiik yang kuiiat, seiiiiipeiiiiirtii 

meiiiiirk deiiiiingan koiinseiiiiip yang iislamii. Keiiiiibeiiiiiradaan meiiiiirk Iislamiic brandiing teiiiiilah 

meiiiiinjadii treiiiiind, seiiiiiiiriing meiiiiiniingkatnya keiiiiisadaran koiinsuiimeiiiiin teiiiiirhadap proiiduiik 

halal. Meiiiiirk yang beiiiiirnuiiansa Iislam akan dapat meiiiiinariik miinat koiinsuiimeiiiiin uiintuiik 

meiiiiimbeiiiiilii seiiiiibuiiah proiiduiik. Peiiiiiruiisahaan muiiltiinasiioiinal dan iinduiistrii loiikal 

meiiiiingguiinakannya deiiiiingan meiiiiingeiiiiimbangkan biisniis yang meiiiiireiiiiika miiliikii. Salah 

satuiinya yaiituii proiiduiik darii pasta giigii Sasha, Wardah, shampoii hiijab. Peiiiiiruiisahaan 

sangat peiiiiiduiilii teiiiiirhadap koiimuiiniitas Muiisliim dii Iindoiineiiiiisiia, seiiiiipeiiiiirtii koiimuiiniitas 

hiijabeiiiiirs, peiiiiingajiian dan majeiiiiiliis takliim. 

Peiiiiiriiklanan meiiiiiruiipakan salah satuii jeiiiiiniis koiimuiiniikasii peiiiiimasaran yang 

diiguiinakan peiiiiimasar uiintuiik meiiiiinjangkauii koiinsuiimeiiiiinnya dan meiiiiinyampaiikan 

peiiiiisannya.5 Peiiiiiriiklanan Iislamii yang diitampiilkan adanya soiisoiik peiiiiireiiiiimpuiian 

beiiiiirhiijab, deiiiiingan meiiiiingguiinakan buiisana teiiiiirtuiituiip dan tiidak meiiiiinampiilkan leiiiiikuiik 

tuiibuiih. Hal iinii meiiiiinampiilkan keiiiiicantiikan meiiiiinuiiruiit ajaran Iislam, yaiituii meiiiiinuiituiip 

auiirat. Seiiiiipeiiiiirtii iiklan shampoii suiinsiilk hiijab yang meiiiiingguiinakan seiiiiileiiiiibriitii 

muiisliimah yaiituii Lauiidya Chiintya Beiiiiilla. Dalam proiiseiiiiis meiiiiimbuiiat dan 

                                                                 
4
  Wahyu and Ranto, Menciptakan Islamic Branding Sebagai Strategi Menarik Minat Beli 

Konsumen, 3. 
5
 Zulkifli dkk, “Pengaruh Islamic Branding Dan Islamic Advertising Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Shampoo Hijab Sunsilk Clean and Fresh Pada Mahasiswa Universitas Islam 

Riau,” Jurnal Of Management and Business (JOMB) , 2019.   
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meiiiiinyeiiiiibarkan suiiatuii iinfoiirmasii iiklan haruiis teiiiiirdapat niilaii keiiiiipeiiiiircayaan dan 

keiiiiiyakiinan bahwa tiidak ada satuii aktiiviitas puiin yang leiiiiipas darii peiiiiingawasan 

Allah SWT. Jadii iiklan iislamii adalah beiiiiintuiik koiimuiiniikasii tiidak langsuiing yang 

diidasarii pada iinfoiirmasii meiiiiingeiiiiinaii suiiatuii proiiduiik yang beiiiiirtuiijuiian uiintuiik 

meiiiiimpeiiiiingaruiihii koiinsuiimeiiiiin dalam peiiiiinyajiian yang beiiiiirlandaskan pada eiiiiitiika 

peiiiiiriiklanan iislamii. 

Landasan eiiiiitiika biisniis yang haruiis diilakuiikan dan diipeiiiiirhatiikan dalam 

peiiiiiriiklanan adalah priinsiip keiiiiisatuiian, peiiiiirtangguiing jawaban, keiiiiiheiiiiindak beiiiiibas, 

keiiiiibajiikan, dan keiiiiibeiiiiinaran. Dalam proiiseiiiiis meiiiiimbuiiat dan meiiiiinyeiiiiibarkan suiiatuii 

iinfoiirmasii iiklan haruiis teiiiiirdapat niilaii keiiiiipeiiiiircayaan dan keiiiiiyakiinan bahwa tiidak 

ada satuii aktiiviitas puiin yang leiiiiipas darii peiiiiingawasan Allah SWT. Jadii iiklan 

iislamii adalah beiiiiintuiik koiimuiiniikasii tiidak langsuiing yang diidasarii pada iinfoiirmasii 

meiiiiingeiiiiinaii suiiatuii proiiduiik yang beiiiiirtuiijuiian uiintuiik meiiiiimpeiiiiingaruiihii koiinsuiimeiiiiin dalam 

peiiiiinyajiian yang beiiiiirlandaskan pada eiiiiitiika peiiiiiriiklanan iislamii.  

Keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian adalah peiiiiimiiliihan satuii Tiindakan darii duiia atauii leiiiiibiih 

piiliihan alteiiiiirnatiiveiiiii. Hal iinii meiiiiimbeiiiiiriikan keiiiiibeiiiiibasan teiiiiirhadap koiinsuiimeiiiiin dalam 

meiiiiimiiliih proiiduiik mana yang akan meiiiiireiiiiika guiinakan. Keiiiiikhawatiiran proiiduiiseiiiiin 

yang teiiiiirjadii akiibat koiindiisii peiiiiirsaiingan yang makiin keiiiiitat dan beiiiiiragamnya 

meiiiiireiiiiik proiiduiik yang diitawarkan, dan dii satuii siisii yang laiin koiinsuiimeiiiiin tiidak 

mampuii meiiiiingiingat seiiiiimuiia proiiduiik yang diitawarkan.6  Seiiiiihiingga, hanya proiiduiik 

yang meiiiiimiiliikii ciirii khas atauiipuiin yang meiiiiimiiliikii meiiiiireiiiiik yang kuiiat dan 

                                                                 
6
 M Nasrullah, “Islamic Branding, Religiuitas Dan Keputusan Konsumen Terhadap 

Produk,” Jurnal Hukum Islam (JHI)  13, no. 2 (2015): 3–5.  
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meiiiiimbeiiiiidakan deiiiiingan proiiduiik yang laiinlah yang akan muiidah diiiingat oiileiiiiih 

koiinsuiimeiiiiin.  

Darii beiiiiibeiiiiirapa peiiiiineiiiiiliitiian meiiiiinuiinjuiikkan bahwa keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian dii 

peiiiiingaruiihii oiileiiiiih Iislamiic brand. Nuiiruiil Seiiiiiftiian meiiiiinyeiiiiibuiitkan Iislamiic brand 

seiiiiicara siigniifiikan beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif dan siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian koiinsuiimeiiiiin koiismeiiiiitiik Wardah. Hal iinii meiiiiinuiinjuiikkan bahwa seiiiiimakiin 

tiinggii Iislamiic brand suiiatuii proiiduiik, maka akan seiiiiimakiin meiiiiiniingkat uiintuiik 

meiiiiimbeiiiiilii suiiatuii proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit. Darii peiiiiineiiiiiliitiian darii Srii Iindah Sarii, Iislamiic 

Brandiing dan Iislamiic Adveiiiiirtiisiing teiiiiirdapat peiiiiingaruiih dan siigniifiikan teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian Shampoii Suiinsliik Hiijab pada masyarakat Ko iita Peiiiiikanbaruii. 

Dan peiiiiiriiklanan iislamii juiiga beiiiiirpeiiiiingaruiih teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian, 

peiiiiineiiiiiliitiian yang diilakuiikan Zuiilkiiflii , dkk, bahwa teiiiiirdapat peiiiiingaruiih yang 

siigniifiikan antara peiiiiiriiklanan Iislamii teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian Shampoiioii 

Hiijab Suiinsiilk Cleiiiiian and Freiiiiish pada Mahasiiswii Uiiniiveiiiiirsiitas Iislam Riiauii. Hal iinii 

meiiiiinuiinjuiikkan seiiiiimakiin reiiiiiliigiiuiis atauii iislamii iiklan yang diibiintangii, maka seiiiiimakiin 

koiinsuiimeiiiiin beiiiiirpeiiiiingaruiih dalam meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit. Darii peiiiiineiiiiiliitiian Reiiiiinii 

Wiindii Antiika, Iislamiic Ceiiiiileiiiiibriity Eiiiiindoiirseiiiiir tiidak beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan 

teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian koiismeiiiiitiik Wardah. Hal iinii meiiiiinuiinjuiikkan bahwa 

tiidak ada peiiiiingaruiih Iislamiic Ceiiiiileiiiiibriity E iiiiindoiirseiiiiir teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian 

koiismeiiiiitiik Wardah. 

Darii 20 wawancara yang saya lakuiikan dii program studi Eiiiiikoiinoiimii Syariiah 

teiiiiintang keiiiiipuiituiisan proiiduiik halal dii Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam, saya 

meiiiiineiiiiimuiikan beiiiiibeiiiiirapa alasan mahasiiswa meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik halal yang diimana 
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koiinsuiimeiiiiin leiiiiibiih banyak meiiiiimiiliih proiiduiik halal diikareiiiiinakan suiidah luiiluiis uiijii 

seiiiiirtiifiikasii halal dan meiiiiindapat iiziin eiiiiidar BPO iiM. 

Uiiniiveiiiiirsiitas Iislam Neiiiiigeiiiiirii Syeiiiiikh Alii Hasan Ahmad Addary (UiiIiN 

SYAHADA) Padangsiidiimpuiian, meiiiiiruiipakan salah satuii pangsa pasar halal, yang 

diimana proiiduiik halal iinii banyak diisuiikaii oiileiiiiih mahasiiswa UiiIiN SYAHADA, 

kareiiiiina suiidah teiiiiirjamiin kuiialiitas dan keiiiiihalalannya, akan teiiiiitapii masiih ada juga 

mahasiiswa yang beiiiiiluiim meiiiiingguiinakan proiiduiik halal diikareiiiiinakan masiih ada juga 

mahasiiswa yang kuiirang peduli terhadap produk yang mereka gunakan. dan ada 

juiiga seiiiiibagiian darii meiiiiireiiiiika yang tiidak meiiiiimpeiiiiirhatiikan proiiduiik yang meiiiiireiiiiika 

pakaii, seiiiiihiingga banyak mahasiiswa yang masiih meiiiiimakaii proiiduiik yang tiidak 

beiiiiirseiiiiirtiifiikasii halal. Padahal mahasiiswa UiiIiN SYAHADA suiidah banyak 

meiiiiimpeiiiiilajarii produk halal dan haram atau yang memudharatkan bagi mereka 

dan meiiiiireiiiiika juiiga suiidah meiiiiingeiiiiitahuiiii bagaiimana riiiiiisiikoiinya apabiila meiiiiireiiiiika masiih 

meiiiiingguiinakan proiiduiik yang tiidak beiiiiirlabeiiiiil halal, namuiin meiiiiireiiiiika tiidak peiiiiiduiilii 

teiiiiirhadap reiiiiisiikoii yang akan meiiiiireiiiiika alamii seiiiiiteiiiiilah meiiiiingguiinakan proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit. 

Beiiiiirdasarkan latar beiiiiilakang dan data dii atas, maka peiiiiinuiiliis teiiiiirtariik uiintuiik 

meiiiiilakuiikan peiiiiineiiiiiliitiian deiiiiingan juiiduiil "Pengaruh Islamic Branding dan Islamic 

Advertising Terhadap Keputusan Pembelian Produk Halal" 

B. Identifikasi Masalah 

1. Kuiirangnya keiiiiipeiiiiiduiiliian mahasiiswa UiiIiN SYAHADA Teiiiiirhadap proiiduiik yang 

meiiiiireiiiiika guiinakan, padahal meiiiiireiiiiika suiidah meiiiiingeiiiiitahuiiii bagaiimana risiikoii yang 

akan meiiiiireiiiiika alamii seiiiiiteiiiiilah meiiiiingguiinakan proiiduiik yang tiidak beiiiiirlabeiiiiil halal. 
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2. Mahasiiswa UiiIiN SYAHADA meiiiiiruiipakan salah satuii pangsa pasar halal, kareiiiiina 

meiiiiireiiiiika suiidah banyak meiiiiimpeiiiiilajarii teiiiiintang produk halal dan haram, akan teiiiiitapii 

masiih ada mahasiiswa yang tidak mau menggunakan proiiduiik halal dan meiiiiireiiiiika 

leiiiiibiih meiiiiimiiliih proiiduiik yang tiidak beiiiiirlabeiiiiil halal. 

3. Adanya mahasiiswa yang tiidak meiiiiingguiinakan proiiduiik halal padahal pro iiduiik 

teiiiiirseiiiiibuiit suiidah teiiiiirjamiin kuiialiitasnya. 

C. Batasan Masalah 

Agar peiiiiineiiiiiliitiian iinii teiiiiirarah maka peiiiiirluii adanya peiiiiimbatasan masalah yang 

diiteiiiiiliitii. Peiiiiineiiiiiliitiian iinii seiiiiibatas mampuii meiiiiinyajiikan masalah seiiiiicara wajar dan 

meiiiiindalam dii sampiing keiiiiiteiiiiirbatasan waktuii, dana dan keiiiiimampuiian peiiiiinuiiliis meiiiiinjadii 

faktoiir bagii peiiiiineiiiiiliitii dalam meiiiiilakuiikan peiiiiineiiiiiliitiian, seiiiiihiingga peiiiiineiiiiiliitii meiiiiimbatasii 

masalah dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii. Maka peiiiiineiiiiiliitiian iinii hanya foiikuiis keiiiiipada: 

1. Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam Juiiruiisan Eiiiiikoiinoiimii Syariiah angkatan 2019 

2. Peneliti membatasi produk yang akan diteliti hanya kosmetik wardah. 

3. Peiiiiineiiiiiliitii meiiiiimbatasii pada 2 variiabeiiiiil yaiituii, variiabeiiiiil beiiiiibas dan variiabeiiiiil teiiiiiriikat. 

Variiabeiiiiil beiiiiibas adalah Iislamiic Brandiing (X1), Iislamiic Adveiiiiirtiisiing (X2). 

Variiabeiiiiil teiiiiiriikatnya adalah keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian (Y). 

D. Definisi Operasional Variabel 

Dalam suiiatuii peiiiiineiiiiiliitiian variiabeiiiiil meiiiiiruiipakan oiibjeiiiiik, apa yang meiiiiinjadii tiitiik 

peiiiiirhatiian suiiatuii peiiiiineiiiiiliitiian. Variiabeiiiiil meiiiiiruiipakan suiiatuii koiinseiiiiip yang meiiiiimiiliikii leiiiiibiih 

darii satuii kateiiiiigoiirii, niilaii, keiiiiiadaan atauii koiindiisii. Beiiiiirdasarkan keiiiiiduiiduiikannya dalam 
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suiiatuii peiiiiineiiiiiliitiian variiabeiiiiil diibeiiiiida-beiiiiidakan jeiiiiiniisnya, dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii teiiiiirdapat 

duiia jeiiiiiniis variiabeiiiiil, yaiituii:7 

1. Variiabeiiiiil Beiiiiibas (Iindeiiiiipeiiiiindeiiiiint Variiabeiiiiil) 

Variiabeiiiiil beiiiiibas adalah variiabeiiiiil yang diiduiiga seiiiiibagaii seiiiiibab muiincuiilnya 

variiabeiiiiil teiiiiiriikat. Variiabeiiiiil iinii diiseiiiiibuiit Iindeiiiiipeiiiiindeiiiiint kareiiiiina skoiir variiabeiiiiil X tiidak 

diipeiiiiingaruiihii pada variiabeiiiiil laiin. 

2. Variiabeiiiiil Teiiiiiriikat (Deiiiiipeiiiiindeiiiiint Variiabeiiiiil) 

Variiabeiiiiil teiiiiiriikat meiiiiiruiipakan faktoiir yang diiuiikuiir dan diiamatii uiintuiik 

meiiiiineiiiiintuiikan ada atauii tiidaknya peiiiiingaruiih darii variiabeiiiiil beiiiiibas. Variiabeiiiiil teiiiiiriikat 

diiseiiiiibuiit deiiiiipeiiiiindeiiiiint kareiiiiina niilaii Y akan beiiiiiruiibah pada niilaii variiabeiiiiil beiiiiibas X. 

Tabel I.2 

Definisi Operasional Tabel 

 

NOii Variiabeiiiiil Deiiiiifiiniisii Variiabeiiiiil Iindiikatoiir Skala 

1 Iislamiic 
Brandiing 

(X1)  

 

Iislamiic brandiing 
dapat diiartiikan 

deiiiiingan 
meiiiiingguiinakan 

nama yang 
beiiiiirhuiibuiingan 
deiiiiingan iislamii atauii 

deiiiiingan 
meiiiiingguiinakan loiigoii 

halal pada proiiduiik. 

 

a. Meiiiiirk meiiiiiruiipakan 
salah satuii eiiiiileiiiiimeiiiiin 

yang sangat peiiiiintiing 

b. Koiinsuiimeiiiiin akan 
meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik 

halal beiiiiirdasarkan 
meiiiiirk. 

 c.Meiiiiirk Iislamii 

meiiiiimeiiiiingaruiihii 
keiiiiipeiiiiircayaan diirii 
dalam meiiiiimbeiiiiilii dan 

meiiiiingkoiinsuiimsii 
proiiduiik halal. 

d. Meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik 

keiiiiimasan halal 
meiiiiiskiipuiin tiidak 

O iirdiinal 

                                                                 
7
 M.E. Winamo, Metodologi Penelitian Dalam Pendidikan Jasmani  (Malang: UM 

PRESS, 2013), 27–29. 
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akrap deiiiiingan meiiiiirk 

eiiiii. Uiinsuiir Iislam teiiiiirkaiit 
seiiiiicara fiisiik dan 

eiiiiimoiisiioiinal deiiiiingan 
peiiiiilanggan 

2 Iislamiic 

Adveiiiiirtiisiing 
(X2) 

Iislamiic 

Adveiiiiirtiisiing dalam 
pandangan iiklan 
iinfoiirmatiif haruiis 

diilandasii oiileiiiiih 
siifat shiiddiiq 

(keiiiiijuiijuiiran), 
seiiiiidangkan iiklan 
transfoiirmatiif 

seiiiiilaiin haruiis 
diilandasii oiileiiiiih 

siifat shiiddiiq 
(keiiiiijuiijuiiran) iia 
juiiga haruiis brada 

dii dalam wiilayah 
proiiduiik yang 

halal. 

a. Iiklan tiidak 

meiiiiinganduiing uiinsuiir 
keiiiiimuiisyriikan 

b.Iiklan tiidak 
meiiiiinggambarkan 

peiiiiiriilakuii teiiiiirceiiiiila 

c. Peiiiiingguiinaan bahasa 
yang baiik dalam 

iiklan 

d. Peiiiiimeiiiiiran dalam iiklan 
tiidak meiiiiingguiinakan 

pakaiian yang 
beiiiiirleiiiiibiihan. 

eiiiii. Dalam iiklan peiiiiimeiiiiiran 
waniita meiiiiingguiinakan 

pakaiian yang soiipan 
dan teiiiiirtuiituiip. 

O iirdiinal 

3 Keiiiiipuiituiisan 

Peiiiiimbeiiiiiliian 
(Y) 

Keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian 
meiiiiiruiipakan proiiseiiiiis 
meiiiiineiiiiintuiikan suiiatuii 

piiliihan yang 
alteiiiiirnatiiveiiiii guiina 

meiiiiilakuiikan 
peiiiiimbeiiiiiliian. 

a. Peiiiiingeiiiiinalan masalah 

b. Peiiiiincariian Iinfoiirmasii 

c. Eiiiiivaluiiasii Alteiiiiirnatiiveiiiii 

d. Keiiiiipuiituiisan 

Peiiiiimbeiiiiiliian 

eiiiii. Peiiiiiriilakuii pasca 
peiiiiimbeiiiiiliian 

O iirdiinal 

 

E. Rumusan masalah  

1. Apakah Iislamiic Brandiing beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian? 
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2. Apakah Iislamiic Adveiiiiirtiisiing beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian? 

3. Apakah Iislamiic Brandiing dan Iislamiic Adveiiiiirtiisiing beiiiiirpeiiiiingaruiih seiiiiicara siimuiiltan 

teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian? 

F. Tujuan  Penelitian 

       Seiiiiicara uiimuiim tuiijuiian darii peiiiiineiiiiiliitiian iinii yaiituii uiintuiik meiiiiindapatkan jawaban darii 

masalah dii atas, diiantaranya:  

1. Uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii peiiiiingaruiih Iislamiic brandiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian 

proiiduiik halal pada mahasiiswa UiiIiN SYAHADA? 

2. Uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii peiiiiingaruiih Iislamiic adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal pada mahasiiswa UiiIiN SYAHADA? 

3. Uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii peiiiiingaruiih Iislamiic brandiing dan Iislamiic Adveiiiiirtiisiing seiiiiicara 

siimuiiltan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal pada mahasiiswa UiiIiN 

SYAHADA? 

     G.  Manfaat Penelitian 

Beiiiiirdasarkan tuiijuiian peiiiiineiiiiiliitiian yang iingiin diicapaii, diiharapkan peiiiiineiiiiiliitiian 

teiiiiirseiiiiibuiit seiiiiicara langsuiing mauiipuiin tiidak langsuiing beiiiiirmanfaat bagii duiiniia 

peiiiiindiidiikan. Adapuiin manfaat darii peiiiiineiiiiiliitiian iinii yaiituii seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

1. Manfaat seiiiiicara teiiiiioiiriitiis 

          Seiiiiicara teiiiiioiiriitiis peiiiiineiiiiiliitiian iinii beiiiiirmanfaat iituii bagii peiiiiineiiiiiliitii laiin, hasiil 

peiiiiineiiiiiliitiian iinii harapan dapat meiiiiinjadii acuiian dasar dan meiiiiinjadii reiiiiifeiiiiireiiiiinsii bagii 

piihak yang muiingkiin teiiiiirtariik pada masalah yang sama dii keiiiiimuiidiian harii. 
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2. Manfaat seiiiiicara praktiis 

          Praktiis peiiiiineiiiiiliitiian iinii beiiiiirmanfaat, yaknii bagii masyarakat seiiiiibagaii bahan 

masuiikan uiintuiik meiiiiingeiiiiivaluiiasii barang yang seiiiiidang diikoiinsuiimsii satuii oiirang atauii 

yang laiinnya. 

  H. Sistematika Pembahasan 

Uiintuiik meiiiiimuiidahkan peiiiiineiiiiiliitiian beiiiiirdasarkan masalah yang ada, pe iiiiineiiiiiliitiian 

meiiiiingguiinakan siisteiiiiimatiika peiiiiimbahasan, hal iinii diimaksuiidkan agar lapoiiran 

peiiiiineiiiiiliitiian yang siisteiiiiimatiis, jeiiiiilas dan dapat deiiiiingan muiidah uiintuiik diipahamii. 

1. BAB l Peiiiiindahuiiluiian 

Bab iinii meiiiiiruiipakan peiiiiingeiiiiinalan dan juiiga peiiiiinjeiiiiilasan teiiiiintang latar beiiiiilakang, 

iideiiiiintiifiikasii masalah, batasan masalah, ruiimuiisan masalah, tuiijuiian peiiiiineiiiiiliitiian dan 

manfaat peiiiiineiiiiiliitiian dan siisteiiiiimatiika peiiiiimbahasan. 

 2. Bab ll Landasan Teiiiiioiirii 

Bab iinii akan meiiiiingkajii dan meiiiiimbahas meiiiiingeiiiiinaii keiiiiirangka teiiiiioiirii dan 

peiiiiineiiiiiliitiian seiiiiibeiiiiiluiimnya yang meiiiiindasarii peiiiiineiiiiiliitiian iinii. Beiiiiirdasarkan teiiiiioiirii teiiiiioiirii 

dan hasiil peiiiiineiiiiiliitiian teiiiiirdahuiiluii.  

3. Bab lll Meiiiiitoiideiiiii Peiiiiineiiiiiliitiian 

Bab iinii akan meiiiiimaparkan beiiiiiruiipa peiiiiindeiiiiikatan dan jeiiiiiniis peiiiiineiiiiiliitiian, loiikasii 

peiiiiineiiiiiliitiian, suiibjeiiiiik peiiiiineiiiiiliitiian, teiiiiikniik peiiiiinguiimpuiilan data, analiisiis data, 

keiiiiiabsahan data dan tahap-tahap dalam meiiiiilakuiikan peiiiiineiiiiiliitiian. 
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Kerangka Teori 

1. Teori Perilaku Konsumen Muslim 

a. Deiiiiifiiniisii Peiiiiiriilakuii Koiinsuiimeiiiiin Muiisliim 

Dalam Iislam, peiiiiiriilakuii seiiiiioiirang koiinsuiimeiiiiin haruiis meiiiiinceiiiiirmiinkan 

huiibuiingan diiriinya deiiiiingan Allah Swt. Iiniilah yang tiidak kiita dapatii dalam 

iilmuii peiiiiiriilakuii koiinsuiimsii koiinveiiiiinsiioiinal. Seiiiiitiiap peiiiiirgeiiiiirakan diiriinya, yang 

beiiiiirbeiiiiintuiik beiiiiilanja seiiiiiharii-harii, tiidak laiin adalah maniifeiiiiistasii ziikiir diiriinya 

atas nama Allah. Deiiiiingan deiiiiimiikiian, diia leiiiiibiih meiiiiimiiliih jalan yang 

diibatasii Allah deiiiiingan tiidak meiiiiimiiliih barang haram, tiidak beiiiiirleiiiiibiihan 

atauii Iisraf, tiidak kiikiir, dan tiidak tamak suiipaya hiiduiipnya seiiiiilamat baiik 

duiiniia mauiipuiin dii akhiirat.8 

 Ada 3 noiirma dasar yang heiiiiindaknya meiiiiinjadii landasan dalam 

peiiiiiriilakuii koiinsuiimeiiiiin muiisliim yaiituii:  

1) Meiiiiimbeiiiiilanjakan harta dalam keiiiiibaiikan dan meiiiiinjauiihii siifat kiikiir.9 

Harta diibeiiiiiriikan Allah keiiiiipada manuiisiia seiiiiiharuiisnya diiguiinakan uiintuiik 

keiiiiimaslahatan manuiisiia seiiiiindiirii seiiiiirta seiiiiibagaii sarana beiiiiiriibadah keiiiiipada 

Allah. Dalam meiiiiimanfaatkan harta iinii, sasarannya diikeiiiiiloiimpoiikkan 

meiiiiinjadii 2 yaiituii peiiiiimanfaatan harta uiintuiik fiisabiiliillah dan 

peiiiiimanfaatan harta uiintuiik diirii seiiiiindiirii dan keiiiiiluiiarga. Al-Quiiran juiiga 

meiiiiingajarkan uiimat Iislam agar meiiiiinyaluiirkan seiiiiibagiian hartanya dalam 

                                                                 
8
 Muflih Muhammad, Perilaku Konsumen Dalam Persfektif Ilmu Ekonomi Islam (Raja 

Grafindo Persada, 2016), 4.  
9
 Yusuf Qardhawi, Norma Dan Etika Ekonomi Islam (Jakarta: Gema Insani, 2017), 121. 



14 

 

 
 

beiiiiintuiik zakat, seiiiiideiiiiikah, dan iinfaq. Tak laiin darii muiiatan ajaran 

teiiiiirseiiiiibuiit bahwa pada seiiiiisuiingguiihnya uiimat Iislam meiiiiiruiipakan mata 

rantaii yang koiikoiih bagii uiimat Iislam yang laiinnya.10 

2)  Tiidak meiiiiilakuiikan keiiiiimuiibadziiran Seiiiiioiirang muiisliim seiiiiilaluii diianjuiirkan 

agar tiidak beiiiiirleiiiiibiihan dalam meiiiiimbeiiiiilanjakan hartanya, tiidak akan 

meiiiiimbeiiiiilii barang-barang diiluiiar jangkauiian peiiiiinghasiilannya dan 

meiiiiingarahkan beiiiiirbeiiiiilanja uiintuiik keiiiiibuiituiihan yang beiiiiirmanfaat. Siikap 

iinii diilandasii oiileiiiiih keiiiiiyakiinan bahwa manuiisiia haruiis meiiiiimpeiiiiirtangguiing 

jawabkan harta diihadapan Allah. Manfaat yang diipeiiiiiroiileiiiiih koiisuiimeiiiiin 

keiiiiitiika meiiiiimbeiiiiilii barang dapat beiiiiirbeiiiiintuiik satuii diiantara hal beiiiiiriikuiit iinii: 

Manfaat mateiiiiiriial, yaiituii beiiiiiruiipa diipeiiiiiroiileiiiiihnya tambahan harta bagii 

koiinsuiimeiiiiin akiibat peiiiiimbeiiiiiliian suiiatuii barang/jasa. Manfaat mateiiiiiriial iinii 

biisa beiiiiirbeiiiiintuiik muiirahnya harga, diiscoiiuiint, muiirahnya biiaya 

transpoiirtasii dan seiiiiiarchiing, dan seiiiiimacamnya. Lariisnya pakaiian dan 

seiiiiipatuii oiibral meiiiiinuiinjuiikkan manfaat mateiiiiiriiiil yang diiharapkan oiileiiiiih 

koiinsuiimeiiiiin. Manfaat fiisiik dan psiikiis, yaiituii beiiiiiruiipa teiiiiirpeiiiiinuiihiinya 

keiiiiibuiituiihan fiisiik atauii psiikiis manuiisiia, seiiiiipeiiiiirtii rasa lapar, hauiis, 

keiiiiidiingiinan, keiiiiiseiiiiihatan, keiiiiiamanan, keiiiiinyamanan, harga diirii, dan 

seiiiiibagaiinya. Muiilaii beiiiiirkeiiiiimbangnya peiiiiirmiintaan roiikoiik kadar reiiiiindah 

niikoiitiin, koiipii kadar reiiiiindah kafeiiiiiiin meiiiiinuiinjuiikkan adanya manfaat fiisiik 

(keiiiiiseiiiiihatan) pada roiikoiik dan koiipii. 

                                                                 
10

 Muhammad, Perilaku Konsumen Dalam Persfektif Ilmu Ekonomi Islam, 6.  
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Manfaat iinteiiiiileiiiiiktuiial, yaiituii beiiiiiruiipa teiiiiirpeiiiiinuiihiinya keiiiiibuiituiihan akal 

manuiisiia keiiiiitiika iia meiiiiimbeiiiiilii suiiatuii barang/jasa, seiiiiipeiiiiirtii keiiiiibuiituiihan 

teiiiiintang iinfoiirmasii, peiiiiingeiiiiitahuiian, keiiiiiteiiiiirampiilan, dan seiiiiimacamnya. 

Seiiiiibagaii miisal, peiiiiirmiintaan suiirat kabar, alat uiikuiir suiihuii, tiimbangan, 

dan seiiiiibagaiinya. 11 

3)  Keiiiiiseiiiiideiiiiirhanaan Siikap hiiduiip yang seiiiiideiiiiirhana sangat diianjuiirkan oiileiiiiih 

Iislam bahkan dalam koiindiisii eiiiiikoiinoiimii seiiiiipeiiiiirtii iinii juiiga dapat meiiiiinjaga 

keiiiiimaslahatan masyarakat luiias.12 Seiiiiioiirang muiisliim dalam 

beiiiiirkoiinsuiimsii diidasarkan atas peiiiiimahaman bahwa keiiiiibuiituiihan seiiiiibagaii 

manuiisiia teiiiiirbatas. Seiiiiioiirang muiisliim akan meiiiiingkoiinsuiimsii pada tiingkat 

wajar dan tiidak beiiiiirleiiiiibiihan. Tiingkat keiiiiipuiiasan beiiiiirkoiinsuiimsii seiiiiibagaii 

keiiiiibuiituiihan, buiikan seiiiiibagaii keiiiiiiingiinan seiiiiirta tiingkat keiiiiipuiiasan tiidak 

hanya dii teiiiiintuiikan oiileiiiiih juiimlah satuii atauii duiia piiliihan, namuiin suiiatuii 

tiingkat keiiiiipuiiasan akan diiteiiiiintuiikan oiileiiiiih keiiiiimaslahatan yang 

diihasiilkan.Seiiiiibagaii seiiiiioiirang muiisliim akan meiiiiincapaii tiingkat keiiiiipuiiasan 

teiiiiirgantuiing keiiiiipada rasa syuiikuiirnya. 

b. Deiiiiifiiniisii Peiiiiimasaran Syariiah 

Peiiiiimasaran dalam Iislam adalah beiiiiintuiik muiiamalah yang 

diibeiiiiinarkan dalam Iislam, seiiiiipanjang dalam seiiiiigala proiiseiiiiis transaksiinya 

teiiiiirpeiiiiiliihara darii hal-hal teiiiiirlarang oiileiiiiih keiiiiiteiiiiintuiian syariiah. Deiiiiifiiniisii iinii 

diidasarkan pada salah satuii keiiiiiteiiiiintuiian dalam biisniis Iislam yang teiiiiirtuiiang 

dalam kaiidah fiiqiih yang meiiiiingatakan, “Al-muiisliimuiina, ala syuiiruiitiihiim 

                                                                 
11

 Pusat Pengkaji dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI), Ekonomi Islam (Jakarta: 

Rajawali Pers, 2013), 143.  
12

 Qardhawi, Norma Dan Etika Ekonomi Islam, 150.  
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iilla syarthan harrama halalan aw ahalla haraman” (kauiim muiisliimiin 

teiiiiiriikat deiiiiingan keiiiiiseiiiiipakatan-keiiiiiseiiiiipakatan biisniis yang meiiiiireiiiiika buiiat, 

keiiiiicuiialii keiiiiiseiiiiipakatan yang meiiiiingharamkan yang halal atauii meiiiiinghalalkan 

yang haram). 13 

c. Manajeiiiiimeiiiiin Peiiiiimasaran Syariiah 

Manajeiiiiimeiiiiin peiiiiimasaran adalah analiisiis, peiiiiireiiiiincanaan, peiiiiineiiiiirapan, 

dan peiiiiingeiiiiindaliian proiigram-proiigram yang diirancangkan uiintuiik 

meiiiiinciiptakan, meiiiiimbanguiin, dan meiiiiimpeiiiiirtahankan peiiiiirtuiikaran yang 

saliing meiiiiinguiintuiingkan deiiiiingan peiiiiimbeiiiiilii sasaran dalam rangka meiiiiincapaii 

tuiijuiian oiirganiisasii. Proiiseiiiiis iituii meiiiiiliibatkan leiiiiibiih darii seiiiiikeiiiiidar meiiiiindapatkan 

cuiikuiip peiiiiilanggan bagii oiiuiitpuiit peiiiiiruiisahaan saat iinii. Leiiiiibiih darii seiiiiikeiiiiidar 

meiiiiirancang strateiiiiigii uiintuiik meiiiiinariik koiinsuiimeiiiiin baruii dan meiiiiimciiptakan 

transaksii deiiiiingan meiiiiireiiiiika, peiiiiiruiisahaan seiiiiikarang iinii beiiiiirfoiikuiis pada 

meiiiiimpeiiiiirtahankan peiiiiilanggan saat iinii dan meiiiiimbanguiin huiibuiingan jangka 

panjang meiiiiilaluiiii peiiiiinawaran niilaii dan keiiiiipuiiasan yang uiingguiil bagii 

peiiiiilanggan.14 

Maka deiiiiifiiniisii syariiah markeiiiiitiing atauii peiiiiimasaran meiiiiinuiiruiit 

peiiiiirspeiiiiiktiif eiiiiikoiinoiimii syariiah adalah seiiiiigala aktiiviitas yang diijalankan 

dalam keiiiiigiiatan biisniis dalam beiiiiintuiik keiiiiigiiatan peiiiiinciiptaan niilaii (Valuiieiiiii 

Creiiiiiatiing Actiiviitiieiiiiis) yang meiiiiimuiingkiinkan siiapa puiin yang meiiiiilakuiikannya 

beiiiiirtuiimbuiih seiiiiirta meiiiiindayaguiinakan keiiiiimanfaatannya yang diilandasii atas 

keiiiiijuiijuiiran, keiiiiiadiilan, keiiiiiteiiiiirbuiikaan, dan keiiiiiiikhlasan seiiiiisuiiaii deiiiiingan proiiseiiiiis 

                                                                 
13

 Hermawan Kerjaya and Muhammad Syakir Sula, Syariah Marketing, n.d., 9. 
14

 Kerjaya and Syakir Sula, 12. 
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yang beiiiiirpriinsiip pada akad beiiiiirmuiiamalah iislamii. Manajeiiiiimeiiiiin peiiiiimasaran 

syariiah diideiiiiifiiniisiikan seiiiiibagaii seiiiiibuiiah diisiipliin biisniis strateiiiiigiis yang 

meiiiiingarahkan proiiseiiiiis peiiiiinciiptaan, peiiiiinawaran, dan peiiiiiruiibahan valuiieiiiiis darii 

suiiatuii iiniisiiatoiir keiiiiipada stakeiiiiihoiildeiiiiirs-nya, yang dalam keiiiiiseiiiiiluiiruiihan 

proiiseiiiiisnya seiiiiisuiiaii deiiiiingan akad dan priinsiip-priinsiip muiiamalah dalam 

Iislam. Deiiiiifiiniisii teiiiiirseiiiiibuiit diidasarkan pada salah satuii keiiiiiteiiiiintuiian dalam 

biisniis Iislamii yang teiiiiirtuiiang dalam keiiiiiteiiiiintuiian dalam biisniis iislamii yang 

teiiiiirtuiiang dalam kaiidah fiiqiih yang meiiiiingatakan kauiim muiisliimiin teiiiiiriikat 

deiiiiingan syarat-syarat meiiiiireiiiiika, keiiiiicuiialii syarat yang meiiiiingharamkan yang 

halal atauii meiiiiinghalalkan yang haram. Iinii artiinya bahwa dalam syariiah 

markeiiiiitiing, seiiiiiluiiruiih proiiseiiiiis baiik proiiseiiiiis peiiiiinciiptaan, proiiseiiiiis peiiiiinawaran, 

mauiipuiin proiiseiiiiis peiiiiiruiibahan niilaii (valuiieiiiii) tiidak boiileiiiiih ada hal-hal yang 

beiiiiirteiiiiintangan deiiiiingan akad dan priinsiip-priinsiip muiiamalah yang iislamii.15 

Seiiiiipanjang hal teiiiiirseiiiiibuiit dapat diijamiin, dan peiiiiinyiimpangan priinsiip-

priinsiip muiiamalah iislamii tiidak teiiiiirjadii dalam suiiatuii transaksii atauii dalam 

proiiseiiiiis suiiatuii biisniis, maka beiiiiintuiik transaksii apa puiin dalam peiiiiimasaran 

dapat diiboiileiiiiihkan. 

2. Keputusan Pembelian  

a. Peiiiiingeiiiiirtiian Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 

      Keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian meiiiiiruiipakan suiiatuii proiiseiiiiis diimana 

koiinsuiimeiiiiin meiiiiilaluiiii tahapan-tahapan teiiiiirteiiiiintuii uiintuiik meiiiiilakuiikan 

                                                                 
15

 Syamsul, Manajemen Syariah Dalam Memahami Manajemen Pemasaran Syariah , 

2013. 
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peiiiiimbeiiiiiliian suiiatuii proiiduiik.16 Keiiiiibiiasaan koiinsuiimeiiiiin dalam meiiiiimbeiiiiilii 

adalah suiiatuii cara yang diilakuiikan koiinsuiimeiiiiin dalam beiiiiirtiindak pada 

proiiseiiiiis peiiiiimbeiiiiiliian barang, jasa atauii peiiiiineiiiiiriimaan koiinsuiimeiiiiin akan 

seiiiiibuiiah iideiiiii. 17 Seiiiiioiirang peiiiiimasar yang baiik haruiis leiiiiibiih meiiiiimahamii 

keiiiiibiiasaan koiinsuiimeiiiiinnya daalam keiiiiigiiatan beiiiiirbeiiiiilanja. Iinfoiirmasii yang 

diibuiituiihkan oiileiiiiih peiiiiingeiiiiiceiiiiir dalam rangka meiiiiimahamii keiiiiibiiasaan 

koiinsuiimeiiiiinnya dalam meiiiiimbeiiiiilii adalah hal-hal yang beiiiiirhuiibuiingan 

deiiiiingan apa dan beiiiiirapa banyak koiinsuiimeiiiiin meiiiiimbeiiiiilii, siiapa yang 

meiiiiilakuiikan peiiiiimbeiiiiiliian seiiiiirta bagaiimana dan diimana koiinsuiimeiiiiin 

meiiiiimbeiiiiilii. 18 

     Keiiiiipuiituiisan yaiituii meiiiiiliibatkan piiliihan dii antara duiia atauii leiiiiibiih 

alteiiiiirnatiif tiindakan (peiiiiiriilakuii). Deiiiiingan peiiiiirkataan laiin, keiiiiipuiituiisan seiiiiilaluii 

meiiiiinsyaratkan piiliihan diiantara beiiiiibeiiiiirapa peiiiiiriilakuii yang beiiiiirbeiiiiida-beiiiiida, 

jiika seiiiiiseiiiiioiirang meiiiiimpuiinyaii piiliihan antara meiiiiireiiiiik X dan meiiiiireiiiiik Y, atauii 

piiliihan uiintuiik meiiiiingguiinakan waktuii meiiiiingeiiiiirjakan A atauii B, maka oiirang 

teiiiiirseiiiiibuiit beiiiiirada dalam poiisiisii uiintuiik meiiiiingambiil keiiiiipuiituiisan. Seiiiiidangkan 

deiiiiifeiiiiiniisii laiin, keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian dapat diiuiikuiir meiiiiilaluiiii iindiikatoiir 

seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

1) Iideiiiiintiifiikasii keiiiiibuiituiihan 

                                                                 
16

 Nurmawati, Perilaku Konsumen dan Keputusan Pembelian , Malang, Media Nusa 

Kreatif 2018, hal, 7. 
17

 Nur Kholidah and Muhammad Arifyanto, Faktor-Faktor Pengambilan Keputusan 

Pembelian Kosmetik Berlabel Halal (NEM, 2020), 8. 
18

 Muhammad Isa, H. Aswadi Lubis, and Ilma Sari Lubis, “Pengaruh Religiusitas dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Rahmat Syariah Swalayan City Walk 

Padangsidimpuan,” Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah)  3, no. 1 (January 1, 2020): 1–15, 

https://doi.org/10.36778/jesya.v3i1.123. 
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2) Peiiiiincariian iinfoiirmasii 

3) Eiiiiivaluiiasii alteiiiiirnatiif 

4) Peiiiiimbeiiiiiliian dan koiinsuiimsii 

5) Eiiiiivaluiiasii puiirnabeiiiiilii 

Beiiiiirdasarkan deiiiiifiiniisii dii atas, maka kiita dapat meiiiiinyiimpuiilkannya 

bahwa keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian meiiiiiruiipakan proiiseiiiiis piiliihan iindiiviiduii duiia 

atauii leiiiiibiih alteiiiiirnatiif, dan koiinsuiimeiiiiin meiiiiimuiituiiskan apakah akan 

meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik teiiiiirteiiiiintuii. Maka seiiiiimuiia peiiiiiriilakuii seiiiiingaja 

beiiiiirlandaskan pada keiiiiibuiituiihan dan keiiiiiiingiinan yang diihasiilkan saat 

koiinsuiimeiiiiin seiiiiicara sadar meiiiiimiiliih salah satuii piiliihan alteiiiiirnatiif yang 

ada.  

   b.  Proiiseiiiiis Proiiseiiiiis Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 

  Peiiiiiruiisahaan haruiis beiiiiirhatii-hatii dalam meiiiiineiiiiintuiikan keiiiiipuiituiisan 

meiiiiingeiiiiinaii sasaran meiiiiireiiiiika, kareiiiiina beiiiiirat peiiiiimbeiiiiiliian seiiiiilaluii beiiiiiruiibah. 

Kiita dapat meiiiiimbeiiiiidakan eiiiiimpat peiiiiiran yang diimaiinkan oiirang dalam 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian, yaiituii:  

1) Peiiiiinceiiiiituiis, seiiiiiseiiiiioiirang yang peiiiiirtama kalii meiiiiinguiisuiilkan gagasan 

uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii suiiatuii proiiduiik atauii jasa. 

2) Peiiiiimbeiiiiirii Peiiiiingaruiih, seiiiiiseiiiiioiirang yang pandangan atauii sarannya 

meiiiiimpeiiiiingaruiihii keiiiiipuiituiisan. 

3) Peiiiiingambiilan Keiiiiipuiituiisan, oiirang yang meiiiiilakuiikan peiiiiimbeiiiiiriian 

yang seiiiiisuiingguiihnya. 
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4) Peiiiiimakaii, seiiiiiseiiiiioiirang yang meiiiiingkoiinsuiimsii atauii meiiiiingguiinakan 

proiiduiik dan jasa yang beiiiiirsangkuiitan.  

   c.  Faktoiir-faktoiir yang meiiiiimpeiiiiingaruiihii peiiiiingambiilan keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian 

Keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian peiiiiimbeiiiiilii seiiiiibagiian beiiiiisar diipeiiiiingaruiihii oiileiiiiih 

faktoiir buiidaya, soiisiial, priibadii dan psiikoiiloiigiis peiiiiimbeiiiiilii. Seiiiiibagiian beiiiiisar 

yaiituii faktoiir-faktoiir yang tiidak dapat diikeiiiiindaliikan oiileiiiiih peiiiiimasar teiiiiitapii 

haruiis beiiiiinar-beiiiiinar diipeiiiiirtiimbangkan.19 Beiiiiiriikuiit faktoiir yang dapat 

meiiiiimpeiiiiingaruiihii peiiiiiriilakuii koiinsuiimeiiiiin. Faktoiir yang meiiiiimpeiiiiingaruiihii 

peiiiiiriilakuii koiinsuiimeiiiiin teiiiiirdiirii darii:  

1) Faktoiir buiidaya 

2) Faktoiir soiisiial 

3) Faktoiir keiiiiipriibadiian 

4) Faktoiir psiikoiiloiigii 

   3. Pengertian Islamic Branding 

Menurut Ogilvy Noor, Islamic branding merupakan penciptaan 

merk disesuaikan dengan prinsip-prinsip syariah yang penuh dengan 

nilai kejujuran, hormat terhadap akuntabilitas, serta pemahaman inti 

dengan prinsip-prinsip syariah. Islamic branding dapat diartikan sebagai 

kegiatan pemberian brand memakai nama-nama yang berbau Islam 

maupun menunjukkan identitas halal untuk sebuah produk, misalnya 

seperti rumah sakit Islam, bank syariah, hotel syariah, Wardah, Zoya 

                                                                 
19

 Hamni Fadlilah Nasution, “Pengaruh Kemudahan Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Pakaian Secara Online (Studi Kasus Mahasiswa Belanja Online Pada FEBI 

IAIN Padangsidimpuan),” At-tijaroh: Jurnal Ilmu Manajemen dan Bisnis Islam 4, no. 1 (June 26, 

2018): 26, https://doi.org/10.24952/tijaroh.v4i1.1082. 
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dan lain-lain. Islamic branding yang menerapkan nilai-nilai syariah 

bertujuan untuk menarik pangsa pasar muslim, dimulai dengan perilaku 

serta komunikasi pemasaran yang dilakukan. Penggunaan strategi 

Islamic branding semakin diminati oleh para produsen mengingat 

masyarakat beragama muslim merupakan populasi cukup besar di 

dunia.  

Islamic branding menjadi salah satu upaya segmentasi pasar yang 

dilakukan oleh perusahaan untuk menempatkan produknya di tengah-

tengah masyarakat muslim Meiiiiirk sangat eiiiiirat kiitanya deiiiiingan eiiiiimoiisii, 

teiiiiiruiitama jiika meiiiiinyangkuiit agama. Peiiiiirbeiiiiidaan iinii peiiiiintiing bagii 

peiiiiiruiisahaan dii pasar Iislam uiintuiik meiiiiimahamii makna agama. Meiiiiireiiiiik 

diiciiptakan atasnya peiiiiimiiliiknya dan oiileiiiiih kareiiiiina iituii akan makna agama. 

Meiiiiireiiiiik diiciiptakan atas niiat peiiiiimiiliiknya dan oiileiiiiih kareiiiiina iituii akan 

meiiiiindoiiroiing koiinsuiimsii. Proiiduiik deiiiiingan brand atauii meiiiiirk dapat meiiiiinariik 

koiinsuiimeiiiiin20. Meiiiiirk meiiiiineiiiiimpatii teiiiiimpat khuiisuiis dii beiiiiinak koiinsuiimeiiiiin. 

Brand buiikanlah peiiiiirtaruiingan uiintuiik meiiiiimuiituiiskan siiapa yang dapat 

meiiiiimbuiiat proiiduiik yang leiiiiibiih baiik, Akan teiiiiitapii siiapa yang dapat 

meiiiiinciiptakan peiiiiirseiiiiipsii yang leiiiiibiih baiik.  

Meiiiiirk adalah Nama, iistiilah, tanda, siimboiil, atauii rancangan, atauii 

koiimbiinasii darii seiiiiimuiia iinii yang diimaksuiidkan uiintuiik meiiiiingeiiiiinalii proiiduiik 

atauii jasa darii seiiiiiseiiiiioiirang atauii muiingkiin keiiiiiloiimpoiik peiiiiinjuiial dan uiintuiik 

meiiiiimbeiiiiidakannya darii proiiduiik peiiiiisaiing laiinnya. Koiitleiiiiir juiiga 
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 B. Alserhan, “On Islamic Branding : Brands As Good Deeds,” , Jurnal Of Brand 

Manajement In Press, 2017.  
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meiiiiingiideiiiiintiifiikasii atauii koiimbiinasiinya yang diimaksuiidkan uiintuiik barang 

atauii jasa darii seiiiiioiirang atauii seiiiiikeiiiiiloiimpoiik peiiiiinyajii yang meiiiiimbeiiiiidakannya 

darii proiiduiik seiiiiijeiiiiiniis darii peiiiiinyajii laiin.  

Darii peiiiiirnyataan dii atas dapat kiita siimpuiilkan bahwa meiiiiirk adalah 

loiigoii atauii lambang yang diibeiiiiiriikan suiiatuii peiiiiiruiisahaan teiiiiirhadap proiiduiiknya 

dan meiiiiimbeiiiiidakannya deiiiiingan proiiduiik seiiiiijeiiiiiniis peiiiiiruiisahaan laiin. Leiiiiibiih 

peiiiiintiing lagii, meiiiiirk yaiituii seiiiiisuiiatuii yang teiiiiirbeiiiiintuiik darii beiiiiinak peiiiiilanggan 

dan meiiiiimiiliikii keiiiiimampuiian uiintuiik meiiiiimbanguiin keiiiiipeiiiiircayaan peiiiiilanggan.  

Meiiiiirk haruiis meiiiiimeiiiiinuiihii seiiiiimuiia aspeiiiiik meiiiiireiiiiik bagii koiinsuiimeiiiiin Muiisliim 

kareiiiiina barang atauii jasa yang diikoiinsuiimsii koiinsuiimsii Muiisliim seiiiiisuiiaii 

deiiiiingan huiikuiim dan peiiiiiratuiiran Iislam. Meiiiiirk hal atauii iislamii yang diibuiiat 

seiiiiisuiiaii deiiiiingan huiikuiim dan peiiiiiratuiiran Iislam. Meiiiiirk halal atauii iislamii yang 

diibuiiat seiiiiisuiiaii deiiiiingan ajaran Iislam tiidak hanya uiintuiik iinduiistrii makanan 

akan teiiiiitapii juiiga uiintuiik meiiiiimanduii seiiiiimuiia pasar.  

Iislam brandiing dapat diiartiikan deiiiiingan meiiiiingguiinakan nama yang 

beiiiiirhuiibuiingan deiiiiingan iislamii atauii meiiiiinampiilkan loiigoii halal proiiduiik. 

Prakteiiiiik Iislamiic brandiing meiiiiiruiipakan brand yang sama de iiiiingan ajaran 

ajaran Iislam yang akan meiiiiimbawa banyak niilaii poiisiitiif bagii peiiiiimbeiiiiilii dan 

iintii peiiiiimahaman darii priinsiip Iislam. Tuiijuiian darii Iislamiic brandiing yang 

meiiiiineiiiiirapkan eiiiiimpatii deiiiiingan niilaii-niilaii syariiah yaiituii uiintuiik meiiiiinariik 

koiinsuiimeiiiiin Muiisliim darii peiiiiiriilakuii dan koiimuiiniikasii peiiiiimasaran yang 

diilakuiikan. 
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Iislamiic brandiing dapat juiiga diiartiikan meiiiiingguiinakan nama yang 

beiiiiirhuiibuiingan deiiiiingan iislamii atauii muiingkiin meiiiiinampiilkan iideiiiiintiitas darii 

loiigoii proiiduiik halal. Seiiiiibagaii coiintoiih: hoiiteiiiiil syariiah, ruiimah sakiit Iislam, 

Wardah, siiwak dan laiin laiin. Iislamiic brandiing diiklasiifiikasiikan dalam 

tiiga beiiiiintuiik:  

a) Iislamiic brand by coiimpliianceiiiii, yaiituii Iislamiic brand haruiis 

meiiiiinuiinjuiikkan dan meiiiiimiiliikii daya tariik yang kuiiat pada koiinsuiimeiiiiin 

deiiiiingan cara patuiih dan taat keiiiiipada syariiah Iislam.21 Brand atauii 

meiiiiirk yang masuiik dalam kateiiiiigoiirii iinii yaiituii peiiiiiruiitnya halal 

diiproiiduiiksii deiiiiingan neiiiiigara Muiisliim, dan diituiijuiikan uiintuiik koiinsuiimeiiiiin 

Muiisliim. Coiintoiihnya yaiituii koiismeiiiiitiik yang seiiiiisuiiaii deiiiiingan iindiikatoiir 

iinii miisalnya Safii, Wardah, Zoiiya, Piixy, Eiiiiimiina dan laiin seiiiiibagaiinya. 

b) Iislamiic brand by oiiriigiin, meiiiiiruiipakan peiiiiingguiinaan brand tanpa haruiis 

meiiiiinuiinjuiikkan labeiiiiil halalnya, Kareiiiiina proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit beiiiiirasal darii 

neiiiiigara Iislam. Coiintoiih teiiiiirseiiiiibuiit dalam iindiikatoiir iinii yaiituii seiiiiipeiiiiirtii 

liipstiik Arab, heiiiiinna Arab yang biiasa diijadiikan seiiiiibagaii oiileiiiiih-oiileiiiiih 

uiimroiih atauii hajii.  

c) Iislamiic brand by cuiistoiimeiiiiir, meiiiiiruiipakan brand yang beiiiiirasal darii noiin 

muiisliim akan teiiiiitapii diiniikmatii oiileiiiiih Muiisliim. Brand iinii biiasanya 

meiiiiingguiinakan labeiiiiil halal pada proiiduiiknya uiintuiik meiiiiinariik para 

peiiiiilanggan muiisliim. Coiintoiih Kfc, O iiriiflameiiiii, Garniieiiiiir dan laiin 

seiiiiibagaiinya. 
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 Nasrullah, “Islamic Branding, Religiuitas Dan Keputusan Konsumen Terhadap 

Produk,” 79–87. 
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   Koiinsuiimeiiiiin muiisliim diituiintuiit uiintuiik seiiiiileiiiiiktiif dalam peiiiiimiiliihan proiiduiik 

yang akan diikoiinsuiimsii meiiiiireiiiiika. Labeiiiiil halal pada keiiiiimasan proiiduiik tiidak 

seiiiiirta meiiiiirta meiiiiinjamiin tiingkat keiiiiihalalan proiiduiik, hal iinii teiiiiirliihat 

beiiiiirdasarkan peiiiiineiiiiiliitiian Alii yang meiiiiinuiinjuiikkan bahwa uiimat muiisliim dii 

Auiistraliia dan Malaysiia teiiiiirkadang tiidak hanya peiiiiircaya pada proiiduiik 

halal. Meiiiiireiiiiika akan meiiiiineiiiiiliitii proiiduiik dan pastii kan halal dan layak uiintuiik 

dii koiinsuiimsii. Darii siinii suiidah meiiiiinuiinjuiikkan bahwa Iislam teiiiiilah meiiiiinjadii 

gaya hiiduiip meiiiiireiiiiika. 

   Beiiiiirdasarkan peiiiiiratuiiran peiiiiimeiiiiiriintah noiimoiir 69 tahuiin 1999 teiiiiintang 

hal labeiiiiil halal dan iiklan pangan adalah seiiiiitiiap keiiiiiteiiiiirangan meiiiiingeiiiiinaii 

pangan yang beiiiiirbeiiiiintuiik gambar, tuiiliisan, koiimbiinasii keiiiiiduiianya atauii 

beiiiiirbeiiiiintuiik laiin yang diiseiiiiirtakan dalam pangan, diimasuiikkan keiiiii dalam 

dan diiteiiiiimpeiiiiilkan meiiiiiruiipakan bagiian keiiiiimasan pangan. 

    Leiiiiimbaga peiiiiingkajiian pangan oiibat-oiibat dan koiismeiiiiitiik majeiiiiiliis 

uiilama Iindoiineiiiiisiia atauii yang leiiiiibiih seiiiiiriing diisiingkat LPPO iiM MUiiIi yaiituii 

teiiiiintang leiiiiimbaga yang beiiiiirtuiigas uiintuiik meiiiiineiiiiiliitii, meiiiiinganaliisiis, dan 

meiiiiingkajii meiiiiimuiituiiskan apakah proiiduiik-proiiduiik baiik pangan dan 

tuiiruiinannya, oiibat-oiibatan dan koiismeiiiiitiik apakah aman uiintuiik diikoiinsuiimsii 

baiik darii siisii keiiiiiseiiiiihatannya mauiipuiin darii siisii agamanya yaknii yang 

halal. 

a. Pasar Proiiduiik Halal  

 Iislam meiiiiinjadii sangat baiik dii meiiiiidiia, pasar mauiipuiin poiiliitiik.  

Seiiiiipeiiiiirtii yang suiidah kiita saksiikan akhiir-akhiir iinii, diipasaran, proiiduiik 
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beiiiiirlabeiiiiil halal meiiiiinjadii piiliihan koiinsuiimeiiiiin, buiikan seiiiiikeiiiiidar iisuii agama. 

Darii proiiduiiksii proiiduiik halal hiingga peiiiiireiiiiidaran uiiang Bank Syariiah, 

halal adalah biisniis beiiiiisar. 

Peiiiiiruiisahaan muiiltiinasiioiinal yang meiiiiimasuiikii pasar halal yang luiias 

haruiis meiiiiimbuiiat leiiiiibiih gloiibal dalam hal foiikuiis pada keiiiiibuiituiihan uiimat 

muiisliim seiiiiibagaii basiis peiiiiilanggan baruii. Keiiiiicuiialii jiika meiiiiireiiiiika meiiiiilayanii 

pasar, peiiiiiruiisahaan tiidak akan beiiiiinar-beiiiiinar meiiiiinduiiniia. Pasar proiiduiik 

halal diipeiiiiirkiirakan akan teiiiiiruiis tuiimbuiih seiiiiicara suiibstansiial. Seiiiiiiiriing 

peiiiiirtuiimbuiihannya, maka diiharapkan loiiroiing-loiiroiing dii suiipeiiiiirmarkeiiiiit 

gloiibal akan diideiiiiidiikasiikan uiintuiik proiiduiik iinii seiiiiipeiiiiirtii proiiduiik halal dan 

eiiiiitniik laiinnya. Seiiiiipeiiiiirtii iinduiistrii makanan oiirganiik dan makanan halal, 

makanan halal teiiiiilah meiiiiimasuiikii aruiis uiitama dan meiiiiireiiiiik koiinsuiimeiiiiin, dan 

meiiiiincarii proiiduiik eiiiiitiis beiiiiirkuiialiitas tiinggii.22 

 Saat iinii meiiiiirk meiiiiimbeiiiiiriikan iideiiiiintiitas loiigoii pada seiiiiitiiap proiiduiiknya 

seiiiiihiingga koiinsuiimeiiiiin dapat leiiiiibiih muiidah uiintuiik meiiiiingiideiiiiintiifiikasii 

proiiduiik yang diiiingiinkannya. Seiiiiilaiin iituii, meiiiiirk teiiiiirseiiiiibuiit juiiga 

meiiiiiyakiinkan koiinsuiimeiiiiin bahwa walauiipuiin meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik pada 

waktuii dan teiiiiimpat yang beiiiiirbeiiiiida akan meiiiiindapatkan kuiialiitas yang 

sama. Meiiiiiliihat peiiiiintiingnya keiiiiibeiiiiiradaan meiiiiirk dalam duiiniia uiisaha, 

beiiiiirbagaii uiindang-uiindang peiiiiirliinduiingan meiiiiireiiiiik teiiiiilah diiruiimuiiskan. dii 

Iindoiineiiiiisiia peiiiiirliinduiingan meiiiiireiiiiik diiatuiir dalam uiindang-uiindang noiimoiir 
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 P. Temporal, Islamic Branding and Marketing (Creating a Global Islamic Business)  

(Singapore: John Wiley and Sons ( Asia) Pte.Ltd., 2011). 
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15 tahuiin 2001 teiiiiintang meiiiiireiiiiik dan uiindang-uiindang noiimoiir 26 tahuiin 

2016 teiiiiintang meiiiiireiiiiik dan iindiikasii geiiiiioiigrafiis.  

b. Iindiikatoiir Iislamiic Brandiing 

Iislamiic brandiing sangat peiiiiintiing dalam meiiiiinjalankan biisniis, 

kareiiiiina meiiiiireiiiiik meiiiiiruiipakan lambang peiiiiimasaran proiiduiik peiiiiiruiisahaan 

dan salah satuii meiiiiireiiiiik yang meiiiiinariik koiinsuiimeiiiiin uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii 

proiiduiiknya. Meiiiiingacuii pada peiiiiineiiiiiliitiian Juiimadii dan Siiddiiquiiii (2012) 

peiiiiinguiikuiiran variiabeiiiiil Iislamiic brandiing yaiituii: 

1) Iislamiic brand by coiimpliianceiiiii 

2) Iislamiic brand by oiiriigiin 

3) Iislamiic brand by cuiistoiimeiiiiir 

c. Huiibuiingan Iislamiic Brandiing Teiiiiirhadap Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian  

Saat meiiiiingambiil keiiiiipuiituiisan uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik atauii jasa, 

koiinsuiimeiiiiin dapat diipeiiiiingaruiihii oiileiiiiih beiiiiibeiiiiirapa faktoiir seiiiiipeiiiiirtii keiiiiiluiiarga, 

gaya hiiduiip, buiidaya, keiiiiilas soiisiial, meiiiiirk, keiiiiipeiiiiircayaan, iiklan dan laiin 

seiiiiibagaiinya. Seiiiiioiirang muiisliim teiiiiirhadap seiiiiibuiiah meiiiiireiiiiik yang beiiiiirciiriikan 

Iislam sangat beiiiiirpeiiiiingaruiih pada keiiiiipuiituiisan meiiiiireiiiiika uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii 

dan meiiiiimpeiiiiircayaii proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit. Bahkan masyarakat sangat 

seiiiiinsiitiif teiiiiirhadap apa yang diilakuiikan oiileiiiiih proiiduiiseiiiiin teiiiiirhadap kauiim 

muiisliim. Seiiiiibagaiimana coiintoiih seiiiiipeiiiiirtii dii Ameiiiiiriika dan Iisraeiiiiil 

meiiiiinyeiiiiirang Paleiiiiistiina, keiiiiimuiidiian, koiinsuiimeiiiiin muiisliim akan langsuiing 

meiiiiimboiiiikoiit proiiduiik darii neiiiiigara teiiiiirseiiiiibuiit uiintuiik meiiiiimproiiteiiiiis keiiiiibiijakan 

AS dan Iisraeiiiiil yang meiiiiinyeiiiiirang sauiidara Muiisliim.  
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O iileiiiiih kareiiiiina iituii, tiidak haruiis diiheiiiiirankan jiika peiiiiingguiinaan meiiiiirk 

iislamii meiiiiimpeiiiiingaruiihii keiiiiipuiituiisan proiiduiik meiiiiireiiiiika. Seiiiiibagaii bagiian darii 

proiiduiik, meiiiiirk iislamii tiidak hanya meiiiiingguiinakan nama iislamii seiiiiibagaii 

faktoiir uiintuiik meiiiiinariik koiinsuiimeiiiiin, akan teiiiiitapii meiiiiireiiiiika juiiga 

meiiiiimpeiiiiirtiimbangkan peiiiiimiiliihan darii proiiseiiiiis proiiduiiknya mauiipuiin bahan 

bakuii yang teiiiiilah diipakaii dan aspeiiiiik laiinnya guiina meiiiiimbanguiin 

keiiiiipeiiiiircayaan masyarakat dan pada akhiirnya meiiiiingarah pada loiiyaliitas. 

4.  Pengertian Islamic Advertising 

Dalam duiiniia biisniis, iiklan suiiatuii beiiiiintuiik darii koiimuiiniikasii massa 

mauiipuiin koiimuiiniikasii diireiiiiict- toii coiinsuiimeiiiiir yang beiiiiirsiifat noiinpeiiiiirsoiinal dan 

diidanaii oiileiiiiih peiiiiiruiisahaan biisniis, oiirganiisasii niirlaba, atauii iindiiviiduii yang 

meiiiiingiideiiiiintiifiikasiikan deiiiiingan beiiiiirbagaii cara deiiiiingan peiiiiisan iiklan. 

Peiiiiiriiklanan (adveiiiiirtiisiing) meiiiiiruiipakan meiiiiidiia koiimuiiniikasii antara proiiduiiseiiiiin 

dan pasar, seiiiiirta antara peiiiiinjuiial dan peiiiiimbeiiiiilii yang beiiiiiriisii peiiiiisan.23 Seiiiiicara 

uiimuiim peiiiiiriiklanan meiiiiimiiliikii duiia fuiingsii yaiituii seiiiiibagaii peiiiiinyeiiiiidiia iinfoiirmasii 

dan seiiiiibagaii peiiiiimbuiiat oiipiinii. Seiiiiibagaii peiiiiinyeiiiiidiia iinfoiirmasii, aktuiial keiiiiipada 

masyarakat teiiiiintang proiiduiik yang akan diitawarkan atauii yang akan 

diijuiialkan dii pasaran. Sasaran iiklan yaiituii agar koiinsuiimeiiiiin dapat 

meiiiiingeiiiiitahuiiii teiiiiintang baiiknya proiiduiik teiiiiirseiiiiibuiit seiiiiihiingga meiiiiimuiituiiskan 

uiintuiik meiiiiimbeiiiiiliinya.24 Peiiiiiriiklanan meiiiiiruiipakan suiiatuii cara uiintuiik proiiduiik 

diikeiiiiinalii oiileiiiiih masyarakat, yang beiiiiirdampak pada iideiiiiintiifiikasii proiiduiik 
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 Rifyal Dahlawy Chalil, Juli Dwina Puspita Sari, Zikriatul Ulya. Abdul Hamid, BRAND 

Islamic Branding dan Rebranding , PT. Raja Grafindo Persada, 2021, hal.7. 
24

 Sri Lestari, “Pengaruh Islamic Branding Dan Islamic Advertising Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Shampoo Hijab Pada Masyarakat” (2020). 
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seiiiiihiingga dapat meiiiiimpeiiiiingaruiihii peiiiiinjuiialan. Peiiiiimasar peiiiiirluii juiiga 

meiiiiimpeiiiiirhatiikan proiiduiik/ jasa yang diijuiial agar iiklan teiiiiirseiiiiibuiit dapat 

meiiiiinariik koiinsuiimeiiiiinnya. Saat iinii peiiiiiriiklanan seiiiiicara tiidak langsuiing dapat 

meiiiiimbuiiat piikiiran oiirang meiiiiinjadii iingat atauii sadar teiiiiirhadap suiiatuii proiiduiik.   

Menurut Tereance A Ship peiiiiiriiklanan adalah salah satuii jeiiiiiniis meiiiiitoiideiiiii 

koiimuiiniikasii peiiiiimasaran, yang dii mana iistiilah uiimuiimnya biiasanya uiintuiik 

meiiiiingacuii pada seiiiiimuiia beiiiiintuiik teiiiiiknoiiloiigii koiimuiiniikasii yang dapat 

diiguiinakan oiileiiiiih peiiiiimasar uiintuiik meiiiiinjangkauii koiinsuiimeiiiiinnya dan 

meiiiiinyampaiikan iinfoiirmasii meiiiiireiiiiika. Beiiiiirbagaii macam peiiiiimasaran 

langsuiing darii proiimoiisii hiingga spoiinsoiir, peiiiiingeiiiiimasan, dan spoiinsoiir acara 

peiiiiinjuiialan peiiiiirsoiinal.25 

Adapuiin fuiingsii iiklan yaiituii seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit:  

a) Meiiiiimbeiiiiirii iinfoiirmasii 

b) Meiiiiimpeiiiiirsuiiasii 

c) Meiiiiingiingatkan 

d) Meiiiiimbeiiiiirii niilaii tambahan 

e) Meiiiiindampiingii 

Tuiijuiian peiiiiiriiklanan yaiituii beiiiiintuiik koiimuiiniikasii yang speiiiiisiifiik uiintuiik 

meiiiiiraiih khalayak yang khuiisuiis teiiiiirteiiiiintuii dalam peiiiiiriioiideiiiii waktuii teiiiiirteiiiiintuii. 

Dalam peiiiiirspeiiiiiktiif Iislam, iiklan Iislam diiartiikan seiiiiibagaii proiiseiiiiis 

peiiiiinyampaiian iinfoiirmasii koiimeiiiiirsiial dan layanan puiibliik beiiiiirdasarkan 

                                                                 
25

 Tereance A Ship, Periklanan Promosi (Komunikasi Pemasaran Terpadu)  (Jakarta: 

Erlangga, 2015). 
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priinsiip Iislam. Priinsiip-priinsiip Iislam beiiiiirartii bahwa meiiiiireiiiiika beiiiiirasal darii 

Alquiiran dan hadiits. 

Dalam prakteiiiiik peiiiiirdagangan seiiiiideiiiiirhana, uiintuiik meiiiiinjuiial barang 

teiiiiirkadang para peiiiiidagang beiiiiirsuiimpah tanpa ada rasa raguii, kareiiiiina ada 

banyak ayat dii dalam Al-Quiir'an yang meiiiiinyarankan peiiiiinyeiiiiibaran 

iinfoiirmasii palsuii keiiiiipada oiirang laiin, yang diimana ada pada Q.S Alii Iimran 

ayat 77 teiiiiintang peiiiiilanggaran proiimoiisii yang tiidak seiiiiisuiiaii deiiiiingan kuiialiitas 

barang yang dii peiiiiirjuiial beiiiiiliikan, yang artiinya : Seiiiiisuiingguiihnya oiirang-

oiirang yang meiiiiinuiikar janjii nya deiiiiingan Allah dan suiimpah suiimpah 

meiiiiireiiiiika deiiiiingan harga yang seiiiiidiikiit, meiiiiireiiiiika iituii tiidak meiiiiindapatkan 

bahagiian (pahala) diiakhiirat dan Allah tiidak akan beiiiiirkata-kata deiiiiingan 

meiiiiireiiiiika dan tiidak akan meiiiiiliihat keiiiiipada meiiiiireiiiiika pada harii kiiamat dan 

tiidak puiila akan meiiiiinsuiiciikan meiiiiireiiiiika, bagii meiiiiireiiiiika azab yang peiiiiidiih. 

a. Koiinseiiiiip Peiiiiiriiklanan Dalam Eiiiiikoiinoiimii Iislam 

Dalam biisniis Iislam ada teiiiiirdapat koiinseiiiiip Peiiiiiriiklanan dalam iilmuii 

eiiiiikoiinoiimii Iislam, yaiituii seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit : 

1) Jeiiiiiniis dan tuiijuiian iiklan  

       Peiiiiiriiklanan dalam koiinseiiiiip peiiiiiriiklanan koiinveiiiiinsiioiinal meiiiiimiiliikii 3 

jeiiiiiniis dan tuiijuiian yaiituii fuiingsii iinfoiirmasii, fuiingsii peiiiiirsuiiasiif dan fuiingsii 

peiiiiingiingat iiklan yang haruiis dii landasii oiileiiiiih siifat Shiiddiiq (keiiiiijuiijuiiran, 

beiiiiinar) dan amanah (tangguiing jawab, dapat diipeiiiiircaya dan reiiiiipuiitasii). 

Ciirii iinii meiiiiiruiipakan peiiiiirwuiijuiidan darii priinsiip nuiibuiiwwah yang 
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meiiiiiruiipakan salah satuii piilar uiitama iilmuii eiiiiikoiinoiimii Iislam.26 Karakteiiiiir 

nabii Shiiddiiq dan Amanah juiiga dii coiintoiihkan oiileiiiiih Nabii Yuiisuiif yang 

meiiiiinguiisuiilkan agar diiriinya meiiiiinjadii peiiiiimeiiiiigang keiiiiibiijakan dii biidang 

keiiiiiuiiangan. 

2) Fuiingsii Iiklan 

Peiiiiiriiklanan meiiiiimiiliikii duiia fuiingsii yaiituii fuiingsii iinfoiirmatiif dan 

fuiingsii transfoiirmatiif. Dalam eiiiiikoiinoiimii Iislam tiidak masalah deiiiiingan 

iinfoiirmasii peiiiiiriiklanan, asalkan dii landasii deiiiiingan siifat Shiiddiiq dan 

Amanah. Pada saat yang sama, fuiingsii transfoiirmatiif darii peiiiiiriiklanan 

biisa meiiiiiruiibah siikap koiinsuiimeiiiiin teiiiiirhadap meiiiiirk, gaya hiiduiip, meiiiiitoiideiiiii 

beiiiiilanja dan keiiiiiteiiiiirampiilan yang suiikseiiiiis. 

Pada saat yang sama, fuiingsii transfoiirmatiif darii peiiiiiriiklanan dapat 

meiiiiinguiibah siikap koiinsuiimeiiiiin teiiiiirhadap meiiiiireiiiiik, gaya hiiduiip, meiiiiitoiideiiiii 

beiiiiilanja dan keiiiiiteiiiiirampiilan yang suiikseiiiiis. Darii seiiiiigii proiiduiik, Iislam 

meiiiiilarang peiiiiirdagangan proiiduiik haram. O iileiiiiih kareiiiiina iituii, seiiiiilama meiiiiireiiiiik 

beiiiiinar-beiiiiinar meiiiiimeiiiiinuiihii ciita-ciita yang diiteiiiiitapkan peiiiiimasar dan tiidak 

meiiiiimpeiiiiirtahankan proiiduiik haram. 

3) Tiingkatan iiklan 

Beiiiiirdasarkan targeiiiiit yang iingiin diicapaii, iiklan meiiiiimpuiinyaii 

tiingkatan yaiituii:  

a) Seiiiiikeiiiiidar meiiiiingiinfoiirmasiikan proiiduiik (diilakuiikan oiileiiiiih iiklan yang 

beiiiiirsiifat iinfoiirmatiif) 

                                                                 
26

 A. Mutaqin, “Konsep Periklanan Dalam Ekonomi Islam,” Jurnal Cahaya Aktiva 03, no. 

01 (2013): 1–10. 
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b) Meiiiiiruiibah buiidaya masa (diilakuiikan oiileiiiiih iiklan yang beiiiiirsiifat 

transfoiirmatiif)  

Dalam pandangan Iislam iiklan iinfoiirmatiif haruiis diilandasii oiileiiiiih 

siifat siiddiiq (keiiiiijuiijuiiran), seiiiiidangkan iiklan transfoiirmatiif seiiiiilaiin haruiis 

diilandasii oiileiiiiih siifat siidiiq diia juiiga haruiis beiiiiirada dii dalam wiilayah 

proiiduiik yang halal. 

4) Reiiiiifeiiiiireiiiiinsii iiklan  

 Diiliihat darii reiiiiifeiiiiireiiiiinsiinya, iiklan ada duiia jeiiiiiniis yaiituii:  

a) Reiiiiipreiiiiiseiiiiintasii, yaiituii iiklan yang meiiiiimiiliikii reiiiiifeiiiiireiiiiinsii beiiiiiruiipa reiiiiialiitas 

soiisiial. 

b) Siimuiilasii (siimuiilactuiim), yaiituii iiklan yang tiidak meiiiiimiiliikii reiiiiifeiiiiireiiiiinsii 

darii reiiiiialiitas soiisiial. 

5) Iideiiiiioiiloiigii Iiklan 

Iiklan pada hakeiiiiikatnya meiiiiinjuiial iideiiiiioiiloiigy koiinsuiimeiiiiiriismeiiiii dan 

heiiiiidoiiniismeiiiii. Iiklan juiiga meiiiiinawarkan keiiiiiniikmatan keiiiiiniikmatan keiiiiipada 

koiinsuiimeiiiiin uiintuiik proiiduiik yang diiiiklankan, iia meiiiiinuiinjuiikkan 

keiiiiikuiirangan-keiiiiikuiirangan yang ada pada ko iinsuiimeiiiiin dalam huiibuiingan 

deiiiiingan oiirang laiin. Keiiiiikuiirangan iiniilah yang dapat teiiiiirpeiiiiinuiihii deiiiiingan 

koiinsuiimeiiiiin atauii meiiiiimakaii proiiduiik yang diiiiklankan. 

b. Peiiiiinguiikuiiran Iislamiic Adveiiiiirtiisiing  

Iindiikatoiir pada Iislamiic adveiiiiirtiisiing meiiiiingacuii pada peiiiiineiiiiiliitiian yang 

diilakuiikan yaiituii: 

1)  Iiklan iituii tiidak meiiiiinganduiing uiinsuiir keiiiiimuiisyriikan 
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2) Iiklan iituii tiidak meiiiiinggambarkan atauii meiiiiimproiimoiisiikan amoiiraliitas 

seiiiiisuiiatuii yang tiidak beiiiiireiiiiitiika dan peiiiiiriilakuii teiiiiirceiiiiila. 

3) Peiiiiingguiinaan bahasa dan iiklan meiiiiingguiinakan bahasa yang so iipan dan 

baiik. 

4) Peiiiiimeiiiiiran dalam iiklan tiidak meiiiiingguiinakan pakaiian yang beiiiiirleiiiiibiihan 

atauii tiidak pantas. 

5) Dalam iiklan, peiiiiimeiiiiiran waniita meiiiiingguiinakan pakaiian yang soiipan 

yang teiiiiirtuiituiip. 

6) Dalam iiklan tiidak boiileiiiiih meiiiiimbuiiat peiiiiirnyataan beiiiiirleiiiiibiihan teiiiiintang 

proiiduiik yang diiseiiiiirtaii deiiiiingan buiiktii. 

7) Iiklan seiiiiiharuiisnya meiiiiindeiiiiiskriipsiikan teiiiiintang keiiiiikuiirangan dalam 

proiiduiik. 

c. Huiibuiingan Iislamii Adveiiiiirtiisiing Teiiiiirhadap Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 

Koiinseiiiiip peiiiiiriiklanan dalam eiiiiikoiinoiimii Iislam diidasarkan pada priinsiip 

tauiihiid, khiilafah dan akhlak, seiiiiipeiiiiirtii halnya dalam eiiiiikoiinoiimii Iislam. Seiiiiilaiin 

iituii, haruiis diidasarkan pada siikap keiiiiijuiijuiiran dan amanah, seiiiiibagaiimana 

yang diicoiintoiihkan oiileiiiiih nabii Yuiisuiif dalam Alquiiran. Priinsiip siidiiq dan 

amanah iinii juiiga meiiiiiruiipakan bagiian darii noiirma yang biiasa dalam 

peiiiiireiiiiidaran Iislam. Seiiiiilama keiiiiieiiiiimpat priinsiip iinii diiiikuiitii, maka iiklan dapat 

diiklasiifiikasiikan seiiiiibagaii peiiiiiriiklanan iislamii. Adanya iiklan yang juiijuiir 

yang tiidak riibeiiiiit dan tiidak meiiiiiruiigiikan koiinsuiimeiiiiin. Iiklan iinii akan 

meiiiiiniingkatkan keiiiiipeiiiiircayaan masyarakat dan pe iiiiimbeiiiiiriian iinfoiirmasii iiklan 

iituii seiiiiindiirii. Seiiiiibaliiknya juiiga apabiila iikan teiiiiirseiiiiibuiit tiidak juiijuiir mauiipuiin 
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meiiiiinyeiiiiisatkan dan juiiga meiiiiiruiigiikan maka akan meiiiiimbawa keiiiiiruiisakan juiiga 

keiiiiipada keiiiiipeiiiiircayaan koiinsuiimeiiiiin teiiiiirseiiiiibuiit.27 Keiiiiipeiiiiircayaan hal laiin 

teiiiiirhadap iikliim juiiga giiliirannya akan meiiiiiniingkatkan keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian 

teiiiiirhadap peiiiiimbuiiat iiklan teiiiiirseiiiiibuiit, maka kreiiiiidiibiiliitas proiifeiiiiisii meiiiiimbuiiat 

iiklan akan meiiiiiniingkat puiila. 

5. Pandangan Islam 

Iislam adalah agama yang seiiiiimpuiirna. Seiiiiimuiia atuiiran keiiiiihiiduiipan 

diiatuiir dalam Iislam, kareiiiiina Iislam yaiituii agama yang Syamiil muiitakamuiil, 

koiimpreiiiiiheiiiiinsiif dan meiiiiincakuiip seiiiiimuiia aspeiiiiik keiiiiihiiduiipan, tiidak hanya 

meiiiiingajarkan masalah iibadah, teiiiiitapii seiiiiimuiia atuiiran iinii suiidah ada dii 

dalam Alquiiran dan hadiis, seiiiiirta huiikuiim diibuiiat oiileiiiiih para ahlii fiiqiih. 

Aktiiviitas iinii meiiiiincakuiip peiiiiimbeiiiiiliian dan peiiiiinjuiialan dan seiiiiimuiia aktiiviitas 

biisniis, teiiiiirmasuiik keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian. Beiiiiiriikuiit meiiiiiruiipakan fiirman Allah 

SWT yang beiiiiirhuiibuiingan deiiiiingan keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian beiiiiirdasarkan 

 Q.S Al-maiidah ayat 100 : 

ٰٓاوُىيِ الََّْىْباَبِ  َ يه
ه

 قوُْ لَّا يسَْتوَِى اىخَْبِيْجُ وَاىطايِّةُ وَىوَْ اعَْجَبلََ مَثرَْةُ اىخَْبِيْجِِۚ فاَتاقوُا اّللّ

ٌْ تفُْيحُِوْنَ  انُ  .ىعََي
  

Artiinya: Katakanlah (Muiihammad) "tiidaklah sama yang buiiruiik deiiiiingan 
yang baiik, meiiiiiskiipuiin banyaknya keiiiiibuiiruiikan iituii meiiiiinariik 

hatiimuii, maka beiiiiirtakwalah keiiiiipada Allah wahaii oiirang-oiirang 
yang meiiiiimpuiinyaii akal seiiiiihat agar kamuii beiiiiiruiintuiing ". (Al-
Maiidah: 100). 

 

                                                                 
27

 Zulkifli dkk, “Pengaruh Periklanan Islami Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Shampoo Hijab Sunslik Clean and Fresh Pada Mahasiswa Universitas Islam Riau,” Jurnal Of 

Management and Business (JOMB)  1, no. 1 (2019): 59–73. 
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  Darii ayat dii atas dapat diisiimpuiilkan bahwa peiiiiirkara halal yang 

dapat kiita syuiikuiirii leiiiiibiih muiiliia darii pada banyak keiiiiiuiintuiingan, teiiiiitapii 

dapat meiiiiiniimbuiilkan keiiiiiruiigiian/ muiidharat. Cuiikuiip meiiiiimastiikan bahwa 

meiiiiireiiiiika yang beiiiiiriiman dan beiiiiirpiikiir seiiiiihatlah yang meiiiiinjauiihii hal-hal yang 

muiidaratkan, deiiiiingan kiita teiiiiilah meiiiiiniinggalkan peiiiiirkara yang haram kiita 

akan meiiiiindapatkan keiiiiibeiiiiiruiintuiingan kareiiiiina deiiiiingan kiita teiiiiilah 

meiiiiiniinggalkan peiiiiirkara yang haram kiita akan meiiiiindapatkan 

keiiiiibeiiiiiruiintuiingan dii duiiniia dan juiiga dii akhiirat. 

B. Penelitian Terdahulu 

 Uiintuiik meiiiiimpeiiiiirkuiiat peiiiiineiiiiiliitiian iinii, peiiiiineiiiiiliitii meiiiiingguiinakan peiiiiineiiiiiliitiian 

seiiiiibeiiiiiluiimnya, beiiiiiriikuiit peiiiiineiiiiiliitiian teiiiiirdahuiiluii darii beiiiiibeiiiiirapa skriipsii yang reiiiiileiiiiivan 

deiiiiingan juiiduiil peiiiiineiiiiiliitiian yang diilakuiikan, diiantaranya seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

Tabel II.1 

Penelitian Terdahulu 

NOii Nama Peiiiiineiiiiiliitiian Juiiduiil Peiiiiineiiiiiliitiian Hasiil Peiiiiineiiiiiliitiian 

1. Auiiliia Roiismaniiar, 

skripsi UIN Raden 
Intan Lampung (2022) 
 

Peiiiiingaruiih  Iislamiic 

Brandiing dan Iislamiic 
Adveiiiiirtiisiing Teiiiiirhadap 
keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 

Proiiduiik Shampoii Suiinsiilk 
Hiijab 

Iislamiic brandiing dan 

Iislamiic Adveiiiiirtiisiing 
beiiiiirpeiiiiingaruiih seiiiiicara 
siigniifiikan dan poiisiitiif 

teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 
peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik 

shampoii suiinsiilk28 

2. Nuiiruiil Aiisyah,skripsi  
UIN Alauddin 

Makassar (2021) 
 

Peiiiiingaruiih Iislamiic 
Brandiing  Teiiiiirhadap 

Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 
Koiismeiiiiitiik Wardah yang 
dii meiiiiidiiasii Brand 

Awareiiiiineiiiiiss Pada Reiiiiimaja 

Beiiiiirdasarkan analiisiis 
reiiiiigreiiiiisii pada tabeiiiiil 

annoiiva diipeiiiiiroiileiiiiih niilaii 
F tabeiiiiil seiiiiibeiiiiisar 116,765 
deiiiiingan siigniifiikasii 

0,000 < 0,05, artiinya 

                                                                 
28

 Aulia Rosmaniar, “Pengaruh  Islamic Branding Dan Islamic Advertising Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Shampo Sunsilk Hijab” (Lampung, UIN Raden Intan, 2022), 

http://repository.radenintan.ac.id/19213/. 
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Waniita dii Koiita 
Makassar” 

H0 diitoiilak dan Ha 
diiteiiiiiriima.29 

3. Srii Abiidah Suiirya 

Niingsiih dan 
Shuiifiiyyatiin Aliiyah, 

UIN Surabaya  
(Voiil.4,Noii.3,2021) 
Jurnal 

 
 

Peiiiiingaruiih Iislamiic 

Brandiing, Reiiiiiliigiiuiis, 
Liifstyleiiiii  dan Teiiiiirhadap  

Keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian 
Skiincareiiiii dii Kabuiipateiiiiin 
Greiiiiisiik 

Beiiiiirdasarkan darii uiijii 

hiipoiiteiiiiisiis bahwa niilaii 
siigniifiikasii 0,01 

diibawah 0,010 hal iinii 
beiiiiirartii bahwa Iislamiic 
brandiing, Reiiiiiliigiiuiis, 

Liifstyleiiiii beiiiiirpeiiiiingaruiih 
siigniifiikan teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan koiinsuiimeiiiiin 
uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii 
proiiduiik.30 

4. Diicky Wahyuiidi, 

Universitas Islam 
Riaui,  (2021)  

Skripsi 

Peiiiiingaruiih  Iislamiic 

Brandiing dan Iislamiic 
Adveiiiiirtiisiing Teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 
Pasta Giigii Sasha Pada 
Masyarakat Muiisliim 

Keiiiiicamatan Tambang   

Beiiiiirdasarkan hasiil uiijii 

hiipoiiteiiiiisiis meiiiiinuiinjuiikkan 
bahwa niilaii 0. 01 

diibawah 0,05, hal iinii 
beiiiiirartii bahwa Iislamiic 
brandiing  dan Iislamiic 

Adveiiiiiriisiing 
beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan 

teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 
koiinsuiimeiiiiin uiintuiik 
meiiiiimbeiiiiilii seiiiiibuiiah 

proiiduiik.31 

5. Srii Iindah sari, skripsi  
UIN SUSKA Riaui 

2020 
 

 

Peiiiiingaruiih Iislamiic 
Brandiing dan Iislamiic 

Adveiiiiirtiisiing Teiiiiirhadap 
Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 
Proiiduiik Shampoii Suiinsliik 

Hiijab Pada Masyarakat 
Koiita Peiiiiikanbaruii 

Iislamiic brandiing dan 
iislamiic adveiiiiirtiisiing 

teiiiiirdapat peiiiiingaruiih dan 
siigniifiikan teiiiiirhadap 
keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian32 

6. Yuiiliiar Riifadah, 

skripsi UIN Sunan 

 Peiiiiingaruiih Iislamiic 

E iiiiindoiirsmeiiiiint dan Iislamiic 

Iislamiic E iiiiindoiirsmeiiiiint 

dan Iislamiic brandiing 

                                                                 
29

 Nurul Aisyah dkk, “Pengaruh Islamic Branding  Terhadap Keputusan Pembelian 

Kosmetik Wardah Yang Di Mediasi Brand Awareness Pada Remaja Wanita Di Kota Makassar,” 

PUBLIK: Jurnal Manajemen Sumber Daya Manusia, Adminsitrasi Dan Pelayanan Publik  9, no. 1 

(2022).  
30

 Shufiyyatin Aliyah and Sri Abidah Surya Ningsih, “Pengaruh Islamic Branding, 

Religius, Lifstyle  Dan Terhadap  Keputusan Pembelian Skincare Di Kabupaten Gresik,” Jurnal 

Ekonomika Dan Bisnis Islam 4, no. 3 (2021): 123–33.  
31

 Dicky Wahyudi, “Pengaruh Islamic Branding Dan Islamic Advertising Terhadap 

Keputusan Pembelian Pasta Gigi Sasha Pada Masyarakat Muslim Kecamatan Tambang” 

(Pekanbaru, Universitas Islam Riau, 2021). 
32

 Sri Indah Sari, “Pengaruh Islamic Branding Dan Islamic Advertising Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Shampo Sunslik Hijab Pada Masyarakat Kota Pekanbaru” (Riau, 

UIN Sultan Syarif Kasim, 2020). 
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Ampel Surabaya 
(2019) 

 

Brandiing teiiiiirhadap Miinat 
Beiiiiilii dii Meiiiiidiia Soiisiial 

Iinstagram Safii Iindoiineiiiiisiia  

seiiiiicara parsiial 
beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif 

seiiiiirta siigniifiikan 
teiiiiirhadap miinat beiiiiilii dii 
meiiiiidiia soiisiial iinstagram 

safii Iindoiineiiiiisiia.33 

7. Zuiilkiiflii, dkk, 
Universitas Islam 

Riau  (Voiil.1, Noii1, 
2019) 

Jurnal 

Peiiiiingaruiih Peiiiiiriiklanan 
Iislamii Teiiiiirhadap 

Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 
Proiiduiik Shampoii Hiijab 

Suiinsliik Cleiiiiian and Freiiiiish 
Pada Mahasiiswa UiiIiN 
RIiAUii. 

Teiiiiirdapat peiiiiingaruiih 
poiisiitiif dan siigniifiikan 

antara peiiiiiriiklanan 
iislamii teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian.34 
 
 

8. Nuiiruiil Seiiiiiftiian 

Heiiiiiryuiibanii Skriipsii 
Uiiniiveiiiiirsiitas 

Peiiiiimbanguiinan 
Nasiioiinal “Veiiiiiteiiiiiran” 
Yoiigyakarta (2019) 

 

Peiiiiingaruiih Kuiialiitas 

Proiiduiik dan Harga 
Teiiiiirhadap Keiiiiipuiituiisan 

Peiiiiimbeiiiiiliian Proiiduiik 
Liipstiik Meiiiiirk Wardah 
 

 

Beiiiiirdasarkan hasiil 

peiiiiineiiiiiliitiian dan 
peiiiiimbahasan bahwa 

seiiiiicara beiiiiirsama-sama 
variiabeiiiiil kuiialiitas, harga 
beiiiiirpeiiiiingaruiih seiiiiicara 

siigniifiikan teiiiiirhadap 
keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian35 

9. Reiiiiinii Wiindii Antiika 

skripsi IAIN 
Purwokerto (2019) 

Peiiiiingaruiih Iislamiic 

ceiiiiileiiiiibriity eiiiiindoiirseiiiiir dan 
Iislamiic brand iimageiiiii 
teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian koiismeiiiiitiik 
wardah 

a. Iislamiic ceiiiiileiiiiibriity 

eiiiiindoiirseiiiiir tiidak 
beiiiiirpeiiiiingaruiih 
teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian koiismeiiiiitiik 
wardah pada 

mahasiiswii Eiiiiikoiinoiimii 
dan Biisniis Iislam 
IiAIiN Puiirwoiikeiiiiirtoii 

angkatan 2015-2018  
b. Iislamiic brand Iimageiiiii 

beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif 
teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 
peiiiiimbeiiiiiliian koiismeiiiiitiik 

wardah pada 
Mahasiiswii Fakuiiltas 

Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis 
Iislam IiAIiN 

                                                                 
33

 Yuliar Rifadah, “Pengaruh Islamic Endorsmen t Dan Islamic Branding Terhadap Minat 

Beli Di Media Sosial Instagram Safi Indonesia” (Surabaya, UIN Sunan Ampel, 2019). 
34

 dkk, “Pengaruh Periklanan Islami Terhadap Keputusan Pembelian Produk Shampoo 

Hijab Sunslik Clean and Fresh Pada Mahasiswa Universitas Islam Riau.” 
35

 Nurul Septian Heryubani, “Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Lipstik Merk Wardah” (Yogyakarta, Universitas Pembangunan Nasional 

Veteran Yogyakarta, 2018), http://eprints.upnyk.ac.id/15582/. 
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Puiirwoiikeiiiiirtoii angkatan 
2015-201836 

 

 Perbedaan dan persamaan penelitian ini dan penelitian terdahulu di atas 

adalah sebagai berikut: 

1. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari 

Aulia Rosmaniar adalah terkait dengan produk yang di teliti, peneliti 

meneliti tentang produk wardah sedangkan saudari Aulia Rosmaniar 

tentang produk shampoo hijab. Sedangkan persamaanya sama sama 

meneliti tentang pengaruh islamic branding dan islamic advertising. 

2. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari 

Nurul Aisyah adalah terkait dengan objek pada penelitian ini, peneliti 

meneliti di UIN SYAHADA sedangkan saudari Nurul Aisyah meneliti di 

Kota Makassar. Sedangkan persamaan nya yaitu sama sama meneliti 

tentang islamic branding dan menggunakan produk wardah. 

3. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari Sri 

Abidah Surya Ningsih dan Shufiyyah Aliyah  adalah terkait dengan 

variabel X2 yang dimana saudari Sri Abidah Surya Ningsih membahas 

tentang lifstyle sedangkan peneliti meneliti tentang islamic adverting. 

Persamaan penelitian ini yaitu sama sama membahas islamic branding dan 

keputusan pembelian produk halal. 

4. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudara 

Dicky Wahyudi adalah terkait dengan produk yang di teliti, peneliti 

                                                                 
36

 Reni Windi Antika, “Pengaruh Islamic Celebrity Endorser Dan Islamic Brand Image 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah” (Purwokerto, IAIN Purwokerto, 2019), 

https://repository.uinsaizu.ac.id/6177/. 
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meneliti tentang produk wardah sedangkan saudari Aulia Rosmaniar 

tentang produk pasta gigi sasha. Sedangkan persamaanya sama sama 

meneliti tentang pengaruh islamic branding dan islamic advertising. 

5. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari Sri 

Indah Sari adalah terkait dengan produk dan objek yang di teliti, peneliti 

meneliti tentang produk wardah di UIN SYAHADA Padangsidimpuan 

sedangkan saudari Indah Sari tentang produk shampoo hijab di . 

Sedangkan persamaanya sama sama meneliti tentang pengaruh islamic 

branding dan islamic advertising terhadap keputusan pembelian produk 

wardah. 

6. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari 

Yuliar Rifadah yaitu terkait dengan variabel pada penelitian, peneliti 

membahas islamic advertising sedangkan saudari Yuliar Rifadah 

membahas tentang Islamic endorsment. Sedangkan persamaan dari 

penelitian ini yaitu sama sama membahas islamic branding. 

7. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudara 

Zulkifli  terkait dengan variabel yang diteliti, peneliti membahas islamic 

branding dan islamic advertising sedangkan saudara Zulkifli membahas 

tentang hanya membahas periklanan islami. Persamaan dalam penelitian 

ini yaitu sama sama membahas keputusan pembelian. 

8. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari 

Nurul septian dkk terkait dengan variabel yang di teliti, peneliti membahas 

islamic branding dan islamic advertising sedangkan saudari Nurul septian 
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membahas tentang kualitas produk dan harga. Persamaan dalam penelitian 

ini yaitu sama sama membahas keputusan pembelian. 

9. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian yang dilakukan oleh saudari 

Reni Windia Antika terkait dengan variabel yang di teliti, peneliti 

membahas islamic branding dan islamic advertising sedangkan saudari 

Reni Windia Antika membahas tentang islamic celebrity dan islamic brand 

image. Persamaan dalam penelitian ini yaitu sama sama membahas 

keputusan pembelian. 

C. Kerangka Berpikir 

Keiiiiirangka piikiir meiiiiiruiipakan siinteiiiiisa huiibuiingan antara variiabeiiiiil yang diisuiisuiin 

darii beiiiiirbagaii teiiiiioiirii yang diideiiiiiskriipsiikan. Beiiiiirdasarkan teiiiiioiirii-teiiiiioiirii yang 

diideiiiiiskriipsiikan teiiiiirseiiiiibuiit, seiiiiilanjuiitnya diianaliisiis seiiiiicara kriitiis dan siisteiiiiimatiis, 

seiiiiihiingga meiiiiinghasiilkan seiiiiinantiiasa teiiiiintang huiibuiingan antara variiabeiiiiil yang 

diiteiiiiiliitii. Siinteiiiiisa teiiiiintang huiibuiingan variiabeiiiiil teiiiiirseiiiiibuiit seiiiiilanjuiitnya diiguiinakan 

uiintuiik meiiiiiruiimuiiskan hiipoiiteiiiiisiis.  

Gambar II.1 

Kerangka Berpikir 

 

        H1 

 

     H2 

     H3 

        ISLAMIC      

BRANDING (X1) 

       ISLAMIC 

ADVERTISING (X2)  

 KEPUTUSAN    

PEMBELIAN (Y) 
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   : Huiibuiingan seiiiiicara siigniifiikan 

   : Huiibuiingan seiiiiicara siimuiiltan   

D. Hipotesis 

Hiipoiiteiiiiisiis meiiiiiruiipakan peiiiiirnyataan seiiiiimeiiiiintara diiteiiiiiriima seiiiiibagaii fakta keiiiiitiika 

feiiiiinoiimeiiiiina diikeiiiiitahuiiii, dan meiiiiiruiipakan dasar uiintuiik peiiiiikeiiiiirjaan veiiiiiriifiikasii dan 

biimbiingan. Deiiiiingan kata laiin hiipoiiteiiiiisiis meiiiiiruiipakan keiiiiisiimpuiilan yang beiiiiiluiim 

seiiiiimpuiirna. 37Hiipoiiteiiiiisiis darii peiiiiineiiiiiliitiian yang peiiiiineiiiiiliitii lakuiikan yaiituii : 

1. Ha1 : Terdapat pengaruh Iislamiic brandiing (X1) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

Ho1 : Tidak terdapat pengaruh Iislamiic brandiing (X1) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

2. Ha2 : Terdapat pengaruh  Iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

Ho2 : Tidak terdapat pengaruh  Iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2) teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

3. Ha3: Terdapat pengaruh Iislamiic brandiing (X1) dan  Iislamiic adveiiiiirtiisiing 

(X2) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian. 

Ho3 : Tidak terdapat pengaruh Iislamiic brandiing (X1) dan  Iislamiic 

adveiiiiirtiisiing (X2) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian. 

                                                                 
37

 Burhan Bungin, Penelitian Kuantitatif (Jakarta: Kencana, 2013), 85. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Lokasi Penelitian 

Peiiiiineiiiiiliitiian iinii diilakuiikan dii Uiiniiveiiiiirsiitas Iislam Neiiiiigeiiiiirii Syeiiiiikh Alii Hasan  

Ahmad Addary Padangsiidiimpuiian Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam. 

B. Jenis Penelitian 

Jeiiiiiniis peiiiiineiiiiiliitiian yang diiguiinakan pada peiiiiineiiiiiliitiian iinii adalah peiiiiineiiiiiliitiian 

kuiiantiitatiif asoiisiiatiif. Peiiiiineiiiiiliitiian kuiiantiitatiif asoiisiiatiif meiiiiiruiipakan seiiiiibuiiah meiiiiitoiideiiiii 

peiiiiineiiiiiliitiian yang beiiiiirtuiijuiian meiiiiinggambarkan feiiiiinoiimeiiiiina atauii geiiiiijala soiisiial yang 

teiiiiirjadii dii masyarakat atauii meiiiiinganaliisiis huiibuiingan feiiiiinoiimeiiiiina geiiiiijala soiisiial dii 

masyarakat soiisiial.38 

C. Populasi dan Sampel 

1. Poiipuiilasii  

 Poiipuiilasii adalah meiiiiiruiipakan wiilayah geiiiiineiiiiiraliisasii yang teiiiiirdiirii darii 

oiibyeiiiiik/suiibyeiiiiik yang meiiiiimiiliikii kuiiantiitas dan karakteiiiiiriistiik teiiiiirteiiiiintuii yang 

diiteiiiiitapkan oiileiiiiih peiiiiineiiiiiliitii uiintuiik diipeiiiiilajarii dan keiiiiimuiidiian diitariik 

keiiiiisiimpuiilannya.39 Adapuiin poiipuiilasii dii peiiiiineiiiiiliitiian iinii yaiituii Mahasiiswa 

proiigram stuiidii Eiiiiikoiinoiimii Syariiah, Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam UiiIiN 

SYAHADA angkatan 2019 deiiiiingan juiimlah 283. Seiiiiihiingga poiipuiilasii pada 

peiiiiineiiiiiliitiian iinii adalah 283 oiirang. Adapuiin alasan peiiiiineiiiiiliitii meiiiiimiiliih Mahasiiswa 

proiigram stuiidii Eiiiiikoiinoiimii Syariiah Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam kareiiiiina 

                                                                 
38

 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis (Bandung: Alfabeta, 2018), 15. 
39

 Budi Gautama Siregar and Ali Hardana, Metode Penelitian Ekonomi Dan Bisnis (CV. Merdeka 
Kreasi Group, 2021). 
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mahasiiswa darii juiiruiisan teiiiiirseiiiiibuiit meiiiiiruiipakan koiinsuiimeiiiiin paliing banyak yang 

meiiiiingguiinakan proiiduiik halal. 

2. Sampeiiiiil 

 Sampeiiiiil meiiiiiruiipakan bagiian darii juiimlah karakteiiiiiriistiik yang dii miiliikii 

oiileiiiiih poiipuiilasii teiiiiirseiiiiibuiit, sampeiiiiil yang diiambiil yaiituii mahasiiswa darii juiimlah 

poiipuiilasii yang teiiiiilah diiteiiiiitapkan. Maka teiiiiikniik peiiiiingambiilan sampeiiiiil yang 

diiguiinakan adalah siimpeiiiiil randoiim sampliing. Siimpeiiiiil Randoiim Sampliing 

meiiiiiruiipakan teiiiiikniik peiiiiingambiilan sampeiiiiil yang meiiiiimbeiiiiiriikan peiiiiiluiiang yang 

sama bagii seiiiiitiiap anggoiita poiipuiilasii uiintuiik diipiiliih  meiiiiinjadii anggoiita sampeiiiiil 

dan diilakuiikan seiiiiicara acak tanpa meiiiiimpeiiiiirhatiikan strata yang ada dalam 

poiipuiilasii teiiiiirseiiiiibuiit.40 uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii juiimlah sampeiiiiil yang akan dii ambiil 

oiileiiiiih peiiiiineiiiiiliitii dalam meiiiiilakuiikan peiiiiineiiiiiliitiian iinii, maka meiiiiingguiinakan ruiimuiis 

sloiiviin beiiiiiriikuiit:41  

  
 

     
 

Keiiiiiteiiiiirangan: 

    uiikuiiran sampeiiiiil 

 N   uiikuiiran poiipuiilasii 

 eiiiii   keiiiiisalahan yang diiteiiiiiriima 10% (0,1) 

                                                                 
40

 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis, 116–18. 
41

 Sugiyono, Statistika Untuk Penelitian  (Bandung: Alfabeta, 2017), 81. 
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       Seiiiiihiingga uiikuiiran sampeiiiiil yang diipeiiiiiroiileiiiiih dapat diiliihat pada peiiiiirhiituiingan 

seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

  
   

           
 

  
   

    
 

     

      Beiiiiirdasarkan pada peiiiiirhiituiingan diiatas diipeiiiiiroiileiiiiih 73 sampeiiiiil darii poiipuiilasii 

283. Seiiiiiteiiiiilah juiimlah sampeiiiiil yang akan diiambiil darii poiipuiilasii suiidah 

diiteiiiiintuiikan, maka peiiiiingambiilan sampeiiiiil puiin haruiis meiiiiingiikuiitii teiiiiikniik sampliing 

yaiituii teiiiiikniik peiiiiingambiilan sampeiiiiil beiiiiirdasarkan keiiiiibeiiiiituiilan. 

D. Sumber Data   

1. Suiimbeiiiiir Data priimeiiiiir42 

Jeiiiiiniis data dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii adalah priimeiiiiir, yaiituii data yang 

diikuiimpuiilkan seiiiiicara langsuiing oiileiiiiih peiiiiineiiiiiliitii. Meiiiiitoiideiiiii atauii peiiiiindeiiiiikatan yang 

dapat diilakuiikan dalam proiiseiiiiis peiiiiinguiimpuiilan data yang beiiiiirsiifat priimeiiiiir iinii 

dapat meiiiiingguiinakan angkeiiiiit/kuiieiiiiisiioiineiiiiir, wawancara, peiiiiingamatan, 

doiikuiimeiiiiintasii dan seiiiiibagaiinya. Dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii proiiseiiiiis peiiiiinguiimpuiilan 

data meiiiiingguiinakan angkeiiiiit/ kuiieiiiiisiioiineiiiiir uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii tanggapan 

reiiiiispoiindeiiiiin teiiiiirhadap Iislamiic brandiing dan Iislamiic adveiiiiirtiisiing Teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal dan wawancara uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii 
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 Bungin, Penelitian Kuantitatif, 122. 
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tiingkat peiiiiimahaman teiiiiirhadap proiiduiik halal seiiiiicara leiiiiibiih jauiih. Dalam 

peiiiiineiiiiiliitiian iinii data priimeiiiiir diipeiiiiiroiileiiiiih darii mahasiiswa UiiIiN SYAHADA.  

    E. Teknik Pengumpulan Data  

Teiiiiikniik yang diiguiinakan dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii uiintuiik meiiiiinguiimpuiilkan data 

adalah seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

1. Angkeiiiiit/kuiieiiiiisiioiineiiiiir 

Kuiieiiiiisiioiineiiiiir adalah teiiiiikniik peiiiiinguiimpuiilan data yang diilakuiikan deiiiiingan 

cara meiiiiimbeiiiiirii seiiiiipeiiiiirangkat peiiiiirtanyaan atauii peiiiiirnyataan teiiiiirtuiiliis keiiiiipada 

reiiiiispoiindeiiiiin uiintuiik diijawabnya. Dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii angkeiiiiit yang 

diiguiinakan uiintuiik meiiiiimpeiiiiiroiileiiiiih data teiiiiintang Iislamiic Brandiing dan Iislamiic 

Adveiiiiirtiisiing Teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian Proiiduiik Halal. Adapuiin 

peiiiiilaksanaan angkeiiiiit diibeiiiiiriikan keiiiiipada mahasiiswa UiiIiN syahada agar 

meiiiiireiiiiika meiiiiingiisii seiiiiisuiiaii deiiiiingan yang seiiiiibeiiiiinarnya. Kuiieiiiiisiioiineiiiiir yang 

seiiiiibarkan meiiiiingguiinakan skala o iirdiinal, yaiituii skala yang diiguiinakan uiintuiik 

meiiiiinguiikuiir iislamiic brandiing dan iislamiic adveiiiiirtiisiing teiiiiintang peiiiiirseiiiiipsii 

seiiiiiseiiiiioiirang atauii siikap seiiiiiseiiiiioiirang.43 Deiiiiingan jawaban masiing masiing 

seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit:  

Tabel III.1 

Bobot Penilaian Jumlah Kuesioner 

Noii          Jawaban          Skoiir 

1 Sangat Seiiiiituiijuii (SS)              5 

2 Seiiiiituiijuii (S)              4 

3 Kuiirang Seiiiiituiijuii (KS)              3 

4 Tiidak Seiiiiituiijuii (TS)              2 

5 Sangat Tiidak Seiiiiituiijuii (STS)              1 
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 Siti Aminah et al., “Faktor Yang Mempengaruhi Minat Berwirausaha (Studi Kasus 

Mahasiswa Program Studi Ekonomi Syariah IAIN Padangsidimpuan,” June 2022. 
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2. Wawancara44 

      Wawancara adalah seiiiiibuiiah proiiseiiiiis meiiiiimpeiiiiiroiileiiiiih keiiiiiteiiiiirangan uiintuiik 

tuiijuiian peiiiiineiiiiiliitiian deiiiiingan cara tanya jawab se iiiiikaliiguiis beiiiiirtatap muiika antara 

peiiiiiwawancara deiiiiingan reiiiiispoiindeiiiiin atauii oiirang yang diiwawancaraii, deiiiiingan 

atauii tanpa meiiiiingguiinakan peiiiiidoiiman. Iintii darii meiiiiitoiideiiiii wawancara iinii 

bahwa dii seiiiiitiiap peiiiiingguiinaan meiiiiitoiideiiiii seiiiiilaluii ada beiiiiibeiiiiirapa peiiiiiwawancara, 

reiiiiispoiindeiiiiin, mateiiiiirii wawancara dan peiiiiidoiiman wawancara. 

  F. Teknik Pengolahan Data dan Analisis Data 

Adapuiin teiiiiikniik analiisiis data dalam peiiiiineiiiiiliitiian kuiiantiitatiif meiiiiingguiinakan 

statiisiik deiiiiiskriiptiif yang meiiiiinggambarkan data yang teiiiiilah teiiiiirkuiimpuiil 

seiiiiibagaiimana adanya tanpa be iiiiirmaksuiid meiiiiinariik keiiiiisiimpuiilan uiimuiim. Peiiiiinguiijii 

iinii beiiiiirtuiijuiian uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii apakah variiabeiiiiil iindeiiiiipeiiiiindeiiiiin seiiiiicara peiiiiirsiial 

beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan teiiiiirhadap variiabeiiiiil deiiiiipeiiiiindeiiiiin, dalam data iinii 

meiiiiingguiinakan peiiiiirhiituiingan soiiftwareiiiii SPSS.  

1. Uji Validitas dan Reliabelitas 

a. Uji Validitas 

Uiijii valiidiitas diiguiinakan uiintuiik meiiiiinguiikuiir sah atauii valiid tiidaknya 

suiiatuii kuiieiiiiisiioiineiiiiir. Suiiatuii kuiieiiiiisiioiineiiiiir teiiiiirseiiiiibuiit mampuii meiiiiinguiingkapkan 

seiiiiisuiiatuii yang diiuiikuiir oiileiiiiih kuiieiiiiisiioiineiiiiir iiuiit. Uiijii siigniifiikan diilakuiikan deiiiiingan 

meiiiiimbandiingkan niilaii rhiituiing deiiiiingan niialii rtabe iiiiil uiintuiik deiiiiigreiiiiieiiiii oiif freiiiiieiiiiidoiim 
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 Bungin, Penelitian Kuantitatif, 123. 
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(df) = n – 2 (n adalah juiimlah sampeiiiiil). Jiika rhiituiing leiiiiibiih beiiiiisar darii pada 

rtabe iiiiil dan beiiiiirkoiileiiiiirasii poiisiitiif maka peiiiiirtanyaan teiiiiirseiiiiibuiit valiid.45 

b. Uji Reliabilitas 

Uiijii reiiiiiliiabiiliitas diilakuiikan teiiiiirhadap iiteiiiiim peiiiiirtanyaan yang 

diinyatakan valiid. Uiijii iinii diiguiinakan uiinuiitk meiiiiinguiikuiir suiiatuii kuiieiiiiisiioiineiiiiir 

yang meiiiiiruiipakan iindiikatoiir darii variiabeiiiiil atauii koiinstruiik. Suiiatuii kuiieiiiiisiioiineiiiiir 

diikatakan reiiiiiliiableiiiii atauii handal jiika jawaban seiiiiiseiiiiioiirang teiiiiirhadap 

peiiiiirnyataan adalah ko iinsiisteiiiiin atauii stabiil darii waktuii keiiiiiwaktuii. 

Dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii uiijii reiiiiiliiabiiliitas diilakuiikan deiiiiingan ruiimuiis 

Croiincbach Alpha > 0,6  maka peiiiiirtanyaan-peiiiiirtanyaan yang diiguiinakan 

uiintuiik meiiiiinguiikuiir variiabeiiiiil teiiiiirseiiiiibuiit reiiiiiliiabeiiiiil. Jiika Croiincbach Alpha < 0,6 

maka peiiiiirtanyaan-peiiiiirtanyaan uiintuiik meiiiiinguiikuiir variiabeiiiiil tiidak reiiiiiliiableiiiii.46  

2. Analisis Statistik Deskriptif 

Statiistiik deiiiiiskriiptiif diiguiinakan uiintuiik meiiiiinganaliisiis data deiiiiingan cara 

meiiiiindeiiiiiskriipsiikan atauii meiiiiinggambarkan data yang teiiiiilah teiiiiirkuiimpuiil 

seiiiiibagaiimana adanya tanpa be iiiiirmaksuiid meiiiiimbuiiat keiiiiisiimpuiilan yang beiiiiirlakuii 

uiintuiik uiimuiim atauii geiiiiineiiiiiraliisasii. Statiistiik deiiiiiskriiptiif meiiiiimbeiiiiiriikan daskriipsii 

suiiatuii data yang diiliihat darii niilaii rata – rata, standar deiiiiiviiasii, niilaii 

miiniimuiim, dan niilaii maxiimuiim. 
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 Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariete Dengan Program IBM SPSS (Semarang: 

Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 2016), 89. 
46

 Morisson, Metode Penelitian Survey (Jakarta: Kencana, 2014), 104. 
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3. Uji Asumsi Klasik 

a.  Uji Normalitas 

  Uiijii noiirmaliitas adalah uiijii yang diilakuiikan uiintuiik meiiiiiliihat apakah 

niilaii reiiiiisiiduiial teiiiiirdiistriibuiisii seiiiiicara noiirmal atauii tiidak. Jadii uiijii 

noiirmaliitas tiidak diilakuiikan pada masiing-masiing variiabeiiiiil meiiiiilaiinkan 

pada niilaii reiiiiisiiduiialnya. Moiideiiiiil reiiiiigreiiiiisii yang baiik heiiiiindaknya 

beiiiiirdiistriibuiisii noiirmal atauii meiiiiindeiiiiikatii noiirmal. Uiijii iinii diilakuiikan 

deiiiiingan beiiiiirdasarkan pada uiijii Koiilmoiigoiiroiiv Smiirnoiiv. Jiika 

siigniifiikansii yang diipeiiiiiroiileiiiiih leiiiiibiih beiiiiisar darii 0,1 maka sampeiiiiil 

beiiiiirasal darii poiipuiilasii yang beiiiiirdiistriibuiisii noiirmal, seiiiiibaliiknya jiika 

siigniifiikansii yang diipeiiiiiroiileiiiiih leiiiiibiih keiiiiiciil darii 0,1 maka sampeiiiiil buiikan 

beiiiiirasal darii poiipuiilasii yang beiiiiirdiistriibuiisii tiidak noiirmal.47 

Peiiiiinguiijiian noiirmaliitas adalah peiiiiinguiijiian teiiiiintang keiiiiinoiirmalan 

diistriibuiisii data. Maka darii iituii, uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii noiirmal tiidaknya 

diistriibuiisii data darii masiing-masiing variiabeiiiiil beiiiiibas dan variiabeiiiiil 

teiiiiiriikat, seiiiiihiingga peiiiiirluii diilakuiikan uiijii noiirmaliitas.48 

b. Uji Multikolinearitas 49 

Uiijii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas beiiiiirtuiijuiian uiintuiik meiiiiinguiijii apakah pada 

moiidal diiteiiiiimuiikan adanya koiireiiiiilasii antara variiabeiiiiil iindeiiiiipeiiiiindeiiiiin. 

Jiika teiiiiirjadii koiireiiiiilasii maka teiiiiirdapat proiibleiiiiim muiiltiikoiiliineiiiiiariitas. 
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Moiideiiiiil reiiiiigreiiiiisii yang baiik seiiiiiharuiisnya tiidak teiiiiirjadii koiireiiiiilasii diiantara 

variiabeiiiiil iindeiiiiipeiiiiindeiiiiin. Uiintuiik meiiiiindeiiiiiteiiiiiksii adanya muiiltiikoiiliineiiiiiariitas 

dapat diiliihat darii niilaii toiileiiiiiranceiiiii dan VIiF (Variianceiiiii Iinflactiioiin 

Faktoiir). Suiiatuii reiiiiigreiiiiisii diikatakan teiiiiirdeiiiiiteiiiiiksii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas, jiika: 

a) Deiiiiingan cara meiiiiimbandiingkan niilaii VIiF (Variianceiiiii Iinflatiioiin 

Faktoiir), maka: 

1. Jiika VIiF > 0,10, maka teiiiiirjadii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas. 

2. Jiika VIiF < 0,10, maka tiidak teiiiiirjadii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas 

b) Deiiiiingan meiiiiimbandiingkan niilaii toiileiiiiiranceiiiii, maka: 

1. Jiika toiileiiiiiranceiiiii > 0,1, maka tiidak teiiiiirjadii 

muiiltiikoiiliineiiiiiariitas 

2. Jiika toiileiiiiiranceiiiii < 0,1 maka teiiiiirjadii muiitiikoiiliineiiiiiariitas 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas meiiiiinguiijii teiiiiirjadiinya peiiiiirbeiiiiidaan variian 

reiiiiisiiduiial suiiatuii peiiiiiriioiideiiiii peiiiiingamatan keiiiiipeiiiiiriioiideiiiii peiiiiingamatan yang 

laiin. Heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas diiuiijii deiiiiingan meiiiiingguiinakan uiijii koiieiiiiifiisiieiiiiin  

koiireiiiiilasii Rank Speiiiiiarman yaiituii meiiiiingkoiireiiiiilasiikan antara abso iiluiiteiiiii 

reiiiiisiiduiial hasiil reiiiiigreiiiiisii deiiiiingan seiiiiimuiia variiabeiiiiil beiiiiibas. Adapuiin 

kriiteiiiiiriia peiiiiingambiilan keiiiiipuiituiisan heiiiiiteiiiiiroiikeiiiiidastiisiitas iialah seiiiiibagaii 

beiiiiiriikuiit:50 

a) Biila siigniifiikan hasiil koiileiiiiirasii < 0,1, maka peiiiiirsamaan 

reiiiiigreiiiiisii teiiiiirseiiiiibuiit meiiiiinganduiing heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas. 
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b) Biila siigniifiikan hasiil koiileiiiiirasii > 0,1, maka peiiiiirsamaan 

reiiiiigreiiiiisii teiiiiirseiiiiibuiit tiidak meiiiiinganduiing heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas. 

4. Uji Hipotesis 

Hiipoiiteiiiiisiis adalah suiiatuii peiiiiiruiimuiisan seiiiiimeiiiiintara meiiiiinganaii suiiatuii hal 

yang diibuiiat uiintuiik meiiiiinjeiiiiilaskan hal iituii dan juiiga dapat 

meiiiiinuiintuiin/meiiiiingarahkan peiiiiinyeiiiiiliidiikan seiiiiilanjuiitnya. Jiika yang hiipoiiteiiiiisiis 

adalah masalah statiistiic, maka hiipoiiteiiiiisiis iinii diiseiiiiibuiit hiipoiiteiiiiisiis statiistiik.  

a. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

  Koefisien determinasi (R2) pada intinya mengukur seberapa jauh 

kemampuan dalam menerangkan variasi variabel dependen. Nilai 

koefisien determinasi adalah diantara nol dan satu. Nilai Adjusted R2 

yang kecil berarti kemampuan variabel–variabel independen dalam 

menjelaskan variasi variabel depeden amat terbatas. Nilai yang 

mendekati satu berarti dibutuhkan untuk memprediksi variasi variabel 

dependen. Koefisien determinasi (R2) pada intinya mengukur seberapa 

jauh kemampuan model dalam menerangakan variasi variabel terikat. 

b. Uji Koefisien Pengaruh (Uji t) 

 Uiijii t diiguiinakan uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii peiiiiingaruiih masiing-masiing 

variiabeiiiiil beiiiiibas teiiiiirhadap variiabeiiiiil teiiiiiriikat. Niilaii ttabe iiiiil diicarii pada tabeiiiiil 

statiistiik diiguiinakan tiingkat siigniifiikansii 0,1 deiiiiingan df=n-k, df yaiituii  
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deiiiiirajat keiiiiibiiasaan, n yaiituii juiimlah anggoiita sampeiiiiil dan k yaiituii juiimlah 

variiabeiiiiil iindeiiiiipeiiiiindeiiiiin. Seiiiiiteiiiiilah thiituiing diipeiiiiiroiileiiiiih, maka uiintuiik meiiiiineiiiiintuiikan 

kriiteiiiiiriia peiiiiiniilaiian seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit:51 

a) jiika niilaii siigniifkansii t < 0,1 maka α , H0 diitoiilak dan H1 diiteiiiiiriima 

(siigniifiikan). 

b) Jiika niilaii siigniifiikansii t > 0,1 maka α , H0 diiteiiiiiriima dan H1 diitoiilak 

(noiin siigniifiikan). 

c. Uji Hipotesis (Uji F) 

 Uiijii F diilakuiikan uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii peiiiiingaruiih seiiiiicara siimuiiltan 

seiiiiiluiiruiih variiabeiiiiil beiiiiibas teiiiiirhadap variiabeiiiiil teiiiiiriikat. Variiabeiiiiil beiiiiibas dalam 

peiiiiineiiiiiliitiian iinii adalah Iislamiic Brandiing (X1), dan Iislamiic Adveiiiiirtiisiing 

(X2) Variiabeiiiiil teiiiiiriikat dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii adalah Keiiiiipuiituiisan Peiiiiimbeiiiiiliian 

(Y). Proiiseiiiiis peiiiiiniilaiiannya meiiiiingguiinakan soiiftwareiiiii SPSS. Kaiidah 

peiiiiinguiijiian siigniifiikasii: 52 

a) jiika niilaii siigniifiikasii F < 0,1 maka α , H0 diitoiilak dan H1 diiteiiiiiriima 

(siigniifiikan). 

b) jiika niilaii siigniifiikasii F > 0,1 maka α , H0 diiteiiiiiriima dan H1 diitoiilak 

(noiin siigniifiikan). 

5. Uji Analisi Regresi Linear Berganda 

  Analisis regresi linear berganda adalah hubungan secara linear antara 

dua atau lebih variabel independen atau variabel bebas dengan variabel 

dependen atau variabel terikat. Analisis ini digunakan untuk mengetahui arah 
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hubungan antara variabel independen dengan variabel dependen apakah 

masing-masing variabel independen berhubungan positif atau negatif dan untuk 

memprediksi nilai dari variabel dependen apabila nilai variabel independen 

mengalami kenaikan atau penurunan. Persamaan regresi linear berganda 

sebagai berikut: 

 Y=a+b1X1+b2X2+e 

Keterangan:  

Y   = variabel dependen 

a      = konstanta 

b1, b2    = Koefisien regresi variabel independen 

X1, X2     = variabel independen 

e               = error (tingkat kesalahan 10%) 

   Berdasarkan persamaan regresi linear berganda di atas, maka persamaan 

penelitian yang dibentuk adalah: 

KP = a + ᵝ1 IB+ ᵝ2 IA+ e 

Keterangan: 

KP   = Keputusan Pembelian 

A      = koefisien konstanta 

ᵝ1, ᵝ2,  = Koefisien regresi variabel independen 

IB  = Islamic Branding 

IA  = Islamic Advertising 

E  =Standarerror
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian 

1. Universitas Islam Negeri Syeikh Ali Hasan Ahmad Addary (UIN 

SYAHADA) Padangsidimpuan 

a. Sejarah 

Seiiiiicara hiistoiiriis, Universitas Islam Negeri Syeikh  Ali Hasan Ahmad 

Addary (UIN SYAHADA) Padangsiidiimpuiian teiiiiilah beiiiiibeiiiiirapa kalii 

meiiiiingalamii peiiiiiruiibahan. Awalnya beiiiiirasal darii Fakuiiltas Tarbiiyah 

Peiiiiirguiiruiian Tiinggii Nahdatuiil Uiilama (PEiiiiiRTIiNUii) tahuiin 1962. Deiiiiingan 

diidoiiroiing keiiiiiiingiinan uiintuiik meiiiiimbuiika fakuiiltas uiimuiim, maka PEiiiiiRTIiNUii 

diipeiiiiirluiias dan beiiiiiraliih statuiis meiiiiinjadii Uiiniiveiiiiirsiitas Nahdlatuiil Uiilama 

Suiimateiiiiira Uiitara (UiiNUiiSUii) yang mana Syeiiiiiiikh Alii Hasan ad-Dary 

diiteiiiiitapkan seiiiiibagaii Reiiiiiktoiir.  

Pada tahuiin 1968, Fakuiiltas Tarbiiyah diiseiiiiirah-teiiiiiriimakan keiiiii Neiiiiigara, 

seiiiiihiingga meiiiiinjadii Fakuiiltas Tarbiiyah Iinstiituiit Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii (IiAIiN) 

Iimam Boiinjoiil Cabang Padangsiidiimpuiian. Dii bawah piimpiinan Proiif. 

Syeiiiiiiikh Alii Hasan Ahmad ad-Dary sampaii tahuiin 1973, seiiiiijalan deiiiiingan 

diidiiriikannya IiAIiN Suiimateiiiiira Uiitara Meiiiiidan, maka Fakuiiltas Tarbiiyah IiAIiN 

Iimam Boiinjoiil Cabang Padangsiidiimpuiian beiiiiiraliih meiiiiinjadii Cabang IiAIiN 

Suiimateiiiiira Uiitara Meiiiiidan. Fakuiiltas Tarbiiyah IiAIiN Suiimatra Uiitara dii 

Padangsiidiimpuiian iinii beiiiiirjalan kuiirang leiiiiibiih 24 tahuiin (1973-1997) dii 

bawah piimpiinan (Deiiiiikan), Proiif. Syeiiiiiiikh Alii Hasan Ahmad al-Dary (1973- 
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1977), Drs. Ruiisman Hasiibuiian (1977-1982), Drs. Anwar Sale iiiiih Dauiilay 

(1982-1988), Drs. Abbas Puiiluiingan (1988-1991), dan Pro iif. Dr. Haiidar 

Puiitra Dauiilay (1991-1997).  

Keiiiiimuiidiian pada tanggal 21 Mare iiiiit 1997, teiiiiirbiitlah Keiiiiipuiituiisan Preiiiiisiideiiiiin 

Reiiiiipuiibliik Iindoiineiiiiisiia Noiimoiir 11 Tahuiin 1997 teiiiiintang Peiiiiindiiriian Seiiiiikoiilah 

Tiinggii Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii Padangsiidiimpuiian dan Keiiiiipuiituiisan Meiiiiinteiiiiirii 

Agama Reiiiiipuiibliik Iindoiineiiiiisiia Noiimoiir 333 Tahuiin 1997 teiiiiintang Peiiiiindiiriian 

Seiiiiikoiilah Tiinggii Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii (STAIiN), maka Fakuiiltas Tarbiiyah 

IiAIiN Suiimateiiiiira Uiitara Cabang Padangsiidiimpuiian beiiiiiraliih statuiis meiiiiinjadii 

Seiiiiikoiilah Tiinggii Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii (STAIiN) Padangsiidiimpuiian yang 

teiiiiirdiirii atas 3 prodi yaiituii prodi Tarbiiyah, prodi Syarii’ah, dan prodi 

Dakwah.  

Pada tahuiin 2013 yang mana atas ko iimiitmeiiiiin dan uiisaha suiingguiih-

suiingguiih oiileiiiiih keiiiiituiia STAIiN Padangsiidiimpuiian yang teiiiiirakhiir yaiituii Dr. H. 

Iibrahiim Siireiiiiigar, MCL (seiiiiikarang meiiiiinjadii Reiiiiiktoiir IiAIiN 

Padangsiidiimpuiian) beiiiiirsama seiiiiiluiiruiih siiviitas akadeiiiiimiikanya, STAIiN 

Padangsiidiimpuiian beiiiiiraliih statuiisnya meiiiiinjadii Iinstiituiit Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii 

Padangsiidiimpuiian. Hal iinii seiiiiijalan deiiiiingan teiiiiirbiitnya Peiiiiiratuiiran Preiiiiisiideiiiiin 

Reiiiiipuiibliik Iindoiineiiiiisiia Noiimoiir 52 Tahuiin 2013 teiiiiintang Peiiiiiruiibahan Statuiis 

Seiiiiikoiilah Tiinggii Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii Padangsiidiimpuiian meiiiiinjadii Iinstiituiit 

Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii Padangsiidiimpuiian dan Peiiiiiratuiiran Meiiiiinteiiiiirii Agama 

Reiiiiipuiibliik 53 Iindoiineiiiiisiia Noiimoiir 93 Tahuiin 2013 teiiiiintang O iirganiisasii dan 

Tata Keiiiiirja Iinstiituiit Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii Padangsiidiimpuiian. Dan Pada 
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Tahun 2022 IAIN diresmikan menjadi Universitas Islam Negeri Syeikh 

Ali Hasan Ahmad Addary. 

2. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

a. Sejarah 

Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam (FEiiiiiBIi) beiiiiirdiirii pada tahuiin 2012, 

beiiiiirsamaan deiiiiingan proiiseiiiiis aliih statuiis STAIiN Padangsiidiimpuiian meiiiiinjadii 

IiAIiN Padangsiidiimpuiian beiiiiirdasarkan Peiiiiiratuiiran Preiiiiisiideiiiiin Noiimoiir 52 

Tahuiin 2013 teiiiiintang Peiiiiiruiibahan Seiiiiikoiilah Tiinggii Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii 

Padangsiidiimpuiian meiiiiinjadii Iinstiituiit Agama Iislam Neiiiiigeiiiiirii 

Padangsiidiimpuiian yang diitandatanganii oiileiiiiih Preiiiiisiideiiiiin Suiisiiloii Bambang 

Yuiidhoiiyoiinoii pada tanggal 30 Juiilii 2013. Peiiiiirpreiiiiis iinii diiuiindangkan dii 

Jakarta pada tanggal 6 Aguiistuiis 2013 oiileiiiiih Meiiiiinteiiiiirii Huiikuiim dan HAM 

RIi, Amiir Syamsuiidiin pada Leiiiiimbaran Neiiiiigara Reiiiiipuiibliik Iindoiineiiiiisiia Tahuiin 

2013 Noiimoiir 122.53  

Keiiiiimuiidiian, tiindak lanjuiit darii Peiiiiirpreiiiiis teiiiiirseiiiiibuiit adalah lahiirnya 

Peiiiiiratuiiran Meiiiiinteiiiiirii Agama Reiiiiipuiibliik Iindoiineiiiiisiia Noii. 93 Tahuiin 2013 

teiiiiintang Meiiiiinteiiiiirii Agama teiiiiintang O iirganiisasii dan Tata Keiiiiirja IiAIiN 

Padangsiidiimpuiian yang diiuiindangkan dii Jakarta pada tanggal 12 

Deiiiiiseiiiiimbeiiiiir 2013 oiileiiiiih Meiiiiinteiiiiirii Huiikuiim dan HAM RIi, Amiir Syamsuiidiin 

pada Leiiiiimbaran Neiiiiigara Reiiiiipuiibliik Iindoiineiiiiisiia Tahuiin 2013 Noiimoiir 

1459.Meiiiiilaluiiii peiiiiiniingkatan statuiis iinii, IiAIiN Padangsiidiimpuiian meiiiiimiiliikii 4 

Fakuiiltas, yaiituii Fakuiiltas Eiiiiikoiinoiimii dan Biisniis Iislam, Fakuiiltas Syariiah 
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dan Iilmuii Huiikuiim, Fakuiiltas Tarbiiyah dan Iilmuii Keiiiiiguiiruiian, dan Fakuiiltas 

Dakwah dan Iilmuii Koiimuiiniikasii. FEiiiiiBIi meiiiiiruiipakan Fakuiiltas teiiiiirmuiida darii 

seiiiiigii peiiiiingalaman, meiiiiiskiipuiin keiiiiieiiiiimpat Fakuiiltas sama lahiirnya, 55 seiiiiibab 

3 Fakuiiltas laiinnya meiiiiiruiipakan peiiiiiniingkatan statuiis darii Juiiruiisan yang ada 

keiiiiitiika masiih dii bawah beiiiiindeiiiiira STAIiN.  

b. Struktur Organisasi 

 Adapuiin yang meiiiiinjadii struiiktuiir oiirganiisasii Uiiniiveiiiiirsiitas Syeiiiiikh Alii 

Hasan Ahmad Addary (UiiIiN SYAHADA Padangsiidiimpuiian) adalah 

seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit:   

Struktur Organisasi FEBI UIN SYAHADA Padangsidimpuan 

    GAMBAR IV.1 

   

 

 

  

 

 

 

 

 

 

Dekan Dr. Darwis 

Harahap, S.HI,M.Si 

Senat Fakultas 

Ekonomi dan 

Bisnia Islam 

Wakil Dekan Bidang 

Akademik dan 

Pengembangan 

Lembaga Dr. Abdul 

Nasser Hasibuan, SE., 

M.Si 

Wakil Dekan Bidang 

Administrasi Umum 

Perencanaan dan 

Keuangan Dr. 

Rukiah, S.E., M.Si 

Wakil Dekan Bidang 

Kemahasiswaan dan 

Kerjasama Dra. 

Replita, M.Si 

Ketua Prodi 

Perbankan 

Syariah  

Nofinawati M.A, 

Ketua Prodi 
Ekonomi 

Syariah  

Delima Sari 

Lubis, MA 

Tenaga Pengajar 

Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam 

Mahasiswa 

Ketua Prodi 

Akutansi Syariah 

Muhammad 

Wandisyah R. 

Hutagalung, ME. 

Ketua Prodi 

Manajemen 

Keuangan 

Syariah 

Azwar Hamid.MA. 

Ketua Prodi 

Manajemen 

Bisnis Syariah  

Sri Lestari, M.E.I 



56 

 

 
 

c. Gambaran Umum Responden 

Peiiiiingambiilan data dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii meiiiiingguiinakan data priimeiiiiir, 

deiiiiingan meiiiiingguiinakan iinstruiimeiiiiin angkeiiiiit uiintuiik meiiiiingeiiiiitahuiiii peiiiiingaruiih 

Iislamiic Brandiing, iislamiic adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian 

proiiduiik halal yang diiseiiiiibar keiiiiipada mahasiiswa UiiIiN Syahada , meiiiiilaluiiii 

peiiiiinyeiiiiibaran angkeiiiiit deiiiiingan juiimlah reiiiiispoiindeiiiiin 73 mahasiiswa. Peiiiiinyeiiiiibaran 

angkeiiiiit diilakuiikan seiiiiicara langsuiing dii UiiIiN Syahada Padangsiidiimpuiian. 

1. Berdasarkan Tingkat Usia 

Berdasarkan hasil perhitungan tersebut, maka diperoleh 

gambaran tentang usia responden yang dapat dilihat pada tabel: 

Tabel IV.1 

Responden Berdasarkan Usia 

Noii Uiisiia Freiiiiikuiieiiiiinsii 

1 21 15 

2 22 47 

3 23 11 

Juiimlah 73 

 

Beiiiiirdasarkandarii tabeiiiiil diiatas uiisiia 22 tahuiin leiiiiibiih banyak 

meiiiiimakaii proiiduiik wardah. 

2. Berdasarkan Jenis Kelamin 

 Penyajian data responden berdasarkan jenis kelamin adalah 

sebagai berikut ini : 

Tabel IV.2 

Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Jeiiiiiniis Keiiiiilamiin Freiiiiikuiieiiiiinsii 

Peiiiiireiiiiimpuiian 73 

Juiimlah 73 
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Beiiiiirdasarkan darii tabeiiiiil diiatas dapat diiliihat darii 73 Reiiiiispoiindeiiiiin 

keiiiiibanyakan yang meiiiiimakaii proiiduiik wardah adalah keiiiiibanyakan 

peiiiiireiiiiimpuiian. 

B. Hasil Penelitian 

1. Uji Validitas dan Reliabilitas 

a. Uji Validitas 

Hasiil uiijii valiidiitas yang suiidah dii oiilah dapat diiliihat pada 

tabeiiiiil diibawah iinii: 

Tabel IV.3 

Hasil Uji Validitas 

Iiteiiiiim 

Peiiiiirnyataan 
rhiituiing rtabe iiiiil Keiiiiiteiiiiirangan 

X1.1 0,555 

Iinstruiimeiiiiin valiid jiika rhiituiing > 

rtabe iiiiil uiintuiik df=n-k-1=73-2-

1=70 deiiiiingan taraf 

siigniifiikansii 10% seiiiiihiingga 

diipeiiiiiroiileiiiiih rtabe iiiiil seiiiiibeiiiiisar 0,2737 

Valiid 

X1.2 0,772 Valiid 

X1.3 0,689 Valiid 

X1.4 0,579 Valiid 

X1.5 0,763 Valiid 

X1.6 0,762 Valiid 

X2.1 0,673 Valiid 

X2.2 0,607 Valiid 

X2.3 0,582 Valiid 

X2.4 0,707 Valiid 

X2.5 0,786 Valiid 

Y1 0,497 Valiid 

Y2 0,627 Valiid 

Y3 0,794 Valiid 

Y4 0,665 Valiid 

Y5 0,752 Valiid 

Y6 0,631 Valiid 

Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii hasiil o iiu iitpu iit SPSS 23 

 Beiiiiirdasarkan uiijii valiidiitas dii atas bahwa dapat diiliihat darii seiiiiimuiia iiteiiiiim 

peiiiiirnyataan pada angke iiiiit iislamiic brandiing, iislamiic aveiiiiirtiisiing dan keiiiiipuiituiisan 
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peiiiiimbeiiiiiliian  yang teiiiiirdiirii darii 17 iiteiiiiim peiiiiirnyataan diinyatakan valiid kareiiiiina 

meiiiiimiiliikii niilaii rhiituiing > rtabe iiiiil uiintuiik df=n-k-1=73-2-1=70 deiiiiingan taraf siigniifiikansii 

10% seiiiiihiingga diipeiiiiiroiileiiiiih rtabe iiiiil seiiiiibeiiiiisar 0,2737. 

b. Uji Reliabilitas 

Hasiil uiijii reabilitas yang suiidah dii oiilah dapat diiliihat pada tabeiiiiil diibawah iinii: 

Tabel IV.4 

Hasil Uji Reliabilitas Islamic Branding (X1), Islamic Advertising (X2) 

dan Keputusan Pembelian 
Reliability Statistics 

Cro iinbach’s 

Alpha N o iif Iite iiiiims 

.760 6 

.672 5 

.721 6 

         Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii SPSS 23 

 

 

Beiiiiirdasarkan hasiil uiijii reiiiiiliiabiiliitas uiintuiik angkeiiiiit variiabeiiiiil iislamiic brandiing, 

iislamiic Adveiiiiirtiisiing dan keputusan pembelian dapat diinyatakan reiiiiiliiabeiiiiil, 

diikareiiiiinakan iislamiic brandiing  niilaii Croiinboiiach Alpha 0,672 >0,6, dan iislamiic 

adveiiiiirtiisiing niilaii Croiinboiiach Alpha 0,672>0,6 dan keputusan pembelian nilai 

Croiinboiiach Alpha 0,721 >0,6, seiiiiihiingga dapat diisiimpuiilkan bahwa angkeiiiiit 

variiabeiiiiil iislamiic brandiing diinyatakan reiiiiiliiabeiiiiil. 
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Tabel IV.5 

 Hasil Uji Reliabilitas Islamic Branding (X1), Islamic  

Advertising (X2) dan Keputusan Pembelian (Y 
                      Item-Total Statistics 

  

Scale iiiii Me iiiiian i if 

Iite iiiiim De iiiiile iiiiite iiiiid 

Scale iiiii Vari iance iiiii 

i if Iite iiiiim De iiiiile iiiiite iiiiid 

Co iirre iiiiicte iiiiid 

Iite iiiiim-To iital 

Co iirre iiiiilati io iin 

Cro iinbach's 

Alpha i if Iite iiiiim 

De iiiiile iiiiite iiiiid 

X1.1 61.60 45.354 .445 .881 

X1.2 61.22 44.090 .643 .875 

X1.3 61.67 44.113 .584 .876 

X1.4 61.58 44.970 .485 .880 

X1.5 61.19 44.018 .638 .875 

X1.6 61.22 43.479 .602 .875 

X2.1 61.53 44.891 .479 .880 

X2.2 61.16 44.028 .624 .875 

X2.3 62.38 45.795 .244 .892 

X2.4 61.70 43.463 .651 .874 

X2.5 61.53 43.530 .664 .873 

Y1 62.27 45.563 .250 .893 

Y2 61.73 43.563 .608 .875 

Y3 61.48 43.392 .628 .874 

Y4 61.63 43.903 .585 .876 

Y5 61.47 43.919 .577 .876 

Y6 61.64 44.816 .491 .879 

  

Beiiiiirdasarkan uiijii reiiiiiliiabiiliitas dii atas bahwa dapat diiliihat darii seiiiiimuiia iiteiiiiim 

peiiiiirnyataan pada angke iiiiit iislamiic brandiing, iislamiic aveiiiiirtiisiing dan keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian  yang teiiiiirdiirii darii 17 iiteiiiiim peiiiiirnyataan diinyatakan reliabel kareiiiiina 

meiiiiimiiliikii niilaii rhiituiing > rtabe iiiiil . 

2. Analisis Statistik Deskriptif 

Hasiil analiisiis statiistiik deiiiiiskriiptiif yang suiidah diioiilah dapat diiliihat pada tabeiiiiil 

diibawah iinii: 
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Tabel IV.6 

Hasil Analisis Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Mi ini imu iim Maxi imu iim Me iiiiian Std. De iiiiivi iati io iin 

Iislami ic Brandi ing 73 12 29 24.15 2.628 

Iislami ic Adve iiiiirti isi ing 73 9 24 18.88 2.345 

Ke iiiiipu iitu iisan Pe iiiiimbe iiiiili ian 73 13 29 22.42 2.867 

Vali id N (li istwi ise iiiii) 73     

  Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii SPSS 23 

Beiiiiirdasarkan tabeiiiiil diiatas meiiiiinuiinjuiikkan bahwa N atauii juiimlah data seiiiiitiiap 

variiabeiiiiil suiidah valiid yang beiiiiirjuiimlah 73. 

1. Variiabeiiiiil Iislamiic Brandiing meiiiiimpuiinyaii niilaii meiiiiian 24,15 dan standar 

deiiiiiviiasii seiiiiibeiiiiisar 2,628. Hal iinii beiiiiirartii bahwa niilaii meiiiiian leiiiiibiih beiiiiisar 

dariipada standar deiiiiiviisa, seiiiiihiingga meiiiiingiindiikasiikan bahwa hasiil yang 

cuiikuiip baiik. Hal teiiiiirseiiiiibuiit diikareiiiiinakan standar deiiiiiviisa adalah peiiiiinceiiiiirmiinan 

peiiiiinyiimpanan yang sangat tiinggii, seiiiiihiingga peiiiiinyeiiiiibaran data meiiiiinuiinjuiikkan 

hasiil yang noiirmal dan tiidak meiiiiinyeiiiiibabkan biias. Niilaii miiniimuiimnya 12 dan 

niilaii maxiimuiimnya 29. 

2. Variiabeiiiiil Iislamiic Adveiiiiirtiisiing meiiiiimpuiinyaii niilaii meiiiiian 18,88 dan standar 

deiiiiiviiasii seiiiiibeiiiiisar 2,345. Hal iinii beiiiiirartii bahwa niilaii meiiiiian leiiiiibiih beiiiiisar 

dariipada standar deiiiiiviisa, seiiiiihiingga meiiiiingiindiikasiikan bahwa hasiil yang 

cuiikuiip baiik. Hal teiiiiirseiiiiibuiit diikareiiiiinakan standar deiiiiiviisa adalah peiiiiinceiiiiirmiinan 

peiiiiinyiimpanan yang sangat tiinggii, seiiiiihiingga peiiiiinyeiiiiibaran data meiiiiinuiinjuiikkan 

hasiil yang noiirmal dan tiidak meiiiiinyeiiiiibabkan biias. Niilaii miiniimuiimnya 9 dan 

niilaii maxiimuiimnya 24. 
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3. Variiabeiiiiil keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian meiiiiimpuiinyaii niilaii meiiiiian 22,42 dan standar 

deiiiiiviiasii seiiiiibeiiiiisar 2,867. Hal iinii beiiiiirartii bahwa niilaii meiiiiian leiiiiibiih beiiiiisar 

dariipada standar deiiiiiviisa, seiiiiihiingga meiiiiingiindiikasiikan bahwa hasiil yang 

cuiikuiip baiik. Hal teiiiiirseiiiiibuiit diikareiiiiinakan standar deiiiiiviisa adalah peiiiiinceiiiiirmiinan 

peiiiiinyiimpanan yang sangat tiinggii, seiiiiihiingga peiiiiinyeiiiiibaran data meiiiiinuiinjuiikkan 

hasiil yang noiirmal dan tiidak meiiiiinyeiiiiibabkan biias. Niilaii miiniimuiimnya 13 dan 

niilaii maxiimuiimnya 29. 

3. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

Hasiil uiijii noiirmaliitas yang suiidah diioiilah dapat diiliihat pada tabeiiiiil diibawah iinii: 

Tabel IV.7 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

U iinstandardi ize iiiiid 

Re iiiiisi idu iial 

N 73 

No iirmal Parame iiiiite iiiiirs
a,b

 Me iiiiian .0000000 

Std. De iiiiivi iati io iin 1.89906176 

Mo iist Eiiiiixtre iiiiime iiiii 

Di iffe iiiiire iiiiince iiiiis 

Abso iilu iite iiiii .083 

Po iisi iti ive iiiii .083 

Ne iiiiigati ive iiiii -.049 

Te iiiiist Stati isti ic .083 

Asymp. Si ig. (2-tai ile iiiiid) .200
c,d

 

a. Te iiiiist di istri ibu iiti io iin i is No iirmal. 

b. Calcu iilate iiiiid fro iim data. 

c. Li illi ie iiiiifo iirs Si igni ifi icance iiiii Co iirre iiiiicti io iin. 

d. Thi is i is a lo iiwe iiiiir bo iiu iind o iif the iiiii tru iie iiiii si igni ifi icanceiiiii. 

   Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii SPSS 23 
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Beiiiiirdasarkan hasiil uiijii noiirmaliitas darii tabeiiiiil dii atas bahwa dapat diikeiiiiitahuiiii 

niilaii siigniifiikansii (Asymp.Siig 2-taiileiiiiid) seiiiiibeiiiiisar 0,200 seiiiiihiingga 0,200>0,10. Jadii 

dapat diisiimpuiilkan bahwa niilaii reiiiiisiiduiial teiiiiirseiiiiibuiit beiiiiirdiistriibuiisii noiirmal.  

b. Uji Multikolinearitas 

Hasiil uiijii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas yang suiidah diioiilah dapat diiliihat pada tabeiiiiil 

diibawah iinii: 

Tabel IV.8 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Mo iide iiiiil 

U iinstandardi ize iiiiid 

Co iie iiiiiffi ici ie iiiiints 

Standardi ize iiiiid 

Co iie iiiiiffi ici ie iiiiints 

t Si ig. 

Co iilli ine iiiiiari ity 

Stati isti ics 

B Std. Eiiiiirro iir Be iiiiita To iile iiiiirance iiiii VIiF 

1 (Co iinstant) 2.397 2.129  1.126 .264   

Iislami ic 

Brandi ing 
.653 .134 .599 4.874 .000 .415 2.409 

Iislami ic 

Adve iiiiirti isi ing 
.225 .150 .184 1.498 .139 .415 2.409 

a. De iiiiipe iiiiinde iiiiint Vari iable iiiii: Ke iiiiipu iitu iisan Pe iiiiimbe iiiiiliian 

       Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii SPSS 23 

Beiiiiirdasarkan hasiil uiijii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas pada tabeiiiiil dii atas dapat diiliihat 

bahwa niilaii VIiF darii variiabeiiiiil iislamiic brandiing (X1) seiiiiibeiiiiisar 2,409, seiiiiihiingga 

2,409<10, dan variiabeiiiiil iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2) seiiiiibeiiiiisar 2,409, seiiiiihiingga 

2,409<10, Jadii dapat diisiimpuiilkan bahwa tiidak teiiiiirjadii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas antara 

variiabeiiiiil beiiiiibas.  

Niilaii toiileiiiiiranceiiiii darii variiabeiiiiil iislamiic brandiing (X1) adalah 0,415 

>0,10,dan variiabeiiiiil iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2) adalah 0,415 >0,10. Jadii darii hasiil 
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teiiiiirseiiiiibuiit dapat diisiimpuiilkan bahwa tiidak teiiiiirjadii muiiltiikoiiliineiiiiiariitas antara variiabeiiiiil 

beiiiiibas. 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Hasiil darii heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas yang suiidah diioiilah dapat diiliihat darii tabeiiiiil 

diibawah iinii : 

Tabel IV.9 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficients
a
 

Mo iide iiiiil 

U iinstandardi ize iiiiid Co iie iiiiiffi ici ie iiiiints 

Standardi ize iiiiid 

Co iie iiiiiffi ici ie iiiiints 

t Si ig. B Std. Eiiiiirro iir Be iiiiita 

1 (Co iinstant) 1.672 1.306  1.280 .205 

Iislami ic Brandi ing .106 .082 .236 1.293 .200 

Iislami ic Adve iiiiirti isi ing -.147 .092 -.290 -1.590 .116 

a. De iiiiipe iiiiinde iiiiint Vari iable iiiii: Abs_REiiiiiS  

Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii SPSS 23 

  Beiiiiirdasarkan hasiil uiijii heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas pada tabeiiiiil dii atas diipeiiiiiroiileiiiiih niilaii 

siigniifiikan darii variiabeiiiiil iislamiic brandiing seiiiiibeiiiiisar 0,200>0,10, dan variiabeiiiiil iislamiic 

adveiiiiirtiisiing seiiiiibeiiiiisar 0,116>0,10. Jadii dapat diisiimpuiilkan bahwa keiiiiiduiia variiabeiiiiil 

beiiiiibas teiiiiirseiiiiibuiit tiidak teiiiiirjadii masalah heiiiiiteiiiiiroiiskeiiiiidastiisiitas pada moiideiiiiil reiiiiigreiiiiisii. 

4. Uji Hipotesis 

a.  Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 Hasiil uiijii koefisien determinasi (R2) darii skala oiirdiinal yang teiiiiilah diiuiibah 

keiiiii skala iinteiiiiirval deiiiiingan meiiiiingguiinakan SPSS dapat diiliihat pada tabeiiiiil diibawah 

iinii: 
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          Tabel IV. 10 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .749
a
 .561 .549 1.926 

a. Predictors: (Constant), Islamic Advertising , Islamic Branding 

Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil uji koefisien determinasi diperoleh bahwa nilai R=0,749 berarti terjadi 

hubungan yang kuat antara variabel independen terhadap variabel dependen, 

sedangkan nilai R Square=0,561 atau 56,1% artinya variabel brand image, 

brand trust dan labelisasi halal memberikan kontribusi terhadap keputusan 

pembelian sebesar 56,1% dan sisanya 0,439 atau 43,9%  dipengaruhi dari 

faktor lain di luar dari variabel penelitian ini. 

b. Uji Signifikan Parsial (Uji-t) 

Hasiil uiijii siigniifiikan parsiial (uiijii-t) darii skala oiirdiinal yang teiiiiilah diiuiibah keiiiii 

skala iinteiiiiirval deiiiiingan meiiiiingguiinakan SPSS dapat diiliihat pada tabeiiiiil diibawah iinii: 

Tabel IV.11 

Hasil Uji t 

Coefficients
a
 

Mo iide iiiiil 

U iinstandardi ize iiiiid Co iie iiiiiffi ici ie iiiiints 

Standardi ize iiiiid 

Co iie iiiiiffi ici ie iiiiints 

T Si ig. B Std. Eiiiiirro iir Be iiiiita 

1 (Co iinstant) 2.397 2.129  1.126 .264 

Iislami ic Brandi ing .653 .134 .599 4.874 .000 

Iislami ic Adve iiiiirti isi ing .225 .150 .184 1.498 .139 

a. De iiiiipe iiiiinde iiiiint Vari iable iiiii: Ke iiiiipu iitu iisan Pe iiiiimbe iiiiiliian 

Su iimbe iiiiir: data dii o iilah darii SPSS 23 

 
Beiiiiirdasarkan darii ttabe iiiiil yang diipeiiiiiroiileiiiiih meiiiiilaluiiii ruiimuiis df=n-k deiiiiingan juiimlah 

reiiiiispoiindeiiiiin (n) adalah 73, juiimlah seiiiiiluiiruiih variiabeiiiiil beiiiiibas ada 2, seiiiiirta tiingkat 
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keiiiiipeiiiiircayaan (α) adalah 0,10. Se iiiiihiingga ttabe iiiiil=df=73-2-1=70, seiiiiihiingga diipeiiiiiroiileiiiiih 

niilaii ttabe iiiiil=df=(70)= 1,666. Uiintuiik iinteiiiiirpreiiiiitasii hasiil peiiiiinguiijiian darii tabeiiiiil diiatas 

seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

a. Hasiil uiijii t variiabeiiiiil iislamiic brandiing (X1) diipeiiiiiroiileiiiiih niilaii thiituiing 4,874>ttabe iiiiil 

1,666 maka H1 diiteiiiiiriima. Seiiiiihiingga dapat diisiimpuiilkan bahwa teiiiiirdapat 

peiiiiingaruiih variiabeiiiiil iislamiic brandiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik 

halal pada mahasiiswa UiiIiN SYAHADA . 

b. Hasiil uiijii t variiabeiiiiil iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2) diipeiiiiiroiileiiiiih niilaii thiituiing 1,498<ttabe iiiiil 

1,666 maka H2 diitoiilak. Jadii dapat diisiimpuiilkan bahwa tiidak teiiiiirdapat peiiiiingaruiih 

variiabeiiiiil iislamiic adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal pada 

mahasiiswa UiiIiN SYAHADA. 

c. Uji Signifikan Simultan (Uji F)  

Hasiil uiijii siigniifiikan siimuiiltan (uiijii f) darii skala oiirdiinal yang teiiiiilah diiuiibah keiiiii 

skala iinteiiiiirval deiiiiingan meiiiiingguiinakan SPSS dapat diiliihat pada tabeiiiiil diibawah iinii: 

Tabel IV.12 

Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Mo iide iiiiil Su iim o iif Squ iiare iiiiis Df Me iiiiian Squ iiare iiiii F Si ig. 

1 Re iiiiigre iiiiissiio iin 332.172 2 166.086 44.773 .000
b
 

Re iiiiisi idu iial 259.663 70 3.709   

To iital 591.836 72    

a. De iiiiipe iiiiinde iiiiint Vari iable iiiii: Ke iiiiipu iitu iisan Pe iiiiimbe iiiiiliian 

b. Pre iiiiidi icto iirs: (Co iinstant), Iislami ic Adve iiiiirti isi ing , Iislami ic Brandi ing 

Niilaii Ftabe iiiiil diipeiiiiiroiileiiiiih deiiiiingan cara df=n-k-1, df=73-2-1=70 niilaii yang 

diipeiiiiiroiileiiiiih 2,38. Maka diisiimpuiilkan Fhiituiing 44,773>Ftabeiiiiil 2,38, dan niilaii siig 
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0,000<0,10. Jadii dapat diinyatakan bahwa H3 diiteiiiiiriima, artiinya teiiiiirdapat 

adanya peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic adveiiiiirtiisiing seiiiiicara siimuiiltan 

(beiiiiirsama-sama) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal pada mahasiiswa 

UiiIiN SYAHADA. 

5. Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Hasil uji analisis regresi linear berganda dari skala ordinal yang telah diubah ke 

skala interval dengan menggunakan SPSS dapat dilihat dari tabel dibawah ini: 

Tabel IV. 13 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients  

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.638 2.228  1.633 .107 

Islamic Branding .633 .116 .551 5.433 .000 

Islamic Advertising .275 .103 .272 2.682 .009 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Hasil uji analisis regresi linear berganda dilihat pada tabel maka disimpulkan 

persamaan regresi diartikan sebagai berikut ini: 

Y = a + b1X1+ b2X2  

KP= 3,638 + 0,633 IB + 0,75 IA 

a. Nilai konstanta sebesar 3,638 jadi variabel islamic branding (X1), islamic 

advertising (X2) diasumsikan 0 maka artinya keputusan pembelian produk 

halal sebesar 3,638. 
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b. Nilai koefisien regresi variabel brand image sebesar 0,633 satuan jadi jika 

setiap peningkatan islamic branding sebesar 1 satuan, maka akan meningkatkan 

keputusan pembelian sebesar 0,633. Koefisien bernilai positif artinya terjadi 

hubungan positif antara islamic branding dengan keputusan pembelian. 

C. Pembahasan Hasil Penelitian 

Peiiiiineiiiiiliitiian iinii beiiiiirjuiiduiil peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic 

adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal, keiiiiimuiidiian data diioiilah 

deiiiiingan meiiiiingguiinakan apliikasii SPSS veiiiiirsii 23. Beiiiiirdasarkan hasiil uiijii t dan uiijii f 

pada peiiiiineiiiiiliitiian iinii diipeiiiiiroiileiiiiih hasiil seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

1. Iislamiic brandiing beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian produk halal diikareiiiiinakan  Iislamiic brandiing  meiiiiingguiinakan 

iideiiiiintiitas Iislam (deiiiiingan kata Iislam, Syariiah, nama-nama Iislam, labeiiiiil halal) 

dalam peiiiiimasaran proiiduiik meiiiiireiiiiika.  Iislamiic Brandiing  juiiga meiiiiiruiipakan salah 

satuii strateiiiiigii peiiiiimasaran yang meiiiiinariik, seiiiiihiingga banyak ko iinsuiimeiiiiin yang 

teiiiiirtariik deiiiiingan proiiduiik yang meiiiiireiiiiika pasarkan. Beiiiiirdasarkan darii hasiil 

peiiiiineiiiiiliitiian iinii juiiga diijeiiiiilaskan bahwa variiabeiiiiil iislamiic brandiing (X1) 

beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal, hal iinii 

diibuiiktiikan deiiiiingan hasiil uiijii t diimana niilaii thiituiing 4,874>ttabe iiiiil 1,666 dan niilaii 

siig 0,000<0,10 maka H1 diiteiiiiiriima. 

Hasiil peiiiiineiiiiiliitiian iinii diiduiikuiing oiileiiiiih Haniif Faiizah yang beiiiiirjuiiduiil 

Peiiiiingaruiih Gaya Hiiduiip dan Iislamiic Brandiing Teiiiiirhadap Keiiiiipuiituiisan 
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Peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik Wardah meiiiiinyatakan bahwa Iislamiic Brandiing 

beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian Proiiduiik Wardah.54  

2. Variiabeiiiiil Iislamiic adveiiiiirtiisiing tiidak beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. Hal iinii diikareiiiiinakan banyak nya 

koiinsuiimeiiiiin yang kuiirang meiiiiimpeiiiiirhatiikan iiklan, dan kuiirang teiiiiirtariik teiiiiirhadap 

iiklan yang dii tayangkan. Beiiiiirdasarkan darii hasiil peiiiiineiiiiiliitiian iinii juiiga 

diijeiiiiilaskan bahwa variiabeiiiiil iislamiic adveiiiiirtiisiing (X2)  tiidak beiiiiirpeiiiiingaruiih  

siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. hal iinii diibuiiktiikan 

deiiiiingan hasiil uiijii t diimana niilaii thiituiing 1,498<ttabe iiiiil 1,666 dan niilaii siig 

0,139<0,10 maka H2 diitoiilak. 

Hasiil peiiiiineiiiiiliitiian dii duiikuiing oiileiiiiih peiiiiineiiiiiliitiian Diicky Wahyuiidii yang 

beiiiiirjuiiduiil peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian Pasta giigii Sasha pada masyarakat muiisliim 

Keiiiiicamatan Tambang meiiiiinyatakan bahwa adanya peiiiiingaruiih iislamiic 

adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian pasta giigii sasha.55 

Beiiiiirdasarkan hasiil peiiiiinguiijiian darii uiijii F deiiiiingan niilaii Fhiituiing 44,773>Ftabe iiiiil 

2,38 dan niilaii siig 0,000<0,10, jadii dapat diinyatakan bahwa H3 diiteiiiiiriima, 

artiinya teiiiiirdapat adanya peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic adveiiiiirtiisiing 

seiiiiicara siimuiiltan (beiiiiirsamasama) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

 

                                                                 
54

 Hanif Faizah, “Pengaruh Gaya Hidup Dan Islamic Branding Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Wardah,” Jurnal Aplikasi Bisnis 4, no. 2 (2018): 325–29. 
55

 Wahyudi, “Pengaruh Islamic Branding Dan Islamic Advertising Terhadap Keputusan 

Pembelian Pasta Gigi Sasha Pada Masyarakat Muslim Kecamatan Tambang.”  
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Tabel IV.14 

Tabel Hipotesis 

H1 Iislamiic Brandiing (X1) beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 
peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

H2 Iislamiic Adveiiiiirtiisiing (X2) tiidak beiiiiirpeiiiiingaruiih siigniifiikan teiiiiirhadap 

keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

H3 Iislamiic Brandiing dan Iislamiic Adveiiiiirtiisiing beiiiiirpeiiiiingaruiih seiiiiicara 
siimuiiltan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

 

D. Keterbatasan Peneliti 

Keiiiiiseiiiiiluiiruiihan rangkaiian keiiiiigiiatan yang diilakuiikan dalam peiiiiineiiiiiliian iinii suiidah 

seiiiiisuiiaii deiiiiingan langkah-langkah yang diiteiiiiitapkan dalam meiiiiitoiideiiiii peiiiiineiiiiiliitiian. 

Namuiin, peiiiiineiiiiiliitii meiiiiinyadarii bahwa masiih banyak keiiiiikuiirangan yang 

meiiiiimuiingkiinkan dapat meiiiiimpeiiiiingaruiihii hasiil peiiiiineiiiiiliitiian iinii seiiiiihiingga masiih jauiih 

darii kata keiiiiiseiiiiimpuiirnaan. Adapuiin keiiiiiteiiiiirbatasan peiiiiineiiiiiliitii dalam peiiiiinyuiisuiinan skriipsii 

adalah seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

1. Keiiiiiteiiiiirbatasan peiiiiineiiiiiliitii dalam meiiiiinyeiiiiibar angkeiiiiit, peiiiiineiiiiiliitii tiidak meiiiiingeiiiiitahuiiii 

apakah reiiiiispoiindeiiiiin meiiiiingiisiinya seiiiiicara juiijuiir dalam seiiiiitiiap peiiiiirnyataan yang 

suiidah teiiiiirteiiiiira dalam angkeiiiiit peiiiiineiiiiiliitiian. 

2. Keiiiiiteiiiiirbatasan peiiiiineiiiiiliitii dalam meiiiiingguiinakan variiabeiiiiil iindeiiiiipeiiiiindeiiiiin dalam 

peiiiiineiiiiiliitiian, yaiituii teiiiiirbatas pada Iislamiic brandiing dan Iislamiic adveiiiiirtiisiing 

teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian seiiiiidangkan masiih banyak variiabeiiiiil iindeiiiiipeiiiiindeiiiiin 

yang beiiiiiluiim diiteiiiiiliitii. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Beiiiiirdasarkan hasiil peiiiiineiiiiiliitiian dan peiiiiimbahasan dii atas meiiiiingeiiiiinaii 

Peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic adveiiiiirtiisiing teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal  , maka dapat diitariik keiiiiisiimpuiilan seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 

1. Berdasarkan dari hasil uji t Iislamiic brandiing beiiiiirpeiiiiingaruiih poiisiitiif 

siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan peiiiiimbeiiiiiliian produk halal. Hal iinii 

diibuiiktiikan deiiiiingan hasiil uiijii t diimana niilaii thiituiing 4,874>ttabe iiiiil 1,666 dan 

niilaii siig 0,000<0,10 maka H1 diiteiiiiiriima. 

2. Beiiiiirdasarkan darii hasiil uji t juiiga diijeiiiiilaskan bahwa variiabeiiiiil iislamiic 

adveiiiiirtiisiing (X2)  tiidak beiiiiirpeiiiiingaruiih  siigniifiikan teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. hal iinii diibuiiktiikan deiiiiingan hasiil uiijii t diimana 

niilaii thiituiing 1,498<ttabe iiiiil 1,666 dan niilaii siig 0,139<0,10 maka H2 diitoiilak. 

3. Beiiiiirdasarkan hasiil peiiiiinguiijiian darii uiijii F deiiiiingan niilaii Fhiituiing 44,773>Ftabe iiiiil 

2,38 dan niilaii siig 0,000<0,10, jadii dapat diinyatakan bahwa H3 diiteiiiiiriima, 

artiinya teiiiiirdapat adanya peiiiiingaruiih iislamiic brandiing dan iislamiic 

adveiiiiirtiisiing seiiiiicara siimuiiltan (beiiiiirsamasama) teiiiiirhadap keiiiiipuiituiisan 

peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik halal. 

B. Saran 

Beiiiiirdasarkan keiiiiisiimpuiilan yang diipeiiiiiroiileiiiiih dalam peiiiiineiiiiiliitiian iin, maka 

diiajuiikan saran-saran seiiiiibagaii beiiiiiriikuiit: 
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1. Bagii peiiiiilakuii biisniis suiipaya meiiiiineiiiiimpatkan iislamiic brandiing pada suiiatuii 

proiiduiik, kareiiiiina akan meiiiiimbuiiat koiinsuiimeiiiiin teiiiiirtariik uiintuiik teiiiiitap meiiiiimbeiiiiilii 

proiiduiik yang diijuiial teiiiiirseiiiiibuiit. 

2. Bagi mahasiswa UIN Syahada, penelitian ini diharapkan dapan menjadi 

bentuk pelajaran dalam pengambilan keputusan, agar para mahasiswa 

dapat lebih berhati hati dalam proses pengambilan keputusan. 

3. Bagii peiiiiineiiiiiliitii seiiiiilanjuiitnya peiiiiineiiiiiliitiian iinii diiiingiinkan dapat meiiiiinjadii dasar 

uiintuiik meiiiiinambah wawasan, suiimbeiiiiir, ruiijuiikan, peiiiiinduiikuiing dan seiiiiibagaii 

bahan peiiiiirtiimbangan atauii tambahan reiiiiifeiiiiireiiiiinsii bagii piihak-piihak yang akan 

meiiiiineiiiiiliitii seiiiiilanjuiitnya. 

4. Bagi peneliti, dengan adanya penelitian ini diharapkan  mampu membuat 

peneliti lebih luas lagi pengetahuannya dan lebih baik lagi didalam 

melakukan penelitian, dalam peiiiiineiiiiiliitiian iinii masiih banyak seiiiiikalii 

keiiiiikuiirangan, kareiiiiina adanya keiiiiiteiiiiirbatasan darii peiiiiineiiiiiliitii, seiiiiihiingga peiiiiineiiiiiliitii 

beiiiiiriikuiitnya diiharapkan peiiiiirluii meiiiiinjeiiiiilaskan seiiiiicara leiiiiibiih leiiiiingkap meiiiiingeiiiiinaii 

teiiiiioiirii-teiiiiioiirii yang meiiiiinduiikuiing. 
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KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING DAN ISLAMIC ADVERTISING 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK HALAL 

A. Identitas Responden 

1. Nama            : 

2. Jeiiiiiniis Keiiiiilamiin       : 

3. Uiisiia          : 

4. Juiiruiisan/seiiiiimeiiiiisteiiiiir      : 

5. Peiiiiindiidiikan Teiiiiirakhiir  : 

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

 

1. Pada peiiiiingiisiian iideiiiiintiitas reiiiiispoiindeiiiiin moiihoiin meiiiiingiisii jawaban seiiiiicara 

teiiiiirtuiiliis 

2. Keiiiiiteiiiiirangan alteiiiiirnatiif jawaban kuiieiiiiisiioiineiiiiir 

a. SS  : Sangat Seiiiiituiijuii 

b. S  : Seiiiiituiijuii 

c. KS  : Kuiirang Seiiiiituiijuii 

d. TS  : Tiidak Seiiiiituiijuii 

e. STS  : Sangat Tiidak Seiiiiituiijuii 

3. Seiiiiiteiiiiilah meiiiiingiisii kuiieiiiiisiioiineiiiiir reiiiiispoiindeiiiiin wajiib meiiiiimbeiiiiiriikan keiiiiimbalii 

keiiiiipada peiiiiineiiiiiliitii. 

 

 

Padangsiidiimpuiian, Mareiiiiit  2023 

Reiiiiispoiindeiiiiin    

  

 

(   )   

 

 



 
 

 
 

A. Variabel (X1) Islamic Branding 

 

Noii. Daftar Peiiiiirtanyaan Alteiiiiirnatiif Jawaban 

SS S KS TS STS 

1. 
Saya teiiiiirtariik meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik  wardah kareiiiiina 

brand yang  suiidah teiiiiirkeiiiiinal 

     

2. 
Saya meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik Wardah kareiiiiina suiidah 
beiiiiirlabeiiiiil halal 

     

3. 
Seiiiiicara keiiiiiseiiiiiluiiruiihan saya puiias meiiiiingguiinakan 

proiiduiik Wardah 

     

4. 
Saya leiiiiibiih suiika meiiiiimakaii proiiduiik wardah 
diibandiing proiiduiik lain 

     

5. 
Saya meiiiiireiiiiikoiimeiiiiindasiikan proiiduiik wardah keiiiiipada 

oiirang oiirang diiseiiiiikiitar saya 

     

6. 
Deiiiiingan meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik wardah maka saya suiidah 
meiiiiinuiinjuiikkan halal liifeiiiiistyleiiiii 

     

 

B. Variabel (X2) Islamic Advertising 

Noii Daftar Peiiiiirtanyaan Alteiiiiirnatiif Jawaban 

SS S KS TS STS 

1. 
Iiklan pada proiiduiik wardah 

meiiiiinguiitamakan moiiraliitas seiiiiipeiiiiirtii tiingkah 
lakuii dan soiipan santuiin 

     

2. 
Iiklan yang diitampiilkan proiiduiik wardah 
meiiiiindoiiroiing saya uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik 

teiiiiirseiiiiibuiit tanpa paksaan  

     

3. 
Bahasa dalam iiklan proiiduiik wardah 
meiiiiinguiitamakan bahasa yang so iipan dan 

santuiin 

     

4. 
Iiklan proiiduiik wardah meiiiiinampiilkan 
proiiduiik proiiduiik yang diibuiituiihkan oiileiiiiih 

masyarakat 

     

5. 
Iiklan proiiduiik Wardah seiiiiisuiiaii deiiiiingan 
proiiduiik asliinya dan tiidak meiiiiingeiiiiiceiiiiiwakan 
saya 

     

 

 

 

 



 
 

 
 

C. Variabel (Y) Keputusan Pembelian 

 

Noii Daftar Peiiiiirtanyaan Alteiiiiirnatiif Jawaban 

SS S KS TS STS 

1. 
Saya meiiiiilakuiikan peiiiiimbeiiiiiliian proiiduiik koiismeiiiiitiik 

Wardah kareiiiiina diibuiituiihkan uiintuiik meiiiiinuiinjang 
peiiiiinampiilan 

     

2. 
Saya meiiiiimiiliih proiiduiik koiismeiiiiitiik wardah kareiiiiina 

leiiiiibiih alamii dan aman uiintuiik diiguiinakan jiika 
diibandiingkan deiiiiingan koiismeiiiiitiik meiiiiirk laiin  

     

3. 
Saya meiiiiimiiliih proiiduiik koiismeiiiiitiik Wardah kareiiiiina 
poiipuiilariitas proiiduiik yang tiinggii diikalangan waniita 

     

4. 
Saya meiiiiimiiliih proiiduiik koiismeiiiiitiik wardah kareiiiiina 
leiiiiibiih baiik dariipada proiiduiik laiin  

     

5. 
Saya meiiiiimuiituiiskan uiintuiik meiiiiimbeiiiiilii proiiduiik 
koiismeiiiiitiik Wardah kareiiiiina harga pro iiduiik teiiiiirjangkauii 

diikalangan reiiiiimaja waniita 

     

6. 
Saya meiiiiirasa puiias meiiiiingguiinakan proiiduiik koiismeiiiiitiik 
wardah dan akan  me iiiiilakuiikan peiiiiimbeiiiiiliian uiilang 

diikeiiiiimuiidiian harii 

     

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Validitas Islamic Branding (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total.X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 
1 .164 .138 .605

**
 .138 .200 .555

**
 

Sig. (2-tailed)  .165 .245 .000 .246 .089 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X1.2 Pearson 

Correlation 
.164 1 .479

**
 .182 .890

**
 .466

**
 .772

**
 

Sig. (2-tailed) .165  .000 .123 .000 .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 



 
 

 
 

X1.3 Pearson 

Correlation 
.138 .479

**
 1 .216 .485

**
 .467

**
 .689

**
 

Sig. (2-tailed) .245 .000  .066 .000 .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X1.4 Pearson 

Correlation 
.605

**
 .182 .216 1 .154 .185 .579

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .123 .066  .194 .117 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X1.5 Pearson 

Correlation 
.138 .890

**
 .485

**
 .154 1 .475

**
 .763

**
 

Sig. (2-tailed) .246 .000 .000 .194  .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X1.6 Pearson 

Correlation 
.200 .466

**
 .467

**
 .185 .475

**
 1 .702

**
 

Sig. (2-tailed) .089 .000 .000 .117 .000  .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Total.X1 Pearson 

Correlation 
.555

**
 .772

**
 .689

**
 .579

**
 .763

**
 .702

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 73 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 
 

 

Hasil Uji Validitas Islamic Advertising (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total.X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 
1 .162 .213 .409

**
 .521

**
 .673

**
 

Sig. (2-tailed)  .171 .070 .000 .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.2 Pearson 

Correlation 
.162 1 .095 .536

**
 .371

**
 .607

**
 

Sig. (2-tailed) .171  .426 .000 .001 .000 



 
 

 
 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.3 Pearson 

Correlation 
.213 .095 1 .069 .314

**
 .582

**
 

Sig. (2-tailed) .070 .426  .559 .007 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.4 Pearson 

Correlation 
.409

**
 .536

**
 .069 1 .487

**
 .707

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .559  .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.5 Pearson 

Correlation 
.521

**
 .371

**
 .314

**
 .487

**
 1 .786

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .007 .000  .000 

N 73 73 73 73 73 73 

Total.X2 Pearson 

Correlation 
.673

**
 .607

**
 .582

**
 .707

**
 .786

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 
 

 

 

 

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Total.Y 

Y1 Pearson 

Correlation 
1 .052 .328

**
 .028 .200 .077 .497

**
 

Sig. (2-tailed)  .663 .005 .813 .090 .519 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Y2 Pearson 

Correlation 
.052 1 .376

**
 .497

**
 .332

**
 .320

**
 .627

**
 



 
 

 
 

Sig. (2-tailed) .663  .001 .000 .004 .006 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Y3 Pearson 

Correlation 
.328

**
 .376

**
 1 .364

**
 .811

**
 .281

*
 .794

**
 

Sig. (2-tailed) .005 .001  .002 .000 .016 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Y4 Pearson 

Correlation 
.028 .497

**
 .364

**
 1 .316

**
 .556

**
 .665

**
 

Sig. (2-tailed) .813 .000 .002  .007 .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Y5 Pearson 

Correlation 
.200 .332

**
 .811

**
 .316

**
 1 .382

**
 .752

**
 

Sig. (2-tailed) .090 .004 .000 .007  .001 .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Y6 Pearson 

Correlation 
.077 .320

**
 .281

*
 .556

**
 .382

**
 1 .631

**
 

Sig. (2-tailed) .519 .006 .016 .000 .001  .000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Total.Y Pearson 

Correlation 
.497

**
 .627

**
 .794

**
 .665

**
 .752

**
 .631

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 73 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

Hasil Uji Validitas 

Item 

Pernyataan 
rhitung rtabel Keterangan 

X1.1 0,555 
Instrumen valid jika rhitung > 

rtabel untuk df=n-k-1=73-2-

1=70 dengan taraf 

signifikansi 10% sehingga 

diperoleh rtabel sebesar 0,2737 

Valid 

X1.2 0,772 Valid 

X1.3 0,689 Valid 

X1.4 0,579 Valid 

X1.5 0,763 Valid 

X1.6 0,762 Valid 



 
 

 
 

X2.1 0,673 Valid 

X2.2 0,607 Valid 

X2.3 0,582 Valid 

X2.4 0,707 Valid 

X2.5 0,786 Valid 

Y1 0,497 Valid 

Y2 0,627 Valid 

Y3 0,794 Valid 

Y4 0,665 Valid 

Y5 0,752 Valid 

Y6 0,631 Valid 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Islamic Branding (X1), Islamic Advertising (X2) dan 

eputusan Pembelian (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.885 17 

 

 

Item-Total Statistics 



 
 

 
 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 61.60 45.354 .445 .881 

X1.2 61.22 44.090 .643 .875 

X1.3 61.67 44.113 .584 .876 

X1.4 61.58 44.970 .485 .880 

X1.5 61.19 44.018 .638 .875 

X1.6 61.22 43.479 .602 .875 

X2.1 61.53 44.891 .479 .880 

X2.2 61.16 44.028 .624 .875 

X2.3 62.38 45.795 .244 .892 

X2.4 61.70 43.463 .651 .874 

X2.5 61.53 43.530 .664 .873 

Y1 62.27 45.563 .250 .893 

Y2 61.73 43.563 .608 .875 

Y3 61.48 43.392 .628 .874 

Y4 61.63 43.903 .585 .876 

Y5 61.47 43.919 .577 .876 

Y6 61.64 44.816 .491 .879 

 
 

Hasil Analisis Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Islamic Branding 73 12 29 24.15 2.628 

Islamic Advertising 73 9 24 18.88 2.345 

Keputusan Pembelian 73 13 29 22.42 2.867 

Valid N (listwise) 73     

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 73 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 1.89906176 

Most Extreme Differences Absolute .083 

Positive .083 



 
 

 
 

Negative -.049 

Test Statistic .083 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.397 2.129  1.126 .264   

Islamic 

Branding 
.653 .134 .599 4.874 .000 .415 2.409 

Islamic 

Advertising 
.225 .150 .184 1.498 .139 .415 2.409 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients  

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.672 1.306  1.280 .205 

Islamic Branding .106 .082 .236 1.293 .200 

Islamic Advertising -.147 .092 -.290 -1.590 .116 



 
 

 
 

a. Dependent Variable: Abs_RES 

 

 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .749
a
 .561 .549 1.926 

a. Predictors: (Constant), Islamic Advertising , Islamic Branding 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 
 

Hasil Uji t 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients  

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.397 2.129  1.126 .264 

Islamic Branding .653 .134 .599 4.874 .000 

Islamic Advertising .225 .150 .184 1.498 .139 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 
Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 332.172 2 166.086 44.773 .000
b
 

Residual 259.663 70 3.709   

Total 591.836 72    



 
 

 
 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Islamic Advertising , Islamic Branding 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban Pernyataan Responden Variabel Islamic Branding (X1) 

No X1. 1 X1. 2 X1. 3 X1. 4 X1. 5 X1. 6 Total 

1.  4 4 4 4 5 5 26 

2. 4 4 4 4 5 4 25 

3. 3 4 4 4 5 4 24 

4. 5 5 5 5 5 4 29 

5. 4 3 2 4 3 3 19 

6. 5 3 2 5 3 3 21 



 
 

 
 

7. 4 5 4 5 4 4 26 

8. 4 5 5 4 5 5 28 

9. 3 3 3 3 3 3 18 

10. 4 4 4 4 4 4 24 

11. 4 5 4 4 5 4 26 

12. 4 5 3 4 5 4 25 

13. 4 4 4 4 4 4 24 

14. 4 4 4 4 4 4 24 

15. 4 4 4 4 4 5 25 

16. 3 4 4 3 4 4 22 

17. 4 4 4 3 4 4 23 

18. 3 4 4 3 4 4 22 

19. 4 4 4 4 4 4 24 

20. 4 4 4 4 4 5 25 

21. 4 4 4 4 4 5 25 

22. 4 4 3 4 4 4 23 

23. 4 4 4 4 4 5 25 

24. 4 4 4 4 4 5 25 

25. 4 5 4 4 5 4 26 

26. 4 4 4 4 4 4 24 

27. 4 5 4 4 4 5 26 

28. 5 5 4 5 5 5 29 

29. 4 4 4 4 4 4 24 

30. 4 4 2 4 4 4 22 

31. 3 4 4 4 4 5 24 

32. 4 5 4 4 5 4 26 

33. 4 4 3 4 4 4 23 

34. 4 4 4 3 4 5 24 

35. 4 4 4 4 4 5 25 

36. 4 4 4 4 4 4 24 

37. 4 4 4 4 4 5 25 

38. 4 4 4 4 4 4 24 

39. 4 4 4 4 4 5 25 

40. 3 4 3 4 4 4 22 

41. 4 4 4 4 4 4 24 

42. 3 4 3 3 4 5 22 

43. 4 4 3 4 4 4 23 



 
 

 
 

44. 4 5 3 1 5 5 23 

45. 2 4 3 2 4 2 17 

46. 4 5 4 4 5 4 26 

47. 4 4 3 4 4 4 23 

48. 4 4 3 4 4 4 23 

49. 4 4 4 4 4 5 25 

50. 4 3 4 4 3 3 21 

51. 4 4 4 4 4 5 25 

52. 4 5 4 4 5 4 26 

53. 4 4 4 4 4 4 24 

54. 1 5 4 4 5 5 24 

55. 5 4 4 5 4 3 25 

56. 4 5 3 4 5 4 25 

57. 4 4 4 4 5 5 26 

58. 3 4 4 3 4 3 21 

59. 4 5 4 4 5 5 27 

60. 4 5 5 4 5 5 28 

61. 4 4 4 4 4 5 25 

62. 4 5 4 4 5 5 27 

63. 4 5 5 4 5 5 28 

64. 3 5 5 3 5 4 25 

65. 2 2 2 2 2 2 12 

66. 4 5 3 4 5 4 25 

67. 4 4 3 4 4 4 23 

68. 5 4 4 5 4 4 26 

69. 4 4 4 4 4 4 24 

70. 4 5 4 4 5 5 27 

71. 3 4 4 3 4 4 22 

72. 4 4 4 4 4 4 24 

73. 4 5 4 4 5 4 26 

 

Jawaban Pernyataan Responden Variabel Islamic Advertising (X2) 

No X2. 1 X2. 2 X2. 3 X2. 4 X2. 5 Total 

1.  4 5 3 4 4 20 

2. 4 5 3 4 4 20 

3. 4 5 3 4 4 20 

4. 5 5 3 5 5 23 



 
 

 
 

5. 4 3 3 3 3 16 

6. 5 3 3 3 4 18 

7. 5 4 3 4 4 20 

8. 4 5 5 5 5 24 

9. 3 3 3 3 3 15 

10. 4 4 5 4 4 21 

11. 4 5 4 4 3 20 

12. 4 5 2 4 4 19 

13. 4 4 4 4 4 20 

14. 4 4 1 4 5 18 

15. 4 4 4 4 4 20 

16. 3 4 4 4 4 19 

17. 3 4 2 4 4 17 

18. 3 4 2 4 4 17 

19. 4 4 2 4 3 17 

20. 4 4 2 3 4 17 

21. 4 4 5 4 4 21 

22. 4 4 2 4 4 18 

23. 4 4 3 4 4 19 

24. 4 4 1 4 3 16 

25. 4 5 2 4 4 19 

26. 4 4 4 3 4 19 

27. 4 4 3 4 4 19 

28. 5 5 4 4 5 23 

29. 4 4 4 3 4 19 

30. 4 4 4 4 4 20 

31. 4 4 3 3 4 18 

32. 4 5 2 4 3 18 

33. 4 4 2 3 4 17 

34. 3 4 2 4 3 16 

35. 4 4 3 3 4 18 

36. 4 4 3 4 3 18 

37. 4 4 3 4 4 19 

38. 4 4 2 3 4 17 

39. 4 4 2 5 4 19 

40. 4 4 4 4 4 20 

41. 4 4 3 3 4 18 



 
 

 
 

42. 3 4 2 4 4 17 

43. 4 4 4 3 4 19 

44. 1 5 3 3 3 15 

45. 2 4 2 2 2 12 

46. 4 5 3 4 5 21 

47. 4 4 4 4 4 20 

48. 4 4 4 4 3 19 

49. 4 4 4 4 4 20 

50. 4 3 4 2 3 16 

51. 4 4 4 4 5 21 

52. 4 5 4 4 5 22 

53. 4 4 4 3 5 20 

54. 4 5 4 4 5 22 

55. 5 4 3 4 4 20 

56. 4 5 3 3 3 18 

57. 4 5 3 4 4 20 

58. 3 4 4 3 4 18 

59. 4 5 3 4 4 20 

60. 4 5 2 5 4 20 

61. 4 4 2 3 4 17 

62. 4 5 3 4 4 20 

63. 4 5 3 5 4 21 

64. 3 5 3 3 3 17 

65. 2 2 1 2 2 9 

66. 4 5 3 4 4 20 

67. 4 4 4 3 4 19 

68. 5 4 3 4 4 20 

69. 5 4 3 4 4 20 

70. 4 5 3 4 4 20 

71. 4 5 3 4 4 20 

72. 4 5 3 4 4 20 

73. 5 5 3 5 5 23 

 

Jawaban Pernyataan Responden Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Total 

1 5 4 5 4 5 4 26 

2 5 4 4 4 4 4 25 



 
 

 
 

3 2 4 4 4 4 4 22 

4 3 5 5 5 5 4 27 

5 3 3 3 2 3 2 16 

6 3 3 4 2 4 4 20 

7 2 5 4 5 5 4 25 

8 5 5 5 5 5 4 29 

9 3 3 3 3 2 2 16 

10 5 4 4 4 4 4 25 

11 4 4 3 4 3 4 22 

12 3 3 5 4 5 4 24 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 1 4 5 4 5 5 24 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 4 3 5 4 5 4 25 

18 2 4 4 4 4 2 20 

19 2 4 3 4 3 4 20 

20 4 4 5 4 5 4 26 

21 4 4 4 4 4 4 24 

22 3 3 4 4 4 4 22 

23 3 4 4 4 4 4 23 

24 5 4 4 4 4 4 25 

25 3 4 4 3 4 3 21 

26 4 3 4 4 4 3 22 

27 2 5 4 5 4 5 25 

28 4 4 5 4 5 5 27 

29 4 3 4 4 4 4 23 

30 4 4 4 2 4 4 22 

31 2 4 4 4 4 4 22 

32 2 4 3 4 3 4 20 

33 2 3 4 3 4 3 19 

34 4 4 4 3 4 3 22 

35 3 3 4 4 4 4 22 

36 3 4 3 4 3 4 21 

37 3 4 4 4 4 4 23 

38 2 3 4 4 4 2 19 

39 2 5 4 4 4 4 23 



 
 

 
 

40 2 4 3 4 3 4 20 

41 3 3 4 4 4 4 22 

42 2 4 4 3 4 3 20 

43 4 3 4 3 4 4 22 

44 4 4 5 4 5 4 26 

45 2 2 2 3 2 3 14 

46 3 4 5 4 5 4 25 

47 4 4 4 3 4 3 22 

48 4 4 3 3 3 3 20 

49 4 4 4 4 4 4 24 

50 4 2 3 4 3 4 20 

51 4 4 5 4 3 3 23 

52 3 4 4 3 4 3 21 

53 4 3 5 4 5 4 25 

54 3 3 3 3 5 4 21 

55 3 4 4 4 4 3 22 

56 3 3 3 3 3 3 18 

57 2 3 4 4 4 4 21 

58 4 3 4 4 4 4 23 

59 3 4 4 4 4 4 23 

60 2 5 4 5 4 5 25 

61 4 4 4 4 4 4 24 

62 3 4 4 4 4 4 23 

63 3 5 4 5 4 5 26 

64 3 3 3 5 3 5 22 

65 1 2 2 2 3 3 13 

66 4 4 5 4 5 4 26 

67 4 3 4 3 4 4 22 

68 3 4 4 4 4 4 23 

69 2 3 3 4 4 4 20 

70 3 3 5 4 4 4 23 

71 2 4 4 4 4 4 22 

72 3 4 4 4 4 4 23 

73 3 4 4 4 4 4 23 
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