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ABSTRAK 
 

Nama  : Elwi Alfarizi Hsb 

NIM  : 18 402 00196 

Judul Skripsi: Pengaruh Brand Image, Harga Jual Dan Lokasi Terhadap 

Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan. 

 

 Volume penjualan merupakan jumlah total yang dihasilkan dari 

kegiatan penjualan barang. Semakin besar jumlah penjualan yang dihasilkan 

perusahaan, semakin besar kemungkinan laba yang dihasilkan perusahaan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi 

tingkat volume penjualan (Y) pedagang telur itik di Pasar Baru Panyabungan 

dengan dihubungkan dari beberapa variabel yaitu brand image (X1), harga jual 

(X2) dan lokasi (X3). 

 Penelitian ini membahas tentang Pengaruh Brand Image, Harga Jual 

Dan Lokasi Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan.. 

Sehingga tinjauan teori pada penelitian ini disesuaikan dengan ruang lingkup yang 

dibahas, yaitu keterkaitan brand image, harga jual dan lokasi terhadap Pengaruh 

Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan.  

 Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Sampel yang digunakan 

sebanyak 36 responden yaitu para pedagang telur itik di pasar baru panyabungan. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner. Pengambilan sampel 

dalam penelitian ini menggunaan teknik Non Proboblity Sampling yaitu sampling 

jenuh. Sumber data yaitu data primer dan sekunder. Analisis data yang digunakan 

adalah uji validitas, reabilitas, analisis statistik deskriptif, uji normalitas, uji 

linearitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedasititas, uji parsial (uji t), uji 

simultan (f), uji koefisien determinasi (R
2
) dan analisis regresi linear berganda 

yang dibantu dengan program SPSS 23. 

 Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan bahwa variabel brand 

image berpengaruh secara parsial terhadap volume penjualan telur itik, hal ini 

dibuktikan dengan thitung sebesar 1,962 dan ttabel sebesar 1,693889 maka Ha1 

diterima. Variabel harga jual berpengaruh secara parsial terhadap volume 

penjualan telur itik, hal ini dibuktikan thitung sebesar 1,406 dan ttabel sebesar 

1,69388 maka Ha1 diterima. Variabel lokasi tidak berpengaruh secara parsial 

terhadap volume penjualan telur itik, hal ini dibuktikan dengan thitung sebesar 

1,406 dan ttabel sebesar 1,69388. Maka Ha1 ditolak. Sedangkan secara simultan 

variabel brand image, harga jual dan lokasi berpengaruh terhadap volume 

penjualan telur itik dengan nilai Fhitung  (5,926) > Ftabel (2,26).  

 

Kata Kunci: Brand Image, Harga Jual, Lokasi, Volume Penjualan. 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalaamu‟alaikum Wr.Wb  

Alhamdulillah, puji syukur peneliti sampaikan ke hadirat Allah SWT, yang 

telah melimpahkan rahmat serta hidayah-Nya, sehingga peneliti dapat 

menyelesaikan penulisan skripsi ini. Untaian shalawat serta salam senantiasa 

tercurahkan kepada insan mulia Nabi Besar Muhammad SAW, figur seorang 

pemimpin yang patut dicontoh dan diteladani, pencerah dunia dari kegelapan 

beserta keluarga dan para sahabatnya.  

Skripsi ini berjudul: “Pengaruh Brand Image, Harga Jual Dan Lokasi 

Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan.”, 

ditulis untuk melengkapi tugas dan memenuhi syarat-syarat untuk mencapai gelar 

Sarjana Ekonomi (S.E) dalam Ilmu Ekonomi Syariah di UIN Syekh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpuan. 

Skripsi ini disusun dengan bekal ilmu pengetahuan yang terbatas dan jauh 

dari kesempurnaan, sehingga tanpa bantuan, bimbingan dan petunjuk dari 

berbagai pihak, maka sulit bagi peneliti untuk menyelesaikannya. Oleh karena itu, 

dengan segala kerendahan hati dan penuh rasa syukur, peneliti mengucapkan 

terimakasih   kepada:  

1. Bapak Dr. H. Muhammad Darwis Dasopang, M.Ag., selaku Rektor UIN 

Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan, serta Bapak Dr. Erawadi, 

M.Ag., selaku Wakil Rektor Bidang Akademik dan pengembangan  
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Lembaga, Bapak Dr. Anhar, M.A., selaku Wakil Rektor Bidang Administrasi 

Umum, Perencanaan dan Keuangan dan Bapak Dr. Ikhwanuddin Harahap, 

M.Ag., selaku Wakil Rektor Bidang Kemahasiswaan, Alumni dan Kerjasama. 

2. Bapak Dr. Darwis Harahap, S.H.I, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan, Bapak 

Dr. Abdul Nasser Hasibuan S.E. M.Si selaku Wakil Dekan I Bidang 

Akademik,Ibu Dr. Rukiah, S.E., M.Si. . M.Ag. Selaku Wakil Dekan II bidang 

Administrasi Umum, Perencanaan dan Keuangan, dan Dra. Replita, M.Si. 

Selaku Wakil Dekan III bidang Kemahasiswaan dan Kerjasama Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan.  

3. Ibu  Delima Sari Lubis, M.A. selaku Ketua Program Studi Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan. Ibu Rini Hayati Lubis, M.P. selaku Sekretaris Prodi 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syekh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpuan.  

4. Bapak Azwar Hamid, M.A. selaku Dosen Pembimbing Akademik peneliti 

sendiri yang selalu memberikan motivasi, dukungan, ilmu pengetahuan 

dengan ikhlas kepada peneliti. 

5. Bapak Dr.H.Armyn Hasibuan. M.Ag selaku Pembimbing I dan Bapak Ferri 

Alfadri, S.E.I.,M.E. selaku Pembimbing II, yang telah menyediakan waktu dan 

tenaganya untuk memberikan pengarahan, bimbingan, dan petunjuk yang 

sangat berharga bagi peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini. 
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6. Bapak/Ibu dosen beserta staf di lingkungan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan yang dengan 

ikhlas telah memberikan ilmu pengetahuan, dorongan dan masukan kepada 

peneliti dalam proses perkuliahan di UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan.   

7. Teristimewa kepada Ayahanda Arjun Hasibuan dan Ibunda Sumarni Harahap 

tercinta yang selama ini telah membimbing, mendukung dan tiada henti-

hentinya memberikan semangat kepada peneliti dalam pengerjaan skripsi ini, 

Yang senantiasa selalu mendoakan agar penulisan skripsi ini berjalan dengan 

lancar sesuai yang diharapkan. 

8. Teman Asrama Putra dan sahabat yang tidak dapat saya sebutkan semuanya, 

yang selalu membantu, memberikan dukungan serta semangat kepada peneliti 

dalam menyelesaikan skripsi ini.  

9. Teman-teman Manajemen Bisnis 2 angkatan 2018 yang tidak dapat peneliti 

sebutkan satu persatu dan KKL  yang selalu memberikan semangat dan 

motivasi kepada peneliti selama proses perkuliahan yang telah berjuang 

bersama-sama meraih gelar S.E dan semoga kita semua sukses dalam meraih 

cita-cita. 

10. Teman-teman, Saudara dan Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu 

persatu yang telah banyak membantu peneliti dalam menyelesaikan studi dan 

melakukan penelitian sejak awal hingga selesainya skripsi ini. 
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Akhirnya peneliti mengucapkan rasa syukur yang tak terhingga kepada 

Allah SWT, karena atas rahmat dan karunia-Nya peneliti dapat menyelesaikan 

skripsi ini dengan baik. Peneliti menyadari sepenuhnya akan keterbatasan 

kemampuan dan pengalaman yang ada pada peneliti sehingga tidak menutup 

kemungkinan bila skripsi ini masih banyak kekurangan. 

Akhir kata, dengan segala kerendahan hati peneliti mempersembahkan 

karya ini, semoga bermanfaat bagi pembaca dan peneliti. 

Wassalaamu'alaikum Wr.Wb  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Padangsidimpuan,    Juni 2023 

Peneliti 

 

 

 

 

Elwi Alfarizi Hsb 

         NIM. 18 402 00196 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

      Pedoman tranliterasi Arab-Latin ini merujuk pada SKB Menteri Agama 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia 

No: 158/1987 dan 0543b/U/198 

A. Konsonan 

Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf Latin 
Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 a  ̇ Es (dengan titik di atas)̇  ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ ح
Ha (dengan titik di 

bawah) 

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 al  ̇ Zet (dengan titik di atas)̇  ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ ص
Es(dengan titik di 

bawah) 

 ḍad ḍ ض
De (dengan titik di 

bawah) 

 ṭa ṭ ط
Te (dengan titik di 

bawah) 

 ẓa ẓ ظ
Zet (dengan titik di 

bawah) 

 ain .„. Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

vi 
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 Hamzah ..‟.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia,  terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal adalah vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harkat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 fatḥah A A 

 Kasrah I I 

 ḍommah U U وْ 

 

2. Vokal Rangkap adalah vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

Tanda dan Huruf Nama Gabungan Nama 

.....  fatḥah dan ya Ai a dan i ي 

 fatḥah dan wau Au a dan u ......ْوْ 

 

3. Maddah adalah vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat dan 

Huruf 
Nama 

Huruf dan 

Tanda 
Nama 

ى..َ...... ا..َ..  fatḥah dan alif atau ya  ̅ a dan garis atas 

 Kasrah dan ya   i dan garis dibawah ...ٍ..ى

و....ُ  ḍommah dan wau  ̅ u dan garis di atas 
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C. Ta Mar butah 

Transliterasi untuk tamar butah ada dua. 

1. Ta Marbutah hidup yaitu Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harkat 

fatḥah, kasrah, dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah mati yaitu Ta Marbutah yang mati atau mendapat harkat 

sukun, transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya Ta Marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah 

maka Ta Marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi 

ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang 

sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

E. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaituال . Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan 

antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang 

yang diikuti oleh huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung diikuti kata sandang itu. 

viii 
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2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariahadalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang 

digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

F. Hamzah 

Dinyatakan didepan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan 

diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, 

karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi‟il, isim, maupun huruf, ditulis 

terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat 

yang dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa 

dilakukan dengan dua cara: bisa dipisah perkata dan bisa pula dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab 

huruf capital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan 

juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, 

diantaranya huruf capital digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama diri 

dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata sandang, maka 

yang ditulis dengan huruf capital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan 

huruf awal kata sandangnya. 

ix 
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Penggunaan huruf awal capital untuk Allah hanya berlaku dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

I. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena 

itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

Sumber: Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi Arab-

Latin, Cetakan Kelima, Jakarta: Proyek Pengkajian dan 

Pengembangan Lektur Pendidikan Agama, 2003. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

 

Stratelgi pe lmasaran adalah selrangkaian tuljulan dan sasaran, kelbijakan 

se lrta atulran yang me lmbe lri arah kelpada ulsaha-ulsaha pe lmasaran dari waktul kel 

waktul dan pada masing masing tingkatan se lrta lolkasinya. Sulatul pe lrelncanaan 

stratelgi pe lmasaran tidak lelpas dari sisi kolnsulme ln, se lbab kolnsulme ln melmpulnyai 

pe lranan pelnting, dimana kolnsulme ln se lbagai alat ulkulr dalam melne lntulkan 

ke lbelrhasilan sulatul barang ataul jasa. Sulatu l bisnis agar dapat selmakin tulmbulh 

dan belrkelmbang haruls mampul melnciptakan dan melmellihara hulbulngan baik 

de lngan kolnsulmeln. Hulbulngan baik telrse lbu lt dapat telrcipta apabila ulsaha bisnis 

mampul melmbe lri kelpulasan kelpada kolnsulmeln me llaluli proldulk yang dihasilkan, 

se lhingga pe llanggan akan teltap se ltia ulntulk melmbe lli proldulk yang ditawarkan.
1
 

Be lgitu lpuln kolnsulme ln delngan mulncu llnya be lrbagai proldulk haruls ce lrdas 

dan telliti dalam melmilih proldulk yang akan dikolmsulmsi. Selmakin celrdasnya 

kolnsulme ln dalam melmilih proldulk me lmicul pe lrsaingan yang ke ltat antar 

proldulse ln ulntulk me lndapatkan pelrhatian kolnsulme ln yang ada di pasar, salah 

satulnya proldulk te llulr itik.
2
 

Pe lmbangulnan pelte lrnakan di Indolnelsia melmiliki prolspe lk yang celrah 

dimasa yang akan datang, hal ini diselbabkan karelna belsarnya julmlah pelnduldulk 

se lhingga se lcara matelmatis pelrmintaan akan proldulk pe ltelrnakan selpelrti daging, 

                                                             
1
Rintan Saragih, “Pelngaru lh Citra Melrelk, Harga Dan Prolmolsi Telrhadap Vollulmel 

Pelnjulalan Pt. Lelstari Alam,” Julrnal Manajelmeln, Stiel Lmii Meldan, Voll. 8 Nol. 1, Julni, 2022. 
2
Didik Gulnawan, Kelpultulsan Pelmbellian Skincarel Safi Belrbasis Meldia Markelting 

(Padangsidimpulan: PT Inolvasi Pratama Intelrnasio lnal, 2022), hlm. 24. 
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tellulr dan sulsul akan selmakin melningkat pulla. Salah satul sulb selktolr pelte lrnakan 

yang be lrpe lran dalam pelnye ldiaan prolte lin he lwani adalah dibidang pe lrulnggasan 

salah satulnya se lpelrti tellulr itik. Tellulr melrulpakan jelnis makanan yang muldah 

dipelrolle lh dan muldah pulla melnge llollanya melnjadi bahan makanan, jadi hampir 

se lmula kalangan masyarakat dapat melngkolnsulmsi jelnis makanan telrse lbult, tellulr 

itik melmiliki kandulngan gizi yang tinggi dan sangat be lrpe lran dalam tulbulh 

manulsia.Se lbagai bahan makanan, tellulr te lntul me lmpulnyai be lbe lrapa kellelbihan 

tellulr melngandulng se lmula zat gizi yang dipe lrlulkan tulbulh. 

Ulsaha pe lnjulalan tellulr itik yang ada di pasar barul Panyabulngan 

melrulpakan salah satul jelnis ulsaha yang banyak be lrke lmbang ulntulk pelningkatan 

ke lse ljahtelraan masyarakat. Hal ini dapat dilihat dari selmakin banyaknya u lsaha-

ulsaha pe lmasaran,tellulr yang be lrmulncullan di pasar Panyabulngan, baik yang 

melne lmpati lolkasi pasar tradisiolnal dan moldre ln. 

Salah satul ulpaya yang pe lnting bagi pelngulsaha ataul peldagang tellu lr itik 

agar dapat belrkelmbang dan sulkse ls dalam ulsaha pelmasaran adalah para 

pe ldagang te llulr itik ini mampul melne lrapkan stratelgi yang telpat dalam 

melnjalankan ulsahanya, se lpe lrti pelnelntulan harga julal dan pelrbeldaan lolkasi 

pe lnjulalan yang te lpat.
3
 

Se ltiap ulsaha tidak akan lelpas dari pelningkatan dan pelnulrulnan vo llulmel 

pe lnjulalan. Melski de lmikian baik melnulru ln ataulpuln melningkatnya vo llulmel 

pe lnjulalan yang dihadapi haruls dapat selge lra diatasi, se lhingga se lgala se lsulatulnya 

dapat belrjalan selsulai harapan. Vollulmel pe lnjulalan yang me lngalami pelnulrulnan 

                                                             
3
Andi Azizah Nulr Fitriah, “Pelngarulh Harga Julal dan Lolkasi Telrhadap Vollulmel 

Pelnjulalan Tellulr Itik di Kolta Makassar”, (Skripsi, Fakulltas Peltelrnakan Ulnive lrsitas Hasanu lddin 

Makassar, 2013), hlm. 2. 
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dapat diselbabkan ollelh se llelra kolnsulme ln yang te lruls be lrulbah, harga yang te lruls 

naik, dan pelrsaingan ulsaha yang se lmakin kolmpeltitif dan adapuln faktolr yang 

dapat melmpe lngarulhi vollulme l pe lnjulalan ialah brand imagel, harga julal selrta 

lolkasi yang muldah di jangkaul ataulpuln dapat di katakan lolkasinya haruls 

stratelgis.
4
 

Pe lnulru lnan vollulme l pe lnjulalan yang paling tinggi dihadapi ollelh pe ldagang 

di pasar tradisiolnal dan moldre ln dise lbabkan ollelh lolkasi/lingkulngan te lmpat 

mellakulkan ulsaha. Peldagang yang lolkasinya de lkat delngan pintul masulk pasar, 

akan se llalul ramai dikulnjulngi pe lmbe lli karelna le ltaknya yang strate lgis yang 

muldah dilihat dan di jangkaul. Ulsaha pe lnjulalan tellulr itik yang ada di 

Ke lcamatan Panyabulngan me lrulpakan sulatul je lnis ulsaha yang banyak 

be lrkelmbang ulntulk me lningkatkan kelse ljahtelraan masyarakat. Masyarakat 

Ke lcamatan Panyabulngan dalam melnculkulpi kelbultulhan hidulp se lhari-hari 

se lbagai peldang te llulr di pasar. Hal te lrse lbult dapat dilihat dari selmakin 

banyaknya u lsaha-ulsaha pe lmasaran tellulr yang be lrmulncullan di Panyabu lngan, 

baik yang me lne lmpati pasar tradisiolnal mau lpuln moldreln. 

Salah satul sollulsi yang pe lnting bagi pe lngulsaha ataul puln pe ldagang te llulr 

itik agar dapat belrkelmbang dan sulkse ls dalam melmasarkan ulsahanya, se lpelrti 

melne lntulkan sulatul harga julal dan pelrbe ldaan lolkasi pelnjulalan yang te lpat, 

vollulme l pelnjulalan pada pelngulsaha tellulr itik di pasar barul Panyabu lngan 

melngalami pelnulrulnan diakibatkan ollelh se llelra kolnsulme ln yang te lruls be lrulbah, 

pe lrsaingan u lsaha yang kolmpe ltitif, harga yang te lruls me lningkat, dan lainnya. 

                                                             
4
Andi Azizah Nulr Fitriah,” Pelngarulh Harga Julal dan Lolkasi Telrhadap Vollulmel 

Pelnjulalan Tellulr Itik di Kolta Makassar,” skripsi Julru lsan So lsial E lkolno lmi Peltelrnakan Fakulltas 

Peltelrnakan Ulnivelrsitas Hasanulddin Makassar,( 2013): hlm, 12. 
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Pe lngulsaha dalam melnge lmbangkan bisnisnya tidak akan lelpas dari 

pe lningkatan dan pelnulrulnan vollulme l pe lnjulalan. Olle lh se lbab itul, me lnulruln 

ataulpuln melningkatnya vollulme l pe lnjulalan yang te lrjadi haruls se lge lra diatasi, 

se lhingga se lgala selsulatulnya dapat belrjalan delngan lancar selsulai harapan dan 

telrge lt, se lpe lrti hal nya pe lnge lmbangan brand image l. Brand image l me lrulpakan 

be lntulk ataul gambaran telrte lntul dari sulatul makna yang te lrtinggal dibe lnak hak 

layak kolnsu lme ln. Se lmakin telrke lnal melrk yang digulnakan olle lh sulatul 

pe lrulsahaan selmakin baik prolspe lk kelulntulngannya dalam jangka panjang, 

karelna melrk yang te lrke lnal melwuljuldkan ke lpelrcayaan dan lolyalitas ke lnsulme ln 

telrhadap barang yang dipasarkan olle lh pelrulsahaan.
5
  

Ke lmuldian sellain faktolr brand imagel ada julga yang haruls pelrlul di 

pe lrhatikan telrhadap pelnge lmbang vollulme l pelnjulalan ialah harga julal yang ini 

julga haruls me lnjadi folkuls dalam pelnge lmbangan bisnis. Harga julal yang tinggi 

akan melnye lbabkan para pellanggan te llulr itik belralih pada tellulr itik yang 

dianggap le lbih mulrah. 

 Be lralihnya pe llanggan dalam pelmbe llian se lhingga akan melnye lbabkan 

melnulrulnnya vollulme l pe lnjulalan telrhadap te llulr itik. Melnulrult Kade lri, harga julal 

tellulr itik tinggi ataulpuln re lndah sangat dipe lngarulhi ollelh be lrapa toltal proldulksi 

tellulr itik. jika julmlah proldulksi te llulr itik be lsar, akan dapat dipastikan harga julal 

tellulr re lndah. Se lmelntara, jika julmlah pro ldulksi te llulr itik re lndah akan dapat 

dipastikan harga julal tellulr tinggi diakibatkan kelbultulhan pasar tidak selimbang 

                                                             
5
Arielf Chandra Pahlelvi dan Mulstho lfa Hadi, “Pelngarulh Brand Imageldan Kulalitas Proldulk 

Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Proldulk Shampolol Pantelnel”, Julrnal Aplikasi Bisnis, Voll. 3, Nol. 1, 

2017, hlm. 60. 
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de lngan julmlah proldulksi.
6
 Dan proldulksi julga dapat belrke lmbang de lngan baik 

ke ltika lolkasi pe lnjulalan nya be lrada di lolkasi yang strate lgis. 

Lo lkasi pe lnjulalan dapat melmpelngarulhi vollulme l pe lnjulalan jaulh ataul 

de lkatnya te lmpat pelmbellian proldulk dapat melmbulat para pellanggan e lnggan 

mellakulkan pelmbellian telrhadap proldulk. Pe lmbellian sulatul proldulk dapat 

melningkat apabila lolkasi  stratelgis ataul mu ldah dijangkaul para kolnsulme ln.  Para 

pe ldagang te llulr be lrada dibellakang pasar se lhingga lolkasi pe lmbellian tellulr itik 

ollelh pe llanggan se lpi.  

Vollulmel pe lnjulalan pada pelngulsaha Tellulr Itik di pasar barul Panyabu lngan 

melngalami pelnulrulnan diakibatkan ollelh se llelra kolnsulme ln yang te lruls be lrulbah, 

pe lrsaingan u lsaha yang kolmpe ltitif, harga yang te lruls me lningkat, dan lainnya.
7
 

Pe lnulrulnan dan pelningkatan vollulme l pelnjulalan dapat diselbabkan ollelh be lbelrapa 

faktolr diantaranya, brand image l, harga julal tellulr itik telrse lbult dan lolkasi ataul 

lingkulngan te lmpat mellakulkan ulsaha. 

Brand image l melrulpakan belntulk ataul gambaran telrtelntul dari sulatul makna 

yang te lrtinggal dibe lnak hak layak kolnsulme ln.Se lmakin telrkelnal melrk yang 

digulnakan o llelh sulatul pe lrulsahaan selmakin baik prolspe lk kelulntulngannya dalam 

jangka panjang, kare lna melrk yang te lrke lnal melwuljuldkan kelpe lrcayaan dan 

lolyalitas kelnsulme ln telrhadap barang yang dipasarkan ollelh pe lrulsahaan.
8
  

                                                             
6
Andi A. N. Fitriah, “Pelngarulh Harga Julal Dan Lolkasi Telrhadap Vollulmel Pelnjulalan 

Tellulr Itik Di Kolta Makassar”, (Skripsi, Ulnivelrsitas Hasanu ldding Makassar, 2013), hlm. 25. 
7
Hasil Wawancara delngan Ibul Siti, Peldagang Tellulr Itik, tgl 23 Felbrulari 2022 pulkull 11:34 

WIB. 
8
Arielf Chandra Pahlelvi dan Mulstho lfa Hadi, “Pelngarulh Brand Imagel dan Kulalitas 

Proldulk Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Proldulk Shampolol Pantelnel”, Julrnal Aplikasi Bisnis, Voll. 

3, Nol. 1, 2017, hlm. 60. 
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Harga julal yang tinggi akan me lnye lbabkan para pellanggan te llu lr itik 

be lralih pada tellulr itik yang dianggap le lbih mulrah. Be lralihnya pe llanggan dalam 

pe lmbellian selhingga akan me lnye lbabkan melnulrulnnya vollulme l pe lnjulalan 

telrhadap tellu lr itik. Melnulrult Kade lri, harga julal tellulr itik tinggi ataulpuln re lndah 

sangat dipelngarulhi ollelh belrapa toltal proldu lksi tellulr itik. Jika julmlah proldulksi 

tellulr itik belsar, akan dapat dipastikan harga julal tellulr re lndah. Se lmelntara, jika 

julmlah proldulksi tellulr itik relndah akan dapat dipastikan harga julal tellulr tinggi 

diakibatkan kelbultulhan pasar tidak selimbang de lngan julmlah proldulksi.
9
 

Se llain faktolr brand imagel, harga julal pada tellulr itik, lolkasi pelnjulalan 

dapat melmpelngarulhi vollulme l pe lnjulalan. Jaulh ataul de lkatnya te lmpat pelmbellian 

proldulk dapat melmbulat para pellanggan e lnggan me llakulkan pelmbe llian telrhadap 

proldulk. Pe lmbellian sulatul proldulk dapat me lningkat apabila lolkasi  stratelgis ataul 

muldah dijangkaul para kolnsulme ln.  Para pe ldagang te llulr be lrada dibellakang pasar 

se lhingga lolkasi pelmbellian tellulr itik ollelh pe llanggan se lpi. Pe lrmasalah diatas, 

maka pelntingnya bagi pe lne lliti ulntulk melne lliti bagaimana pelngarulh harga julal 

dan lolkasi telrhadap vollulme l pelnjulalan yang mana peldagang te llulr itik pasar 

barul Panyabulngan me lmiliki pelningkatan dan pelnulrulnan dalam vo llulmel 

pe lnjulalan. Pelnulrulnan vollulmel pe lnjulalan dise lbabkan ollelh harga julal dan lolkasi 

pe lnjulalan. 

Fe lnolme lna yang pe lne lliti telmulkan dalam variabell brand image l ialah 

bahwa peldagang yang ada di pasar barul Panyabulngan masih kulrang e lfelktif 

dilihat dari yang te lrjadi dilapangan yang di mana  para peldagang be llulm telrlalul 

                                                             
9
Andi A. N. Fitriah, “Pelngarulh Harga Julal Dan Lolkasi Telrhadap Vollulmel Pelnjulalan 

Tellulr Itik Di Kolta Makassar”, (Skripsi, Ulnivelrsitas Hasanuldding Makassar, 2013), hlm. 25. 
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antulsias dalam melnge lmbangkan brand image l sulatul ulsaha dagangnya be lgitul 

julga de lngan para kolnsulmeln tidak telrlalul pe ldulli delngan hal yang de lmikian di 

karelnakan masih banyak masyarakat yang be llulm melnge ltulhuli telntang brand 

image l itul, karna pada dasarnya brand image l sangat pelnting te lrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan. 

Be lbe lrapa pelne llitian telntang pe lngarulh brand imagel, harga julal dan lolkasi 

telrhadap vollulme l pe lnjulalan julga suldah dilakulkan, tapi telrdapat belbe lrapa 

pe lnellitian dalam hasil telrse lbult. Pultri W. Harahap. Hasil pelne llitian bahwa 

be lrdasarkan nilai kole lfisieln de ltelrminasi selbe lsar 73 ,4 % yang mana lolkasi dan 

harga be lrpelngarulh te lrhadap kelpultulsan nasabah melmilih KPR iB Griya PT. 

Bank Sulmult Cabang Syariah Padangsidimpulan.
10

  

Ke lmuldian pada pelnilitian Delde lt Candra, Hasil pe lne llitian bahwa 

pe lneltapan harga julal proldu lk be lrpe lngarulh te lrhadap vollulmel pe lnjulalan dalam 

pe lrspe lktif Elkolnolmi Islam (Stuldi Kasuls Salim Bake lry Padangsidimpulan).
11

 

Dan pada pelnlitian Firda Mulfidah dan Yulyuln Apriyani. Hasil pe lne llitian 

melnyatakan bahwa harga julal belrpelngaru lh telrhadap vo llulme lpelnjulalan pada 

pe lrulsahaan prolpelrti yang te lrdaftar di Bulrsa Elfe lk Indolne lsia.
12

 

Be lrdasarkan latar bellakang masalah di atas dan fe lnolmelna pelne llitian yang 

dilakulkan selbe llulmnya, dan hasil wawancara yang ditellah dilakulkan 

                                                             
10

Pultri W. Harahap, “Pelngarulh Lolkasi dan Harga Telrhadap Kelpultulsan Nasabah melmilih 

KPR iB Griya PT. Bank Sulmult Cabang Syariah Padangsidimpulan‟, (Skripsi IAIN 

Padangsidimpulan, 2020), hlm.7.  
11

Deldelt Candra, “Analisis Pelneltapan Harga Julal Proldulk Telrhadap Vollulmel Pelnjulalan 

Dalam Pelrspelktif Elkolnolmi Islam (Stuldi Kasuls Salim Bakelry Padangsidimpulan)”, (Skripsi IAIN 

Padangsidimpu lan, 2019), hlm. 8.  
12

Nila Fitri, “Pelngarulh Harga Telrhadap Vollu lmel Pelnjulalan Pada Tolkol Sam Bicyclel di 

Kellulrahan Simpang Barul Kelcamatan Tampan Melnulrult Pelrspelktif E lkolnolmi Syariah.”, (Skripsi 

UlIN Sulltan Syarif Kasim Riau l, 2020), hlm. 1.  



8 

 

se lbe llulmnya maka pelne lliti telrtarik dan melrasa pelrlul ulntulk mellakulkan 

pe lnellitian pada peldagang te llulr itik di pasar barul Panyabulngan maka pe lnelliti 

telrtarik mellakulkan pelnilitian delngan juldull “Pengaruh Brand Image, Harga 

Jual, dan Lokasi Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru 

Panyabungan”. 

B. Identifikasi Masalah 

 

Be lrdasarkan ulraian latar bellakang masalah, maka dapat diidelntifikasi 

be lbelrapa masalah pelnellitian selbagai belrikult :  

1. Lokasi dapat mempengaruhi volume penjualan telur itik di pasar baru baru 

Panyabungan. 

2. Terjadi Pelningkatan dan pelnulrulnan pelmbellian tellulr itik di pasar barul 

Panyabulngan di karelnakan banyaknya pesaing di pasar barul Panyabulngan. 

3. Pe ldagang masih kulrang e lfe lktif dalam pelnge lmbangan brand image l kare lna 

melrasa be llulm telrlalul pe lnting. 

C. Batasan Masalah 

 

Batasan masalah dilakulkan agar masalah pe lnellitian lelbih folkuls dan tidak 

melnye lbar lulas ke ltika pellaksanaan pelne llitian. Olle lh se lbab itul, pe lne lliti 

melmbatasi masalah yang akan dikaji  yakni“Pelngarulh Brand Image l, Harga 

Julal dan Lolkasi Te lrhadap Vollulmel Pe lnjulalan Tellulr Itik di Pasar Barul 

Panyabulngan”.  

D. Definisi Operasional Variabel 

 

De lfinisi olpe lrasiolnal variabell dilakulkan ulntulk melnghindari telrjadinya 

ke lsalah pahaman telrhadap delfinisi yang dicantulmkan dalam pelnellitian ini 
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yakni “Pe lngarulh Brand Image l, Harga Julal dan Lolkasi Te lrhadap Vo llulmel 

Pe lnjulalan Tellulr Itik Di Pasar Barul Panyabulngan”. Be lrikult ulraian de lfinisi 

olpe lrasiolnal variabell yaitul. 

Tabel I.1 

Definisi Operasional Variabel 

  

No Variabel Definisi Indikator Skala 

Pengukuran 

1 Vollulmel 

Pe lnju lalan 

(Y) 

Vollulmel pe lnjulalan 

adalah pelnjulalan 

be lrsih dari lapolran 

ke lulangan laba ulsaha. 

a. Telrcapai 

targe lt 

pe lnjulalan 

b. Julmlah 

ke lulntulngan 

Olrdinal 

2 Brand 

Image l (X1) 

Brand image l 

melrulpakan belntulk 

ataul gambaran 

telrte lntul dari sulatul 

makna yang 

telrtinggal dibelnak 

hak layak kolnsulme ln. 

 

a. Le lbe ll ataul 

melre lk 

b. Polpulle lrnya 

proldulk 

 

Olrdinal 

3 Harga Julal 

(X2) 

Harga julal 

melrulpakan julmlah 

dari nilai yang 

dipelrtu lkarkan antara 

pe lnjulal dan pelmbe lli 

ulntulk manfaat 

melnggulnakan 

proldulk ataul jasa. 

a. Ke lse lsulaian 

harga 

de lngan 

kulalitas 

b. Telrjangkaul 

c. Daya saing 

harga 

 

Olrdinal 

4 Lo lkasi (X3) Lo lkasi adalah sulatul 

telmpat dimana 

dipelrju lal bellikannya 

sulatul proldulk 

 

a. Stratelgis 

b. Telrjangkaul 

Olrdinal 
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E. Rumusan Masalah  

Be lrdasarkan latar bellakang masalah, maka yang me lnjadi pelrmasalahan 

dalam rulmulsan pe lnellitian selbagai belrikult : 

1. Bagaimana pelngarulh brand image l telrhadap vollulmel pelnjulalan tellulr itik di 

pasar barul Panyabulngan? 

2. Bagaimana pelngarulh harga julal telrhadap vollulme l pe lnjulalan tellulr itik di 

pasar barul Panyabulngan 

3. Bagaimana pelngarulh lolkasi telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr itik di pasar 

barul Panyabulngan? 

4. Bagaimana pelngarulh brand image l, harga julal, dan lolkasi se lcara simulltan 

telrhadap vollulme l pelnjulalan tellulr itik di pasar barul Panyabulngan? 

F. Tujuan Penelitian  

 

Adapu ln tuljulan pe lne llitian yang ingin dicapai dalam pelne llitian ini selbagai 

be lrikult :  

1. Ulntulk melnge ltahuli bagaimana pelngaru lh brand image l te lrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di pasar barul Panyabulngan. 

2. Ulntulk melnge ltahuli bagaimana pelngarulh harga julal telrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di pasar barul Panyabulngan. 

3. Ulntulk melnge ltahuli bagaimana pelngarulh lolkasi telrhadap vollulmel pe lnjulalan 

tellulr itik di pasar barul Panyabulngan. 

4. Ulntulk melnge ltahuli bagaimana pelngarulh harga julal dan lolkasi selcara 

simulltan telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr itik di pasar barul Panyabulngan. 

G. Manfaat Penelitian  
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Manfaat  pelne llitian ini diharapkan akan be lrmanfaat ulntulk pihak-pihak 

yang be lrke lpe lntingan antara lain : 

1. Bagi Pe lne lliti 

Pe lne llitian ini melrulpakan salah satul pe lrsyaratan ulntulk melndapatkan 

ge llar akadelmik Sarjana Elkolnolmi (SE l) di bidang E lkolnolmi Syariah, dan 

se lkaliguls me lnambah wawasan pelne lliti telrkait delngan “Pe lngarulh Brand 

Image l, Harga Julal dan Lolkasi Te lrhadap Vollulmel Pe lnjulalan Tellulr Itik  Di 

Pasar Barul Panyabulngan”. 

2. Bagi UlIN SYAHADA Padangsidimpulan 

Hasil pe lne llitian ini diharapkan dapat melnambah litelratulre l di 

pe lrpulstakaan UlIN SYAHADA Padangsidimpulan se lrta dapat disajikan 

bahan bacaan ataul litelratulre l pe lnellitian-pe lnellitian sellanjultnya bila mana 

pe lrlul 

 

3. Bagi Pe lngulsaha Tellulr Itik 

Diharapkan hasil pelne llitian ini dapat melnjadi bahan pelrtimbangan dan 

pe lngambil kelpultulsan ulntulk me lningkatkan hasil ulsaha se lhingga dapat 

melnciptakan idel-ide l barul dalam melnge lmbangkan ulsaha kelarah yang le lbih 

baik kelde lpannya. 

4. Bagi Masyarakat 

Manfaat pelne llitian bagi masyarakat yakni dapat melngulji sulatul telolri 

masyarakat yang ada se lbe llulmnya dan dapat pulla melmelcahkan sulatul 

pe lrmasalahan yang ada di masyarakat. 



12 

 

H. Sistematika Pembahasan 

Siste lmatika pelmbahasan dilakulkan ulntulk melmpe lrjellas sulsulnan pe lnullisan 

dan melmpe lrmuldah pe lmbaca dalam melmahami pelnellitian. Adapuln siste lmatika 

pe lnullisan pada pelne llitian yang be lrjuldull “Pe lngarulh Brand Imagel,  Harga Julal 

dan Lolkasi Telrhadap Vollulme l Pelnjulalan Tellulr Itik di Pasar Barul 

Panyabulngan”, Siste lmatika pelmbahasan pada skripsi ini telrdiri dari lima bab 

yang le lbih muldah melmahami isinya yaitul: 

BAB I Pendahuluan, bab ini be lrisi telntang su latul pe lngantar dan 

pe lnjellasan melnge lnai latar bellakang masalah yang diangkat dalam pelne llitian, 

idelntifikasi masalah, batasan masalah, tuljulan dan kelgulnaan pe lnellitian selrta 

siste lmtika pelnullisan. 

BAB II Landasan Teori, bab ini be lrisi telntang te lolri-te lolri se lrta 

pe lnellitian telrdahullul yang me lnjadi landasan pe lnellitian ini. belrdasarkan telolri 

dan pelnellitian telrdahullul, maka akan telrbe lntulk sulatul ke lrangka pelmikiran dan 

melnjadi pelne lntulan hipoltelsi awal yang akan diulji. 

 BAB III Metode Penelitian, bab ini be lrisi telntang me ltoldel 

pe lnellitian yang digulnakan dalam pelnullisan skripsi yang te lrdiri dari lolkasi dan 

waktul. Jelnis pelne llitian, belrisi telntang pe lnjellasan dari jelnis pelne llitian yang 

digulnakan dalam pelne llitian.Polpullasi dan sampe ll, melmulat kelse llulrulhan olbjelk 

yang dite lliti se ltellah itul melmpe lrkelcil julmlah polpullasi yang dite lliti delngan 

meltolde l sampell ulntulk melmpelrmuldah pe lnelliti. Telknik pelngulmpullan data, 

melnje llasan melnge lnai data yang akan digulnakan dan cara pelngulmpullan data 
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ollelh pe lnelliti. Analisis data, melnje llaskan rulmuls statistik yang akan digulnakan 

dalam melnganalisis data yang dipe lrolle lh dari tiap-tiap variabell. 

BAB IV Hasil dan Pembahasan, bab ini be lrisi telntang de lskripsi data 

pe lnellitian, hasil analisis pelnellitian dan pe lmbahasan pelne llitian. Selcara ulmulm  

sulbbahasan yang ada dalam hasil pelne llitian adalah melmbahas telntang hasil 

pe lnellitian. Mullai dari pelnde lskripsian data yang akan ditelliti selcara rinci, 

ke lmuldian mellakulkan analisis data melnggulnakan te lknik analisis data yang 

suldah dicantulmkan dalam bab III se lhingga dipe lrolle lh hasil analisa, yang 

dilakulkan dan melmbahas telntang hasil yang te llah di pelrollelh.  

BAB V Penutup, bab ini belrisikan kelsimpullan dan saran. Sulb bab  

pe lnultulp adalah melmbahas telntang kelsimpullan yang dipelrolle lh dari pelnellitian 

ini seltellah melnganalisis data dan melmpelrollelh hasil dari pelne llitian ini. hal ini 

melrulpakan langkah akhir dari pelne llitian delngan me lmbulat kelsimpullan dari 

hasil pelne llitian dan saran yang me lmbanguln dari belrbagai pihak  
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Landasan Teori 

1. Pegertian Pengaruh 

Me lnulrult Hulgiolnol dan Pole lrwantana pelngarulh melrulpakan dolro lngan 

ataul buljulkan dan belrsifat melmbelntulk ataul melrulpakan sulatul e lfelk, se ldangkan 

melnulrult Baduldul dan Zain Pe lngarulh adalah daya yang me lnye lbabkan se lsulatul 

telrjadi, selsulatul yang dapat melmbelntulk ataul melngulbah se lsulatul yang lain 

dan tulndulk ataul melngikulti karelna kulasa ataul ke lkulasaan olrang lain. 

Se ldangkan Lolulis Golttschalk melnde lfinisikan pelngarulh se lbagai sulatul elfelk 

yang te lgardan me lmbelntulk telrhadap pikiran dan pelrilakul manulsia baik 

se lndiri-se lndiri maulpuln kollelktif.
13

 Be lrdasarkan kolnse lp pelngarulh di atas 

dapat disimpullkan bahwa pelngarulh me lrulpakan sulatul re laksi yang timbull 

(dapat belrulpa tindakan ataul keladaan) dari sulatul pelrlakulan akibat dolrolngan 

ulntulk melngulbah ataul melmbelntulk sulatul ke ladaan kelarah yang be lrbe lda. 

2. Volume Penjualan 

Pe lnjulalan adalah intelraksi antara individul saling be lrte lmul mulka yang 

ditulnjulkan ulntulk me lnciptakan, melmpe lrbaiki, melngulasai ataul 

melmpe lrtahankan hulbu lngan se lhingga me lngulntulngkan bagi pihak 

lain.Vollu lmel pe lnjulalan adalah vollulmel toltal yang akan dibelli ollelh 

se lke llolmpolk pelme lbelli telrtelntul di daelrah ge lolgrafis dan prolgram pe lmasaran 

telrte lntul. Vollulme l pe lnjulalan julga me lrulpakan julmlah toltal yang dihasilkan 

                                                             
13

 Babadul, J.S dan Zain, Kamuls Ulmulm Bahasa Indolnelsia, (Jakarta: Pulstaka Sinar 

Harapan, 2001), hlm. 131. 



15 

 

dari kelgiatan pe lnjulalan barang. Se lmakin be lsar julmlah pelnjulalan yang 

dihasilkan pelrulsahaan, selmakin belsar ke lmulngkinan laba yang dihasilkan 

pe lrulsahaan. 

a. Faktolr Vollulme l Pe lnjulalan 

Ulntulk melndapatakan targe lt pelrlul dipelrhatikan belbe lrapa faktolr 

yang me lmpelngarulhi vollulmel pe lnjulalan antara lain yaitul: 

1) Faktolr Inte lrn 

a) Kulalitas Proldulk 

b) Se lrvis Yang Dibe lrikan 

c) Kolmisi Pe lnjulalan yang Dibe lrikan 

2) Faktolr E lkste lrnal 

a) Pe lrulbahan selle lra kolnsulme ln 

b) Mulncullnya pe lsaing barul 

c) Pe lngarulh faktolr psikollolgis.
14

 

Pe lnjulalan dapat dikatakan prolse ls pe lrpindahan hak milik atas sulatul 

barang ataul jasa dari pelmiliknya (pe lnjulal) kelpada caloln pe lmilik barul 

(pe lmbelli) delngan sulatul harga yang diulkulr delngan nilai satulan ulang. 

Se lmelntara, vollulmel me lrulpakan julmlah ataul toltal atas sulatul olbje lk. Jadi 

vollulme l pelnjulalan melrulpakan sellulrulh julmlah pelnjulalan yang dipe lrolle lh 

pe lmilik ulsaha dalam sulatul pelrioldel telrte lntul. Melnulrult Prastolwol dan Jullianti 

vollulme l pe lnjulalan melrulpakan harga julal proldulk pe lrulnit dikalikan delngan 

toltal ulnit yang dijulal. Dalam pelngulkulran vollulme l pe lnjulalan dilakulkan 

                                                             
14

Anis Halimah Amalia, Skripsi: Pelngarulh Harga Dan Biaya Prolmolsi Telrhadap Vollulmel 

Pelnjulalan E lmas ( Stuldi kasuls pada pelngadaaian syariah cabag bo ltanikal Julnctio ln), (Jakarta : Ulin 

Syarif Hidayatulllah,2017) hlm.27. 
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de lngan cara, telrcapainya targe lt pe lnjulalan dan melningkatkan julmlah 

ke lulntulngan.
15

 

3. Brand Image 

a. Pe lnge lrtian Brand Image l 

Citra melnulrult Koltlelr dan Ke lllelr adalah se ljulmlah kayakinan idel, 

dan kelsan yang dipe lgang ollelh se lse lolrang telntang se lbulah o lbjelk. 

Se ldangkan citra melrelk (Brand Image l) adalah pelrse lpsi dan ke lyakinan 

yang dipe lgang olle lh kolnsulme ln, se lpelrti yang dicelrminkan asolsiasi yang 

telrtanam dalam ingatan kolnsulmeln.
16

 Brand image l melnulrult Wijaya 

adalah apa yang kolnsulme ln pikirkan dan rasakan keltika melnde lngar ataul 

mellihat nama sulatul melrk. Brand image l  ke lsan yang didapat melnulrult 

tingkatan dari pelnge ltahulan dan pelnge lrtian akan fakta melnge lnai olrang, 

proldulk, situlasi. Brand imagel   adalah gambaran melntal ataul  kolnse lp  

telntang  se lsulatul.  Olbje lk  yang  dimaksuld  belrulpa  olrang, olrganisasi, 

ke llolmpolk olrang ataul lainnya yang tidak dikeltahuli.  

Image l melrulpakan pandangan ataul pelrse lpsi se lrta telrjadinya prolse ls 

akulmullasi dari amanat kelpe lrcayaan yang dibe lrikan ollelh individul-

individul,  akan  melngalami  sulatul   prolse ls  celpat  ataul  lambat  

melmbe lntulk  sulatul  o lpini  pulblik  yang lelbih lulas dan abstrak
17

. Citra 

                                                             
15

 Mulhammad Irfan N, Dkk., “Analisis Pelngarulh Baulran Pelmasaran Telrhadap Vollulmel 

Pelnjulalan” Julrnal Risat Sains Manajelmeln, Voll.1 Nol.1, 2017, hlm. 5. 
16

 Philip Ko ltlelr, K.K 2009. Manajelmeln pelmasaran. Jilid 1 eld Jakarta:Elrlangga 
17

Philiuls Mamahit. Dkk, “Pelngarulh Brand Imagel, Brand Trulst, dan Kulalitas Pro ldulk 

Telrhadap Kelpultulsan Pelmbalian Mo lbil To lyo lta All Nelw Yaris Pada PT. Hasjrat Abadi  Manado l” 

Julrnal Belrkala Ilmiah Elfisielnsi Voll.15, Nol. 05, 2015, hlm. 779. 
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melrk se lbagian bagian dari me lrelk yang dapat dikelnali namuln tidak dapat 

diulcapkan, selpe lrti lambang, de lsain hulrulf ataul warna khulsuls, ataul 

pe lrse lpsi pellanggan atas se lbulah proldulk ataul jasa yang diwakili ollelh 

melre lknya. Citra melrk selbagian bagian dari melre lk yang dapat dikelnali 

namuln tidak dapat diulcapkan, selpe lrti lambang, de lsain hulrulf ataul warna 

khulsuls, ataul pe lrselpsi pe llanggan atas se lbulah proldulk ataul jasa yang 

diwakili ollelh melre lknya.
18

 

Brand  imagel  (Citra  Melrelk)  melrulpakan  relprelse lntasi  dari  

ke lse llulrulhan  pelrse lpsi telrhadap  melre lk  dan  dibelntulk  dari  infolrmasi  

dan  pelngalaman  masa  lalul  telrhadap melre lk  itul.  Citra  telrhadap  melre lk  

be lrhulbulngan de lngan sikap yang be lrulpa kelyakinan dan prelfe lre lnsi  

telrhadap sulatul melre lk. Kolnsulme ln yang me lmiliki citra yang polsitif 

telrhadap sulatul me lrelk, akan lelbih me lmulngkinkan ulntulk mellakulkan 

pe lmbellian. Melre lk dapat didelskripsikan de lngan karakte lristik-karaktelristik 

telrte lntul se lpelrti  manulsia,  selmakin  polsitif  delskripsi  telrse lbult  selmakin  

kulat  brand  imagel  dan selmakin banyak kelse lmpatan bagi pelrtulmbulhan 

melre lk itul. Brand image l adalah selkulmpullan asolsiasi me lrelk yang 

telrbe lntulk pada  belnak.
19

  

Brand image l me lrulpakan belntulk atau gambaran telrtelntul dari sulatul 

makna yang te lrtinggal dibelnak hak layak kolnsulmeln. Pada masa ini di 

be lrbagai kelgiatan pe lrulsahaan telrhadap banyak pe lrulsahaan yang 

                                                             
18

Su lrachman, Dasar-dasar Manaje lme ln Pe lmasaran (Malang Bayul Me ldia 
pu lnlishing Alat Pelmasaran Ulntulk Me lme lnangkan Pe lrsaingan), 2008. 

19
Yuldi Irawan Abi, “Pelngaru lh Brand Imagel Dan Kulalitas Pro ldulk Telrhadap Kelpu ltulsan  

Pelmbellian Pada Kfc Di Ko lta Belngkullul”, Julrnal Ilmiah Manajelmeln Voll. 15, Nol. 1, 2020, hlm. 98. 
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melnghasilkan barang yang sama. Dalam melmproldulksi barang melwah 

dan barang e llelktrolnik, selbagi colntolh te lrdapat belrbagai pelrulsahaan yang 

melmasarkan barang yang sama. Apabila barang yang di prolmo lsikan 

be lrlelbe ll melrk yang te lrke lnal, se lmakin banyak barang yang dijulal maka 

akan melningkatkan pelnjulalan dan ke lulntulngan ulntulk pelrulsahaan. 

Se lmakin telrkelnal melrk yang digulnakan ollelh sulatul pe lrulsahaan se lmakin 

baik prolspe lk ke lulntulngannya dalam jangka panjang, karelna melrk yang 

telrke lnal melwuljuldkan kelpe lrcayaan dan lolyalitas kelnsulme ln telrhadap 

barang yang dipasarkan ollelh pe lrulsahaan. 

Be lrikult adalah ayat Al-Qulran yang be lrhulbulngan de lngan citra 

melre lk telrdapat Al-Qulran dalam sulrah Al-Baqarah ayat 31 se lbagai 

be lrikult; 

ءِ اِنْ وَعَلَّمَ اٰدَمَ الْْسَْمَاۤءَ كُلَّهَا ثُمَّ  ؤُلَْۤ بِـ وُْنِيْ بِاسَْمَاۤءِ هٰٰٓ
كَةِ فَقَالَ انَْْۢ ى ِ

ۤ
عَرَضَهُمْ عَلَى الْمَلٰ

 ١٣كُنْتُمْ صٰدِقيِْنَ 
Artinya: dan Dia me lngajarkan kelpada Adam Nama-nama (be lnda-

be lnda) sellulrulhnya, kelmuldian me lngelmulkakannya kelpada 

Para Malaikat lalul be lrfirman: "Selbultkanlah kelpada-Kul 

nama be lnda-be lnda itu l jika kamul mamang be lnar olrang-

olrang yang be lnar!" 

 

Ayat ini melnulnjulkkan bahwa Allah SWT tellah melnye ldiakan nama-

nama yang baik dalam Al-Qulran dan nama-nama lainnya se lbagai warisan 

nabi Adam as. Pelmbe lrian nama-nama telrhadap sulatul belnda, tidak jaulh 

be lrbelda de lngan pe lmbelrian melrelk sulatul proldulk.
20

  

Jadi dalam tafsir ayat di atas dapat di ambil kelsimpullan, Delngan 

adanya me lre lk akan melmuldahkan kolnsulme ln dalam melnge lnali dan 

                                                             
20

 https://tafsirwelb.co lm/292-sulrat-al-baqarah-ayat-31.html 
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melmbe ldakan belrbagai proldulk yang be lragam dipasaran. Dalam Islam 

Allah SWT me lnghe lndaki ulntulk melmbe lrikan nama yang baik. Maka 

dalam pelmbe lrian nama proldulk yang baik akan melnulnjulkkan citra yang 

baik dari proldulk telrse lbult. 

b. Fulngsi Brand Image l 

Fulngsi dari brand image l me lnulrult Bolulhs dan Jolne ls me lnge lmulkakan 

bahwa citra melrk (brand image l) me lmilki be lbelrapa fulngsi di antaranya: 

1) Pintul masulk pasar (marke lt elntry), be lrpe lran pelnting dalam hal 

piolnele lring advantagel brand elxtelncsioln dan brand aliancel. Proldulk 

piolnir dalam selbulah katelgolri yang me lmiliki brand imagel yang kulat 

akan melndapatakan kelulntulngan kare lna biasanya proldulk yang suldah 

banyak diikult akan kalah pamolr delngan proldulk piolnir misalnya 

rolman, milan dan platinulm. 

2) Pe lnyimpan nilai pelrulsahaan yang dimaksuld dalam pelnyimpan nilai 

pe lru lsahaan adalah hasil inve lstasi biaya iklan dan pelningkatan kulalitas 

proldulk yang te lrakulmullasikan, pelrulsahaan dapat melngulnakan 

pe lnyimpanan nilai ini ulntulk me lngkolnpe lrsi idel pe lmasaran stratelgi 

melnjadi kelulntulngan kolmpe ltitif janga panjang. 

3) Kulalitas dalam pelnyalulran proldulk brand imagel yang kulat belrfulngsi 

baik se lbagai indikatolr maulpuln ke lkulatan dalam salulran distribulsi 

brand image l tidak hanya be lrpe lran se lcara holrizolntal dalam 

melngahadapi pe lrsaingan me lrk teltapi julga se lcara ve lrtikal dalam 
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melmpe lrollelh salulran distribulsi dan me lmiliki colntroll se lrta daya tawar 

telrhadap yang dibultulhkan ollelh pe lrulsahaan itul.
21

 

c. Ciri-ciri Brand Imagel 

Me lre lk melrulpakan hal yang pe lnting bagi se lbulah pelrulsahaan karelna 

de lngan me lrelk yang be lrnilai polsitif, para kolnsulmeln dapat melnyimpan 

infolrmasi yang ulnik didalam melmolri melre lka selhingga ke ltika diselbultkan 

se lbulah katelgolri proldulk, mulncull melre lk te lrtelntul ulntulk di tarik kelmbali 

dalam ingatan individul. Jika kolnsulmeln tidak melmiliki pelngalaman 

de lngan sulatul proldulk, melre lka celndelru lng ulntulk melmpelrcayai me lrelk yang 

disulkai ataul yang te lrke lnal.
22

 

d. Manfaat Brand Imagel 

1) Sarana idelntifikasi ulntulk melmuldahkan prolse ls ataul pellacakan proldulk 

bagi pe lrulsahaan, telrultama dalam pelngolrganisasian pelrse ldiaan dan 

pe lncatatan akulntansi. 

2) Be lntulk proltelksi hulkulm telrhadap fitulr yang ulnik. Me lre lk bisa 

melndapatkan pelrlindulngan prolpe lrty inte llelktulal. Nama melre lk bisa 

diproltelksi mellaluli melre lk dagang te lrdaftar (re lgistelre ld trade lmarks), 

prolse ls pe lmanulfaktulran bisa dilindulngi me llaluli hak pateln, dan 

ke lmasan bisa diproltelksi me llalul hak cipta (colpyrights) dan delsain. 

Hak-hak prolpe lrty inte llelktulal ini melmbelrikan jaminan bahwa 

pe lru lsahaan dapat belrinve lstasi delngan aman dalam melrelk yang 

dikelmbangkannya dan me lraulp manfaat dari aselt be lrnilai telrse lbult. 
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M. Anang Firmansyah, Pelmasaran Proldulk dan Melrelk (Planning dan Stratelgi) 

(Sulrabaya: Qiara Meldia, 2018), hlm. 69-70.  
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Schiffman,Pelrilakul Kolnsu lmeln, (Jakarta: Indelks, Eldisi Keltuljulh, 2008), hlm. 13. 
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3) Signal tingkat kulalitas bagi para pellanggan yang pulas, se lhingga 

melre lka bisa delngan muldah me lmilih dan melmbellinya lagi dilain 

waktul. Lolyalitas melre lk selpe lrti ini melnghasilkan preldictability dan 

se lcu lrity pe lrmintaan bagi pe lrulsahaan dan melnciptakan hambatan 

masulk yang me lnyu llitkan bagi pelru lsahaan lain ulntulk masulk pasar. 

4) Sarana melnciptakan asolsiasi dan makna ulnik yangme lmbeldakan 

proldulk dari para pelsaing.  

5) Sulmbe lr kelulnggullan kolmpeltitif, telrultama mellaluli pelrlindulngan 

hulkulm, lolyalitas pellanggan, dan citra ulnik yang te lrbe lntulk di dalam 

be lnak kolnsulme ln.
23

 

4. Harga Jual 

Harga julal melrulpakan pelrwuljuldan nilai sulatul barang yang dite ltapkan 

ulntulk barang dagangan. Harga adalah nilai yang dibe lrikan pada sulatul yang 

ditulkarkan. Harga julal belrarti kelkulatan melmbe lli ulntulk melncapai kelpulasan 

ataul manfaat. Selmakin tinggi manfaat yang dirasakan sulatul kolnsulme ln atas 

barang ataul jasa telrte lntul, se lmakin tinggi pulla nilai tulkar dari barang ataul 

jasa telrse lbult.
24

 Harga julal adalah selju lmlah ulang yang dibe lbankan  atas  

sulatul  proldulk ataul jasa, ataul julmlah dari nilai yang ditulkar kolnsulme ln  

manfaat-manfaat karelna melmiliki ataul melnggulnakan proldulk atau l jasa 

telrse lbult.
25

 Hal awal yang diperhatikan konsumen adalah harga . dalam 
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M. Anang Firmansyah, hlm. 71-72. 
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Rolzalina, E lkolnolmi Islam: Telolri dan Aplikasinya Pada Aktivitas Elkolnolmi, (Jakarta: 

Rajawali Perss, 2015), hlm. 154. 
25

Axell Jo lhannels Helnry Pellelalul. Dkk, “Analisi Pelrhitulngan Harga Po lkolkProldulksi Delngan 

Melnggulnakan Meltoldel Fulll Co lsting Selbagai Dasar Pelrhitulngan Harga Julal(Stuldi Kasuls Pada 

Kelrtina‟s Ho lmel Indulstry)”Julrnal Administrasi Bisnis Vo ll. 6, Nol.2, 2018, hlm. 36.  
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penetapan harga produk harus sesuai dan wajar dengan kualitas produk yang 

ditawarkan.
26

 

Harga julal adalah nilai pelmbelbanan ollelh pe lrulsahaan telrhadap proldulk 

yang dihasilkan kelpada pelmbelli ataul pe llanggan. Me lnghitulng harga julal 

sulatul pro ldulk se lcara jellas dan pasti melrulpakan hal yang pe lnting bagi pe llakul 

ulsaha.  Pelrhitulngan yang te lpat akan melmbelrikan kelulntulngan yang se lsulai 

harapan pelrulsahaan. Laba yang diharapkan dapat dihitulng be lrsamaan harga 

polkolk pro ldulksi yang te llah ditelntulkan.  Se llanjultnya akan didapatkan harga 

julal proldulk yang se lsulai.  Ollelh karelna itul se ltiap pellakul ulsaha dianjulrkan 

ulntulk melmpelrhitulngkan harga polkolk proldulksi dan harga julal proldulknya
27

 

Istilah harga dapat me lmbelrikan nilai finansial pada proldulk ataul jasa. 

Dalam melne ltapkan harga proldulk bisnis haruls melmikirkannya se lcara 

celrmat, selbab harga akan belrpelngarulh te lrhadap pelnjulalan. Ollelh se lbab itul, 

ke lbijakan pelnelntulan harga haruls dipultulskan jaulh se lbellulm proldulk 

dilulnculrkan. 

a. Tuljulan Harga Julal 

 Pe lne lntulan harga olle lh sulatul pe lrulsahaan dimaksuldkan delngan 

be lrbagai tuljulan helndak dicapai. Tuljulan pe lnelntulan harga se lcara ulmulm 

se lbagai be lrikult: 
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Ferri Alfadri, dkk, “Determinants of Community Interest in Batang Toru District Using 

Cicil Gold Products at PT. Bank Sharia Mandiri KCP Batang Toru”, Journal of Sharia Banking, 

Vol. 2, No. 2, 2021, hlm. 29.  
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E lrika Yulstitia, dkk, “Pelndampingan Pelnelntu lan Harga Polkolk Proldulksi (HPP) dan Harga 

Julal pada UlMKM di Delsa Sawahkullo ln” Julrnal Pelngabdian Masyarakat Voll. 3, Nol. 1, 2022, hlm. 
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1) Ulntulk be lrtahan hidulp  

Dalam hal ini, tuljulan melne lntulkan harga se lmulrah mulngkin 

de lngan maksuld agar proldulk ataul jasa yang ditawarkan lakul dipasaran 

de lngan catatan harga mulrah teltapi masih dalam kolndisi yang 

melngulntulngkan. Harga murah akan memudahkan konsumen membeli 

produk. Kemudahan ini memberikan kesejahteraan. Sejahtera yaitu 

suatu kondisi masyarakat yang telah terpenuhi kebutuhan dasarnya.
28 

Kebutuhan adalah segala sesuatu yang diperlukan manusia 

dalam rangka menyejahterakan hidup.29
 

2) Ulntulk melmaksimalkan laba  

Tuljulan harga ini delngan me lngharapkan pelnjulalan yang 

melningkat se lhingga laba dapat ditingkatkan. Pe lne lntulan harga 

biasanya dapat dilakulkan delngan harga mulrah ataul tinggi. 

3) Ulntulk melmpe lrbelsar marke lt share l 

Pe lne lntulan harga ini de lngan harga yang mulrah se lhingga 

diharapkan julmlah pellanggan me lningkat dan diharapkan pulla 

pe llanggan pe lsaing be lralih kel proldu lk yang ditawarkan. 

4) Mu ltul proldulk  

Tuljulannya adalah ulntulk melmbelrikan kelsan bahwa proldulk ataul 

jasa yang ditawarkan melmiliki kulalitas yang tinggi ataul lelbih tinggi 

dari kulalitas pelsaing. Biasanya harga ditelntulkan se ltinggi mulngkin. 
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Ferri Alfadri,  “Pengaruh Adanya Transaksi Online Terhadap Kesejahteraan Masyarakat 

Melalui Variabel Pengangguran di Kota Medan”, j-EBIS,Vol. 3, No. 2, 2018, hlm. 154.  
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Darwis Harahap dan Ferri Alfadri, Ekonomi Mikro Islam, (Medan: CV. Merdeka Kreasi 

Group, 2021), hlm. 42.  
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Kare lna masih ada anggapan bahwa proldulk yang be lrkulalitas adalah 

proldulk yang harganya le lbih tinggi dari harga pe lsain. 

5) Kare lna Pe lsaing  

       Dalam hal ini pelne lntulan harga delngan mellihat harga dari pelsaing. 

Tuljulannya adalah agar harga yang ditawarkan ataulpuln yang dijulal 

tidak melle lbihi dari harga pelsaing.
30

 

      Be lrikult adalah ayat al-Qulran yang be lrhulbulngan harga julal yang 

se lsu lai delngan ke ltelntulan dan syari'atnya hal ini selsulai delngan firman 

Allah SWT yaitul su lrolh an-Nisa ayat 29 

هَا الَّذِيْنَ اٰ يٰٰٓ  ٰٓ مَنُوْا لَْ تَأكُْلوُْٰٓ ايَُّ اَنْ تَكُوْنَ تِجَارَةً عَنْ تَرَاضٍ  ا اَمْوَالَكُمْ بَيْنَكُمْ بِالْبَاطِلِ اِلَّْ
نْكُمْ ۗ َ  ا اَنْفسَُكُمْ ۗوَلَْ تَقْتُلوُْٰٓ  مِّ

ٰ
 ٩٢ كَانَ بِكُمْ رَيِيْمًا اِنَّ اّلل

Artinya: Hai olrang-olrang yang be lriman, janganlah kamul saling 

me lmakan harta selsamamul de lngan jalan yang batil, kelculali 

de lngan jalan pelrniagaan yang Belrlakul delngan sulka sama-su lka di 

antara kamul. dan janganlah kamul me lmbulnulh dirimul. 

Wahai olrang-olrang yang be lriman kelpada Allah dan rasullnya se lrta 

mellaksanakan syariat nya, tidak halal bagi kalian ulntulk me lmakan harta 

se lbagian kalian kelpada selbagian yang lainnya tanpa didasari Haq, kelculali 

tellah se ljalan delngan syariat dan pe lngahasilan yang dihalalkan yang be lrtollak 

dari adanya saling ridol dari kalian. Dan janganlah selbagian kalian 

melmbulnu lh se lbagian yang lain akibatnya kalian akan melmbiasakan diri 

kalian delngan me llanggar larangan-larangan Allah dan maksiat-maksiat 

ke lpadanya. Se lsulnggulhnya Allah Maha pe lnyayang ke lpada kalian dalam 
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Kasmir dan Jakfar, Stuldi Kellayakan Bisnis eldisi relvisi (Jakarta: Kelncana Prelnada 

Meldia Grolulp, 2012), hlm. 54. 
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se ltiap pelrkara yang Allah melmelrintahkan kalian ulntulk melnge lrjakannya dan 

pe lrkara yang Allah me llarang kalian mellakulkanya.
31

   

Dari ayat ini di jelaskan bahwa setiap melakukan transaksi dalam 

kehidupan sesuai dengan hukum Islam yang ditetapkan dalam al – Qur‟an. 

Selanjutnya ayat ini menghalalkan jual beli dan mengharamkan riba, 

meskipun kaum musyrikin menentangnya disyariatkan jual beli dalam Al-

Qur‟an. Kaum musyirikan tidak mengakui konsep jual beli yang telah 

disyariatkan Allah SWT dalam Al-Qur‟an dan menganggapnya identik dan 

sama dengan sistem ribawi. Untuk itu dalam ayat ini, Allah mempertegas 

legalitas dan keabsahan jual beli secara umum, serta menolak dan melarang 

konsep ribawi. Jual beli yang mendapat berkah dari Allah adalah jual beli 

yang jujur, yang tidak curang, tidak mengandung unsur penipuan dan 

penghianatan. 

b. Faktolr- faktolr Harga  

Adapuln faktolr-faktolr pe lnelntulan harga dapat dipelngarulhi dula faktolr 

yaitul faktolr dalam dan faktolr lular diantara nya: 

1) Faktolr dalam (Inte lrnal)  

a) Tuljulan pe lmasaran (biaya, ulsaha dan pelngulasaan pasar) 

b) Olrganisasi (skala, tipel, dan strulktulr) 

c) Stratelgi Marke lting Mix (Noln harga dan aspe lk harga) 

2) Faktolr lular (E lkstelrnal)  

a) Kolndisi pe lrsaingan pasar dan e llastisitas pe lrmintaan. 
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b) Re laksi pelsaing te lrhadap pelrulbahan harga pe lsaing te lrse lbult. 

c) Lingkulngan e lkste lrnal lainnya, yakni lingkulngan ke lcil (pelnyalulr, 

pe lmasolk, lainnya) dan lingkulngan be lsar (cadangan sulmbe lr daya, 

ke ladaan solsial, dan pelme lrintah).
32

 

5. Lokasi 

Lo lkasi (Placel) melrulpakan salah satul telmpat dalam melnjalankan 

aktivitas ulsaha. Pe lne lntulan lolkasi dalam sulatul ulsaha melrulpakan kelbijakan 

yang sangat pe lnting. Lolkasi me lrulpakan te lmpat salulran pe lnye lbarlulasan atas 

proldulk yang akan dijulal. Dalam melmilih lolkasi, haruls se lsulai delngan 

ke lbultulhan bisnis telrse lbult. Pe lnelntulan lolkasi haruls dilakulkan pelrtimbangan 

se lsulai de lngan ke lpe lrlulan pelrulsahaan. Misalnya ulntulk lolkasi guldang, lolkasi 

ulntulk kantolr cabang, lolkasi kantolr pulsat dan lain-lain.
33

 Salah satul faktolr 

yang pe lrlul dilakulkan pelrtimbangan dalam pe lmilihan telmpat lolkasi bisnis 

diantara nya: akse ls, lalul lintas, elkspansi, lingkulngan, dan lainnya. 

6. Usaha Telur Itik 

Ulsaha tellulr itik melrulpakan salah satul ulsaha yang me lmpelrjulal bellikan 

proldulk be lrulpa tellulr itik. Tellulr melrulpakan bahan polkolk makanan dalam 

ke lbultulhan hidulp se lhari-hari. Itik adalah salah satul jelnis ulnggas yang 

poltelnsial selbagai pelnghasil tellulr. Ulsaha ulntulk melningkatkan 

proldulktivitas dapat dilakulkan mellaluli pelmilihan bibit telrnak yang 

baik, pelnyeldiaan pakan yang culkulp dalam kulantitas dan kulalitas 

selrta pelmbelrian pakan tambahan (feleld additivel). Ulntulk melmelnulhi 
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Siti Nu lr Fatolni, Pelngantar Ilmul Elkolnolmi Dilelngkapi Dasar-Dasar E lkolnolmi Islam, 

(Bandulng: Pulstaka Seltia, 2014), hlm. 63-64. 
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Kasmir, Manajelmeln Pelrbankan, (Jakarta: PT. Raja Grafindo l Pelrsada, 2004) hlm. 207. 
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kelbultulhan polkolk hidulp dan proldulksi tellulr dipelrlulkan bahan pakan 

yang melngandulng proltelin tinggi. O llelh karelna harga bahan pakan 

sulmbelr proltelin culkulp mahal, maka pelrlul dicari bahan pakan 

altelrnatif selpelrti kelolng mas. Te llulr melrulpakan jelnis makanan yang 

muldah dipelrollelh se lrta muldah cara pelnge llollaannya me lnjadi bahan makanan. 

Se llain itul, tellulr itik melmiliki rasa elnak dan muldah dikolnsulmsi. Te llulr itik 

julga melmiliki kandulngan zat gizi yang tinggi yang mana melmiliki pelran 

pe lnting dalam tulbulh manulsia. Kandulngan gizi pada te llulr itik lelbih banyak 

dibandingkan delngan te llulr ayam ras. Olle lh se lbab itul, pe lminat tellulr banyak 

dige lmari masyarakat dan banyak manfaatnya se lpe lrti: me lngolptimalkan 

fulngsi oltak, me lningkatkan sistelm imuln tulbulh. 

B. Penelitian Terdahulu 

Pe lne llitian telrdahullul be lrfulngsi se lbagai bahan pelrtimbangan dan aculan 

pe lrbandingan pada landasan pelnellitian yang akan dikaji pe lne lliti yakni 

“Pe lngarulh Brand Image l, Harga Julal, dan Lolkasi Te lrhadap Vollulmel Pe lnjulalan 

Tellulr Itik Di Pasar Barul Panyabulngan”. Ollelh karelna itul, pelne lliti melnggulnakan 

aculan pe lnellitian yang pe lrnah dilakulkan se lbe llulmnya se lbagai be lrikult:  

Tabel II. 1 

Penelitian Terdahulu 

 

No Nama Peneliti Judul Peneliti Hasil Penelitian Perbedaan Persamaan 

1 Pultri W. 

Harahap, 

Skripsi IAIN 

Padangsidimpul

an Tahuln 

2020. 

Pelngarulh 

Lolkasi dan 

Harga 

Telrhadap 

Kelpultulsan 

Nasabah 

melmilih KPR 

iB Griya PT. 

Hasil pelnellitian 

bahwa 

belrdasarkan 

nilai kolelfisieln 

deltelrminasi 

selbelsar 73 ,4 % 

yang mana 

lolkasi dan harga 

Pelnellitian 

yang 

dilakulkan 

yaitul 

pelnellitian 

lelbih 

melmfolkuls

kan dula 

Penelitian 

ini 

menggunak

an sama 

sama 

menerepkan 

variabel 

harga jual 
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34

Pultri W. Harahap, “Pelngarulh Lolkasi dan Harga Telrhadap Kelpultulsan Nasabah melmilih 

KPR iB Griya PT. Bank Sulmult Cabang Syariah Padangsidimpulan‟, (Skripsi IAIN 

Padangsidimpulan, 2020), hlm.7.  
35

Deldelt Candra, “Analisis Pelneltapan Harga Julal Proldulk Telrhadap Vollulmel Pelnjulalan 

Dalam Pelrspelktif Elkolnolmi Islam (Stuldi Kasuls Salim Bakelry Padangsidimpulan)”, (Skripsi IAIN 

Padangsidimpu lan, 2019), hlm. 8.  

Bank Sulmult 

Cabang 

Syariah 

Padangsidimpul

an. 

belrpelngarulh 

telrhadap 

kelpultulsan 

nasabah 

melmilih KPR iB 

Griya PT. Bank 

Sulmult Cabang 

Syariah 

Padangsidimpula

n.
34

 

 

variabell 

selmelntara 

pelnellitian 

ini 

melnggulna

kan tiga 

variabell x 

dan lokasi  

2 Deldelt Candra, 

Skripsi IAIN 

Padangsidimpul

an Tahuln 

2019. 

Analisis 

Pelneltapan 

Harga Julal 

Proldulk 

Telrhadap 

Vollulmel 

Pelnjulalan 

Dalam 

Pelrspelktif 

Elkolnolmi Islam 

(Stuldi Kasuls 

Salim Bakelry 

Padangsidimpul

an). 

Hasil pelnellitian 

bahwa 

pelneltapan harga 

julal proldulk 

belrpelngarulh 

telrhadap vollulmel 

pelnjulalan dalam 

pelrspelktif 

Elkolnolmi Islam 

(Stuldi Kasuls 

Salim Bakelry 

Padangsidimpula

n).
35

 

 

melnelrapka

n 

pelnellitian 

kulalitatif 

selmelntara 

ini 

melnggulna

kan 

pelnellitian 

kulantitatif 

Penelitian 

ini sama 

sama 

menggunak

an variabel 

harga jual 

3 Nila Fitri, 

Skripsi UlIN 

Sulltan Syarif 

Kasim Riaul 

Tahuln 2020. 

 Pelngarulh 

Harga 

Telrhadap 

Vollulmel 

Pelnjulalan Pada 

Tolkol Sam 

Bicyclel di 

Kellulrahan 

Simpang Barul 

Kelcamatan 

Tampan 

Melnulrult 

Pelrspelktif 

Elkolnolmi 

Syariah. 

Hasil 

pelnellitianmelnya

takan bahwa 

harga selcara 

simulltan 

belrpelngarulh 

telrhadap vollulmel 

pelnjulalan pada 

Tolkol Sam 

Bicyclel di 

Kellulrahan 

Simpang Barul 

Kelcamatan 

Tampan 

melnulrult 

Pelnellitian 

ini 

melnggulna

kan satul 

variabell 

seldangkan 

pelnlitian 

ini 

melnggulna

kan tiga 

variablel 

Penelitian 

ini sama 

sama  

menggunak

an variabel 

harga jual 
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Be lriku lt pelrsamaan dan pelrbe ldaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian 

telrdahullul yang te llah dijabarkan yaitul: 

                                                             
36

Nila Fitri, “Pelngarulh Harga Telrhadap Vollu lmel Pelnjulalan Pada Tolkol Sam Bicyclel di 

Kellulrahan Simpang Barul Kelcamatan Tampan Melnulrult Pelrspelktif E lkolnolmi Syariah.”, (Skripsi 

UlIN Sulltan Syarif Kasim Riau l, 2020), hlm. 1.  
37

Halim Halin. Dkk, “Pelngarulh Harga Julal Kaca Patri Jelnis Silvelr Telrhadap Nilai 

Pelnjulalan Pada CV. Karulnia Kaca Palelmbang Tahuln 2004-2015”,  Julrnal E lcolmelnt Glolbal Vo ll.2 

Nol.2, 2017, hlm. 2. 

Pelrspelktif 

Elkolnolmi 

Syariah. 

4 Firda Mulfidah 

dan Yulyuln 

Apriyani, 

Julrnal Stuldia 

Akulntansi dan 

Bisnis Voll.4 

Nol.3 Tahuln 

2016. 

Pelngarulh 

Harga Julal 

Telrhadap 

Vollulmel 

Pelnjulalan Pada 

Pelrulsahaan 

Prolpelrti yang 

Telrdaftar Di 

Bulrsa Elfelk 

Indolnelsia.  

Hasil pelnellitian 

melnyatakan 

bahwa harga 

julal belrpelngarulh 

telrhadap vollulmel 

pelnjulalan pada 

pelrulsahaan 

prolpelrti yang 

telrdaftar di 

Bulrsa Elfelk 

Indolnelsia.
36

 

Pelnellitian 

ini 

melmfolkuls

kan satul 

variabell 

seldangkan 

pelnellitian 

ini 

melnggulna

kan tiga 

variabell  

Penelitian 

ini 

menggunak

an sama 

sama 

menerepkan 

variabel 

harga jual 

dan lokasi 

5 Halim Halin. 

Dkk, Julrnal 

Elcolmelnt 

Glolbal Voll.2 

Nol.2, 2017. 

Pelngarulh 

Harga Julal 

Kaca Patri 

Jelnis Silvelr 

Telrhadap Nilai 

Pelnjulalan Pada 

CV. Karulnia 

Kaca 

Palelmbang 

Tahuln 2004-

2015. 

Hasil pelnellitian 

melnyatakan 

bahwa harga 

julal kaca patri 

jelnis silvelr 

belrpelngarulh 

signifikan 

telrhadap nilai 

pelnjulalan Pada 

CV. Karulnia 

Kaca Palelmbang 

Tahuln 2004-

2015. 
37

 

Pelnellitian 

melnggulna

kan 

variabell y 

yakni nilai 

pelnjulmlah 

selmelntara 

pelnellitian 

yang 

dilakulkan 

melnelrapka

n tiga 

variabell x 

(Brand 

Imagel 

harga julal 

dan lolkasi) 

dan 

variabell y 

vollulmel 

pelnjulalan  

Penelitian 

ini sama 

sama  

menggunak

an variabel 

harga jual 
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1. Pe lne llitian Pultri W. Harahap me lmiliki pe lrsamaan dan pelrbeldaan delngan 

pe lnellitian yang dilakulkan. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian yang 

dilakulkan sama-sama melnelrapkan variabe ll harga dan lolkasi. Se lmelntara, 

pe lrbeldaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian yang dilakulkan yaitul pe lne lliti 

lelbih melmfolkulskan dula variabell selme lntara pelne llitian ini melnggulnakan 

variabe ll tiga variabell x. 

2. Pe lne llitian Deldelt Candra melmiliki pelrsamaan dan pelrbeldaan delngan 

pe lnellitian yang dilakulkan. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian yang 

dilakulkan sama-sama melnggulnakan variabe ll harga julal. Se lmelntara 

pe lrbeldaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian yang dilakulkan yaitul pe lne lliti 

telrse lbult lelbih melnelrapkan pelne llitian kulalitatif selme lntara pelne llitian ini 

melnggulnakan pe lne llitian kulantitatif. 

3. Pe lne llitian Nila Fitri melmiliki pelrsamaan dan pelrbe ldaan delngan pe lne llitian 

yang dilakulkan. Pelrsamaan pelnellitian ini de lngan pe lnellitian yang dilakulkan 

sama-sama melne lliti variabell harga. Se lmelntara pelrbe ldaan pelne llitian ini 

de lngan pe lne llitian yang dilakulkan yaitul pe lnelliti melnggulnakan satul variabell 

mellainkan pelnellitian ini melnggulnakan tiga variabell. 

4. Firda Mu lfidah dan Yulyuln Apriyani me lmiliki pelrsamaan dan pelrbe ldaan 

de lngan pe lne llitian yang dilakulkan. Pe lrsamaan pelnellitian ini delngan 

pe lnellitian yang dilakulkan sama-sama melnggulnakan variabell harga julal dan 

vollulme l. Se lmelntara pelrbeldaan pelne llitian ini delngan pe lnellitian yang 

dilakulkan melmfolkulskan satul variabe ll mellainkan pelne llitian ini 

melnggulnakan tiga variabell. 
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5. Pe lne llitian Halim Halin Dkk. melmiliki pe lrsamaan dan pelrbe ldaan delngan 

pe lnellitian yang dilakulkan. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian yang 

dilakulkan sama-sama melnggulnakan variabe ll harga julal. Se lmelntara 

pe lrbeldaan pelne llitian ini delngan pe lne llitian yang dilakulkan yaitul pe lne lliti 

melnggulnakan variabe ll y yakni nilai pelnjulalan selme lntara pelnellitian yang 

dilakulkan melne lrapkan tiga variabe ll x (brand image l, harga julal dan lolkasi) 

dan variabell y vollulme l pelnjulalan. 

C. Kerangka pikir 

 Ke lrangka pikir pada pelne llitian ini yaitul me lnggambarkan hulbulngan 

variabe ll indelpelnde ln dan untulk melnge ltahuli se lcara parsial dan simulltan variabell 

be lbas mellipulti, brand imagel (X1), harga ju lal (X2), dan lolkasi (X3) apakah ada 

hulbulngan yang signifikan telrhadap variabe ll delpelnde ln yaitul vollulmel pelnjulalan 

(Y). Olle lh se lbab itul, pe lne lliti dapat melnyulsuln ke lrangka pikir pe lne llitian delngan 

juldull “Pelngarulh Brand Image l, Harga Julal dan Lolkasi Te lrhadap Vo llulmel 

Pe lnjulalan Tellulr Itik Di Pasar Barul Panyabu lngan” se lbagai be lrikult: 
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Gambar II.1 

         Kerangka Pikir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keterangan:  

X1 : Brand Image l (Variabell Be lbas) 

X2 : Harga Julal(Variabell Be lbas) 

X3 :  Lolkasi (Variabe ll Be lbas) 

Y : Vollulme l Pe lnjulalan (Variabell Telrikat) 

: Me lnje llaskan hulbulngan/pe lngarulh antara variabell belbas (X) 

telrhadap variabell Y Se lcara kelse llulrulhan ataul se lcara simulltan 

: Me lnje llaskan hulbulngan/pe lngarulh masing-masing Variabell be lbas 

(X) te lrhadap variabell telrikat (Y) ataul se lcara parsial. 

 

D. Hipotesis 

Hipolte lsis me lrulpakan jawaban selmelntara telrhadap rulmulsan masalah 

pe lnellitian. Hipoltelsis pe lne llitian dikatakan se lmelntara karelna jawaban yang 

Brand Image 

(X1) 

Harga Jual   

(X2) 

Volume 
Penjualan 

(Y) 

Lokasi  

(X3) 
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dibelrikan masih didasarkan pada pelngulmpullan data. Be lrdasarkan telolri dan 

kolnse lptulal, maka hipoltelsis pe lnellitian ini adalah: 

Ha1: Te lrdapat pelngarulh brand image l (X1) telrhadap vollulme l pelnjulalan  tellulr 

itik di pasar barul Panyabulngan.  

Hol1: Tidak telrdapat pelngarulh brand image l (X1) telrhadap vollulmel pe lnjulalan 

tellulr itik di pasar barul Panyabulngan. 

Ha2: Te lrdapat pelngarulh harga julal (X2) telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr itik di 

pasar barul Panyabulngan. 

Hol2: Tidak Telrdapat pelngarulh harga julal (X2) te lrhadap vollulmel  pe lnjulalan tellulr 

itik di pasar barul Panyabulngan. 

Ha3: Te lrdapat pelngarulh lolkasi (X3) telrhadap vollulmel pelnjulalan tellulr itik di 

pasar barul Panyabulngan. 

Hol3: Tidak telrdapat pelngaru lh lolkasi (X3) telrhadap vollulme l pelnjulalan tellu lr itik 

di pasar barul Panyabu lngan. 

Hol4: Te lrdapat pelngarulh harga julal dan lolkasi se lcara simulltan telrhadap  vo llulme l 

pe lnjulalan tellulr itik di pasar barul Panyabulngan. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Lokasi dan Waktu Penelitian 

1. Lo lkasi  Pe lne llitian 

Pe lne llitian ini dilakulkan pada ulsaha Tellulr Itik yang be lralamat di Pasar 

Barul Panyabulngan, Ke lcamatan Panyabulngan, Kabulpate ln Mandailing Natal, 

Prolvinsi Sulmate lra Ultara, Kolde l Pols 22977.  

2. Waktul Pe lne llitian 

Dalam pellaksanaan pelnellitian ini dilakulkan yaitul mullai pada bullan 

De lse lmbelr 2022 sampai delngan bullan Julni 2023. 

B. Jenis Penelitian 

Pe lne llitian dilaksanakan jika ditinjaul dari se lgi pe lnde lkatan analisis, maka 

pe lnellitian ini salah satul pe lne llitian kulantitatif. Pelne llitian kulantitatif 

melrulpakan sulatul pe lne llitian yang me lne lrapkan analisis data yang be lrbe lntulk 

nulmelrik ataul angka. Penelitian kuantitatif adalah penelitian yang 

berhubungan dengan data kuantitatif yang disimbolkan matematis symbol 

atau angka.
38

 Pe lne llitian kulantitatif melnggulnakan alat bantul statistik yang 

mana alat telrse lbult dapat melmbe lrikan gambaran atas sulatul pe lristiwa, baik 

statistik infelransial maulpuln de lskriptif. Me lnulrult Wijaya Suljami, pe lnellitian 

kulantitatif melrulpakan sulatul prolse ls melne lmulkan pelnge ltahulan delngan 

melnggulnakan data belrulpa angka selbagai alat yang dilakulkan. Dalam 

                                                             
38

Ferri Alfadri, “Comparison of Sharia Banking Performance in Indonesia and Malaysia 

Reviewing From Maqashid Sharia Index, Jurnal Manajemen Keuangan Syariah, Vol. 6, No. 1, 

2022, hlm. 66.  



35 

 

pe lnellitian kulantitatif hulbulngan antar variabe ll-variabe ll dianalisis delngan 

melnggulnakan te lolri yang o lbje lktif.
39

  

C. Populasi dan Sampel 

1. Polpullasi 

Polpullasi adalah melrulpakan wilayah ge lne lralisasi yang te lrdiri dari 

olbjelk ataul sulbje lk yang me lmiliki kulantitas dan karaktelristik telrtelntul yang 

diteltapkan ollelh pelne lliti ulntulk dipe llajari dan kelmuldian ditarik 

ke lsimpullannya.
40

 Dalam pelne llitian ini yang me lnjadi polpullasi adalah 

se llulrulh peldagang te llulr itik yang be lrada dipasar barul Panyabulngan dimana  

be lrjulmlah  selbanyak 36 olrang pe ldagang.
41

 

2. Sampell 

Sampell adalah selbagian dari julmlah dan karaktelristik yang dimiliki 

ollelh polpullasi telrse lbult, ataulpuln bagian ke lcil dari anggolta polpullasi yang 

diambil melnulrult prolse ldu lr te lrtelntul se lhingga dapat melwakili polpullasinya.
42

 

Dalam pelne llitian ini, pelngambilan sampe ll dilakulkan delngan telknik Noln 

Prolbolblity Sampling yaitul sampling jelnulh. Sampling je lnulh adalah telknik 

pe lngambilan sampell jika selmula anggolta polpullasi dijadikan selbagai 

sampell.
43

  

                                                             
39

Wiratna Suljarni, Meltoldel Pelnellitian Bisnis Dan Elkolnolmi (Yolgyakarta: Pulstaka Barul 

Prelss, 2015), hlm. 39. 
40

Sandul Siyo ltol, Dasar Meltoldollolgi Pelnellitian (Yolgyakarta: Litelrasi Meldia Pulblishing, 

2015), hlm. 63. 
41

I Madel Lault Melrtha Jaya, Meltoldel Pelnellitian Kulantitatif Dan Kulalitatif (Yolgyakarta: 

Anak Helbat Indolnelsia, 2020), hlm. 12. 
42

Sandul Siyo ltol, Dasar Meltoldollolgi Pelnellitian (Yolgyakarta: Litelrasi Meldia Pulblishing, 

2015), hlm. 64. 
43

Masayu l Ro lsyidah dan Rafiqa Fijra, Meltoldel Pelnellitian (Yolgyakarta: CV. Buldi Ultama, 

2021), hlm. 130-136. 



36 

 

Adapuln Sampe ll yang digulnakan dalam pe lnellitian ini adalah sellulrulh 

pe ldagang te llulr itik yang be lrada dipasar barul Panyabulngan yang dimana  

be lrjulmlah  selbanyak 36 olrang pe ldagang. 

D. Sumber Data Penelitian 

Be lrdasarkan sulmbe lrnya, data yang digulnakan olle lh pelne lliti adalah  

sulmbe lr data primelr. Data primelr adalah data yang langsulng dipe lrollelh dari 

sulmbe lr data pelrtama dilolkasi pe lnellitian delngan me lnggulnakan alat 

pe lngambilan data langsulng pada sulbje lk se lbagai sulmbelr yang infolrmasi yang 

dicari. Dalam pelne llitian ini data primelr dipe lrollelh mellaluli wawancara langsulng 

dan pelngisian kole lsiolnelr/angke lt ke lpada pelngulsaha tellulr itik di pasar barul 

Panyabulngan. 

E. Instrumen Pengumpulan Data 

Instrulme lnt melrulpakan alat bantul bagi pe lnelliti dalam melnggulnakan 

meltolde l pelngulmpullan data ataul infolrmasi dari relspolnde ln. Pada ulmulmnya, 

instrulmeln pe lngulmpullan data dapat melnggu lnakan telknik selpe lrti:
44

 

1. Angke lt (kule lsiolne lr) 

Angke lt ataul kule lsiolne lr adalah salah satul cara ulntulk te lknik yang 

digulnakan se lolrang pe lne lliti ulntulk me lngulmpullkan data delngan cara 

melnye lbarkan se ljulmlah lelmbar kelrtas yang be lrisi pelrnyataan yang haruls di 

jawab ollelh re lspolndeln.
45

 Pada meltolde l ini, pe lrnyataan masalah di tullis dalam 

                                                             
44

Julliansyah No lolr, Kulpas Tulntas Data Pelnellitian Spss 22 (Jakarta: PT Ellelv Meldia 

Ko lmpultindo l, 2014), hlm. 41. 
45

Sulgio lno l, Meltoldel Pelnellitian Bisnis Pelndelkatan Kulantitatif, Kulalitatif, dan R&D, 

(Bandulng:Alfabelta,2017), hlm.199. 
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folrmat kule lsiolne lr lalul dise lbar ke lpada masyarakat yang be lrprolfe lsi se lbagai 

pe ldagang te llulr itik di pasar barul Panyabulngan. 

                               Tabel III.1 

                    Penetapan Skor Alternatif Atas Jawaban Kuesioner 

 

No.       Kategori Jawaban Skor 

Positif Negatif 

1 Sangat Se ltuljul (SS) 5 1 

2 Se ltuljul (S) 4 2 

3 Kulrang Se ltuljul (KS) 3 3 

4 Tidak Seltuljul (TS) 2 4 

5 Sangat Tidak Seltuljul (STS) 1 5 

 

2. Dolkulme lntasi 

 Dolkulme lntasi adalah sulatul cara pelngulmpullan data yang dipe lrollelh 

dari dolkulme ln-dolkulme ln yang ada ataul catatan yang te lrsimpan, baik itul 

be lrulpa catatan transkip bulkul, sulrat kabar, arsip pholtol dan lainnya. Adapuln 

dolkulmelntasi pada pelnelliti delngan data pe lnjulalan dan foltol. 

F. Teknik Pengolahan Data 

1. Uji Validitas dan Uji Reabilitas 

a. Ulji Validitas 

 Ulji validitas adalah akulrasi alat ulkulr te lrhadap yang diulkulr 

walaulpuln dilakulkan belrkali-kali dan dimana-mana. Ulji validasi ini 

sama pelntingnya de lngan ulji relabilitas itul se lndiri. Ollelh karna itul se lbagai 

alat ulkulr ini harulslah melmiliki akulrasi yang baik te lrultama apabila 
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digulnakan se lhingga validitas akan melningkatkan bolbolt kelbe lnaran data 

yang diinginkan pe lne lliti.
46

 

b. Ulji Relabilitas 

 Ulji relabilitas adalah alat ulku lr ke lse lsulaian delngan yang diulkulr, 

se lhingga alat ulkulr itul dapat dipelrcaya ataul dapat diandalkan. Ulntulk 

melncapai kelse lsulaian dan kelpelkaan dan ulji relabilitas yang diharapkan 

maka pelrlul se lbe llulmnya apa yang akan diulkulr dan meltolde l pelngulmpullan 

data apa yang akan digulnakan.
47

 

2. Analisis Data 

a. Ulji Nolrmalitas 

 Ulji Nolrmalitas adalah ulji yang dilakulkan ulntulk mellihat apakah 

nilai relsidulal telrsalulrkan selcara nolrmal ataul tidak. Jadi ulji nolrmalitas 

tidak dilakulkan pada masing-masing variabell mellainkan pada nilai 

re lsidulalnya.
48

 Molde ll re lge lre lsi yang baik he lndaknya me lmiliki nilai 

re lsidulal yang be lrdistribulsi nolrmal.   

Dalam pelne llitian ini ulji nolrmalitas melnggulnakan SPSS ve lrsi 23 

de lngan me llihat Olne l-Sampe ll Klolmo lgrolv Smirnolv. Ulji nolrmalitas dapat 

dilakulkan delngan me llihat taraf signifikan se lbagai be lrikult: 

1) Jika nilai signifikan > 0,1 maka belrasal dari polpullasi yang 

be lrdistribulsi nolrmal. 

                                                             
46

Julsulf So lelwadji, Pelngantar Meltoldollolgi pelnellitian, (Jakarta: Mitra Wacana Me ldia, 

2012), hlm. 107-106. 
47

Bulrhan Bulngin, Meltoldollo lgi Pelnellitian Kulantitatif, eldisi keldula, Celt. Kel: 9 (Jakarta: 

Kelncana, 2017), hlm. 106.  
48

Aguls Iriantol, Statistika Kolnselp Dasar Aplikasi dan Pelngelmbangannya (Jakarta: 

kelncana, 2014), hlm. 272. 
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2) Jika nilai signifikan < 0,1 maka belrasal dari polpullasi yang 

be lrdistribulsi tidak nolrmal. 

b. Ulji Line laritas 

 Ulji linelaritas digulnakan ulntulk melnge ltahuli apakah variabell 

melmpulnyai hulbulngan yang linielr ataul tidak. Ulji linielritas 

melnggulnakan te lst folr linelarity de lngan taraf signifikan 0,1. Dula variabe ll 

dikatakan melmpulnyai hulbulngan yang linie lr apabila nilai signifikansi < 

0,1. Ulji linelaritas melrulpakan salah satul pelrsyaratan yang haruls 

dipelnulhi jika helndak mellakulkan pelrhitulngan re lgre lsi linelar se ldelrhana 

dan belrganda antar variabell.
49

 

3. Asumsi Klasik 

a. Ulji Mulltikollinelaritas 

Ulji mulltikollinelaritas belrtuljulan ulntulk melngulji apakah molde ll 

re lgre lsi ditelmulkan adanya kolre llasi antar variabe ll belbas (inde lpe lnde lnt). 

Molde ll relgre lsi yang baik se lharulsnya tidak telrjadi kolre llasi diantara 

variabe ll indelpelnde lnt. Jika variabell indelpelnde lnt saling belrkolre llasi maka 

variabe ll-variabe ll ini tidak olrtholgolnal.
50

 Pe lnguljian ada tidaknya ge ljala 

mulltikollinelaritas dilakulkan de lngan me llihat nilai VIF (Variance l 

Inflatioln Factolr) dan Tolle lrancel. Ke lte lntulannya: 

1) Jika nilai VIF > 10 maka telrjadi mulltikolline laritas dalam pelnellitian. 

                                                             
49

Dulwi Priyantol, SPSS 22 Pelngollah Data Telrpraktis (Yolgyakarta: CV Andi Olffselt, 

2014), hlm. 79.  
50

Imam Gho lzali, Aplikasi Analisis Mulltivariatel Delngan Prolgram IBM SPSS 

21(Selmarang: Ulnivelrsiti Dipo lnelgo lro l, 2016), hlm. 103. 
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2) Jika nilai VIF < 10 maka tidak telrjadi mulltikollinelaritas dalam 

pe lnellitian. 

b. Ulji He lte lrolske ldasititas 

Ulji helte lrolske ldastisitas belrtuljulan ulntulk melngulji apakah dalam 

moldell re lgre lsi te lrjadi keltidaksamaan varians relsidulal dari sulatul 

olbse lrvasi de lngan yang lain.  Mo ldell relgre lsi yang baik adalah tindak 

telrjadi heltelrolske ldastisitas.
51

 Jika kolre llasi antar variabell indelpe lndelnt 

dan re lsidulal melmiliki signifikansi > 0,1 artinya data tidak telrkelna 

he ltelrolke ldastisitas, dan jika signifikansi < 0,1 artinya data telrke lna 

he ltelrolke ldastisitas. 

4. Analisis Regresi Linearitas Berganda  

 Analisis re lgre lsi be lrganda digulnakan ulntulk melngulji hulbu lngan 

antar variabell de lpelnde lnt (Y) delngan tiga variabe ll indelpe lnde lnt (X), adapuln 

re lgre lsi be lrganda dalam pelne llitian ini adalah variabell indelpe lnde lnt yaitul, 

Pe lngaru lh Brand Image l, Harga Julal dan Lo lkasi (X1, X2 dan X3) te lrhadap 

variabe ll delpe lndeln (Y) Te lrhadap Vollulme l Pe lnjulalan Tellulr Itik di Pasar 

Barul Panyabulngan. 

Ŷ = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + e 

Ke lte lrangan: 

Ŷ : Variabe ll Telrikat (volume penjualan) 

a  : Kole lfisie ln Kolnstanta  

b1, b2, b3 : Kole lfisie ln Re lgre lsi 

                                                             
51

Hulselin Ulmar, Meltoldel Pelnellitian ulntulk Skripsi dan Telsis Bisnis, (Jakarta: Rajawali Prels, 

2013), hlm. 179. 
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X1 : Brand Image l 

X2 : Harga Julal 

X3 : Lolkasi 

e l  : E lrrolr (tingkat Ke lsalahan). 

 Dari rulmuls re lgre lsi di atas akan saya se lsulaikan delngan variabe ll 

pe lnellitian saya, maka selcara matelmatik rulmulsnya se lbagai be lrikult: 

VP=   +   1 BI +   2 HJ +   3L+ e  

Ke lte lrangan: 

VP : Vollulme l Pe lnjulalan 

   : Kole lfisie ln Kolnstanta  

 1,  2,  3 : Kole lfisie ln Re lgre lsi 

BI : Brand Image l 

HJ : Harga Julal 

L : Lolkasi 

e l  : E lrrolr (tingkat Ke lsalahan) 

5.  Uji Hipotesis 

a. Ulji Kole lfisie ln De ltelrminasi (R
2
) 

Kole lfisie ln de ltelrminasi melrulpakan jawaban se lmelntara telrhadap 

rulmulsan masalah ataul sulb masalah yang diajulkan olle lh pelne lliti, yang 

dijabarkan dari landasan telolri ataul kajian te lolri dan masih haruls diulji. 

Kole lfisie ln delte lrminasi (R
2
) julga digu lnakan se lbagai alat yang digulnakan 

ulntulk melnge ltahuli sampai delngan se ljaulh mana kelte lpatan ataul ke lcolcolkan 

garis re lgre lsi yang te lrbe lntulk dalam melwakili kellolmpolk data. Kole lfisieln 
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de ltelrminasi (R
2
) melnggambarkan bagian dari variasi toltal yang dapat 

ditelrangkan olle lh molde ll.
52

 

b. Ulji Kole lfisie ln Parsial (Uljit) 

 Ulji parsial (Ulji t) melrulpakan pelnguljian yang me lngulkulr se lbe lrapa 

jaulh pe lngarulh satul variabell pelnjellas se lcara individulal dalam melne lrapkan 

variasi variabe ll telrikat. Ulji t adalah ulji yang digulnakan melnge ltahuli 

apakah variabell indelpe lndelnt se lcarah parsial belrpelngarulh signifikan 

telrhadap variabe ll delpe lnde lnt. De lngan me lnggulnakan aplikasi SPSS, maka 

pe lngambilan kelsimpullan delngan cara belrikult: 

1) Jika thitulng > ttabell, maka Hol ditollak dan Ha ditelrima. 

2) Jika thitulng < ttabell, maka Hol dite le lrima dan Ha ditollak. 

c. Ulji Simulltan (Ulji F) 

Ulji ini dilakulkan delngan tuljulan ulntulk melnge ltahuli se lbe lrapa jaulh 

se lmula variablel indelpe lndelnt se lcara belrsama-sama dapat melmpe lngarulhi 

variablel de lpelnde lnt selcara signifikan. Krite lria pelnguljiannya dalam 

pe lnellitian ini adalah selbagai be lrikult: 

1) Jika  nilaiFhitulng<Ftabell maka H0 dite lrima dan Ha ditollak. 

2) Jika  nilaiFhitulng >Ftabell maka H0 ditollak dan Hadite lrima.  
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Gambaran Umum Kota Panyabungan 

1. Se ljarah Singkat Kolta Panyabulngan 

Kolta Panyabulngan pada awalnya me lrulpakan se lbulah de lsa ataul kampulng 

dikawasan Mandailing Goldang dan be lrada dalam wilayah administrative l dari 

ke lkulasaan yang diyakini dari ke lrajaan yang me lngaculp ada 

nama“MandalaHolling” pada abad kel-12. Se llanjultnya, pada abad 13 hingga 15 

Mase lhi belrada dalam wilayah ke lkulasaan dari ollelh ke lrajaan Arul. Se lte llah 

ke lkulasaan Ke lrajaan Arul, lahirlah kelrajaan-ke lrajaan dari belbe lrapa marga di 

kawasan Mandailing Goldang de lngan syste lm pe lmelrintahan tradisiolnal 

Mandailing. Pada tahuln 1840, Panyabulngan be lrada dalam wilayah Re lside lnsi 

Air Bangis. Panyabulngan se lte llah prolklamasi kelmelrde lkaan dijadikan selbagai 

ibul kolta pelmelrintahan Kabulpateln Batang Gadis. Pada tahuln 1999 

Panyabulngan dijadikan selbagai ibulkolta dari Kabulpate ln Mandailing Natal yang 

diteltapkan olle lh pelmelrintah delngan Ulndang-Ulndang Nolmolr12 Tahuln 1998 

pada tanggal 23 Nolve lmbelr 1999. Di mana Kabulpateln Mandailing Natal 

dibelntulk belrdasarkan Ulndang-Ulndang Nolmolr 12 Tahuln 1998 telntang 

Pe lmbelntulkan Kabulpateln Daelrah Tingkat II Tolba Samolsir dan Kabu lpateln 

Dae lrah Tingkat II Mandailing Natal yang dite ltapkan pada tanggal 23 

Nolve lmbe lr Tahuln 1998 dan direlsmikan pada tanggal 9 Marelt 1999 ollelh 

Me lntelri Dalam Nelge lri Relpulblik Indolne lsia. Pada tahuln 2002 Ke lcamatan 

Panyabulngan indulk dimelkarkan melnjadi 5(lima) kelcamatan belrdasarkan Pelrda 

Nol. 7 telntang Pe lmbelntulkan Ke lcamatan dan Pelrda Nol. 8 telntang Pe lmelkaran 



44 
 

  

De lsa pada tanggal 29 Julli2002. Kolta Panyabulngan dijadikannya se lbagai 

Ibulkolta Kabulpateln Mandailing Natal pada tahuln 1999 sampai 2018 

melmbe lrikan pelrulbahan pada kelhidulpan so lcial dan pelrelkolnolmian masyarakat. 

Pe lrulbahan telrse lbult telrdapat pada pe lrulbahan system pelme lrintahan, 

pe lrtulmbulhan pelnduldulk, pe lrulbahan sistelm solsial dan pelrulbahan syste lm 

pe lrelkolnolmian pada masyarakat Panyabulngan. Panyabulngan se lte llah 

dijadikannya se lbagai Ibulko lta se ltiap tahulnnya me lngalami pelningkatan julmlah 

pelnduldulk. Panyabulngan me lnjadi kelcamatan paling telrpadat pelnduldulk dan 

ditribulsi pe lnduldulk paling tinggi di antara ke lcamatan di Kabulpateln Mandailing 

Natal. 

Pada pelrulbahan sistelm solsial, telrjadi pelmbangulnan-pe lmbangulnan 

fasilitas pelndidikan dan kelse lhatan baik ollelh pe lmelrintah maulpuln swasta yang 

diikulti delngan te lrjadinya pe lrulbahan julmlah mulrid dise ltiap jelnjang 

pe lndidikannya dan belrtambahnya telnaga meldis ke lse lhatan. Sellain itul, padapelrul 

bahan solsial, di Panyabulngan julga te lrjadi pellapisan statuls solsial, intelraksi 

solsial masyarakat mullai melnuljul individulalismel dan pelnggarapan tanah 

pe lrtanian melnjadi pelmulkiman. Disamping itul, di Kolta Panyabulngan ke lhidulpan 

be lragama telrjalin delngan harmolnis di dalam masyarakat. Namuln, dalam hal 

warisan pelninggalan se ljarah, Pelmelrintah bellulm melmpe lrhatikan dan 

melmpe ldullikan warisan pelninggalan se ljarah khulsulsnya dise lkitar Panyabu lngan. 

Pada pelrulbahan sistelm pe lrelkolnolmian di Panyabulngan te lrdapat belragam 

pe lkelrjaan yang se lcara dolminan dibagi me lnjadi 4 (elmpat) selktolr ultama, yaitul 

pe lkelrjaan diselktolr pelrtanian, pelte lrnakan dan pelrikanan (kollamikan), 
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pe lrdagangan danindulstri, dan pellayanan jasa selpe lrti pelmelrintahan, kelse lhatan, 

pe lndidikan, tulkan golje lk, tulkang be lcak, pe lrsalolnan dan lainnya. Se ltiap se lctolr 

pe lkelrjaan melngalami pelrke lmbangan dan pelrulbahan dari tahuln 1999-2018. 

Pe lre lkolnolmian di Panyabulngan di dolrolng de lngan adanya pulsat pe lrtolko lan di 

Pasar Lama Panyabulngan dan pasar tradisiolnaldi Pasar Barul Panyabu lngan. 

Kolta Panyabulngan me lrulpakan masyarakat yang be lragame ltnis, agama, 

pe lkelrjaan dan pelndidikan. Masyarakat Panyabulngan mayolritas be lreltnis 

Mandailing dan agama Islam selbagai agama mayolritas yang dianult 

masyarakatnya. He lndaknya te lruls me lnjaga ke lharmolnisan, ke ldamaian dan 

saling tollolng-me lnollolng tanpa mellihat latar bellakang se ltiap individulnya u lntulk 

telrciptanya ke lhidulpan masyarakat yang rulkuln dan te lntelram. Panyabu lngan 

dijadikannya se lbagai Ibulkolta Kabulpate ln Mandailing Natal melmbelrikan 

pe lrulbahan-pelrulbahan pada aspelk ke lhidulpan solcial dan elkolnolmi masyarakat. 

Pe lrulbahan-pe lrulbahan telrse lbult haruls ditanggapi dan ditelrima delngan baik 

de lngan tidak melrulsak lingkulngan dan me lrulgikan olrang lain se lrta tidak 

mellulpakan kelbiasan-ke lbiasan lellulhulr yang suldah ada. 

B. Hasil Analisis Data  

1. Hasil Ulji Validitas 

Ulji validitas digulnakan ulntulk mellihat apakah data yang ada valid ataul 

tidak. Ulji validitas dilakulkan delngan me lmbandingkan nilai rhitulng de lngan rtabell 

dimana rtabell dicari pada signifikansi 10% ataul 0,1 delngan de lrajat kelbe lbasan 

(df)= n-2, jadi df=36-2=34. Jika rhitulng> rtabell dan nilai r polsitif maka bultir 

pe lrnyataan telrse lbult dikatakan valid. 
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   Tabel IV.1 

  Hasil Uji Validitas Variabel Brand Image (X1) 

Nol Ite lm Nilai r 

hitulng 

Nilai r tabell Ke lte lrangan  

1 0,623 Intrulme ln valid, jika rhitulng > rtabell 

de lngan df=n-2= 36-2= 34. Pada 

taraf signifikansi 10% selhingga 

dipelrolle lh rtabell = 0,2785 

Valid 

2 0,643 Valid 

3 0,775 Valid 

4 0,692 Valid 

        Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

Be lrdasarkan  hasil ulji validitas Brand Image l (X1) melnulnjulkkan bahwa 

nilai rhitulng dari masing-masing ite lm pe lrnyataan melnulnjulkkan angka le lbih be lsar 

dari rtabell yaitul 0,2785. Hal telrse lbult melnulnjulkkan bahwa pelrnyataan 1 sampai 4 

dinyatakan valid. Hasil data lelngkapnya dapat dilihat pada lampiran. 

   Tabel IV.2 

  Hasil Uji Validitas Harga Jual (X2) 

Nol Ite lm Nilai r 

hitulng 

Nilai r tabell Ke lte lrangan  

1 0,448 Intrulme ln valid, jika rhitulng>rtabell 

de lngan df=n-2= 36-2= 34. Pada 

taraf signifikansi 10% selhingga 

dipelrolle lh rtabell = 0,2785 

Valid 

2 0,488 Valid 

3 0,760 Valid 

4 0,612 Valid 

5 0,656 Valid 

6 0,424 Valid 

        Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

Be lrdasarkan  hasil ulji validitas  harga julal (X2) me lnu lnjulkkan bahwa nilai 

rhitulng dari masing-masing ite lm pelrnyataan melnulnjulkkan angka lelbih belsar dari 

rtabell yaitul 0,2785. Hal te lrse lbult melnulnjulkkan bahwa pelrtanyaan 1 sampai 6 

dinyatakan valid. Hasil data lelngkapnya dapat dilihat pada lampiran. 
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          Tabel IV.3 

             Hasil Uji Validitas Lokasi (X3) 

Nol Ite lm Nilai r 

hitulng 

Nilai r tabell Ke lte lrangan  

1 0,788 Intrulme ln valid, jika rhitulng>rtabell 

de lngan df=n-2= 36-2= 34. Pada 

taraf signifikansi 10% selhingga 

dipelrolle lh rtabell = 0,2785 

Valid 

2 0,566 Valid 

3 0,626 Valid 

4 0,756 Valid 

      Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

Be lrdasarkan  hasil ulji validitas  lolkasi (X3) melnulnjulkkan bahwa 

nilai rhitulng dari masing-masing ite lm pelrnyataan melnulnjulkkan angka le lbih 

be lsar dari rtabell yaitul 0,2785. Hal telrse lbu lt melnulnjulkkan bahwa pelrtanyaan 1 

sampai 4 dinyatakan valid. Hasil data le lngkapnya dapat dilihat pada 

lampiran. 

       Tabel IV.4 

       Hasil Uji Validitas Volume Penjualan (Y) 

Nol 

Ite lm 

Nilai r 

hitulng 

Nilai r tabell Ke lte lrangan  

1 0,800 Intrulme ln valid, jika rhitulng>rtabell 

de lngan df=n-2= 36-2= 34. Pada 

taraf signifikansi 10% selhingga 

dipelrolle lh rtabell = 0,2785 

Valid 

2 0,628 Valid 

3 0,636 Valid 

4 0,621 Valid 

       Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

Be lrdasarkan hasil ulji validitas vollulmel pe lnjulalan (Y) 

melnulnjulkkan bahwa nilai rhitulng dari masing-masing ite lm pelrnyataan 

melnulnjulkkan angka le lbih be lsar dari rtabell yaitul 0,2785. Hal te lrse lbult 
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melnulnjulkkan bahwa pelrtanyaan 1 sampai 4 dinyatakan valid. Hasil data 

lelngkapnya dapat dilihat pada lampiran. 

2. Hasil Ulji Re lliabilitas 

Ulji relliabilitas digulnakan ulntulk melne lntulkan apakah instrulme ln relliabell 

ataul tidak, jika nilai Crolnbach‟s Alpha > 0,60. Maka dapat dikatakan relliabell. 

Nilai relliabilitas dapat dilihat pada tabell dibawah ini: 

   Tabel IV.5 

       Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Cornbach’s 

Alpha 

N of Item Keterangan 

Brand Image l (X1) 0,756 4 Re lliabell 

Harga ju lal (X2) 0,722 4 Re lliabell 

Lo lkasi (X3) 0,630 6 Re lliabell 

Vollulmel Pe lnjulalan (Y) 0,761 4 Re lliabell 

 Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23( data diollah 2023). 

Be lrdasarkan  hasil ulji relliabilitas di atas melnulnjulkkan nilai Colrnbach‟s 

Alpha dari masing-masing variabe ll > 0,60. Se lbagaimana yang dije llaskan maka 

dapat disimpullkan masing-masing variabe ll dinyatakan re lliabell. 

3. Hasil Ulji Nolrmalitas 

Ulji nolrmalitas dilakulkan ulntulk melnge ltahuli apakah nilai relsidulal telrse lbar 

nolrmal ataul tidak. Dalam pelne llitian ulji nolrmalitas melnggulnakan ulji 

Kollmolgrolv-Smirnolv, se lbagai be lrikult: 
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Tabel IV.6 

Hasil Uji Normalitas 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23( data diollah 2023). 

a.  Telst distribultio ln is Nolrmal. 

b. Calcullateld fro lm data. 

         c.  Lillielfo lrs Significancel Co lrrelctio ln. 

       

Be lrdasarkan hasil ulji nolrmalitas dikeltahuli bahwa nilai signifikansi 

(Asym. Sig 2-taileld) 0,228 > 0,1 maka dapat disimpullkan bahwa nilai relsidulal 

be lrdistribulsi nolrmal. 

4. Hasil Ulji Line laritas 

Ulji linelaritas belrtuljulan ulntulk melnge ltahuli apakah dula variabell 

melmpulnyai hulbulngan yang line lar ataul tidak selcara signifikan. Dula variabell 

dikatakan melmiliki hulbulngan yang linelar apabila nilai signifikan < 0,1. Hasil 

ulji linelaritas selbagai be lrikult: 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Ulnstandardize ld 

Re lsidulal 

N 36 

Nolrmal Parameltelrs
a,b

 Me lan ,0000000 

Std. De lviatioln 1,00278905 

Molst E lxtrelme l Diffelre lncels Absollulte l ,156 

Polsitive l ,123 

Ne lgative l -,156 

Telst Statistic ,156 

Asymp. Sig. (2-taile ld) 

,228
c
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Tabel IV.7 

Hasil Uji Linearitas Volume Penjualan 

terhadap Brand Image (X1) 

ANOVA Table 

       sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2021). 

Be lrdasarkan tabell diatas dikeltahuli bahwa nilai signifikansi linelarty 

se lbe lsar 0,001 karelna nilai signifikansi lelbih ke lcil dari 0,1 maka dapat 

disimpullkan bahwa variabell Brand Image l delngan Vollulme l pelnjulalan melmiliki 

hulbulngan yang line lar. 

                                  Tabel IV.8  

            Hasil Uji Linearitas Volume Penjualan 

                      Terhadap Harga Jual (X2) 

                             ANOVA Table 

 

Sulm olf 

Squlare l

s df 

Me lan 

Squlare l F Sig. 

Vollulmel 

Pe lnjulalan * 

Harga Julal 

Be ltwe le ln 

Grolulps 

(Colmbin

e ld) 
35,641 8 4,455 6,295 ,000 

Line larity 17,223 1 17,223 24,336 ,000 

De lviatiol

n frolm 

Line larity 

18,418 7 2,631 3,718 ,006 

Within Grolulps 19,109 27 ,708   

Toltal 54,750 35    

        Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2021). 

 

Su lm olf 

Squlare l

s df 

Me lan 

Squlare l F Sig. 

Vollulmel 

Pe lnjulalan * 

Barand Image l 

Be ltwe le ln 

Grolulps 

(Colmbin

e ld) 
27,472 6 4,579 4,868 ,001 

Line larity 16,130 1 16,130 17,149 ,000 

De lviatioln 

frolm 

Line larity 

11,342 5 2,268 2,412 ,060 

Within Grolulps 27,278 29 ,941   

Toltal 54,750 35    
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Be lrdasarkan tabell di atas dikeltahuli bahwa nilai signifikansi pada linelarty 

se lbe lsar 0,000 karelna nilai signifikansi lelbih ke lcil dari 0,1 maka dapat 

disimpullkan bahwa variabell Harga Julal de lngan Vollulmel pe lnjulalan melmiliki 

hulbulngan yang line lar. 

Tabel IV.9 

Hasil Uji Linearitas Volume Penjualan  

Terhadap Lokasi (X3) 

ANOVA Table 

 

Sulm olf 

Squlare ls df 

Me lan 

Sqular

e l F Sig. 

Vollulmel Pe lnjulalan * 

Lo lkasi 

Be ltwe le ln 

Grolulps 

(Colm

bineld) 
9,300 5 1,860 1,228 ,021 

Line lar

ity 
7,453 1 7,453 4,920 ,034 

De lviat

ioln 

frolm 

Line lar

ity 

1,847 4 ,462 ,305 ,072 

Within Grolulps 45,450 30 1,515   

Toltal 54,750 35    

        Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

Be lrdasarkan tabell di atas dikeltahuli bahwa nilai signifikansi pada linelarty 

se lbe lsar 0,021 karelna nilai signifikansi lelbih ke lcil dari 0,1 maka dapat 

disimpullkan bahwa variabell Lolkasi de lngan Vollulmel Pe lnjulalan melmiliki 

hulbulngan yang line lar. 

5. Hasil Ulji Mulltikollinelaritas 

Sulatul molde ll relgre lsi dinyatakan be lbas dari mulltikollinelaritas adalah jika 

nilai Variancel Inflactioln Factolr < 10 dan nilai Tollelrance> 0,1. 
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Tabel IV.10 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a 

 

Molde ll 

Ulnstandardiz

e ld 

Cole lfficielnts 

Standa

rdize ld 

Co le lffi

cielnts 

t Sig. 

Colllinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

E lrrolr Be lta 

Tollelr

ancel VIF 

1 (Colnstant) 5,213 2,698  1,932 ,062   

Barand Image l ,238 ,248 ,279 ,962 ,343 ,238 4,200 

Harga Julal ,155 ,197 ,240 ,788 ,437 ,216 4,620 

Lo lkasi ,184 ,150 ,192 1,225 ,229 ,817 1,225 

Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

Be lrdasarkan hasil diatas, dapat dikeltahuli bahwa nilai Tolle lrancel dari 

variabe ll Brand imagel  se lbelsar 0,238 > 0,1, variabell harga julal selbe lsar 0,216 > 

0,1 dan variabell Lolkasi se lbe lsar 0,817 > 0,1. Jadi dapat disimpullkan nilai 

Tolle lrancel dari keltiga variabell di atas le lbih belsar dari 0,1 selhingga dapat 

dikatakan belbas dari mulltikollinelaritas. 

Se llanjultnya be lrdasarkan nilai VIF dari variabe ll Brand Imagel se lbe lsar 

4,200 < 10, variabell Harga Julal Se lbelsar 4,620 < 10 dan variabell 

Lo lkasise lbe lsar1,225 < 10. Maka dapat disimpullkan bahwa nilai VIFdari ke ltiga 

variabe ll diatas lelbih kelcil dari 10 (nilai VIF < 10) se lhingga be lbas dari  

mulltikollinelaritas. 

6. Hasil Ulji He lte lrolske ldastisitas 

Jika nilai signifikansi < 0,1 maka akan telrjadi helte lro lske ldastisitas, belgitul 

julga se lbaliknya jika nilai signifikansi > 0,1 maka tidak akan telrjadi 
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he ltelrolske ldastisitas. Relgre lsi yang baik se lharulsnya tidak te lrjadi 

he ltelrolske ldastisitas pada pelnellitian ini melnggulnakan ulji gle ljse lr. 

Tabel IV.11 

                        Hasil Uji Heteroskedastisitas 

                                    Coefficients
a 

 

Molde ll 

Ulnstandardize ld 

Cole lfficielnts 

Standardiz

e ld 

Cole lfficieln

ts 

T Sig. B 

Std. 

E lrrolr Be lta 

1 (Colnstant) 1,679 1,809  ,928 ,360 

Barand 

Image l 
,313 ,166 ,629 1,881 ,169 

Harga Julal -,172 ,132 -,457 -1,304 ,201 

Lo lkasi -,115 ,101 -,207 -1,145 ,261 

   Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data dio llah 2023). 

 
              

Be lrdasarkan hasil analisis di atas, dikeltahuli bahwa nilai signifikansi 

variabe ll Brand Imagel se lbe lsar 0,169 > 0,1, variabell harga julal selbelsar 0,201 > 

0,1 dan variabell lolkasi se lbelsar0,261 > 0,1. De lngan de lmikian dapat 

disimpullkan bahwa tidak telrjadi masalah heltelrolske ldastisitas pada molde ll 

re lgre lsi. 

7. Hasil Ulji Re lgre lsi Line lar Be lrganda 

Analisis re lgre lsi linelar be lrganda yang digulnakan dalam pelnellitian ini 

ulntulk melnge ltahuli pelngarulh Brand Image l (X1), Harga Julal (X2) dan Lolkasi 

(X3) te lrhadap Vollulme l Pe lnjulalan (Y). Analisis ini relgre lsi line lar belrganda julga 

digulnakan ulntulk melngulji kelbe lnaran hipoltelsis yang diajulkan dalam pelne llitian 

ini. 
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                                Tabel IV.12 

         Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

                                          Coefficients
a 

   

        Mo lde ll 

 

 

Ulnstandardize ld 

Cole lfficielnts 

Standardiz

e ld 

Cole lfficieln

ts 

T Sig. B 

Std. 

E lrrolr Be lta 

1 (Colnstant) 5,213 2,698  ,932 ,062 

Barand Image l ,238 ,248 ,279 1,962 ,343 

Harga Julal ,155 ,197 ,240 1,788 ,437 

Lo lkasi ,184 ,150 ,192 1,225 ,229 

 

Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

a. De lpelnde lnt Variablel: Vollulme l Pe lnju lalan 
       

 

Be lrdasarkan tabell di atas dapat dilihat pada Ulnstandarsize ld Colelfficielnts 

bagian kollolm B, maka pelrsamaan analisis relgre lsi linelar belrganda dalam 

pe lnellitian ini adalah: 

Maka pelrsamaan relgre lsi te lrse lbult dapat dije llaskan selbagai belrikult: 

VJ = 5,213 + 0,238 BI+ 0,155 HJ + 0,184 L + e 

 Pe lnjellasan dari pelrsamaan di atas adalah se lbagai belrikult : 

a. Nilai kolnstanta (α) adalah se lbelsar 5,213. Artinya jika variabell brand imagel 

(X1), harga julal (X2) dan lolkasi (X3) nilainya 0 maka vollulme l pelnjulalan tellulr 

itik di Pasar Barul Panyabulngan me lmiliki nilai selbelsar 5,213 satulan. 

b. Nilai kole lfisieln re lgre lsi variabell ( 1) brand image l yaitul se lbe lsar 0,238. 

Artinya jika variabell pelndapatan melningkat 1 satulan, maka vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan me lngalami pelningkatan 
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se lbe lsar 5,213+ 0,238= 5,451, delngan asulmsi variabell indelpe lnde ln lainnya 

teltap. 

c. Nilai kolelfisie ln relgre lsi variabe ll ( 2)  harga julal yaitul selbe lsar 0,155. Artinya 

jika variabell harga julal  melningkat 1 satulan, maka vo llulme l pelnjulalan tellulr 

itik di Pasar Barul Panyabulngan me lngalami pelningkatan se lbelsar  5,213+ 

0,155 = 5,368, delngan asulmsi variabell inde lpelnde ln lainnya te ltap. 

d. Nilai kole lfisieln re lgre lsi variabell ( 3) lolkasi yaitul selbe lsar 0,184. Artinya jika 

variabe ll pelndidikan  melningkat 1 satulan, maka vollulme l pelnjulalan tellulr itik 

di Pasar Barul Panyabulngan me lngalami pelningkatan se lbelsar  5,213+ 0,184 = 

5,397,de lngan asulmsi variabell indelpe lnde ln lainnya te ltap. 

C. Hasil Uji Hipotesis 

1. Hasil Kole lfisie ln De ltelrminasi (Ulji R
2
) 

Adapuln hasil darul ulji kole lfisieln de ltelrminan dapat dilihat dari Tabell 

IV.13 se lbagai be lrikult: 

Tabel IV.13 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 
Model Summaryb 

 

Molde ll R R Squlare l 

Adjulste ld R 

Squlare l 

Std. E lrrolr olf 

thel E lstimatel 

1 ,598
a
 ,357 ,297 1,049 

Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

a. Pre ldictolrs: (Colnstant), Lolkasi, Barand Image l, Harga Julal 

 

Dari Tabell IV. 13 dike ltahuli bahwa be lsarnya R
2
 (R Squlare l) se lbe lsar 

0,357 ataul sama delngan 35,7%. Nilai ini melmiliki makna bahwa adanya 

hulbulngan antara variabell brand imagel, harga julal dan lolkasi telrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabu lngan se lbe lsar 0,357. Nilai R Sqularel 
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pada tabell di atas 0,357 ataul sama delngan 35,7%. Hal ini melnulnju lkkan 

bahwa pelrse lntasi sulmbangan pe lngarulh variabe ll indelpelnde ln (brand image l, 

harga julal dan lolkasi) telrhadap variabe ll delpe lndeln (Vollulme l Pe lnju lalan) 

se lbe lsar 35,7 %. Seldangkan sisanya se lbe lsar 64,3% dipelngarulhi dan dijellaskan 

ollelh variabe ll lain yang tidak telrmasulk dalam pelne llitian ini.  

2. Ulji Parsial (Ulji t) 

Ulji t digulnakan ulntulk me lnge ltahuli pelngarulh variabe ll indelpe lndeln 

yaitul brand image l, harga julal dan lolkasi se lcara individulal dalam melnjellaskan 

variasi delpe lnde ln yaitul vollulme l pelnjulalan. Adapuln hasil ulji t parsial selbagai 

be lrikult: 

Tabel IV.14 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficients
a
 

Molde ll 

Ulnstandardize ld 

Cole lfficielnts 

Standardi

ze ld 

Cole lfficieln

ts 

T Sig. B 

Std. 

E lrrolr Be lta 

1 (Colnstant) 5,213 2,698  ,932 ,062 

Barand Image l ,238 ,248 ,279 1,962 ,343 

Harga Julal ,155 ,197 ,240 1,788 ,437 

Lo lkasi ,184 ,150 ,192 1,225 ,229 

Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data diollah 2023). 

a. De lpelnde lnt Variablel: Vollulme l Pe lnjulalan 

   

Be lrdasarkan hasil ulji parsial diatas, dapat dikeltahuli bahwa jika nilai 

thitulng > ttabell artinya telrdapat pelngarulh inde lpelnde ln telrhadap variabell delpelnde ln 

dan jika thitulng < ttabell artinya tidak te lrdapat pelngarulh inde lpe lnde ln telrhadap 

variabe ll delpe lndeln de lngan pe lne lntulan tablel distribulsi dicari pada 10% : 2 = 
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0,05 delngan de lrajat kelbelbasan  (df) = n-k-1 ataul 36-3-1= 32 (n adalah julmlah 

sampell, k adalah julmlah variabell indelpe lndeln. Hasil yang dipe lrollelh u lntulk 

ttabellse lbe lsar 1,693889 De lngan nilai belrikult: 

1) thitulng selbe lsar 1,962 dan ttabell selbe lsar 1,693889. Artinya nilai thitulng (1,962) > 

ttabell (1,693889) artinya te lrdapat pelngarulh brand image l te lrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan se lcara parsial. 

2) thitulng se lbe lsar 1,406 dan ttabell se lbe lsar 1,693889. Harga julal de lngan nilai 

thitulng (1,788) > ttabell (1,693889) artinya telrdapat pelngarulh harga julal 

telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan se lcara 

parsial. 

3) thitulng se lbe lsar 1,225 dan ttabell se lbe lsar 1,693889. Lolkasi de lngan nilait hitulng 

(1,225) < ttabell (1,693889) artinya tidak telrdapat pelngarulh lolkasi  telrhadap 

vollulme l pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan se lcara parsial. 

Jadi dapat disimpullkan bahwa variabell brand image l (X1) dan harga 

julal (X2) telrdapat pelngarulh se lcara parsial telrhadap vollulme l pe lnjulalan tellulr 

itik di Pasar Barul Panyabu lngan. Se ldangkan variabe ll lolkasi (X3) tidak telrdapat 

pe lngarulh se lcara parsial telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellu lr itik di Pasar Barul 

Panyabulngan. 

3. Hasil Ulji Simulltan (Ulji F) 

Ulji F be lrtuljulan ulntulk melnge ltahuli ada tidaknya pe lngarulh (simu lltan) 

yang dibe lrikan variabell indelpe lnde ln telrhadap variabell delpe lndeln. Adapuln 

hasil ulji F(simulltan) adalah: 
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Tabel IV.15 

Hasil Uji F 

ANOVA
a 

 

Molde ll 

Sulm olf 

Squlare ls Df 

Me lan 

Squlare l F Sig. 

1 Re lgre lssioln 19,554 3 6,518 5,926 ,002
b
 

Re lsidu lal 35,196 32 1,100   

Toltal 54,750 35    

Sulmbelr: hasil olultpult SPSS velrsi 23 (data  diollah 2022). 
     

Be lrdasarkan hasil pelngollahan data di atas dikeltahuli bahwa Fhitulng  

ulntulk variabell brand image l, harga julal dan lolkasi se lbe lsar 5,926. Se ldangkan 

Ftabell Se lbe lsar 2,26. Table l distribulsi F dicari delngan de lrajat kelbelbasan (df) = 

36 - 3 -1 = 32. Hasil analisis ulji F me lnulnjulkkan Fhitulng  (5,926) > Ftabell (2,26), 

artinya te lrdapat pelngarulh brand image l, harga julal dan lolkasi telrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabu lngan. 

D. Pembahasan Hasil Penelitian  

Hasil pe lne llitian yang pe lne lliti ulji dari juldull “Pengaruh Brand Image, 

Harga Jual dan Lokasi Terhadap Volume Penjualan Telur Itik di Pasar 

Baru Panyabungan” de lngan julmlah Relspolnde ln 36 olrang. Hasil pelne lliti ini 

be lrtuljulan ulntulk melnge ltahuli ada ataul tidaknya pe lngarulh brand imagel (X1), 

harga julal (X2) dan lolkasi (X3) te lrhadap vollulme l pe lnjulalan (Y) pada para 

pe ldagang te llulr itik di Pasar Barul Panyabulngan. Be lrdasarkan hasil analisis data 

yang diollah de lngan me lnggulnakan bantulan prolgram SPSS Ve lrsi 23 maka 

pe lmbahasan hasil pelne llitian selbagai be lriku lt: 
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1. Pengaruh Brand Image Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di 

Pasar Baru Panyabungan 

Hasil pe lne llitian variabell brand image l (X1) te lrhadap vollulmel pe lnjulalan 

tellulr itik Di Pasar Barul Panyabulngan melmiliki nilai kolelfisie ln relgre lsi 

se lbe lsar  0,238  melnyatakan bahwa seltiap ke lnaikan brand imagel se lbelsar 1 

satulan akan melningkatkan vollulme l pelnjulalan tellulr itik selbe lsar 0.238 satulan 

de lngan asulsmsi variabe ll indelpe lndeln lain nilainya te ltap. Se ldangkan 

dipelrolle lh thitulng (1,962) > ttabell (1,693889) artinya telrdapat pelngarulh brand 

image l telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabu lngan 

se lcara parsial. Selhingga H0 ditollak dan Ha ditelrima.  

Maka dapat disimpullkan bahwa brand image l belrpe lngarulh signifikan 

telrhadap vollulme l pelnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan. Hal ini 

dikarelnakan selmakin dikelnal selbulah brand ataul melrk yang dimiliki maka 

se lmakin banyak pulla para caloln kolnsulmeln yang ingin melmbe lli proldulk 

yang kita julal dan belrpelngarulh pada belsar kelcilnya vollulme l pelnjulalan yang 

kita pelrollelh. 

2. Pengaruh Harga Jual Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar 

Baru Panyabungan 

Hasil pe lne llitian variabell harga ju lal (X2) telrhadap vollulmel pe lnjulalan 

tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan me lmiliki nilai kole lfisieln re lgre lsi se lbe lsar  

0,155  melnyatakan bahwa seltiap kelnaikan harga julal selbe lsar 1 satulan akan 

melningkatkan vollulme l pelnjulalan selbe lsar 0.155 satulan delngan asulmsi 

variabe ll indelpe lnde ln lain nilainya teltap. Nilai signifikansi variabell harga julal 
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se lbe lsar 0,155 yang be lrarti lelbih belsar dari 0.1 seldangkan dipe lrollelh harga 

julal delngan nilai thitulng (1,788) > ttabell (1,693889) artinya te lrdapat pelngarulh 

harga julal telrhadap vollulme l pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan 

se lcara parsial. Selhingga H0 ditollak dan Ha ditelrima.  

Maka dapat disimpullkan bahwa harga julal belrpelngarulh signifikan 

telrhadap vollulme l pelnjulalan tellulr itik di Pasar Baru l Panyabulngan. Hal 

telrse lbult dikarelnakan bahwa harga tellulr itik yang re llatif lelbih mulrah 

dipasaran ataul dibandingkan delngan harga dari pelsaing lainnya akan sangat 

be lrpelngarulh te lrhadap vollulmel pelnjulalan telrlelbih lagi delngan adanya 

pe lnelrapan se lpelrti poltolngan harga. Olle lh karna itul, harga julal tellulr itik di 

Pasar Barul Panyabulngan me lmiliki pelngarulh te lrhadap julmlah ataul vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan itul se lndiri. 

3. Pengaruh Lokasi Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di Pasar 

Baru Panyabungan 

Hasil pe lne llitian variabell lolkasi (X3) te lrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr 

itik Di Pasar Barul Panyabulngan me lmiliki nilai kolelfisie ln relgre lsi se lbe lsar  

0.184 melnyatakan bahwa se ltiap kelnaikan lolkasi se lbe lsar 1 satulan akan 

melningkatkan vollulme l pelnjulalan selbe lsar 0.184 satulan delngan asulmsi 

variabe ll indelpe lndeln lain nilainya te ltap. Se ldangkan dipelrollelh thitulng se lbelsar 

1,225 dan ttabell se lbe lsar 1,693889. Lolkasi delngan nilai thitulng (1,225) < ttabell 

(1,693889) artinya tidak telrdapat pelngarulh lolkasi  te lrhadap vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan se lcara parsial. Selhingga H0 

ditelrima dan Ha ditollak.  
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Maka dapat disimpullkan bahwa lolkasi tidak  be lrpelngarulh signifikan 

telrhadap vollulme l pelnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan. Hal ini 

dikarelnakan latar bellakang sulatul lolkasi dan telmpat ulsaha se lse lolrang tidak 

melne lntulkan ataul tidak melmelngarulhi te lrhadap pada hasil ataul julmlah 

vollulme l pe lnjulalan tellulr itik yang dihasilkan. 

4. Pengaruh Brand Image, Harga Jual, dan Lokasi Terhadap Volume 

Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan  

Be lrdasarkan hasil ulji simulltan (ulji F), dipe lrollelh Hasil analisis ulji F 

melnulnjulkkan Fhitulng  (5,926) > Ftabell (2,26), yang me lndulkulng hipolte lsis 

ke ldula, bahwa telrdapat  pelngarulh antara brand image l, harga julal dan lolkasi 

se lcara simulltan telrhadap vollulmel pe lnjulalan tellulr itik. nilai signifikansi 

variabe llbrand image l, harga julal dan lolkasi adalah 0,000 yang 

melngide lntifikasi bahwa telrdapat pelngarulh polsitif signifikan vo llulmel 

pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabulngan. 

E. Keterbatasan Penelitian  

Se llulru lh rangkaian kelgiatan dalam pelnellitian ini tellah dilaksanakan selsulai 

de lngan langkah-langkah yang suldah diteltapkan dalam meltoldel pe lnellitian. 

Namuln,  pe lnelliti melyadari bahwa pe lne llitian ini masih jaulh dari kata selmpulrna 

dan masih melmiliki banyak ke lkulrangan dan keltelrbatasan yang dapat 

melmulngkinkan me lmpelngarulhi hasil pe lnellitian. Adapuln ke ltelrbatasan-

ke ltelrbatasan yang dihadapi pelne lliti sellama pelnellitian dan pelnyulsulnan skripsi 

ini adalah: 
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1. Ke lte lrbatasan kelmampulan pe lnelliti dalam melnganalisis data yang suldah 

dipelrolle lh. 

2. Dalam pelnye lbaran ataul pe lngisian angke lt (kule lsoline lr) pelne lliti tidak 

melnge ltahuli apakah relspolnde ln melngisi angke lt (kule lsiolne lr)  delngan juljulr 

dalam melnjawab se ltiap pelrtanyaan yang dibe lrikan yang dapat 

melmpe lngarulhi validitas data yang dipe lrolle lh. 

3. Vollulmel pe lnjulalan tellulr itik yang dibahas pada pelne llitian ini, adalah 

ke lnyataan yang te lrlihat pada belntulk pelrtanyataan dan sikap selcara alamiah 

dari para peldagang te llu lr itik di Pasar Barul panyabulngan, bulkan hanya 

be lntulk ke lmaulan atas kelinginan se lmata. Olle lh karelna itul, ulntulk melngulkulr 

vollulme l pe lnjulalan parapeldagang te llulr itik di Pasar Barul Panyabu lngan 

diulkulr dari brand image l, harga julal  dan julga lolkasi ulsaha para peldagang itul 

se lndiri. 

4. Dalam pelne llitian ini, variabell pelne llitian hanya me lncakulp brand image l, 

harga julal dan lolkasi yang mampul me lmbulktikan 35,7 % faktolr-faktolr yang 

melmpe lngarulhi vollulme l pe lnjulalan tellulr itik di Pasar Barul Panyabu lngan, 

maka pelne lliti selharulsnya me lnambah variabell lain selhingga hasil pelne llitian 

lelbih baik. Me lskipuln delmikian, pelne lliti teltap belrulsaha agar ke lte lrbatasan-

ke ltelrbatasan yang pe lne lliti hadapi tidak me lngulrangi dari hasil pelne llitian ini. 

Akhirnya de lngan se lgala ulpaya, ulsaha dan ke lrja kelras, se lrta bantulan dari 

be lrbagai pihak selhingga skripsi ini dapat dise llelsaikan. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai 

Pengaruh Brand Image, Harga Jual, dan Lokasi Terhadap Volume Penjualan 

Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan. Maka dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil uji determinasi R
2
 ( R Square) sebesar 0,357 atau sama dengan 

35,7%. Hal ini menunjukkan bahwa persentasi pengaruh variable 

independent  (brand image, harga jual dan lokasi) terhadap variable 

dependent (volume penjualan) sebesar 35,7%. Sedangkan sebesar 64,3% 

dipengaruhi dan dijelaskan oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam 

penelitian ini. 

2. VJ = 5,213 + 0,238 BI + 0,155 HJ + 0,184 L + e 

 Penjelasan dari persamaan di atas adalah sebagai berikut : 

e. Nilai konstanta (α) adalah sebesar 5,213. Artinya jika variabel brand 

image (X1), harga jual (X2) dan lokasi (X3) nilainya 0 maka volume 

penjualan telur itik di Pasar Baru Panyabungan memiliki nilai 

sebesar 5,213 satuan. 

f. Nilai koefisien regresi variabel ( 1)  brand image yaitu sebesar 

0,238. Artinya jika variabel pendapatan meningkat 1 satuan, maka 

volume penjualan telur itik di Pasar Baru Panyabungan mengalami 
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peningkatan sebesar 5,213 + 0,238 = 5,451, dengan asumsi variabel 

independen lainnya tetap. 

g. Nilai koefisien regresi variabel  ( 2)  harga jual yaitu sebesar 0,155. 

Artinya jika variabel harga jual  meningkat 1 satuan, maka volume 

penjualan telur itik di Pasar Baru Panyabungan mengalami 

peningkatan sebesar  5,213 + 0,155 = 5,368, dengan asumsi variabel 

independen lainnya tetap. 

h. Nilai koefisien regresi variabel ( 3)  lokasi yaitu sebesar 0,184. 

Artinya jika variabel pendidikan  meningkat 1 satuan, maka volume 

penjualan telur itik di Pasar Baru Panyabungan mengalami 

peningkatan sebesar  5,213 + 0,184 = 5,397, dengan asumsi variabel 

independen lainnya tetap.Nilai koefisien regresi variabel  ( 2)  harga 

jual yaitu sebesar 0,161. Artinya jika variabel harga jual  meningkat 

1 satuan, maka pendapatan petani salak di kecamatan angkola barat 

mengalami peningkatan sebesar  3,309 + 0,161 = 3,470, dengan 

asumsi variabel independen lainnya tetap. 

3. Hasil uji secara parsial (Uji t) thitung sebesar 1,962 dan ttabel sebesar 

1,693889. Artinya nilai thitung  (1,962) > ttabel (1,693889) artinya terdapat 

pengaruh brand image terhadap volume penjualan telur itik di Pasar Baru 

Panyabungan secara parsial. 

4. Hasil uji secara parsial (Uji t) thitung sebesar 1,406 dan ttabel sebesar 

1,693889. Harga jual dengan nilai thitung  (1,788) >  ttabel (1,693889) artinya 



65 
 

  

terdapat pengaruh harga jual terhadap volume penjualan telur itik di Pasar 

Baru Panyabungan secara parsial. 

5. Hasil uji secara parsial (Uji t) thitung sebesar 1,225 dan ttabel sebesar 

1,693889. Lokasi dengan nilai thitung  (1,225) <  ttabel (1,693889) artinya tidak 

terdapat pengaruh lokasi  terhadap volume penjualan telur itik di Pasar 

Baru Panyabungan secara parsial. 

6. Hasil uji secara simultan (uji F) menyatakan bahwa terdapat pengaruh 

antara variabel brand image, harga jual dan lokasi terhadap olume 

penjualan telur itik di Pasar Baru Panyabungan hal ini dapat dibuktikan 

dengan melihat nilai Fhitung  (5,926) > Ftabel (2,26). 

B. Saran  

Adapun saran yang bisa diberikan peneliti setelah melakukan 

penelitian ini, sebagai berikut: 

1. Bagi para pedagang telur itik demi perkembangan dan kemajuan 

perekonomian yaitu meningkatkan ilmu pengetahuan tentang 

bagaimana pengelolaan dan juga penjualan telur itik. 

2. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya menambah variabel lain yang lebih 

berpengaruh terhadap volume penjualan telur itik, serta peneliti 

diharapkan dapat memastikan bahwa responden menjawab angket 

penelitian secara jujur, agar penelitian selanjutnya lebih baik 

kedepannya. 

3. Bagi akademik dan perpustakaan diharapkan agar lebih banyak 

menyediakan literasi yang dibutuhkan oleh peneliti seperti buku-buku, 
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jurnal dan skripsi yang dapat dijadikan sebagai bahan referensi dalam 

proses penelitian agar lebih mempermudah penelitian selanjutnya. 
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SURAT VALIDASI ANGKET 

Menerangkan bahwa yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama  : H. Ali Hardana, S.Pd., M.Si.  

NIDN  : 2013018301 

Telah memberikan pengamatan dan masukan terhadap angket untuk 

kelengkapan penelitian yang berjudul: “Pengaruh Brand Image, Harga Jual dan 

Lokasi Terhadap Volume Penjualan Telor Itik Di Pasar Baru Panyabungan”. 

Yang disusun oleh: 

Nama  : Elwi Al Farizi Hasibuan 

Nim  : 18 402 00196 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam 

Prodi   : Ekonomi Syariah 

Adapun masukan saya adalah sebagai berikut: 

1. ........................................................................................................................ 
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3. ........................................................................................................................ 

Dengan harapan masukan dan penilaian yang saya berikan dapat 

dipergunakan untuk menyempurnakan dan memperoleh kualitas angket yang baik. 

 

Padangsidimpuan, Mei 2023 

 Validator 

 

 

 

 

 

 H. Ali Hardana, S.Pd., M.Si. 

NIDN. 2013018301 

 

  



73 
 

  

LEMBAR VALIDASI 

ANGKET VOLUME PENJUALAN (Y) 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Bapak/Ibu memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang kami susun. 

2. Berilah tanda Cheklist( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan 

Revisi) dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Bapak/Ibu dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu di revisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. Soal V VR TV 

Tercapai target penjualan 1,2    

Jumlah Keuntungan 3,4    

 

Catatan: 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,  Mei 2023 

Validator 

 

 

 

H. Ali Hardana, S.Pd., M.Si. 

NIDN. 20130183 
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LEMBAR VALIDASI 

Brand Image (X1) 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Bapak/Ibu memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang kami susun. 

2. Berilah tanda Cheklist ( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan 

Revisi) dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Bapak/Ibu dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. Soal V VR TV 

Lebel dan merek 1,2    

Populernya produk 3,4    

 

Catatan: 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

 

Padangsidimpuan, Mei 2023 

Validator 

 

 

 

H. Ali Hardana, S.Pd., M.Si. 

NIDN. 2013018301 
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LEMBAR VALIDASI 

Harga Jual (X2) 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Bapak/Ibu memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang kami susun. 

2. Berilah tanda Cheklist ( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan 

Revisi) dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Bapak/Ibu dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. 

Soal 

V VR TV 

Kesesuaian harga dengan 

kualitas 

1,2    

Terjangkau 3,4    

Daya saing harga 5,6    

 

Catatan:  

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,  Mei 2023 

Validator 

 

 

 

H. Ali Hardana, S.Pd., M.Si. 

NIDN. 2013018301 
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LEMBAR VALIDASI 

LOKASI (X3) 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Bapak/Ibu memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang kami susun. 

2. Berilah tanda Cheklist ( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan 

Revisi) dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Bapak/Ibu dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. Soal V VR TV 

Strategis 1,2    

Terjangkau 3,4    

 

Catatan:  

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,  Mei 2023 

Validator 

 

 

 

 

H. Ali Hardana, S.Pd., M.Si. 

NIDN. 2013018301 
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ANGKET PENELITIAN 

Kepada Yth 

Bapak/Ibu/Saudara/i Responden  

Assalamu‟alaikum Wr. Wb  

Dalam rangka penelitian tugas akhir/Skripsi pada program Strata 1 (S1) 

Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan, 

saya: 

Nama    : Elwi Al Farizi Hasibuan 

NIM    : 18 402 00196 

Fakultas/Prodi  : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam -Ekonomi Syariah  

Bermaksud untuk mengadakan penelitian dengan judul “Pengaruh Brand 

Image, Harga Jual, Dan Lokasi Terhadap Volume Penjualan Telur Itik Di 

Pasar Baru Panyabungan” Sehubungan dengan itu saya mohon kesediaan dari 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk meluangkan waktunya untuk mengisi kuesioner 

penelitian ini dengan lengkap sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. Informasi 

yang Bapak/Ibu/saudara/i berikan hanya digunakan untuk penelitian ini, dan 

kerahasiaannya akan saya jaga dengan sungguh–sungguh. 

Atas bantuan dan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i dalam menjawab 

pernyataan pada kuesioner ini, saya mengucapkan terima kasih. 

Wassalamu‟alaikum Wr. Wb 

Panyabungan,   Mei 2023 

 Hormat Saya 

 

 

 

 

Elwi Al Farizi Hasibuan 

Nim. 18 402 00196 
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ANGKET PENELITIAN 

 

Pengaruh Brand Image, Harga Jual, Dan Lokasi Terhadap Volume 

Penjualan Telur Itik Di Pasar Baru Panyabungan 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. No Responden   : 

2. Nama   : 

3. Usia   : 

4. Jenis kelamin  : 

5. Alamat    : 

6. Nama Toko / Usaha : 

7. Lama Berdirinya Usaha : 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan dan jawaban yang tersedia. 

2. Jawab dan isilah sesuai dengan pernyataan dibawah ini dengan 

memberikan tanda centang (√) pada alternatif yang tersedia pada 

kolom jawaban. 

Mohon jawaban diberikan secara objektif untuk akurasi hasil penelitian, pada 

salah satu pilihan jawaban. 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Kurang Setuju 

(KS) 

Tidak Setuju 

(TS) 

Sangat Tidak 

Setuju 

(STS) 

5 4 3 2 1 

 

Semua jawaban Bapak/Ibu, saudara/i dijamin kerahasiaannya. 

Pernyataan ini semata untuk tujuan penelitian. 
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Daftar Pertanyaan:  

 

Volume penjualan (Y) 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Selalu dalam mempromosikan telur itik 

di berbagai sosial media agar target 

penjualan tercapai. 

     

2 Melakukan pemasangan iklan 

penjualan yang menarik agar dapat 

membuat pembeli tertarik untuk 

membeli telur itik saya. 

     

3 Merekap hasil penjualan agar 

mengetahui besarnya keuntungan dari 

hasil penjualan. 

     

4 

 

Saya menentukan harga penjualan telur 

itik di pasar baru Panyabungan 

     

 

 

Brand Image (X1) 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Membuat merek penjualan di tempat saya 

menjual telur itik di pasar baru 

Panyabungan. 

     

2 Terdapat  lebel pada setiap kemasan telur 

itik agar mudah dikenali oleh konsumen. 

     

3 Penjualan telur itik tersebut sudah sesuai 

dengan keinginan dan kebutuhan 

konsumen. 

     

4 Saya menggunakan merek usaha saya 

dengan nama yang populer dan mudah 

diingat oleh konsumen. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 



80 
 

  

Harga Jual (X2)  

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Saya menjual telur itik sesuai dengan 

kualitas yang ada. 

     

2 Adanya variasi harga dalam penjualan 

telur itik. 

     

3 Harga telur yang dijual merupakan 

harga yang mudah dijangkau oleh 

semua kalangan masyarakat atapun 

calon konsumen. 

     

4 Penerapan potongan harga (Discount) 

pada setiap pembelian telur itik  

berjumlah banyak pada toko saya. 

     

5 Harga telur itik yang  ditawarkan relatif 

lebih murah dari pada pesaing lainnya.  

     

6 Harga dan kualitas telur itik yang saya 

tawarkan memiliki daya saing yang kuat 

dipasaran. 

     

 

Lokasi (X3) 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Memiliki Spanduk dibagian depan toko 

agar mudah ditemukan oleh para calon 

konsumen atau pembeli. 

     

2 Mudahnya dalam mengakses 

transportasi atau angkutan umum 

menuju lokasi toko. 

     

3 Toko usaha yang saya miliki berada 

dekat dengan pusat pasar baru 

Panyabungan. 

     

4 Toko usaha yang saya miliki fasilitas 

pendukung yang baik, seperti tempat 

parkir yang luas, aman dan strategis. 

     

 

Panyabungan,    Mei  2023 

Responden  

        

 

 

…………………………………. 
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Output Uji Validitas dan Reliabitas X1 Brand Image 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,592
**
 ,148 ,181 ,623

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,389 ,291 ,000 

N 36 36 36 36 36 

X1.2 Pearson Correlation ,592
**
 1 ,115 ,385

*
 ,643

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,504 ,020 ,000 

N 36 36 36 36 36 

X1.3 Pearson Correlation ,148 ,115 1 ,498
**
 ,775

**
 

Sig. (2-tailed) ,389 ,504  ,002 ,000 

N 36 36 36 36 36 

X1.4 Pearson Correlation ,181 ,385
*
 ,498

**
 1 ,692

**
 

Sig. (2-tailed) ,291 ,020 ,002  ,000 

N 36 36 36 36 36 

Total Pearson Correlation ,623
**
 ,643

**
 ,775

**
 ,692

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 36 36 36 36 36 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,756 4 

 

Output Uji Validitas dan Reliabitas X2  Harga Jual 
Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,592
**
 ,148 ,181 -,038 -,050 ,448

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,389 ,291 ,826 ,774 ,006 

N 36 36 36 36 36 36 36 

X2.2 Pearson Correlation ,592
**
 1 ,115 ,385

*
 ,021 -,043 ,488

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,504 ,020 ,902 ,803 ,003 

N 36 36 36 36 36 36 36 

X2.3 Pearson Correlation ,148 ,115 1 ,498
**
 ,336

*
 ,203 ,760

**
 

Sig. (2-tailed) ,389 ,504  ,002 ,045 ,234 ,000 
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N 36 36 36 36 36 36 36 

X2.4 Pearson Correlation ,181 ,385
*
 ,498

**
 1 ,222 ,000 ,612

**
 

Sig. (2-tailed) ,291 ,020 ,002  ,193 1,000 ,000 

N 36 36 36 36 36 36 36 

X2.5 Pearson Correlation -,038 ,021 ,336
*
 ,222 1 ,412

*
 ,656

**
 

Sig. (2-tailed) ,826 ,902 ,045 ,193  ,013 ,000 

N 36 36 36 36 36 36 36 

X2.6 Pearson Correlation -,050 -,043 ,203 ,000 ,412
*
 1 ,424

**
 

Sig. (2-tailed) ,774 ,803 ,234 1,000 ,013  ,010 

N 36 36 36 36 36 36 36 

Total Pearson Correlation ,448
**
 ,488

**
 ,760

**
 ,612

**
 ,656

**
 ,424

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,006 ,003 ,000 ,000 ,000 ,010  

N 36 36 36 36 36 36 36 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,722 6 

 

Output Uji Validitas dan Reliabitas X3  Lokasi 
Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,478
**
 ,166 ,454

**
 ,788

**
 

Sig. (2-tailed)  ,003 ,333 ,005 ,000 

N 36 36 36 36 36 

X3.2 Pearson Correlation ,478
**
 1 ,058 ,091 ,566

**
 

Sig. (2-tailed) ,003  ,737 ,597 ,000 

N 36 36 36 36 36 

X3.3 Pearson Correlation ,166 ,058 1 ,505
**
 ,626

**
 

Sig. (2-tailed) ,333 ,737  ,002 ,000 

N 36 36 36 36 36 

X3.4 Pearson Correlation ,454
**
 ,091 ,505

**
 1 ,756

**
 

Sig. (2-tailed) ,005 ,597 ,002  ,000 

N 36 36 36 36 36 

Total Pearson Correlation ,788
**
 ,566

**
 ,626

**
 ,756

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 36 36 36 36 36 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,630 4 

 

Output Uji Validitas dan Reliabitas Y  Volume Penjualan 
Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Total 

Y1 Pearson Correlation 1 ,329 ,324 ,281 ,800
**
 

Sig. (2-tailed)  ,050 ,054 ,097 ,000 

N 36 36 36 36 36 

Y2 Pearson Correlation ,329 1 ,427
**
 ,179 ,628

**
 

Sig. (2-tailed) ,050  ,009 ,295 ,000 

N 36 36 36 36 36 

Y3 Pearson Correlation ,324 ,427
**
 1 ,162 ,636

**
 

Sig. (2-tailed) ,054 ,009  ,345 ,000 

N 36 36 36 36 36 

Y4 Pearson Correlation ,281 ,179 ,162 1 ,621
**
 

Sig. (2-tailed) ,097 ,295 ,345  ,000 

N 36 36 36 36 36 

Total Pearson Correlation ,800
**
 ,628

**
 ,636

**
 ,621

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 36 36 36 36 36 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,761 4 

 

 

Output Uji Normalitas 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 36 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,00278905 

Most Extreme Differences Absolute ,156 
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Positive ,123 

Negative -,156 

Test Statistic ,156 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,228
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 
Output Uji Linearitas Brand Image X1 

ANOVA Table 

 
Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

Volume 

Penjualan * 

Barand Image 

Between Groups (Combined) 27,472 6 4,579 4,868 ,001 

Linearity 16,130 1 16,130 17,149 ,000 

Deviation from 

Linearity 
11,342 5 2,268 2,412 ,060 

Within Groups 27,278 29 ,941   

Total 54,750 35    

 
Output Uji Linearitas  Harga Jual X2 

ANOVA Table 

 
Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

Volume 

Penjualan * 

Harga Jual 

Between Groups (Combined) 35,641 8 4,455 6,295 ,000 

Linearity 17,223 1 17,223 24,336 ,000 

Deviation from 

Linearity 
18,418 7 2,631 3,718 ,006 

Within Groups 19,109 27 ,708   

Total 54,750 35    

 

 

 

Output Uji Linearitas  Lokasi X3 
ANOVA Table 

 
Sum of 

Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

Volume 

Penjualan * 

Between Groups (Combined) 9,300 5 1,860 1,228 ,321 

Linearity 7,453 1 7,453 4,920 ,034 
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Lokasi Deviation from 

Linearity 
1,847 4 ,462 ,305 ,872 

Within Groups 45,450 30 1,515   

Total 54,750 35    

 

Output Uji Multikolinearitas 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5,213 2,698  1,932 ,062   

Barand Image ,238 ,248 ,279 ,962 ,343 ,238 4,200 

Harga Jual ,155 ,197 ,240 ,788 ,437 ,216 4,620 

Lokasi ,184 ,150 ,192 1,225 ,229 ,817 1,225 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 

 

Output Uji Heteroskedastisitas 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,679 1,809  ,928 ,360 

Barand Image ,313 ,166 ,629 1,881 ,069 

Harga Jual -,172 ,132 -,457 -1,304 ,201 

Lokasi -,115 ,101 -,207 -1,145 ,261 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

Output Uji Regresi Linear Berganda 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5,213 2,698  ,932 ,062 

Barand Image ,238 ,248 ,279 1,962 ,343 

Harga Jual ,155 ,197 ,240 1,788 ,437 

Lokasi ,184 ,150 ,192 1,225 ,229 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 
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Output Uji Hipotesis (Uji t) X1 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 8,379 2,008  4,172 ,000 

Barand Image ,463 ,123 ,543 3,768 ,001 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 

 

Output Uji Hipotesis (Uji t) X2 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7,154 2,225  3,215 ,003 

Harga Jual ,363 ,092 ,561 3,950 ,000 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 

 

Output Uji Hipotesis (Uji t) X3 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10,015 2,557  3,916 ,000 

Lokasi ,354 ,153 ,369 2,315 ,027 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 

 

 

Output Uji F 
ANOVA

a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 19,554 3 6,518 5,926 ,002
b
 

Residual 35,196 32 1,100   

Total 54,750 35    

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 

b. Predictors: (Constant), Lokasi, Barand Image, Harga Jual 
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Koefesien Determinasi (R
2
) 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 ,598
a
 ,357 ,297 1,049 

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Barand Image, Harga Jual 
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DOKUMENTASI 

 

Dokumentasi bersama Ibu Aisyah selaku penjual telur itik di Pasar Baru 

Panyabungan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dokumentasi bersama Bapak Ahmad selaku penjual telur itik di Pasar  

Baru Panyabungan 
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Dokumentasi bersama Ibu Dermania selaku penjual telur itik di Pasar  

B aru Panyabungan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dokumentasi bersama Bapak Andre  selaku penjual telur itik di Pasar  

B aru Panyabungan 
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

A. IDENTITAS PRIBADI  

Nama : Elwi Al Farizi Hsb 

Tempat/Tgl. Lahir : Paringgonan Julu/ 04 November 1998 

Agama  : Islam  

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Kewarganegaraan : Indonesia 

Anak ke : 6 dari 7 bersaudara 

Alamat : Panyabungan, Kecamatan Panyabungan Kabupaten 

Mandailing Natal  

Email  : elwialfarizi04@gmail.com    

No. Handphone  : 0813 7298 3646  

 

B. IDENTITAS ORANG TUA 

Nama Ayah : Arjun Hasibuan 

Pekerjaan : Guru  

Nama Ibu : Sumarni Harahap   

Pekerjaan : Guru  

 

C. RIWAYAT PENDIDIKAN  

Tahun 2005-2011 : SD Negeri 12 Panyabungan 

Tahun 2011-2016 : SMP Negeri 5 Panyabungan 

Tahun 2016-2017          : SMK Negeri 2 Panyabungan 

Tahun 2018-2023          : UIN SYAHADA Padangsidimpuan 

 

D.  MOTTO HIDUP  

“Keinginan seperti apapun tidak akan mampu menembus benteng takdir” 

 

mailto:elwialfarizi04@gmail.com

