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ABSTRAK 

 

Nama : Putri Khalijah Tricahyanti Siregar 

Nim : 18 402 00373 

Judul : Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk, dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik 

  

Latar belakang penelitian ini adalah mengenai pengaruh label halal, kualitas 

produk, dan citra merek terhadap keputusan pembelian produk kosmetik. 

Keputusan untuk membeli dan menggunakan kosmetik memberikan alasan-alasan 

tertentu bagi mahasiswi, diantaranya berdasarkan kualitas yaitu tidak 

menimbulkan efek yang buruk bagi kulit sehingga memberikan kenyamanan dan 

kepuasan. Selain kualitas, citra merek, labelisasi halal juga menjadi alasan 

mahasiswi untuk memutuskan membeli suatu produk.  

 Label halal adalah pencantuman pernyataan halal pada kemasan suatu 

produk yang menunjukkan berstatus sebagai produk halal. Kualitas produk 

merupakan suatu produk yang memiliki nilai jual dan daya saing yang tinggi. 

Citra merek merupakan keyakinan, dan kesan setiap individu terhadap merek 

suatu produk. Keputusan pembelian merupakan keputusan setiap individu untuk 

membeli suatu produk dengan mempertimbangkan beberapa faktor. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh masing-masing 

variabel bebas yaitu label halal, kualitas produk, dan citra merek terhadap variabel 

terikat yaitu keputusan pembelian produk kosmetik. Dan juga untuk mengetahui 

secara bersama-sama pengaruh label halal, kualitas produk, dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik. 

  Jenis Penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Populasi dari 

penelitian ini adalah seluruh Mahasiswi Program Studi Ekonomi Syariah angkatan 

2018 berjumlah 241 orang dan jumlah sampel yang diperoleh dengan 

menggunakan rumus Slovin berjumlah 71 orang. Instrumen pengumpulan data 

menggunakan angket dengan skala likert. Sebelum angket disebarkan, terlebih 

dahulu dilakukan uji validitas, dan reliabilitas. Prosedur pengujian hipotesis 

diawali dengan uji normalitas, multikolinearitas, heteroskedastisitas, uji-t, uji-F, 

uji koefisien determinasi R2. 

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh label halal memberi nilai positif dan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk kosmetik pada Mahasiswi 

Ekonomi Syariah Angkatan 2018 UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary.  Kualitas 

Produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk kosmetik pada 

Mahasiswi Ekonomi Syariah Angkatan 2018 UIN Syekh Ali Hasan Ahmad 

Addary. Citra Merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk kosmetik 

pada Mahasiswi Ekonomi Syariah Angkatan 2018 UIN Syekh Ali Hasan Ahmad 

Addary. Label halal dan citra merek berpengaruh secara simultan atau bersama-

sama terhadap keputusan pembelian kosmetik pada Mahasiswi pada Mahasiswi 

Ekonomi Syariah Angkatan 2018 UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary.  

 

Kata Kunci : Label Halal, Kualitas Produk, Citra Merek, Keputusan 

Pembelian 
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KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah, segala puji syukur kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat serta hidayah-Nya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan 

penulisan skripsi ini. Untaian Shalawat serta Salam senantiasa tercurahkan kepada 

insan mulia Nabi  Muhammad SAW, figur seorang pemimpin yang patut di 

contoh dan diteladani, madinatul ‘ilmi, pencerah dunia dari kegelapan beserta 

keluarga dan para sahabatnya. 

Skripsi ini berjudul: “Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk dan 

Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik”. ditulis 
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Sarjana Ekonomi (S.E) Pada bidang Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan 
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Oleh karena itu, dengan segala kerendahan hati dan penuh rasa syukur, peneliti 
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1. Bapak Dr. H. Muhammad Darwis Dasopang, M.Ag Rektor UIN SYAHADA 

Padangsidimpuan, serta Bapak Dr. Erawadi, M.Ag Wakil Rektor Bidang 

Akademik dan Pengembangan Lembaga, Bapak Dr. Anhar, M.A Wakil Rektor 
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Bidang Administrasi Umum,  Perencanaan dan Keuangan dan Bapak Dr. 

Ikhwanuddin Harahap, M.Ag Wakil Rektor Bidang Kemahasiswaan dan 

Kerjasama. 

2. Bapak Dr. Darwis Harahap, S.HI, M.Si Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN SYAHADA Padangsidimpuan, Bapak Dr. Abdul Nasser Hasibuan, 
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Dra. Replita, M.Si Wakil Dekan Bidang Kemahasiswaan dan Kerjasama. 

3. Ibu Delima Sari Lubis, M.A sebagai Ketua Program Studi Ekonomi Syariah. 

dan Ibu Rini Hayati Lubis, M.P sebagai Sekretaris Program Studi Ekonomi 

Syariah, Serta seluruh Civitas Akademika UIN SYAHADA Padangsidimpuan 

yang telah banyak memberikan ilmu pengetahuan dan bimbingan dalam proses 

perkuliahan di UIN SYAHADA Padangsidimpuan. 

4. Ibu Delima Sari Lubis, M.A selaku Pembimbing I dan Bapak M. Fauzan, M.E.I 

selaku Pembimbing II yang telah menyediakan waktu untuk memberikan 

pengarahan, bimbingan dan ilmu yang sangat berharga bagi peneliti dalam 

menyelesaikan skripsi ini. 

5. Bapak Yusri Fahmi, M.Hum Kepala Perpustakaan serta Pegawai Perpustakaan 

UIN SYAHADA Padangsidimpuan yang telah memberikan kesempatan dan 

fasilitas bagi peneliti untuk memperoleh buku-buku dalam menyelesaikan 

skripsi ini.  
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6. Bapak serta Ibu dosen UIN SYAHADA Padangsidimpuan yang telah 

memberikan ilmu pengetahuan dan dorongan yang sangat bermanfaat bagi 

peneliti dalam proses perkuliahan di UIN SYAHADA Padangsidimpuan. 

7. Teristimewa saya hanturkan kepada Ayahanda tercinta Ir. Jainul Nur Siregar 

dan Ibunda tersayang Dr. Almira Amir, M.Si yang telah mendidik dan selalu 

berdoa tiada hentinya, yang paling berjasa dalam hidup peneliti yang telah 

banyak berkorban serta memberi dukungan moral dan material, serta berjuang 

tanpa mengenal lelah dan putus asa demi kesuksesan dan masa depan cerah 

putra-putrinya, semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan rahmat dan kasih 

sayangnya kepada kedua orang tua tercinta dan diberi balasan atas perjuangan 

mereka dengan surga Firdaus-Nya. 

8. Teristimewa kepada adik tercinta saya  Khairi Alfansyuri Siregar, Alifa 

Ramadhani Siregar dan Annisa Humairah Siregar semoga selalu dalam 

lindungan Allah SWT. Serta seluruh keluarga besar peneliti yang telah 

memberikan bantuan moril dan materil kepada peneliti sehingga dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 
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PEDOMAN  TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf arab 

dan translitasinya dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Latin 

Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 żal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ Es (dengan titik dibawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .‘. Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه
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 Hamzah ..’.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri  dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal  bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harkat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fatḥah A A 

 Kasrah I I 

 Dommah U U وْ 

 

b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harkat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

Tanda dan 

Huruf 

Nama Gabungan Nama 

 fatḥah dan ya Ai a dan i يْ.....

 fatḥah dan wau Au a dan u ...... وْ 

 

 

 

c. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat dan 

Huruf 

Nama Huruf dan 

Tanda 

Nama 

ى..َ...... ا..َ..  fatḥah dan alif atau 

ya 
a̅ a dan garis atas 
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 Kasrah dan ya i i dan garis di ...ٍ..ى

bawah 

و....ُ  ḍommah dan wau u̅ u dan garis di 

atas 

   

3. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

a. Ta marbutah hidup 

Ta marbutah yang hidup atau mendapat harkat fatḥah, kasrah, dan ḍommah, 

transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta marbutah mati  

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasenya adalah 

/h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata 

yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah 

maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

4. Syaddah (Tsaydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi ini 

tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

5. Kata Sandang 

Kata sandang dalan sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu:  
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 Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara . ال

kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang 

diikuti oleh huruf qamariah. 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung diikuti kata sandang itu. 

b. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai 

dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

6. Hamzah 

Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan 

diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, 

karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

7. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf, ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bias dilakukan dengan dua 

cara: bisa dipisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 
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8. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab 

huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan 

juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, 

diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama  diri 

dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata sandang, maka yang 

ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tesebut, bukan huruf 

awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf  awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan 

kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

9. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian takterpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena 

itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

Sumber: Tim  Puslitbang  Lektur Keagamaan.  Pedoman Transliterasi Arab-

Latin. Cetekan Kelima. 2003. Jakarta: Proyek Pengkajian dan Pengembangan 

Lektur Pendidikan Agama. 
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BAB iI 

PENDAHULUAN 

A. Latar iBelakang iMasalah 

Pada iera iabad i21 ibanyak imembawa iperubahan idan iperkembangan 

iilmu ipengetahuan idan iteknologi, idiantaranya ipada idunia ikecantikan 

iyang iberkembang isangat ipesat. iKecantikan imenjadi idambaan ibagi isetiap 

iperempuan, isehingga iberusaha imelakukan iperawatan iagar imemiliki 

iwajah idan itubuh iyang isesuai idengan istandard icantik iIndonesia. 

iBerbagai ijenis iproduk iuntuk iperawatan iwajah idan itubuh itelah ibanyak 

itersedia idan imeningkatnya idaya iminat ikonsumen iuntuk imembeli idan 

imasing-masing iproduk imemiliki ikeunggulan iyang iberbeda. i 

Peningkatan itersedianya iproduk-produk ikecantikan idan 

imeningkatnya ijumlah ikonsumen i iterhadap ipemakaian ikosmetik 

imerupakan isalah isatu ialasan iperempuan iuntuk imenjaga ipenampilan idan 

imempengaruhi i ikepercayaan i idiri.1 iPada iumumnya ikonsumen imemiliki 

ibeberapa ipandangan iterhadap ikualitas idan iharga isebelum imemutuskan 

iuntuk imembeli iproduk ikosmetik.2 iKualitas isuatu iproduk imerupakan 

ikemampuan isuatu iproduk idalam imempertahankan ikeandalan iproduk, 

ikemudahan idalam ipemakaian idan iperbaikan, idengan itujuan iuntuk i i 

 
1 Aulya Rahmawati dan Muslikah, “Kepercayaan Diri Pada Mahasiswi Pengguna 

Kosmetik Di Fakultas Ilmu Pendidikan Universitas Negeri Semarang,” KONSELING: Jurnal 

Ilmiah Bimbingan Dan Konseling Vol.3, No.1 (October 2021): 01–06, https://doi.org/DOI: 

10.31960/konseling.v3i1.1138, e-ISSN : 2686-2875. 
2 Yandri Sudodo dan Lukmanul Hakim, “Pengaruh Gaya Hidup, Harga, Dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Oriflame,” Jurnal Manajemen Dan Bisnis, Vol. 

2  No. 1 (2019). 
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imeningkatkan i i ikinerja i i iproduk.3 iKualitas idari isuatu iproduk 

ikhususnya ikosmetik iadalah isalah isatu ifaktor iyang iberdampak iterhadap 

ikeputusan ipembelian idan ikepuasan ikonsumen, isemakin ibaik i ikualitas 

iproduk imaka iakan isemakin itinggi ipula ikeputusan ikonsumen iuntuk 

imelakukan ipembelian iproduk.4 iSelain imemperhatikan ikualitas iproduk, 

ifaktor ilain ikeputusan ikonsumen iuntuk imembeli iproduk ikonsumen iadalah 

idengan imemperhatikan ilabel ihalal idan ihal iini i ipenting i idikarenakan i 

iuntuk imemberikan i ikeyakinan iterhadap i ikonsumen iterhadap 

ikehalalannya.5 

Halal ibukan ihanya isebatas ilabelisasi, itetapi imenjadi isebuah 

ikeharusan idalam i iagama iIslam. iUmat iIslam isangat imenghendaki iproduk 

iyang iakan idigunakan idijamin ikehalalan idan ikesuciannya. iAdanya ilabel 

ihalal idalam isuatu iproduk imemberikan iinformasi ikhusus ibagi ikonsumen 

iMuslim itentang iunsur-unsur ibahan iyang iterdapat ipada isuatu iproduk, 

imemberi irasa iaman, imenambahkan ikepercayaan idalam imenggunakan 

iproduk itersebut. iSebaliknya, ijika itidak iada itercantum ilabel ihalal ipada 

ikemasan isuatu iproduk imaka iakan imempengaruhi iperilaku ikonsumen 

iMuslim iuntuk imenggunakan isebuah iproduk. i 

 
3 Gary Amstrong dan Philip Kotler, “Prinsip-Prinsip Pemasaran,” Jakarta: Erlangga, 

2008. 
4 Rizky Desty Wulandari dan Donant Alananto Iskandar, “Pengaruh Citra Merek Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik,” Jurnal Riset 

Manajemen Dan Bisnis (JRMB) Fakultas Ekonomi UNIAT, Vol. 3 No. 1 (2018): 11–18. 
5 Fenti Mayang Sari, Andy Makhrian, dan Khairil Buldani, “Pengaruh Label Halal Dan 

Harga Terhadap Keputusan Membeli Produk Kosmetik Wardah (Studi Pada Mahasiswi Prodi 

Manajemen Universitas Bengkulu),” Jurnal Professional FIS UNIVED Vol. 5 No. 1 (June 2018). 
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Saat iini, ibanyak iperusahaan iyang imenyediakan iproduk ikosmetik 

iyang imenggunakan isertifikat ihalal iyang iditandai idengan iadanya 

ipersetujuan idari ilembaga iberwenang iyaitu iLembaga iPengkajian iPangan, 

iObat idan iMakanan i(LPPOM iMUI) iuntuk idiklasifikasikan ikedalam idaftar 

iproduk ihalal iatau idianggap imasih idiragukan ikehalalannya. iDiretktur 

iUtama iLPPOM iMUI, iMuti iArintawati imengatakan, ikhusus iuntuk iproduk 

ikosmetik, ikewajiban imenggunakan isertifikat ihalal iditetapkan isejak i17 

iOktober i2021. i 

Perusahaan-perusahaan iyang imenghasilkan iproduk ikosmetik 

iseharusnya ikonsisten iuntuk imelaksanakan ikehalalan iagar idapat 

imemenuhi iharapan idan ikebutuhan ikonsumen iyang isesuai idengan iajaran 

iIslam itersebut. iPara ipengguna ikosmetika ihalal ijangan iterjebak ihanya 

imenggunakan iatribut i ilabelisasi ihalal idan itelah imemiliki isertifikat ihalal, 

iakan itetapi ihendaknya iharus imelihat idari isisi ikesehatan idan ibukan ipada 

ikecantikan isemata.6 iBerikut iini idata idari ibeberapa iperusahaan iyang 

imemproduksi ikosmetik iberlabel ihalal idari iLPPOM iMUI, iyaitu i: 

Tabel iI.1 

Produk iKosmetik iBerlabel iHalal 

 

No 

i 

Nama iPerusahaan Nama iProduk 

1 PT. iParagon iTechnology iand iInnovation Make iOver 

2 PT. iParagon iTechnology iand iInnovation Wardah 

3 PT. iMartina iBerto Sariayu 

4 PT. iYasulor iIndonesia Garnier 

5 PT. iKosmetika iCantik iIndonesia Ms iGlow 
Sumber: iLPPOM iMUI idi iwww.halalmui.org i 

 
6 Wahyudin Darmalaksana dan Busro Busro, “Kosmetik Halal Sebagai Lifestyle Untuk 

Kesehatan: Studi Takhrij Dan Syarah Hadis,” Al-Tadabbur: Jurnal Ilmu Al-Qur’an Dan Tafsir, 

Vol. 6  No. 02 (2021): 217–30. 

http://www.halalmui.org/
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Beragam imerek ikosmetik iyang iberedar idi ipasaran imemiliki iinovasi 

iyang isangat imenarik isehingga imenjadi iperhatian idan idiminati ioleh 

ikonsumen. iAkan itetapi, ipara ikonsumen ibanyak iyang ibelum imengetahui 

ikehalalan idari iproduk ikosmetik, isehingga iperlu iberhati-hati idalam 

imemilih ikosmetik. 

Faktor ilainnya iyang imempengaruhi ikeputusan ikonsumen 

imenggunakan iproduk iadalah icitra imerek. iCitra imerek imerupakan 

ipembeda iantara iproduk isatu idengan iproduk ilainnya idalam ikategori 

iproduk itertentu. Citra iMerek iberperan ipenting idalam ikemajuan isebuah 

iproduk iyang iditawarkan ioleh isebuah iperusahaan ikepada ikonsumennya. 

iSebuah imerek iproduk iakan imemberikan imanfaat ibagi iprodusen iapabila 

imemiliki ipandangan iyang ipositif idari ikonsumen idan ihal iini iyang 

imenjadikan ikonsumen iuntuk imembuat ikeputusan iuntuk imenggunakan 

iproduk itertentu ikhususnya ikosmetik. 

Konsumen ilebih icenderung imemilih inama imerek iproduk ikosmetik 

isebelum memilih harga, ihal iini idisebabkan ikarena icitra imerek 

merupakanisalah isatu iaspek iyang imenjadi ipertimbangan idalam ikeputusan 

ipembelian. Perusahaan iyang imemproduksi ikosmetik ihendaknya iharus 

imemilih icitra imerek iyang ibaik. Produk ikosmetik iyang imemiliki icitra 

imerek iyang ibaik iakan imemberikan irasa iaman ibagi ikonsumen iyang 

imenggunakan produk itersebut, dan itentunya iakan imempengaruhi iterhadap 

ikeputusan idalam imembeli iproduk i isehingga ivolume ipenjualan iakan 

semakin imeningkat. Melalui citra merek ijuga diharapkan iagar iprodusen 
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dapat menciptakan iproduk ikosmetik idengan ikualitas iyang itinggi, 

memberikan irasa iaman, idan iaspek ilain ilainnya.7 

Dari ihasil istudi ipendahuluan imelalui iwawancara ipeneliti idengan 

beberapa imahasiswi iprogram istudi iEkonomi iSyariah iangkatan i2018, 

bahwa kosmetik iyang idigunakan iadalah iberbagai imacam imerek 

idiantaranya iwardah, iMS iGlow, iDRW, iMake iOver. Keputusan iuntuk 

imembeli idan imenggunakan ikosmetik idengan imerek-merek itersebut 

imemberikan ialasan-alasan itertentu ibagi imahasiswi. Berbagai ialasan iyang 

idiberikan ibeberapa imahasiswi iterhadap ipenggunaan ikosmetik idengan 

imerek itersebut idiantaranya iberdasarkan ikualitas iyaitu itidak imenimbulkan 

iefek iyang iburuk ibagi ikulit isehingga imemberikan ikenyamanan idan 

ikepuasan. iSelain ikualitas, iada ijuga ialasan iberdasarkan imerek iterkenal 

iyaitu idengan imemperhatikan itokoh ibrand iambassador. Ada ijuga ialasan 

ibeberapa imahasiswa imemilih ikosmetik idengan imemperhatikan ilabelisasi 

ihalal. Alasan ipeneliti imemilih imahasiswi iprogram istudi iEkonomi iSyariah 

iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan 

ikarena mahasiswi idi iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan iseluruhnya iumat imuslim, idan ipara imahasiswi isudah 

imempelajari iatau imengetahui itentang ihalal iatau iharam. Oleh isebab iitu 

isebagai imahasiswi iharus ilebih icerdas idalam imemilih iproduk, idan isesuai 

idengan isyariat iIslam. 

 
7 Muhammad Suyanto, Marketing Strategy Top Brand Indonesia,  (Penerbit Andi, 2007). 
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Berdasarkan ilatar ibelakang idi iatas, ipeneliti iingin imengetahui 

iseberapa ibesar ipengaruh ilabel ihalal, ikualitas, idan icitra imerek iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik. Adapun ijudul ipenelitian iyang iakan 

iditeliti iadalah i“Pengaruh iLabel iHalal, iKualitas iProduk, idan iCitra 

iMerek iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik”. 

B. Identifikasi iMasalah 

Berdasarkan ilatar ibelakang imasalah, imaka iidentifikasi imasalah 

ipenelitian iini iadalah: 

1. Kurangnya iperusahaan iyang ibergerak idalam iproduksi ikosmetik iyang 

iberlabel ihalal. 

2. Mahasiswi iAngkatan i2018 iharus ibisa imembedakan ilabel ihalal iresmi 

idan itidak iresmi idari iMUI, ikarena iproduk iberlabel ihalal imerupakan 

ihal iyang isangat ipenting iuntuk idikonsumsi isetiap iorang. 

3. Banyaknya iberedar ikosmetik idi ipasaran imenjadikan ialasan imahasiswi 

imemperhatikan ikualitas iproduk, idan imerek.. 

4. Mahasiswi imembeli ikosmetik imemperhatikan icitra imerek idengan 

itokoh iyang imenjadi imodel ibrand iambassador. 

C. Batasan iMasalah 

Berdasarkan iIdentifikasi iMasalah, imaka ipeneliti imembatasi imasalah 

ipada ivariabel iyang imempengaruhi ikeputusan ipembelian iyaitu ilabel 

ihalal, ikualitas iproduk idan icitra imerek iagar ilebih ijelas idan idapat 

imenyampaikan imasalahnya idengan icepat idan icermat. iDalam ipenelitian 
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iini ijuga idibatasi iuntuk iMahasiswi iProgram iStudi i iEkonomi iSyariah 

iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

D. Rumusan iMasalah 

 Berdasarkan ilatar ibelakang, imaka ipeneliti imengemukakan 

ipermasalahan iyang iakan idibahas idiantaranya iadalah: 

1. Apakah iterdapat ipengaruh ilabel ihalal iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah 

iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial? 

2. Apakah iterdapat ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial? 

3. Apakah iterdapat ipengaruh icitra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah 

iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial? 

4. Apakah iterdapat ipengaruh ilabel ihalal, ikualitas iproduk, idan icitra 

imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada 

iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan isecara isimultan? 
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E. Definisi iOperasional iVariabel 

Variabel idapat idiartikan ibermacam-macam. iVariabel iadalah ikonsep 

iyang imempunyai ivariasi inilai iatau imempunyai ilebih idari isatu inilai, 

ikeadaan ikategori iatau ikondisi. iPara ipeneliti icenderung imemusatkan 

iperhatian ipada ivariabel, ikarena ipeneliti iberusaha imenjelaskan idan 

imenguji iketerkaitan iantara idua ivariabel iatau ilebih. iHal iitu ibaik 

iketerkaitan iyang ibersifat ikorelasional i(asosiatif) iyang idiuji idengan 

iteknik istatistika ikorelasi, imaupun iketerkaitan iyang ibersifat ihubungan 

isebab-akibat i(kausal) iyang idapat idiuji idengan iuji iperbedaan iatau iteknik 

istatistika ianalisis ivarians.8 iDalam ipenelitian iini iterdapat idua ijenis 

ivariabel, iyaitu: 

1. Variabel iBebas i 

Variabel ibebas iadalah ipenyebab iyang idiharapkan idari iperubahan 

ivariabel iterikat idan ibiasanya idilambangkan idengan isimbol iX. iDengan 

ikata ilain, ivariabel ibebas iadalah ivariabel iyang imempengaruhi iatau 

iyang imenyebabkan iperubahan iatau iterjadinya ivariabel iterikat. iPada 

ipenelitian iini iyang imenjadi ivariabel ibebas iadalah ilabel ihalal i(X1), 

ikualitas iproduk i(X2), idan icitra imerek i(X3). i 

2. Variabel iTerikat 

Variabel iterikat iadalah ifaktor iutama iyang iingin idipengaruhi ioleh 

ipenjelasan, iprediksi, iatau ibeberapa ifaktor ilainnya i(bisa disebut Y). 

iDengan ikata ilain, iitu iadalah ivariabel iterikat iyang iharus idibahas 

 
8 Djaali, Metodologi Penelitian Kuantitatif, (Jakarta: Bumi Akasara, 2020), hlm. 19. 
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isecara imenyeluruh idi ilatar ibelakang ipenelitian. iPada ipenelitian iini 

iyang imenjadi ivariabel iterikat iadalah ikeputusan ipembelian i(Y). 

Definisi ioperasional ivariabel iyang itermasuk idalam ipenenlitian 

iini iadalah isebagai iberikut: 

Tabel iI.2 

Definisi iOperasional iVariabel 

 

Variabel Definisi Indikator i Skala 

Pengukuran 

Keputusan 

iPembelian i 

(Y) 

Keputusan ipembelian 

iadalah iproses 

iberikutnya isetelah 

imelakukan ievaluasi 

ipada ialternatif-

alternatif ikeputusan 

iyang iada.9 

a. Pengenalan 

imasalah i 

b. Pencarian 

iinformasi 

c. Perilaku 

isetelah 

ipembelian 

 

Ordinal 

Label iHalal 

i(X1) 

Label ihalal iadalah 

itanda iyang 

imenunjukkan 

ikehalalan isuatu 

iproduk.10 

a. Proses 

ipembuatan 

b. Kepercayaan 

c. Efek iproduk 

 

Ordinal i 

Kualitas 

iProduk 

(X2) 

Kualitas iproduk 

i(kosmetik) iadalah 

ikemampuan isuatu 

iproduk iuntuk 

imemberikan ihasil i 

iyang isesuai ibahkan 

imelebihi idari iapa 

iyang idiinginkan 

ipelanggan11 

a. Ketahanan i 

b. Reabilitas i 

c. Estetika 

d. Kesehatan i 

 

 

Ordinal i 

Citra iMerek 

(X3) 

Citra imerek iadalah 

ikesan ikonsumen 

iterhadap imerek 

itersebut. iMerek 

imerupakan ibagian 

ipenting idari 

a. Citra ipembuat 

i(Corporate 

iimage) 

b. Citra ipemakai 

i(User iimage) 

c. Citra iproduk 

 

 

 

 

 
9 Purboyo, dkk., Perilaku Konsumen , Tinjauan Konseptual dan Praktis, (Bandung: 

Media Sains Indonesia, 2021), hlm. 4. 
10 Redaksi Sinar Grafika, Undang-Undang Jaminan Produk Halal UU RI No. 33 Tahun 

2014, (Jakarta: Sinar Grafika, 2015), hlm. 3. 
11 Kotler, P., Keller, K. L., Ang, S. H., Tan, C. T., & Leong, S. M. (2018). Marketing 

management: an Asian perspective. Harlow: Pearson. 
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ikeberhasilan 

ipemasaran ikarena 

imereka imenggunakan 

inama, iistilah, idesain, 

isimbol idan ifitur 

ilainnya iuntuk 

imembedakan iproduk 

iperusahaan idari 

iproduk ipesaing.12 

i(Product 

iimage) i 

 

Ordinal i i 

 

F. Tujuan iPenelitian 

Berdasarkan irumusan imasalah, imaka idapat idisimpulkan itujuan 

ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut: 

1. Untuk imenganalisis ipengaruh ilabel ihalal iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah 

iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

2. Untuk imenganalisis ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

3. Untuk imenganalisis ipengaruh icitra imerek iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

 
12 Prana Sabrina Tamimi, Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Laptop Merek Dell di Kota Semarang, Jurnal Diponegoro, hlm. 4. 
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4. Untuk imenganalisis ipengaruh ilabel ihalal, ikualitas iproduk, idan icitra 

imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada 

iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

G. Manfaat iPenelitian 

 Penelitian iini idiharapkan idapat imemberikan imanfaat ibagi ipihak-

pihak iyang iberkepentingan. iManfaat iyang idiharapkan idari ipenelitian iini 

isebagai iberikut: 

1. Bagi iPeneliti 

Sebagai isarana iuntuk imenambah ipengetahuan iteoritis idan 

imenambah iwawasan itentang igaya ihidup idan iatribut iproduk idalam 

ikeputusan ipembelian. i 

2. Bagi iPerusahaan iKosmetik 

Hasil ipenelitian iini idiharapkan ibisa imenjadi imasukan isebagai 

ireferensi iuntuk ikebijakan-kebijakan iperusahaan ipada iperiode 

iselanjutnya iagar iperusahaan idapat ilebih ibaik ikedepannya. 

3. Bagi iAkademik 

  i i i i iDapat idigunakan isebagai ibahan iacuan iatau ipertimbangan ijika 

imeneliti iobyek iyang isama idan ijuga idapat idigunakan isebagai 

ireferensi ikepustakaan idalam imemberikan ikontribusi ipositif ibagi 

ikemajuan idan ipengembangan iilmu ipengetahuan, ikhususnya iilmu 

imanajemen. 
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4. Bagi iPeneliti iSelanjutnya 

  i i i i iUntuk ipeneliti iselanjutnya, ipenulisan iini idiharapkan idapat 

idigunakan isebagai ibahan imasukan iatau ibahan iperbandingan iserta 

ireferensi iuntuk ipenelitian iselanjutnya iyang imelakukan ipenelitian 

isejenis iatau iyang ilebih iluas. 

H. Sistematika iPembahasan 

  Untuk imemudahkan ipeneliti idalam imenyusun iskripsi iini, imaka 

ipenelitian iini idilakukan idengan imengikuti isistematika ipembahasan. iMaka 

ipeneliti iakan imengklasifikasikan isistematika ipembahasan idalam ilima ibab 

iyaitu: 

  Bab iI iPendahuluan, iyang iterdiri idari ipendahuluan iyang 

imenguraikan itentang: ilatar ibelakang imasalah, iidentifikasi imasalah, 

ibatasan imasalah, idefinisi ioperasional, irumusan imasalah, itujuan ipenelitian 

idan imanfaat ipenelitian. 

  Bab iII iLandasan iTeori, iyang iterdiri idari ilandasan iteori iyang 

imenguraikan itentang: ipengertian ikeputusan ipembelian, ikeputusan 

ipembelian idalam iislam, iperan idalam ipembelian, itahap idalam ikeputusan 

ipembelian, ifaktor-faktor iyang imempengaruhi ikeputusan ipembelian, idan 

ikeputusan ipembelian iterbagi imenjadi i3 iyaitu ilabel ihalal, ikualitas, idan 

icitra imerek. 

  Bab iIII iMetodologi iPenelitian, imenguraikan itentang imetodologi 

ipenelitian iyang imencakup iyaitu: ilokasi idan iwaktu ipenelitian, ijenis 

ipenelitian, ipopulasi idan isampel, isumber idata, iinstrumen ipengumpulan 
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idata, iuji ivaliditas idan ireliabilitas, iteknik ianalisis idata iyang iterdiri idari 

iuji inormalitas, iuji iasumsi iklasik iyang iterdiri idari iuji imultikolinearitas, 

iuji iheteroskedastisitas, iserta iuji ihipotesis i(menggunakan iSPSS iversi i23). 

  Bab iIV iHasil iPenelitian, imembahas itentang ihasil ipenelitian 

imengenai iPengaruh iLabel iHalal, iKualitas iProduk, idan iCitra iMerek 

iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik ipada iMahasiswi 

iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan iberdasarkan irumus iyang idigunakan. i 

  Bab iV iKesimpulan, imerupakan ipenutup iyang iterdiri idari 

ikesimpulan idari ihasil ipenelitian iyang ididapat iserta isaran-saran iterhadap 

ihasil ipenelitian. 
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BAB iII 

LANDASAN iTEORI 

A. Kerangka iTeori 

1. Teori iKeputusan i 

a. Pengertian iKeputusan 

Pengambilan ikeputusan iadalah iproses imemilih isuatu ijalan 

keluar idengan icara ibertindak imengikut isertakan isituasi isesuai 

dengan imetode iyang iefisien. iKeputusan imembeli iialah ikeputusan 

akhir iyang idilakukan iseseorang idalam imemilih ialternatif iperilaku 

juga iyang isesuai ilebih idari imaupun idua ialternatif iperilaku idan 

iyang paling itepat idijadikan isebagai itindakan idalam imembeli 

idengan terlebih idahulu itahapan iproses ipengambilan ikeputusan 

idilalui.13 

b. Teori iKeputusan idalam iPandangan iIslam 

Dalam iIslam, iproses ipengambilan ikeputusan iditerangkan 

idalam ibeberapa iayat iAlquran iyang ilebih ibersifat iumum, iartinya 

ibisa iditerapkan idalam isegala iaktivitas. iSelain iitu idi idalam iAlquran 

idijelaskan ipula iayat itentang isikap ihati-hati idalam imenerima 

iinformasi iseperti iyang idijelaskan idalam iAlquran isurah iAl-Hujurat 

iayat i6 iyaitu: 

 
13 M. Anang Firmansyah, Perilaku Konsumen (Sikap dan Pemasaran), (Yogyakarta: CV. 

Budi Utama, 2018), hlm. 27. 
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     i   i   i  i    i   i    i   i  i   i    i    

i   i   i  i   i  i 

Artinya: iHai iorang-orang iyang iberiman, ijika idatang ikepadamu 

iorang iFasik imembawa isuatu iberita, iMaka iperiksalah 

idengan iteliti iagar ikamu itidak imenimpakan isuatu 

imusibah ikepada isuatu ikaum itanpa imengetahui 

ikeadaannya iyang imenyebabkan ikamu imenyesal iatas 

iperbuatanmu iitu.14 

 

Asbabun iNuzul isurah iAl-Hujurat iayat i6 iberkaitan idengan 

ikisah ial-Walid ibin iUqbah. iPada isuatu isaat, iwalid idiutus ioleh 

iNabi isaw. iUntuk imenarik izakat idari iBani iMusthaliq iyang itelah 

imenyetakan imasuk iIslam. iWalid itidak iberhasil imenarik izakat idan 

ipulang ikembali ike iMadinah idengan imembawa ilaporan ikepada 

iNabi isaw. iBahwa iBani iMusthaliq itelah imurtad idari iIslam. iNabi 

isaw itidak ipercaya ibegitu isaja iterhadap ilaporan i iWalid idan i 

ibeliau imengutus i iKhalid ibin iwalid i iuntuk imenyelidiki ikebenaran 

ilaporan itersebut.15 

Bersama isejumlah ipasukannya, iKhalid isecara idiam-diam 

imemantau ikehidupan iBani iMusthaliq. iTernyata, imereka itetap 

imemeluk iIslam idan imenjalankan iajaran iIslam idengan ibaik. iKhalid 

ipun isegera imelaporkan ifakta itersebut ikepada iNabi isaw. 

iSelanjutnya iturunlah iayat iini, iyang imengingatkan ibahwa ijika iorang 

 
14 Departemen Agama Republik Indonesia Mushaf Al-Qur’an dan Terjemahan, (Jakarta: 

Pustaka Jaya Ilmu, 2014), hlm. 515. 
15 Muhammad Nasrulloh, Peristiwa Dibalik Turunnya Al-Qur’an : Fakta Sejarah 

Pengantar Turunnya Ayat-Ayat Al-Qur’an, (Jawa Timur: Aghitsna Publiser, 2020), hlm. 242. 
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ifasik imenyampaikan iberita, ihendaknya iditiliti iterlebih idahulu 

ikebenaannya idan itidak ipercaya ibegitu isaja.16 

Suatu ikabar iatau iberita iyang idisampaikan ikepadamu, ibegitu 

ijuga ilaporan idan iketerangan, ihendaklah ikamu iperiksa idan iselidiki 

iterlebih idahulu ikebenaran iberita iitu. iJangan iterburu-buru 

imempercayainya idan ilantas imengambil ikeputusan iyang isalah, 

ikarena isikap iseperti iitu ikelak iakan imenimbulkan ipenyesalan iatas 

isegala itindakan iyang idiambil.17 

Kesimpulan idari iayat iini iadalah idalam imembeli isuatu iproduk 

ihendaklah ikita imencari iiformasi iterlebih idahulu imengenai ibarang 

iyang iakan idikonsumsi ibagaimana ikualitas idari iproduk itersebut 

iyang idapat imemberikan imanfaat isecara isyariat. 

c. Peran iPembelian 

Berdasarkan ifungsi idalam ipembelian idan ikeputusan iuntuk 

imembeli iadalah iuntuk imengetahui iberbagai ifaktor iyang iakan 

imempengaruhi ipembeli ibukan ihanya idari isuatu iproses ikeputusan 

imembeli. iDi ibawah iini iada ibeberapa ifungsi iyang iterjadi idalam 

ikeputusan imembeli, iyaitu:18 

1) Pemrakarsa i(initiator). iOrang ipertama iyang imerekomendasikan 

isupaya imembeli iproduk iatau ijasa. i 

 
16 Ibid, hlm. 243. 
17 Zulkifli Mohd Yusoff, Tafsir Ayat Ahkam, (Selangor: PTS Publications & Distributors, 

2011), hlm. 430. 
18 Sofjan Assuari, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 2014), 

hlm. 91-92. 
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2) Pemberi ipengaruh i(influencer). iOrang iyang iapabila idalam 

ipengambilan ikeputusan iakhir ipendapatnya iberpengaruh. 

3) Pengambil ikeputusan i(decider). iOrang iyang imenetapkan ibeberapa 

iatau isemua ikeputusan ipembelian, iwhether ito ibuy, iwhat iwas 

ibought, iwhen ito ibuy, iby ihow ito ibuy, iand iwhere ito ibuy. 

4) Pembeli i(buyer). iPembelian inyata idilakukan ioleh iorang itersebut. 

5) Pemakai i(user). iSeseorang iyang imemakai iproduk iatau ijasa. 

d. Proses iPengambilan iKeputusan i 

Proses ipembelian iyang ispesifik iterdiri idari iurutan ikejadian 

iberikut iyaitu ipengenalan imasalah, ipencarian iinformasi, ievaluasi 

ialternatif, ikeputusan ipembelian idan iperilaku ipasca-pembelian.19 

Gambar iI.1 

Proses iPembelian 

 

 

 

 

 

Tugas ipemasar iyaitu imemahami iperilaku ipembelian ipada itiap-

tiap itahap idan ipengaruh iapa iyang ibekerja idalam itahap-tahap 

itersebut. iPendirian iorang ilain, ifaktor isituasi itidak idiantisipasi, idan 

iresiko iyang idirasakan idapat imemengaruhi ikeputusan ipembelian, 

idemikian ipula itingkat ikepuasan ipasca-pembelian ikonsumen idan 

itindakan ipasca-pembelian idi ipihak iperusahaan. iPelanggan iyang 

 
19 Nugroho J. Setiadi, Op.cit., hlm. 12. 

Mengenali 

Kebutuhan 

Pencarian 

Informasi 

Evaluasi 

Alternatif 
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Pembelian 

Perilaku 
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ipuas iakan iterus imelakukan ipembelian, ipelanggan iyang itidak ipuas 

iakan imenghentikan ipembelian iproduk iyang ibersangkutan. iKarena 

iitu, iperusahaan iharus iberusaha imemastikan ikepuasan ikonsumen 

ipada isemua itingkat idalam iproses ipembelian. 

Gambar I.1, menyiratkanibahwa konsumen imelewati ikelima 

itahap iseluruhnnya ipada isetiap ipembelian. iNamun idalam ipembelian 

iyang ilebih irutin, ikonsumen isering ikali imelompati iatau imembalik 

ibeberapa itahap iini. 

e. Indikator iKeputusan iPembelian 

a) Pengenalan iMasalah 

Proses imembeli idimulai idengan ipengenalan imasalah idimana 

ipembeli imengenali iadanya imasalah iatau ikebutuhan. iPembeli 

imerasakan iperbedaan iantara ikeadaan inyata idan ikeadaan iyang 

idiinginkan.20 

b) Pencarian iInformasi 

Seorang ikonsumen iyang iterkait imungkin imencari ilebih 

ibanyak iinformasi itentang itetapi imungkin ijuga itidak. iBila 

idorongan ikuat idan iproduk iyang idapat imemuaskan iada idalam 

ijangkauan, ikonsumen ikemungkinan iakan imembelinya. iPengaruh 

irelatif idari isumber iinformasi iini ibervariasi imenurut iproduk idan 

ipembeli. iKonsumen imenerima isebagian ibesar iinformasi 

imengenai iproduk idari isumber ikomersial, iyang idikendalikan 

 
20 Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran, (Yogyakarta: CV. Andi Offset, 2015), hlm. 60. 
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ipemasar. iSumber ipaling iefektif icenderung isumber ipribadi. 

iSumber ipribadi ilebih ipenting imempengaruhi ipembelian ijasa. 

iSumber ikomersial ibiasanya imemberitahu ipembeli, itetapi isumber 

ipribadi imembenarkan iatau imengevaluasi iproduk ibagi ipembeli. 

c) Evaluasi iAlternatif i 

Dalam ibeberapa ikeadaan, ikonsumen imenggunakan iperhitungan 

idengan icermat idan ipemikiran ilogis. iPada iwaktu ilain, ikonsumen 

iyang isama ihanya isedikit imengevaluasi iatau itidak isama isekali, 

ikonsumen imembeli iberdasarkan idorongan isesaat iatau itergantung 

ipada iintuisi. iKadang-kadang ikonsumen imengambil ikeputusan 

imembeli isendiri, ikadang ibertanya ipada iteman, ipetunjuk ibagi 

ikonsumen, iatau iwiraniaga iuntuk imemberi isaran ipembelian.21 

d) Keputusan iPembelian 

Pada iumumnya, ikeputusan imembeli ikonsumen iadalah 

imembeli imerek iyang ipaling idi isukai, itetapi idua ifaktor idapat 

imuncul iantara iniat iuntuk imembeli idan ikeputusan iuntuk 

imembeli. iFaktor ipertama iadalah isikap iorang ilain, iyaitu 

ipendapat i idari iorang ilain imengenai iharga, imerek iyang iakan 

idipilih ioleh ikonsumen. iFaktor ikedua iadalah ifaktor isituasi iyang 

itidak idiharapkan, iharga iyang idiharapkan idan imanfaat iproduk 

iyang idiharapkan. 

 

 
21 Indah Wahyu Utami, Perilaku Konsumen: Analisis Perilaku Konsumen Terhadap 

Keputusan Pembelian, (Surakarta: CV. Pustaka Bengawan, 2017), hlm. 83-85.  
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e) Perilaku iPasca-Pembelian 

Tahap idari iproses ikeputusan ipembelian, iyaitu ikonsumen 

imengambil i i itindakan ilebih ilanjut isetelah imembeli iberdasarkan 

ipada irasa ipuas iatau itidak ipuas. iBila iproduk itidak imemenuhi 

iharapan, ikonsumen imerasa itidak ipuas, ibila imemenuhi iharapan 

ikonsumen iakan imeras ipuas, ibila imelebihi iharapan ikonsumen 

iakan imerasa ipuas. iSemakin ibesar ikesenjangan iharapan idan 

iprestasi, isemakin ibesar iketidakpuasan ikonsumen. iHal iini 

imenunjukkan ipembeli imembuat ipernyataan iyang ijujur imengenai 

iprestasi iproduknya isehingga ipembeli iakan ipuas. 

f. Faktor-faktor iyang iMempengaruhi iKeputusan i 

Keputusan ipembelian idari ipembeli isangat idipengaruhi ioleh 

ifaktor ikebudayaan, isosial, ipribadi, idan ipsikologis idari ipembeli. i 

iSebagian ibesar iyaitu ifaktor-faktor iyang itidak idapat idikendalikan 

ioleh ipemasar, itetapi iharus ibenar-benar idiperhitungkan.22 

1) Faktor Budaya 

Faktor ibudaya imerupakan ifaktor iyang ipaling idasar  dari 

keinginan idan iperilaku isesorang. iFaktor iini imempunyai pengaruh 

yang iluas idan idalam iterhadap iperilaku ikonsumen. Kotler  

mengatakan bahwa faktor budaya merupakan penyebab yang paling 

mendasar dari keinginan dan tingkah laku seseorang yang tumbuh 

dalam suatu masyarakat dalam mempelajari nilai-nilai persepsi, minat, 

 
22 Nugroho J. Setiadi, Op.cit., hlm. 9-11. 
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dan perilaku.23iBidang pemasaran iharus imengetahui  ifaktor budaya, 

sub-budaya, idan ilevel isosial idari konsumen. i iFaktor ibudaya dapat 

dilihat iberdasarkan kepercayaan, pandangann dan kebiasaan 

konsumen terhadap suatu produk, yang dalam hal ini termasuk 

didalamnya variabel ilabel ihalal. 

2) Faktor iSosial i 

Faktor isosial iterdiri iatas isekelompok imasyarakat, ikeluarga 

serta peran idan istatus isosial yang secara langsung atau tidak 

langsung dapat mempengaruhi sikap dan perilaku seseoarang dalam 

dalam  mengambil keputusan terhadap berbagai penawaran suatu 

produk atau jasa, diyang dalam hal ini termasuk didalamnya ivariabel 

citra imerek. 

3) Faktor iPribadi 

Faktor ipribadi iadalah kebiasaan seseorang dalam menentukan 

suatu pilihan berdasarkan usia, jenis kelamin, kepribadian, konsep 

diri, dan gaya yang merupakan keseluruhan dari sikap, perasaan, 

ekspresi. Hal ini sudah menjadi ukuran yang standar dan berlaku 

secara kontinu dan konsisten dalam menghadapi situasi yang dihadapi  

untuk mengambil keputusan,  iyang dalam hal ini itermasuk 

didalamnya variabel ikualitas iproduk 

 

 

 
23 Kotler, P., & Armstrong, G. (2008). Prinsip-prinsip pemasaran. 
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4) Faktor iPsikologis 

Faktor ipsikologis iterdiri iatas imotivasi, ipersepsi, iproses 

ibelajar iserta ikepercayaan idiri idan isikap. i iPilihan ipembelian 

iseseoarang ijuga idipengaruhi ioleh ifakor ipsikologi iyang iutama, 

iyaitu ifaktor i imotivasi, ipersepsi, iproses ibelajar, iserta 

ikepercayaan idan isikap. iFaktor ipsikologis itermasuk ike ivariabel 

ikeputusan ipembelian. 

2. Label iHalal 

a. Pengertian iLabel 

Label imerupakan ibagian iyang itidak iterpisahkan idari isuatu 

iproduk iyang imenyampaikan iinformasi imengenai iproduk idan 

ipenjual. iMenurut iKotler idan iAmstrong ilabel iadalah imerek isebagai 

inama, iistilah, itanda, ilambang, iatau idesain, iatau ikombinasinya, 

iyang idimaksudkan iuntuk imengidentifikasikan ibarang iatau ijasa idari 

isalah isatu ipenjual iatau ikelompok ipenjual idan imendiferensiasikan 

idari ipesaing.24 

Secara igaris ibesar iada ibeberapa itipe-tipe ilabel isecara ispesifik 

iyaitu:25 

a) Label imerek i(product ilabel) iadalah imerek iyang idiletakkan ipada 

iproduk iatau ikemasan iatau isemata-mata iberfungsi isebagai imerek imisal 

iCola-Cola. i 

 
24 Nur Kholidah & Muhammad Arifiyanto, Faktor-Faktor Pengembalian Keputusan 

Pembelian Kosmetik Berlabel Halal, (Jakarta: NEM, 2020), hlm. 5. 
25 Ely Arinawati & Badrus Suryadi, Penataan Produk Untuk SMK/SMA Kelas XI, 

(Jakarta: PT. Gramedia Widiasarana Indonesia, 2019), hlm. 147.  
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b) Label ideskriptif i(descriptive ilabel) iyaitu ilabel iyang imemberikan 

iinformasi itentang ipenggunaan, ipemeliharaan ipenampilan idan iciri 

ilainnya imisalnya, isusu ibayi. i 

c) Label itingkat i(grade ilabel) iyaitu ilabel iyang imengidentifikasikan 

ikualitas iproduk i imelalui ihuruf, iangka, iabjad imisalnya iberas 

ikualitas i1, i2, i3 idan isebagainya. 

d) Label iproduk i(product ilabel) iadalah ibagian iari ipengemasan 

isebuah iproduk iyang imengandung iinformasi imengenai iproduk 

iatau ipenjualan iproduk. 

Fungsi ilabel i iterdiri iatas ibeberapa ibagian iyaitu:26 

1. Identifikasi. iyaitu ilabel idapat imengenalkan imengenai iproduk. 

2. Nilai. iyaitu ilabel idapat imenunjukkan inilai iatau ikelas isuatu 

iproduk. i 

3. Memberikan iketerangan. iyaitu ilabel iakan imenunjukkan 

iketerangan imengenai isiapa iprodusen idari isuatu iproduk, idimana 

iproduk idibuat idan ibagaimana icara ipenggunaan iproduk isecara 

iaman. i 

4. Mempromosikan. iyaitu ilabel iakan imempromosikan ilewat igambar 

idan iproduk imenarik. 

b. Pengertian iHalal 

Kata ihalal i(ل i iحل) iberasal idari ibahasa iarab iyang iterambil 

idari iakar ikata iha-la-la i(ل- iل i– iْح i-). iYang imerupakan ibentuk 

 
26 Didik Gunawan, dkk., Keputusan Pembelian Skincare Safi Berbasis Media Marketing, 

(Padangsidimpuan: PT. Inovasi Pratama Internasional, 2022), hlm. 18. 
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imashdar idari ikata ihalla, iyahullu, ihillan, iwa ihalalan, iwa ihululan 

i(يحل i– iحلاحل- iوحل i iلا- iوحلولْا).27 iDalam ikamus ibahasa iindonesia, 

ihalal imemiliki imakna i1) idiizinkan, i2) iyang idiperoleh iatau 

idiperbuat idengan isah, i3) iizin; iampun. i 

Secara ietimologi ihalal iberarti ihal-hal iyang iboleh idan idapat 

idilakukan ikarena ibebas iatau itidak iterikat idengan iketentuan-

ketentuan iyang imelarangnya. iAtau idiartikan isebagai isegala isesuatu 

iyang ibebasdari ibahaya iduniawi idan iukhrawi. iAdapun itayyib i 

iberarti imakanan iyang itidak ikotor iatau irusak idari isegi izatnya, iatau 

itercampur ibenda inajis idengan ipengertian ibaik. iAda ijuga iyang 

imengartikan isebagai imakanan iyang imengandung iselera 

ikonsumennya idan itidak imembahayakan ifisik iserta iakalnya, iyang 

isecara iluas idapat idiartikan idengan imakanan iyang imenyehatkan.28 i 

Label ihalal iadalah ipencantuman itulisan iatau ipernyataan ihalal 

ipada ikemasan iproduk iuntuk imenunjukkan ibahwa iproduk iyang 

idimaksud iberstatus isebagai iproduk ihalal. iLabelisasi ihalal 

idikeluarkan ioleh iBadan iPOM ididasarkan irekomendasi iMUI idalam 

ibentuk isertifikat ihalal iMUI. iSertifikat ihalal iMUI idikeluarkan iMUI 

iberdasarkan ihasil ipemeriksaan iLPPOM iMUI iterhadap iproduk iyang 

ibersangkutan.29 

 
27 Ahmad Warson Munawwir, Kamus Al-Munawwir, (Surabaya: Pustaka Progressif, 

2007), hlm. 91. 
28 Zulham, Hukum Perlindungan Konsumen, (Jakarta: Kencana, 2016), hlm. 110.  
29 Nur Kholidah & Muhammad Arifiyanto, Op.cit, hlm.23. 
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Selanjutnya, imakanan idan iminuman idikatakan ihalal ijika 

imemenuhi isyarat ikehalalan isesuai idengan isyariat iislam, iyaitu: 

a. Tidak imengandung ibabi idan ibahan iyang iberasal idari ibabi. 

b. Tidak imengandung ibahan-bahan iyang idiharamkan iseperti ibahan-

bahan idari iorgan imanusia, idarah ikotoran idan isebagainya. 

c. Semua itempat ipenyimpanan, itempat ipenjualan, itempat 

ipengolahan, idan itransportasi itidak iboleh idigunakan iuntuk ibabi 

iatau ibarang itidak ihalal ilainnya. i 

d. Semua imakanan idan iminuman iyang itidak imengandung ikhamar.30 

Dalam iAlquran iAllah imemerintahkan iagar imanusia 

imengonsumsi imakanan iyang ibersifat ihalal idan ibaik. iFirman iAllah 

iSWT. idalam isurah iAl- ibaqarah iayat i168 iyaitu: 

      i    i   i   i   i   i  i    i  i    i   i    

i i  i i  i i i i i 

Artinya: iHai isekalian imanusia, imakanlah iyang ihalal ilagi ibaik 

idari iapa iyang iterdapat idi ibumi, idan ijanganlah ikamu 

imengikuti ilangkah-langkah isyaitan; ikarena 

iSesungguhnya isyaitan iitu iadalah imusuh iyang inyata 

ibagimu.31 
 

 
30 Zulham, Loc.cit, hlm. 111. 
31 Departemen Agama Republik Indonesia, Al-Qur’an dan Terjemahan, (Surabaya: CV. 

Halim, 2014), hlm. 25. 
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Menurut iIbnu iAbbas, iayat iini iditurunkan ikepada isegolongan 

ibangsa iarab idari iTsaqif, yang itelah imengharamkan ibeberapa ijenis 

imakanan iuntuk idirinya.32 

Makanlah isebagian imakanan iyang iterdapat idibumi, ibaik idari 

ijenis itumbuh-tumbuhan imaupun ihewan, iyang itelah ikamu iharamkan 

iuntuk idirimu, isedangkan iAllah itidak imengharamkannya. iJanganlah 

ikamu imengikuti ijalan isetan idalam itipu idayanya, idan idalam 

imeragukan ihati imanusia, iserta imenyuruh iberbuat ijahat i(maksiat) 

idan ikeji. iAllah iSWT itidak iakan imengharamkan isesuatu, imelainkan 

ihal-hal iyang ibaik.33 

Allah imencegah ikita imengikuti ibisikan-bisikan itentang 

ikebatilan idan ikemaksiatan, ikarena ihal idemikian imerupakan itipu 

idaya isetan. iMaka, ipabila idalam ihati iseseorang itimbul isuatu 

ipenggerak iuntuk imenolong ifakir idan iingin imelaksanakannya itetapi 

isegera iterlintas ibisikan itentang iperlunya imenghemat idan 

imenabung, isesungguhnya ipikiran iitu iadalah ibisikan isetan.34 

Kesimpulan idari isurat iAl-baqarah iayat i168 iini iadalah 

imanusia ihendaknya imengkonsumsi imakanan idan iminuman iyang 

ibaik idan imemberikan ikesehatan ipada itubuh, iserta itidak imengikuti 

ilangkah isetan. i i 

 

 
32 Ahsin Sakho Muhammad, Tafsir Al-Quranul Majid An-Nur Jilid 1, (Cirebon: 

Cakrawala Publishing, 2011), hlm. 169. 
33 Muhammad Abdul Athi Bukhari, Tafsir Ayat-ayat Ya Ayyuhal-Ladzina Amanu, 

(Jakarta: Pustaka Al-Kautsar, 2012), hlm. 38. 
34 Ahsin Sakho Muhammad, Loc.cit. 



27 
 

 
 

c. Makna iLabel iHalal 

 iGambar iI.2 

Label iHalal iBaru 

 

 
 

Aqil iIrham imenjelaskan idesain ilabel ihalal ibaru imengadaptasi 

inilai- inilai ikeindonesiaan. iBentuk idan icorak iyang idigunakan 

imerupakan iartefak-artefak ibudaya iyang imemiliki iciri ikhas iyang 

iunik iberkarakter ikuat idan imerepresentasikan iHalal iIndonesia. 

iBerikut imakna idi ibalik ilabel ihalal ibaru iyang idijelaskan iAqil 

iIrham: 

1. Bentuk ilabel iterdiri idari idua iobjek: 

a) Bentuk iGunungan: iberupa ikaligrafi ihuruf iArab iyang iterdiri 

atas ihuruf iha, ilam ialif, idan ilam, dalam isatu irangkaian 

sehingga imembentuk ikata i“Halal”. Ini imenggambarkan ibahwa 

semakin itinggi iilmu idan isemakin itua iusia, maka imanusia 

harus isemakin imengerucut i(golong igilig) imanunggaling iJiwa, 

Rasa, Cipta, Karsa, dan Karya idalam ikehidupan. Artinya ibahwa 

manusia iakan isemakin idekat idengan iSang iPencipta. 

b) Motif iSurjan iatau iLurik iGunungan ipada iwayang ikulit iyang 

berbentuk ilimas, ilancip ike iatas. Motif isurjan iatau iyang  

disebut ipakaian itakwa imengandung imakna-makna filosofi iyang 



28 
 

 
 

cukup idalam. iDi iantaranya ibagian ileher ibaju isurjan imemiliki 

kancing i3 ipasang i(6 ibiji ikancing) iyang ikesemuanya iitu 

menggambarkan irukun iiman. iSelain iitu, imotif isurjan iatau lurik 

yang isejajar isatu isama ilain imengandung imakna isebagai 

pembeda iatau ipemberi ibatas iyang ijelas. i i 

2. Warna ilabel ihalal 

a) Warna iutama ilabel iberwarna iungu iyang imerepresentasikan 

makna ikeimanan, ikesatuan ilahir ibatin, idan idaya iimajinasi. 

b) Warna isekunder ilabel iberwarna ihijau itoska iyang imewakili 

makna ikebijaksanaan, istabilitas, idan iketenangan.35 

d. Landasan iHukum iTentang iLabel iHalal 

    Landasan ihukum itentang iLabel ihalal iadalah isebagai iberikut: 

a) Undang-Undang iRI iNo i33 itahun i2014 itentang ijaminan  

produk ihalal. 

b) Peraturan ipemerintah iNo i69 itahun1999 itentang ilabel idan 

iklan, ipasal iyang iberkaitan idengan isertifikat ihalal, idalam iPp 

No i69, iyaitu ipasal i3 iayat i(2), ipasal i10 idan i11. 

c) Kepmenkes iNo i924/menkes/SK/VIII/1996 itentang iperubahan 

atas ikepmenkes iNo i82/menkes i/SK/1996 itentang itulisan ihalal 

pada ilabel imakanan. iKeputusan imenteri ikesehatan (kepmenkes) 

ini imembuat iperubahan ipenting idi ikepmenkes isebelumnya. 

Kelihatannya iperubahan iini isebagai ikonsekuensi iadanya iSKB 

 
35 https://www.kemenag.go.id, di akses pada tanggal 27 November jam 21.00  

https://www.kemenag.go.id/
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tiga ilembaga iyaitu idepertemen iagama, idepertemen ikesehatan, 

dan imajelis iulama iIndonesia. iPasal-pasal iyang iberubah idan 

sekaligus irelavan idengan imasalah isetifikasi ihalal iadalah ipada 

pasal i8, i10, i11, idan ipasal i12. 

e. Indikator iLabel iHalal 

         Berikut iadalah iindikator ilabelisasi ihalal: 

1. Gambar i 

   Merupakan ihasil idari itiruan ibentuk iatau ipola i(hewan, orang, 

itumbuhan, idan ilain-lain) idibuat idengan icoretan ialat itulis. 

2. Tulisan i 

       Merupakan ihasil idari imenulis iyang idiharapkan ibisa idibaca. 

3. Kombinasi igambar idan itulisan 

    Merupakan igabungan iantara ihasil igambar idan ihasil itulisan 

iyang idibuat imenjadi isatu ibagian. i i 

4. Menempel ipada ikemasan 

    Sesuatu iyang imelekat i(dengan isengaja iatau itidak isengaja) 

pada ikemasan i(pelindung isuatu iproduk). 

f. Kriteria-Kriteria iHalal iHaram idalam iPembuatan iProduk 

1)  Thayyib idan iKhabits i 

Kedua ikriteria iini iuntuk imenentukan isatu iproduk imakanan 

itu idisebut ihalal iatau iharam. iJika imakanan itersebut ithayyib  

maka imakanan itersebut ihalal, isebaliknya ijika ikhabits imaka 

makanan itersebut idapat idihukumkan iharam. iThayyib didefenisikan 
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sebagai isesuatu iyang idirasakan ienak ioleh iindra iatau ijiwa, 

sesuatu iyang itidak membahayakan itubuh idan iakal 

pikiran.iiKhabits imerupakan isesuatu iyang imembahayakan itubuh 

dan iakal, itidak isuci idan itidak ienak. iSegala isesuatu iyang 

mengandung isifat-sifat itersebut, iapakah ipada imakanan, iobat, iatau 

alat ikosmetika, ihukumnya iharam. 

Para ulama fiqih memiliki argumentasi yang cukup beragam 

seputar kriteria halal dan haram suatu produk, yang didalamnya 

masalah yang baik dan tidak baik untuk dikonsumsi.  Al-Qur’an 

memerintahkan manusia untuk menggunakan produk yang halâlan 

thayyiban. Halal adalah hal yang tidak dilarang nash syariat baik 

dalam Al-Qur’an maupun hadits. Sedangkan thayyiban, setidaknya 

mencakup tiga hal ini: statusnya halal; tidak membahayakan badan, 

pikiran maupun jiwa; serta layak dan enak dikonsumsi. 

Pemahaman tentang thayyib dan khabits terdapat dalam surat al-

A’raf ayat 157:  

Artinya: “...Dia (Nabi Muhammad) menyuruh mereka kepada 

yang ma’ruf dan mencegah mereka dari yang mungkar, dan 

menghalalkan bagi mereka segala yang baik dan mengharamkan atas 

mereka segala yang buruk...” (QS al-A’raf 157). 
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2) Dharar 

Kata ial-dharar, ibermakna isesuatu iyang itidak idisukai iatau 

imenyakitkan, iarti iyang ipopular idari ial-dharar iadalah imudharat. 

iDalam ikajian ihukum iIslam ikata imudharat ilawan idari imaslahat. 

iAdapun imaslahat iitu isendiri iadalah ial-manfaat. iAl-dharar iatau 

ibahaya iitu idapat idiklasifikasikan ikedalam ibeberapa ibentuk 

ibahaya. iBahaya idari isegi itempat iadalah ibahaya iyang 

imenyangkut iagama, ijiwa, iketurunan, iharta, idan iakal. iSedangkan 

idari imateri iyang idikandungnya, imaka ibahaya iitu iadakalanya 

iberlangsung idengan icepat idan iada ipula iyang ilambat. 

Dalil menjauhi dharar seperti yang terdapat dalam Al-Quran 

surat Al-Baqarah ayat 195, yang berbunyi: 

Artinya: "Dan belanjakanlah (harta bendamu) di jalan Allah, dan 

janganlah kamu menjatuhkan dirimu sendiri ke dalam 

kebinasaan, dan berbuat baiklah, karena sesungguhnya 

Allah menyukai orang-orang yang berbuat baik." 

3) Najasah i(Najis) i 

Kata inajasah imengandung iarti ial-qazarah i(kotor), ibisa  

juga iditerjemahkan idengan isesuatu iyang imenjijikkan. iPara iulama 

mengatakan inajis iitu iadalah isesuatu iyang idipandang ijijik idan 

menghalangi iuntuk isahnya isholat itanpa iada idispensasi. 

Najis dalam pembahasan ilmu fiqh  dikelompokan ke dalam  3 

golongan yatu: 
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• Najis Mukhafafah 

Najis mukhafafah merupakan najis ringan, dibersihkan dengan cara  

menyiramkan atau mempercikkan dengan air mutlak hingga najis 

tersebut hilang. Dalil yang berkaitan tentang najis mukhafafah 

adalah hadist nabi berikut 

حْصَنٍ أنََّهَا أتَتَْ بِّابْنٍ لهََا صَ  ِّ صلى الله عَنْ أمُ ِّ قيَْسٍ بِّنْتِّ مِّ يرٍ لَمْ يَأكُْلِّ الطَّعَامَ إِّلىَ رَسُوْلِّ اللََّّ غِّ

بِّمَاءٍ  فَدعََا  ثوَْبِّهِّ  عَلَى  فبََالَ  هِّ  جْرِّ فِّيْ حِّ ِّ صلى الله عليه وسلم  رَسُوْلُ اللََّّ فَأجَْلسََهُ  عليه وسلم 

لْهُ. (رواه البخاري)  فنََضَحَهُ وَلَمْ يغَْسِّ

“Diceritakan dari Ummu Qois bahwa ia datang menemui 

rasulullah. Dengan membawa anak kecil yang tidak mengkonsumsi 

(selain susu), kemudian ia meletakkan anak kecil tersebut di 

pangkuan rasulullah. Setelah dipangku oleh Beliau, anak kecil 

tersebut kencing di baju Beliau. Kemudian Beliau meminta 

diambilkan air, dan oleh Beliau air itu dipercikan ke bajunya, tanpa 

membasuhnya.” (H.R. Al-Bukhari) 

Hadist riwayat bukhari  ini menjelaskan tentang bagaimana cara 

membersihkan najis mukhafafah. Contoh najis  mukhafafah adalah 

Air kencing bayi lelaki yang Hanya minum Air susu ibu 

• Najis Mutawasitah 

Najis mutawasitah merupakan najis sedang. Cara membersihkan 

najis jenis ini adalah pertama membersihkan wujud najisnya 

dengan menggunakan batu atau daun, kemudian baru disiram 

dengan ar suci dan menyucikan. Contoh najis mutawasitah 
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1. Segala sesuatu yang keluar dari dubur 

2. Segala sesuatu yang keluar dari qubul 

3. Air khamar 

4. Bangkai binatang 

5. Darah kotor ( darah haid, nifas) 

6. Berikut dalil tentang cara membersihkan pakaian yang terkena 

darah haid 

نْ دمَِّ  يْبُ ثوَْبَهَا مِّ ِّ صلى الله عليه وسلم فقََالتَْ : إِّحْداَنَا يصُِّ إلَى رَسُوْلِّ اللََّّ جَاءَتْ امْرَأةٌَ 

بِّالْمَاءِّ ثمَُّ تنَْضَحُهُ ثمَُّ تصَُل ِّ تالْحَيْضِّ كَيْفَ   يْ فِّيْهِّ .)رواه  صْنَعُ بِّهِّ ؟ قَالَ تحَُتُّهُ ثمَُّ تقَْرُصُهُ 

 (البخاري ومسلم

Artinya: 

"Seorang perempuan datang menghadap Rasûlullah. Kemudian 

ia bertanya ;“Baju salah satu dari kami terkena darah haidl. 

Bagaimana sikap kami?” Rasûlullah . menjawab “ Digosok 

sekiranya sifat-sifatnya hilang. Setelah itu dibasuh, kemudian 

gunakanlah baju tersebut untuk shalat”(H.R. Al-Bukhâry & 

Muslim) 

• Najis mughalladhah 

Najis mughalladhah merupakan najis berat, cara membesihkannya 

adalah dengan menyiramnya menggunakan air sebanyak 7 kali, air 

pertama dicampur dengan tanah. Berikut dalil yang berkaitan 

tentang cara membersihkan najis mughalladhah 

اتٍ أوُلََهُنَّ بِّالتُّرَابِّ  لَهُ سَبْعَ مَرَّ كُمْ إِّذاَ وَلَغَ فِّيهِّ الْكَلْبُ، أنَْ يغَْسِّ  طَهُورُ إِّنَاءِّ أحََدِّ
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Artinya 

“cara mensucikan bejana dari seseorang di antara kalian jika dijilat 

kalbun adalah dengan mencucinya tujuh kali, cucian yang 

pertama menggunakan tanah” (HR. Al Bukhari no. 182) 

4) Iskar i(Memabukkan) i 

Kata iiskar ididefenisikan isegala isesuatu iyang idapat 

menghilangkan iakal idan ikesadaran, ibaik iberupa iminuman iatau 

lainnya. iDengan idemikian iiskar i(memabukkan) imerupakan isalah 

satu ikriteria iyang imenentukan ikeharaman, ibaik iyang iterdapat 

pada iminuman-minuman iyang ibersifat icairan iseperti ikhamar idan 

nabidz iyang imemabukkan, iatau ipada ibenda-benda iyang ipadat 

seperti inarkotika idan izat iaditik ilainnya. 

5) Jus iAl-jism iAl-basyari i(Bagian idari iJasad iManusia) i 

Yang idimaksud idengan iistilah iJus iAl-jism iAl-basyari  

adalah imenjadikan ibagian idari ijasad imanusia isebagai imakanan, 

obat, idan ialat iuntuk ikosmetika. iMenggunakan iorgan itubuh 

manusia iuntuk idikonsumsi iatau idigunakan iapapun ibentuknya 

telah idiharamkan ioleh iIslam. iPemahaman itentang ikriteria iini 

mutlak ipenting idisaat ikita ibelum imemiliki iundang-undang 

jaminan iproduk ihalal. iSetidaknya ikriteria itersebut idapat 

digunakan iuntuk imemilah idan imemilih imakanan, iobat-obatan, 

kosmetika iyang iakan ikita imakan, igunakan iatau ikenakan. iKehati-

hatianiterhadap imakanan, ikosmetika idan iobat- iobatan imudah-
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mudahan idapat idijadikan ibentuk iketaatan ikita iterhadap iAllah 

SWT. iProduk ikosmetik imemang itidak idimakan idan imasuk ike 

dalam itubuh. iOleh ikarena iitu ikosmetik ibiasanya idikaitkan 

dengan imasalah isuci iatau inajis. iProduk itersebut ibisa idikatakan 

haram ijika iproduk ikosmetik itersebut imengandung ibahan-bahan 

najis, iseperti iminuman ikeras, iataupun ibagian idari itubuh manusia, 

dan ilain isebagainya. i 

Berdasarkan iperaturan ipemerintah iNo i69 itahun i1999 

tentang ilabel idan iiklan ipangan imenyebutkan ilabel iadalah isetiap 

keterangan imengenai ipangan iyang iberbentuk igambar, itulisan, 

kombinasi ikeduanya, iatau ibentuk ilain iyang idisertakan ipada 

pangan, idimasukkan ike idalam, iditempelkan ipada, iatau  

merupakan ibagian ikemasan ipangan. iDalam iundang-undang 

pangan itelah idiberlakukan idimana isalah isatu ipasal iyaitu itentang 

label idinyatakan ibahwa ipencantuman ilabel ihalal imerupakan 

jaminan ibahwa imakanan, iminuman, iobat-obatan idan ikosmetik 

yang idiberi ilabel itersebut iadalah ihalal imenurut isyariat iIslam, 

peraturan ipemerintah iIndonesia idan imerupakan itanggung ijawab 

produsen iyang imemproduksi imakanan, iminuman, iobat-obatan,  

dan ikosmetik itersebut iyang isudah idiperiksa ioleh iyang  

berwenang iseperti iDitjen iPOM, idan iDepkes.36 

 

 
36 Diana Candra Dewi, Rahasia dibalik Makanan Haram, (Malang: UIN-Malang Press, 

2017), hlm. 50. 
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g. Fungsi iLabel iHalal 

Fungsi ilabel ihalal idalam isuatu iproduk imemberikan 

kepercayaan ikepada ikonsumen iuntuk imembeli iproduk, 

menghilangkan ikekhawatiran ikonsumen idengan ikandungan ipada 

produk, imelindungi ihak-hak ikonsumen imuslim iterhadap iproduk 

yang itidak ihalal, idan imemberikan ikepastian ihukum ikepada 

konsumen imuslim ibahwa iproduk itersebut ibenar-benar ihalal isesuai 

yang idisyariatkan ioleh ihukum Islam.37 

h. Hubungan iLabelisasi iHalal iterhadap iKeputusan iPembelian 

Pola ikonsumsi imasyarakat imuslim idiatur ioleh isyariat iIslam, 

Islam imendorong idan imemberi ikebebasan ikepada iindividu iagar 

membelanjakan ihartanya iuntuk imembeli ibarang- ibarang iyang ibaik 

dan ihalal idalam imemenuhi ikebutuhan ihidup. iKebebasan iitu 

diberikan idengan iketentuan itidak imelanggar ibatas-batas iyang isuci 

serta itidak imendatangkan ibahaya iterhadap ikeamanan idan 

kesejahteraan imasyarakat idan inegara.38 

Seorang iMuslim itidak idiperkenankan iuntuk imengonsumsi 

produk- iproduk iyang itidak isesuai idengan isyariat iIslam. iDalam 

mengonsumsi iproduk, ikonsumen iMuslim idiatur idalam iAl-quran idan 

Al-hadist iyang imenjadi ipedoman iumat imuslim. iDengan idemikian, 

konsumen iMuslim imembutuhkan iproduk-produk ipangan iyang isudah 

 
37 Farid Wajdi, Diana Susanti, Kebijakan Hukum Produk Halal di Indonesia, (Jakarta: 

Sinar Grafika, 2021), hlm. 71. 
38 Rozalinda, Ekonomi Islam: Teori dan Aplikasinya pada Aktivitas Ekonomi, (Jakarta: 

Rajawali Pers, 2014), hlm. 108. 



37 
 

 
 

terjamin ikehalalannya iyang iakan imembuat ipara ikonsumen iMuslim 

merasa iaman iketika imengonsumsinya. i 

Pencantuman ilabel ihalal ipada ikemasan iproduk ikosmetik 

dilakukan iuntuk imemberikan iinformasi idan iperlindungan ikepada 

konsumen imuslim, idikarenakan iadanya ibeberapa iprodusen iyang 

menggunakan ibahan-bahan iproduk iyang itidak ihalal inamun itetap 

dipasarkan, iyang idapat imerugikan ikonsumen iyang itidak 

mengetahuinya. iSertifikasi ihalal idapat idiperoleh ioleh ipara iprodusen 

dari ilembaga iyang iberwenang iyaitu iBadan iPenyelenggara iJaminan 

Produk iHalal i(BPJPH) iKemenag idengan iterlebih idahulu  

mengajukan isertifikasi ihalal iterhadap iproduknya. 

Dengan iadanya ilabel ihalal iyang itercantum ipada ikemasan 

produk ikosmetik, imaka isecara ilangsung iakan imemberikan ipengaruh 

bagi ikonsumen ikhususnya ikonsumen iMuslim iuntuk imenggunakan 

produk itersebut. iMunculnya irasa iaman idan inyaman idalam 

mengonsumsi iproduk itersebut iakan imeningkatkan ikepercayaan iserta 

minat ikonsumen. 

3. Kualitas iProduk 

a. Pengertian iKualitas iProduk 

Produk imerupakan isegala isesuatu iyang iditawarkan ioleh 

perusahaan iuntuk idiperhatikan, idibeli, idigunakan, iatau idikonsumsi 

dalam irangka imemuaskan iinginan idan ikebutuhan ikonsumen. i 
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Kualitas iproduk imerupakan ihal iyang isangat ipenting ibagi 

pemasar idalam imenetapkan iposisinya. iKetika imengembangkan isuatu 

produk imaka ipemasar iharus imemilih itingkat ikualitas iyang iakan 

mendukung iposisi iproduk idi ipasar isasaran.39 

Kualitas iproduk iialah ipemahaman ibahwa iproduk iyang 

ditawarkan ioleh ipenjual imemiliki inilai ijual ilebih iyang itidak 

dimiliki ioleh iproduk ipesaing. iMaka idari iitu ikualitas iproduk iakan 

menjadi isangat ipenting, isehingga iperusahaan iberusaha 

memfokuskannya ipada ikualitas itersebut isampai-sampai iperusahaan 

pesaing itidak idapat imenyaingi/membanding- ibandingkannya.40 

b. Produk idalam iPandangan iIslam 

Dalam ipemasaran iislam iproduk iharus ihalal. iProduk ijuga  

tidak iboleh imengandung ibahan iberbahaya ikarena iakan iberdampak 

negatif ibagi ikonsumen idan imasyarakat. iBerdasarkan ihal itersbut, 

penjual iharus imemberitahu ipembeli itentang ikualitas icacat idan icacat 

produk isebelum imelakukan itransaksi. iJika ipenjual idan ipembeli 

menyembunyikan isesuatu imaka itidak iakan idianggap isebagai 

transaksi ihalal. iOleh ikarena iitu iperusahaan iharus ijujur iuntuk 

memberikan ikualitas iterbaik idari iproduk. iKetentuan iini iterkait 

 
39 Tamrin Abdullah dan Francis Tantri, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: PT. Raja 

Grafindo Persada, 2012), hlm. 153-159. 
40 Dhian Tyas Untari, Manajemen Pemasaran, (Purwekerto: CV. Pena Persada, 2019), 

hlm. 22. 
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dengan ipemenuhan iharapan ikonsumen iyang iharus idisesuaikan 

dengan iaturan isyariah.41 

Dalam ipandangan iIslam iproduk iakan idipengaruhi ioleh ilima 

prinsip iantara ilain : iPrinsip ipertama iyaitu ibahwa iproduk iharus 

halal, iproduk itidak boleh imenyebabkan ikegelisahan iyang imengarah 

pada iketidakpuasan ipelanggan itentang iproduk. iPrinsip ikedua iyaitu 

bahwa iproduk iharus ibaik idan iharus memiliki ifitur iyang iberkualitas 

tinggi idan isesuai iantara ideskripsi ifitur idengan ikenyataannya. 

Prinsipiketiga iyaitu ideliverability idari iproduk iapakah ideliverable 

atau itidak. iDalam ihal iini ipenjual ihanya iboleh imenjanjikan iproduk 

yang idapat idipastikan iketersediaannya. i 

Prinsip ikeempat iyaitu iprecise idetermination, iyang imeliputi 

jumlah iyang itepat idan ikualitas iproduk iyang isesuai idengan ikeadaan 

yang isebenarnya. Prinsip ikelima idan iterakhir iyaitu ikesucian idalam 

produk. iProduk iharam itidak iboleh idijual ikepada ipelanggan ikarena 

keadaannya itidak isuci. 

c. Dimensi iKualitas iProduk i 

Setelah idipahami itentang ikualitas iproduk, imaka iharus 

diketahui iapa isaja iyang itermasuk idalam idimensi ikualitas iproduk. 

Tiga idimensi ikualitas iproduk iyang idapat idigunakan iuntuk 

 
41 Erni Trisnawati Sule dan Muhammad Hasanuddin, Manajemen Bisnis Syari’ah, 

(Bandung: PT. Refika Aditama, 2016), hlm. 163. 
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menganalisis ikarakteristik ikualitas iproduk ibarang, iyaitu isebagai 

berikut:42 

1) Performance iadalah idimensi ipertama. iDimensi iyang ipaling idasar 

serta iberkaitan idengan ifungsi iutama isuatu iproduk idikatakan 

sebagai iperformance. 

2) Dimensi ikualitas iproduk iyang ikedua iialah ireliability. iDimensi 

yang ipertama idan idimensi iyang ikedua isekilas iterlihat isama 

tetapi isemirip iapapun iitu ipastilah imemiliki iperbedaan iyang  

cukup ijelas iyaitu iprobabilitas iproduk igagal imenjalankan 

fungsinya iditunjukkan ioleh ireliability. 

3) Fitur iadalah idimensi ikualitas iyang iketiga. iPengungkapan iini 

sebagai iaspek isekunder iadalah idimensi iini. iKarena ihampir itidak 

ada ibatasnya iperkembangan ifitur iini idan isejalan idengan 

perkembangan iteknologi, isehingga ifitur iadalah isasaran iprodusen 

untuk iberinovasi idalam iupaya imemuaskan ipelanggan. iAdapun 

cara imengetahui ikualitas isuatu iproduk idapat idilihat idari ifungsi 

sebuah iproduk, itampilan iproduk, idan ibiaya isebuah iproduk.43 iHal 

yang idiyakini ikonsumen isejauh iini iadalah ibarang iyang imahal 

memiliki ikualitas iproduk iyang ibaik, idemikian isebaliknya 

 

 

 
42 M. N. Nasution, Manajemen Mutu Terpadu, (Bogor: Penerbit Ghalia Indonesia, 2010), 

hlm. 4. 
43 Anies Lastiati, Marketing Insights From A to Z 80 Konsep yang Harus Dipahami 

Setiap Manajer, (Jakarta: Erlangga, 2012), hlm. 10. 
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d. Hubungan iKualitas iProduk iterhadap iKeputusan iPembelian 

Kualitas iProduk imerupakan isuatu iunit isifat iyang imembentuk 

citra isuatu ibarang iatau ijasa iyang imenentukan ikemampuannya iuntuk 

memenuhi ikebutuhannya. iKeputusan ipembelian iadalah itahap idalam 

proses ipengambilan ikeputusan idimana ikonsumen ibenar-benar iakan 

membeli. iJika isesorang imempunyai ipilihan iantara imelakukan 

pembelian idan itidak imelakukan ipembelian iorang itersebut iberada 

dalam iposisi imengambil ikeputusan. i 

Kualitas iproduk ilebih idominan idalam imemengaruhi ikeputusan 

pembelian ikonsumen. iProduk iditemukan ibahwa irasa idari iproduk 

memiliki idampak ipaling ibesar idalam imemengaruhi ikeputusan 

pembelian ikonsumen.44 

4. Citra iMerek 

a. Pengertian iCitra iMerek 

Citra imerek iialah isebuah iingatan iyang idimiliki iseorang 

konsumen ijuga iyang iada idi idalam ipikiran imereka imengenai  

sebuah imerek, ipositif imaupun inegatif. iCitra inegatif imaupun ipositif 

akan isangat imudah idikenali ioleh ikonsumen isehingga imemperbaiki, 

mempertahankan, iserta imeningkatkan icitra imerek iproduk itersebut idi 

mata ikonsumen iakan iselalu idipertahankan iatau iditingkatkan ioleh 

produsen. iLebih ilanjut, iMenurut ipendapat iKotler isumbangan iyang 

berarti ibagi iloyalitas imerek ipada iproduk iadalah ibukti. iDalam 

 
44 Vivil Yazia, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Iklan Terhadap Keputusan 

Pembelian Handphone Blackberry”, dalam Jurnal Program Pendidikan Ekonomi STKIP PGRI 

Padang Sumatera Barat, Volume 2, No. 2, Mei 2014, hlm. 171. 
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melakukan ipembelian iproduk imaupun ijasa ikepribadian imerek idapat 

memengaruhi iperilaku ikonsumen.45 

Citra iMerek isebagai iseperangkat ikeyakinan, iide, idan ikesan 

yang idimiliki ioleh iseorang iterhadap imerek. iKarena iitu isikap idan 

tindakan ikonsumen iterhadap isuatu imerek isangat iditentukan ioleh 

citra imerek itersebut. iCitra imerek ijuga imerupakan ijenis iasosiasi 

yang imuncul idi ibenak ikonsumen iketika imengingat isebuah imerek 

tertentu. iAsosiasi itersebut idapat imuncul idalam ibentuk icitra iatau 

pemikiran itertentu iyang idikaitkan idengan isuatu imerek. i 

Citra iMerek iialah isebagai isekumpulan iasosiasi imerek iyang 

terbentuk idi ibenak ikonsumen. iDengan ikata ilain, icitra imerek iadalah 

seperangkat iingatan iyang iada idi ibenak ikonsumen imengenai isebuah 

merek, ibaik iitu ipositif imaupun inegatif. iIngatan iterhadap isebuah 

merek idapat iberupa iatribut iproduk idan imanfaat iyang idi irasakan 

oleh ikonsumen. iAtribut iproduk itidak iberkaitan idengan ifungsi 

produk, imelainkan idengan icitra isebuah iproduk idi imata ikonsumen. 

citra iyang ipositif iatau inegatif ilebih imudah idi ikenal ioleh ikonsumen 

sehingga iprodusen iselalu iberusaha imempertahankan, imemperbaiki, 

dan imeningkatkan icitra imerek iproduknya idi imata ikonsumen.46 

b. Fungsi iCitra iMerek 

1) Sarana ipintu imasuk ipasar i(Market iEntry) 

 
45 Yossie Rossanty, Muhammad Dharma Tuah Putra Nasution, dkk., Consumer 

Behaviour In Era Millennial, (Medan: Lembaga Penelitian dan Penulisan Ilmiah Aqli, 2018), hlm. 

119. 
46 Etta Mamang Sangadji dan Sopiah, Perilaku Konsumen: Pendekatan Praktis Disertasi 

Himpunan Jurnal Penelitian, (Yogyakarta: CV. Andi Offset, 2013), hlm. 337-338. 
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2) Sumber inilai itambah iproduk i(Source iof iAdded iProduct iValue) 

3) Penyimpanan inilai iperusahaan i(Corporate iStore iof iValue) 

4) Kekuatan idalam ipenyaluran iproduk i(Channel iPower)47 

c. Elemen-Elemen iCitra iMerek 

1) Persepsi imerupakan isuatu iproses iyang itimbul iakibat iadanya 

sensasi, idi imana isensasi iadalah iaktivitas imerasakan iatau 

penyebab ikeadaan iemosi iyang imenggembirakan. iSensasi ijuga 

sebagai itanggapan iyang icepat idari iindra ipenerima iterhadap 

stimuli idasar iseperti icahaya, iwarna, idan isuara. iDengan iadanya 

itu isemua, ipersepsi iakan itimbul ikarena ikonsumen 

mempersepsikan isuatu imerek 

2) Kognisi, ikarena imerek idievaluasi isecara ikognitif 

3) Sikap, imerupakan isalah isatu ikonsep iyang ipaling ipenting iyang 

digunakan ipemasar iuntuk imemahami ikonsumen. iSementara 

menurut iKotler, isikap iadalah iperilaku iyang imenunjukkan iapa 

yang idisukai idan iyang itidak idisukai ikonsumen.48 

d. Hubungan iCitra iMerek iterhadap iKeputusan iPembelian 

Citra iMerek isebagai isekumpulan iasosiasi imerek iyang 

terbentuk idibenak ikonsumen. iDengan ikata ilain, icitra imerek iadalah 

seperangkat iingatan iyang iada idibenak ikonsumen imengenai isebuah 

merek, ibaik iitu ipositif imaupun inegatif. iIngatan iterhadap isebuah 

merek idapat iberupa iatribut iproduk idan imanfaat iyang idirasakan  

 
47 Anang Firmansyah, Pemasaran Produk dan Merek, (Surabaya: Qiara Media, 2019), 

hlm. 69-70. 
48 Ibid., hlm. 194. 
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oleh ikonsumen. iMenurut ikotler iatribut iproduk itidak iberkaitan 

dengan ifungsi iproduk, imelainkan idengan icitra isebuah iproduk idi 

mata ikonsumen. iCitra iyang ipositif iatau inegatif ilebih imudah  

dikenal ioleh ikonsumen isehingga iprodusen iselalu iberusaha 

mempertahankan, imemperbaiki, idan imeningkatkan icitra imerek 

produknya idi imata ikonsumen. i 

Citra imerek iyang ipositif imemberikan imanfaat ibagi iprodusen 

untuk ilebih idikenal ikonsumen. iDengan ikata ilain, ikonsumen iakan 

menentukan ipilihannya iuntuk imembeli iproduk iyang imempunyai 

citra iyang ibaik. iBegitu ipula isebaliknya, ijika icitra imerek inegatif, 

konsumen icenderung imempertimbangkan ilebih ijauh ilagi iketika iakan 

membeli iproduk.49 

B. Penelitian iTerdahulu 

Pada ipenelitian iterdahulu iyang idigunakan ioleh ipeneliti ihanya 

sebagai iacuan idalam iperbandingan idan isebagai ipertimbangan iyang iakan 

dilakukan ioleh ipeneliti. iAdapun ipenelitian iterdahulu iyang iakan  

digunakan ioleh ipeneliti idalam imelakukan ipenelitian iini, isebagai iberikut: i 

Tabel iII.1 

Penelitian iTerdahulu 

 

No Nama iPeneliti Judul iPenelitian i Hasil iPenelitian 

1 Yuliana iAlfidatul 

iHoiriyah i& 

iYustina 

iChrismardani, 

i(Jurnal iKajian 

iIlmu iManajemen, 

Pengaruh iGaya 

iHidup iHalal, iLabel 

iHalal idan iHarga 

iTerhadap iKeputusan 

iPembelian iMs iGlow 

i(Studi iPada 

Variabel ibebas i(Gaya 

iHidup iHalal, iLabel 

iHalal, idan iHarga) 

imemiliki ipengaruh 

iyang isignifikan 

isecara iparsial 

 
49 Ibid., hal. 337. 
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iVol. i5, iNo. i3, 

i2021) 

iMahasiswi 

iUniversitas 

iTrunojoyo iMadura) 

iterhadap iKeputusan 

iPembelian iMs iGlow 

iPada iMahasiswa 

iUniversitas iTrunojoyo 

iMadura.50 

2 Indra iGunawan, 

i(Skripsi iInstitut 

iAgama iIslam 

iNegeri 

iPadangsidimpuan, 

i2021) 

Pengaruh iLabelisasi 

iHalal idan iHarga 

iTerhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk 

iMie iSamyang i(Studi 

iKasus iMahasiswa 

iFEBI iIAIN 

iPadangsidimpuan) 

Labelisasi ihalal 

iberpengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

iproduk imie isamyang 

idan iharga itidak 

iberpengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

iproduk imie 

isamyang.51 

3 Esih iJayanti i& 

iSiti iFatmawati, 

i(Jurnal iJAB, iVol. 

i6, iNo. i2, i2020) 

Pengaruh iGaya 

iHidup, iLabel iHalal 

idan iHarga iTerhadap 

iKeputusan 

iPembelian iKosmetik 

iSophie iParis iPada 

iMember iJaringan 

iBisnis iCenter 

iSugeng iBudhi 

iHandoyo iArea 

iCilacap 

Gaya ihidup, iLabel 

ihalal idan iHarga 

isecara isimultan 

iberpengaruh iterhadap 

iKosmetik iSophie 

iParis ipada imember 

iSophie iParis 

iperingkat iLeader, 

imember iBisnis 

iCenter iSugeng iBudhi 

iHandoyo iarea 

iCilacap.52 

4 Mia iAdisty iAmin 

i& iLucky 

iRachmawati, 

i(Jurnal 

iEkonomika idan 

iBisnis iIslam, 

iVol. i3, iNo. i2, 

i2020) 

Pengaruh iLabel 

iHalal, iCitra iMerek, 

idan iOnline 

iCustomer iReview 

iTerhadap iKeputusan 

iPembelian iKosmetik 

iWardah 

Hasil idari ipenelitian 

iini, iLabel iHalal, 

iCitra iMerek idan 

iOnline iCustomer 

iReview ibersama-sama 

iberpengaruh isecara 

isignifikan iterhadap 

iKeputusan iPembelian 

iKosmetik iWardah.53 

 
50 Yuliana Alfidatul Hoiriyah & Yustina Chrismardani, “Pengaruh Gaya Hidup, Label 

Halal, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Ms Glow (Studi Pada Mahasiswi Universitas 

Trunojoyo Madura)”, Jurnal Kajian Ilmu Manajemen, Vol. 1, No. 2, tahun 2021, hlm. 119. 
51 Indra Gunawan, Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Mie Samyang (Studi Kasus Mahasiswa FEBI IAIN Padangsidimpuan), 

(Skripsi, IAIN Padangsidimpuan, 2021), hlm. 75. 
52 Esih Jayanti & Siti Fatmawati, “Pengaruh Gaya Hidup, Label Halal, dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Sophie Paris Pada Member Jaringan Bisnis Center 

Sugeng Budhi Handoyo Area Cilacap”, Jurnal JAB, Vol. 6 No. 2, 2020, hlm. 59. 
53 Mia Adisty Amin & Lucky rachmawati, “Pengaruh Label Halal, Citra Merek dan 

Online Customer Review Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wadah”, Jurnal Ekonomika 

dan Bisnis Islam, Vol. 3 No. 2, 2020, hlm. 163. 
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5 Sonia iCipta 

iWahyurini idan 

iNurvita iTrianasi, 

i(Jurnal iMitra 

iManajemen 

i(JMM iOnline), 

iVol. i2, iNo. i1, 

i2020) 

Analisis iPengaruh 

iLabel iHalal idan 

iHarga iTerhadap 

iKeputusan 

iPembelian iKosmetik 

i iWardah 

Label ihalal 

iberpengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

ikosmetik iwardah 

iharga itidak 

iberpengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

ikosmetik iwardah.54 

6 Jasinta iPangastuti, 

iSudjiono, iEni 

iPrastiti, i(Jurnal 

iJIMEK), iVol. i2, 

iNo. i1 iJuli i2019 

Pengaruh iKualitas 

iProduk idan iHarga 

iTerhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk 

iKosmetik iWardah 

iPada iCounter 

iWardah idi 

iBorobudur iKediri 

Hasil idari ipenelitian 

iini, ikualitas iproduk 

iberpengaruh 

isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik 

iwardah i(Studi ikasus 

icounter iwardah idi 

iBorobudur iKediri.55 

Dari itabel idiatas ipeneliti iingin imenjelaskan iperbedaan idan ipersamaan 

idengan ipenelitian iterdahulu idengan ipenelitian iyang idilakukan ipeneliti. 

iAdapun iperbedaan idan ipersamaannya iadalah: 

1. Perbedaan ipada ipenelitian iYuliana iAlfidatul iHoiriyah i& iYustina 

Chrismardani i(2021) ibahwa ivariabel iindependennya iyaitu igaya ihidup 

halal, ilabel ihalal idan iharga isedangkan ipeneliti iterdapat ivariabel 

independen ilabel ihalal, ikualitas idan icita imerek. iLokasi ipenelitian 

Yuliana iAlfidatul iHoiriyah i& iYustina iChrismardani iyaitu ipada 

Mahasiswa iUniversitas iTrunojoyo iMadura, isedangkan ipeneliti imeneliti 

di iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan ipada 

Mahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018. 

 
54 Sonia Cipta Wahyurini & Nurvita Trianasi, “Analisis Pengaruh Label Halal dan Harga 

Terhadap Keputusan pembelian Kosmetik Wardah”, Jurnal Mitra Manajemen, Vol. 2 No. 1, 2020, 

hlm. 50 
55 Sudjiono, S., & Prastiti, E., “Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Wardah Pada Counter Wardah di Borobudur Kediri, Jurnal JIMEK: 

Jurnal Ilmiah Mahasiswa Ekonomi, 2(1), 2019, hlm. 69-84. 
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Persamaannya idengan ipenelitian iini iyaitu ivariabel idependennya 

keputusan ipembelian. 

2. Perbedaan ipada ipenelitian iIndra iGunawan i(2021) ibahwa ipada ivariabel 

independennya ihanya ilabelisasi ihalal idan iharga isedangkan ipeneliti 

menggunakan ivariabel iindependen ilabel ihalal, ikualitas idan icitra imerek. 

Persamaannya iterdapat ipada ivariabel idependennya iyaitu isama-sama 

menggunakan ikeputusan ipembelian idan ilokasi inya isama-sama idi iUIN 

Syekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

3. Perbedaan ipada ipenelitian iEsih iJayanti i& iSiti iFatmawati i(2020) ibahwa 

pada ivariabel iindependennya iyaitu igaya ihidup, ilabel ihalal idan iharga 

sedangkan ipeneliti iyaitu ilabel ihalal, ikualitas idan icitra imerek. iLokasi 

penelitian iEsih iJayanti i& iSiti iFatmawati ipada imember ijaringan iBisnis 

Center iSugeng iBudhi iHandoyo iArea iCilacap isedangkan ipeneliti ipada 

Mahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh 

Ali iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. iPersamaannya iterdapat 

pada ivariabel idependennya iyaitu ikeputusan ipembelian. 

4. Perbedaan ipada ipenelitian iMia iAdisty iAmin i& iLucky iRachmawati 

(2020) ibahwa ivariabel iindependennya iyaitu ilabel ihalal, icitra imerek idan 

online icustomer ireview isedangkan ipeneliti ihanya ilabel ihalal, ikualitas 

dan icitra imerek. iPersamaannya iterdapat ipada ivariabel idependennya  

yaitu ikeputusan ipembelian. 

5. Perbedaan ipada ipenelitian iSonia iCipta iWahyurini idan iNurvita iTrianasi 

(2020) ibahwa ipada ivariabel iindependennya iyaitu ilabel ihalal idan iharga 
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sedangkan i ipeneliti imenggunakan ivariabel iindependen ilabel ihalal, 

kualitas idan icitra imerek. iPersamaannya iterdapat ipada ivariabel 

dependennya iyaitu ikeputusan ipembelian. 

6. Perbedaan ipada ipenelitian iJasinta iPangastuti, iSudjiono i& iEni iPrastiti 

(2019) ibahwa ivariabel iindependennya iyaitu ikualitas iproduk ikosmetik 

wardah, isedangkan ipeneliti imenggunakan itiga ivariabel iyaitu ilabel ihalal, 

kualitas iproduk idan icitra imerek idan itidak iditentukan imerek iproduknya. 

C. Kerangka iPikir 

 Untuk ilebih imemperjelas itentang iarah idan itujuan idari ipenelitian 

secara ilengkap, imaka iperlu idiuraikan isuatu ikonsep iberpikir idalam 

penelitian iini isehingga ipeneliti idapat imenguraikan itentang iadanya 

pengaruh iantara ilabel ihalal, ikualitas iproduk idan icitra imerek iterhadap 

keputusan ipembelian ikosmetik. 

Gambar iI.3 

Kerangka iPikir 

 

 

 

 

 

 

 

 

  iKeterangan i: 

 : iPengaruh imasing-masing ivariabel iX isecara iparsial 

Label halal 

(X1) 

Citra Merek 

(X3) 

Keputusan Pembelian 

(Y) 

Kualitas Produk 

(X2) 
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  i iterhadap ivariabel iY i i i i 

 : iPengaruh ivariabel iX isecara isimultan iterhadap  

                                      variabel Y 

 : iApabila ivariabel iX idi iuji ibersama-sama idengan icara 

  i iDigabungkan 

Y : iVariabel idependen 

X1 : iVariabel iindependen 

X2 : iVariabel iindependen 

X3 : iVariabel iindependen i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i 

D. Hipotesis 

 Hipotesis iadalah ipernyataan/keterangan imengenai isatu iatau ilebih 

populasi iyang iperlu idibuktikan ikeasliannya imelalui iprosedur ipengujian 

hipotesis. iPengujian ihipotesis ijuga imerupakan isuatu ialur iuntuk melakukan 

perbandingan inilai isampel idengan inilai ihipotesis ipada idata ipopulasi. 

Hanya iada idua ikemungkinan idari ihasil ipengujian ihipotesis, iyaitu iantara 

menerima iatau imenolak isuatu ihipotesis.56 iBerikut ihipotesis idalam 

penelitian iini: 

H01 i: iTidak iterdapat ipengaruh ilabel ihalal iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk i ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

 
56 Zainatul Mufarrikoh, Statistika Pendidikan, (Surabaya: CV.  Jakat Media Publishing, 

2020), hlm. 71. 
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Ha1 i: iTerdapat ipengaruh ilabel ihalal iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

H02 i: iTidak iterdapat ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi 

iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad 

iAddary iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

Ha2 i: i  Terdapat ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

H03 i: i Tidak iterdapat ipengaruh icitra imerek iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram 

iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

Ha3 i: iTerdapat ipengaruh icitra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan isecara iparsial. 

H04 i: i Tidak iterdapat ipengaruh ilabel ihalal, ikualitas iproduk, idan icitra 

imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada 

iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 



51 
 

 
 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan isecara 

isimultan. 

Ha4 i: i Terdapat ipengaruh ilabel ihalal, ikualitas iproduk, idan icitra imerek 

iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi 

iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli 

iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan isecara isimultan. 
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BAB iIII 

METODE iPENELITIAN 

A. Lokasi idan iWaktu iPenelitian 

 Metodologi ipenelitian iilmu iyang imengkaji iketentuan iatau iaturan 

imengenai imetode iyang idigunakan idalam ipenelitian.57 iPenelitian iini 

ipenulis imemilih ilokasi idi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan iyang iberada idi iJalan 

iH. iT. iRizal iNurdin iKm. i4,5 iPadangsidimpuan iTenggara iSumatera 

iUtara. iWaktu ipenelitian iini idilaksanakan ipada ibulan iMei i2022 isampai 

idengan iOktober i2022. i 

B. Jenis iPenelitian 

 Jenis ipenelitian iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah 

ipenelitian ikuantitaif. iSesuai idengan inamanya ipenelitian ikuantitatif 

imerupakan isuatu ipendekatan iyang ibanyak idituntut imenggunakan iangka, 

imulai idari ipenafsiran iterhadap idata, ipenampilan idari ihasilnya iserta 

ipengumpulan idata.58 

 Dimana ipenelitian ikuantitatif iini iadalah isuatu iproses imenemukan 

ipengetahuan iyang imenggunakan idata iberupa iangka isebagai ialat 

imenemukan iketerangan imengenai iPengaruh iLabel iHalal, iKualitas 

iProduk, idan iCitra iMerek iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk 

 
57 Sangadji dan Sopiah, Metodologi Penelitian Pendekatan Praktis Dalam Penelitian, 

(Yogyakarta: Andi, 2010), hlm. 4. 
58 Suharsimi Arikunto, Prosedur Penelitian Suatu  Pendekatan Praktik, (Jakarta: Rineka 

Cipta , 2010), hlm. 27. 
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iKosmetik ipada iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan 

i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. i 

C. Populasi idan iSampel i 

1. Populasi i 

Populasi iialah iseluruh ielemen iatau iunit ipengamatan imaupun iunit 

ianalisis iyang imemiliki iciri/tanda iatau ikarakteristik itertentu iyang 

idijadikan isebagai iobjek ipenelitian i(pengamatan).59 

Populasi idari ipenelitian iini iadalah iseluruh iMahasiswi iProgram 

iStudi iEkonomi iSyariah iangkatan i2018 iberjumlah i241 iorang idalam 

ipenelitian iini iagar imemudahkan ipeneliti iuntuk imendapatkan idata 

idengan ipenyebaran iangket. 

2. Sampel 

Bagian ikecil idari ipopulasi iyang idiambil imenurut iprosedur 

itertentu iyang idiambil ibagian ikecil idari ipopulasi iadalah isampel.60 

iSampel idari ipenelitian iini iadalah isebagian idari ipopulasi iyang itelah 

iditentukan, iyaitu isebagian iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah 

iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan. iUntuk imengetahui ijumlah isampel iyang iakan 

idiambil, ipeneliti imenggunakan irumus islovin, iyaitu:61 

𝑛 =  𝑖
𝑁

1 + 𝑁𝑒2
 

 
59 Mudrajad Kuncoro, Metode Riset Untuk Bisnis dan Ekonomi, (Jakarta: Erlangga, 

2013), hal. 118. 
60 Maman Abdurrahman dan Sambas Ali, Panduan Praktik Memahami Penelitian, 

(Bandung: CV. Pustaka Setia, 2011), hal. 119.   
61 Husein Umar, Metode Penelitian untuk Skripsi dan Tesis edisi kedua, (Jakarta: 

Rajawali Pers, 2013), hal. 78. 
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 i i i i i i i i iKeterangan: 

n  = iUkuran isampel 

N = iUkuran ipopulasi 

e  = iKesalahan iyang iditerima i10% i(0,1) 

  

Jadi, iukuran isampel idapat idilihat ipada iperhitungan isebagai iberikut: 

𝑛 =  𝑖
241

1 + 241 × (0,1)2
 

𝑛 =  𝑖
241

3,41
 

𝑛 = 70,67 

 Berdasarkan iperhitungan idi iatas ibahwa isampel isebanyak i70,67 idan 

idibulatkan imenjadi i71 iorang iyang iakan imenjadi isampel ipenelitian 

iini. 

D. Sumber iData 

 Sumber idata iyang idigunakan iadalah isumber idata iprimer. iData iprimer 

iadalah idata iyang idiperoleh idari isumber idata ipertama idilokasi ipenelitian 

iatau iobjek ipenelitian.62 iData iprimer idapat ididefenisikan isebagai idata 

iyang idikumpulkan idari isumber-sumber iasli iuntuk itujuan itertentu. 

iAdapun idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah idata idari 

iMahasiswi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh 

iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

 

 

 
62 Burhan Bungin, Metodologi Penelitian Kuantitatif, (Jakarta: Kencana, 2008), hlm. 122. 
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E. Instrumen iPengumpulan iData 

Instrumen ipengumpulan idata imerupakan ilangkah iyang ipaling iutama 

idalam isuatu ipenelitian, ikarena itujuan iutamanya iadalah iuntuk 

imendapatkan idata. iUntuk imemperkuat idata iyang idiperoleh imaka iperlu 

iadanya iproses ipengumpulan idata iyang imeliputi: 

a. Kuesioner/Angket 

Pertanyaan-pertanyaan iyang idisusun ioleh ipeneliti idan idiberikan 

ikepada iresponden iyang ibersedia imemberikan iresponnya iagar 

imenjawab ipertanyaan itersebut isesuai idengan ikebutuhannya iitulah 

iyang idisebut idengan iangket. iTujuan idisebarkannya iangket iadalah 

iuntuk imenghasilkan isebuah iinformasi iyang ilengkap imengenai ilatar 

ibelakang imasalah idari iproposal ipeneliti itanpa iharus imerasa ikhawatir 

ijika iresponden imemberikan itanggapannya iyang itidak isesuai idengan 

iapa iyang idirasakannya idalam imengisi idaftar ipertanyaan iyang 

idiberikan ioleh ipeneliti.63 

Skala iyang idigunakan iadalah iskala ilikert, iskala ilikert iadalah 

ilima ipilihan ijawaban idari isangat itidak isetuju isampai idengan isangat 

isetuju iyang imerupakan isikap ipenelitian idalam ibentuk ipertanyaan idan 

ipernyataan. iJawaban idari isetiap ipertanyaan iatau ipernyataan iitu 

imempunyai itingkatan imulai idari isangat ipositif isampai idengan inegatif 

iatau ipersepsi iseseorang iatas isuatu ikejadian iatau ipernyataan iyang 

idiberikan idalam iinstrumen/ ikuesioner. 

 
63 Riduwan, Skala Pengukuran Variabel-Variabel Penelitian, (Bandung: Alvabeta, 2010), 

hlm. 25. 
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Dalam ipenggunaannya, ipeneliti ilebih idulu imenetapkan isecara ispesifik 

ivariabel-variabel ipenelitian ilengkap idengan iindikator-indikator iini 

ikemudian idijadikan isebagai ititik itolak iuntuk imenyusun iinstrumen. 

Tabel iIII.1 

Penilaian iSkala iLikert 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel iIII.2 

Kisi-Kisi iAngket 

 

No Variabel Indikator i No. 

iSoal 

1 Keputusan iPembelian Pengenalan iMasalah 1,2,3 

Pencarian iInformasi 4,5 

Perilaku iSetelah iPembelian 6,7 

2 Label iHalal Proses iPembuatan 1,2,3 

Kepercayaan i 4,5 

Efek iProduk 6,7 

3 Kualitas iProduk Ketahanan i 1 

Realibitas i 2,3 

Estetika i 4,5 

Kesehatan i 6,7 

4 Citra iMerek Citra iPembuat i(Corporate 

iImage) 

1,2,3 

Citra iPemakai i(User iImage) 4,5 

Citra iProduk i(Product iImage) 6,7 

 

b. Dokumentasi 

Dokumentasi iterdiri iatas idua imacam iyaitu idokumentasi iyang 

imemuat igaris-garis ibesar iatau ikategori iyang iakan idicari idatanya, idan 

icheck-list iyang imemuat idaftar ivariabel iyang iakan idikumpulkan 

idatanya. iDokumentasi isering idiartikan ibahwa ibentuk ipengumpulan 

No Keterangan Nilai iPositif 

1 Sangat iSetuju i(SS) 5 

2 Setuju i(S) 4 

3 Kurang iSetuju i(KS) 3 

4 Tidak iSetuju i(TS) 2 

5 Sangat iTidak iSetuju 

i(STS) 

1 
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idata idalam ibentuk isebuah ifoto, inamun idokumentasi imempunyai iarti 

iyang ilebih iluas.64 

F. Uji iValiditas idan iReliabilitas 

1. Uji iValiditas 

Uji ivaliditas imengacu ipada iseberapa ijauh isuatu iukuran iempiris 

icukup imenggambarkan iarti isebenarnya idari ikonsep iyang itengah 

iditeliti. iDengan ikata ilain isuatu iinstrumen ipengukuran iyang ivalid 

imengukur iapa iyang iseharusnya idiukur, iatau imengukur iapa iyang 

ihendak ikita iukur.65 

Perhitungannya imenggunakan imetode iCorrected iItem-Total 

iCorrelation idengan irumus isebagai iberikut: i 

a. Jika irhitung i≥ irtabel imaka iinstrumen iatau iitem-item ipernyataan i i 

iberkorelasi isignifikan iterhadap iskor itotal i(dinyatakan ivalid). i 

b. Jika irhitung i≤ irtabel imaka iinstrumen iatau iitem-item ipernyataan itidak 

iberkorelasi isignifikan iterhadap iskor itotal i(dinyatakan itidak ivalid). i 

2. Uji iReliabilitas 

Uji ireliabilitas iadalah iindikator itingkat ikeandalan iatau 

ikepercayaan iterhadap isuatu ihasil ipengukuran. iSuatu ipengukuran 

idisebut ireliabel iatau imemiliki ikeandalan ijika ikonsisten imemberikan 

ijawaban iyang isama. iDalam ipenelitian, ijika isuatu ipengukuran 

 
64  Sandu Siyoto & Ali Sodik, Dasar Metodologi Penelitian, (Yogyakarta: Literasi Media 

Publising, 2015),  hlm. 79. 
65  Morissan, Metode Penelitian Survei,  (Jakarta: Kencana, 2014), hlm. 103. 
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ikonsisten idari iwaktu ike iwaktu ilainnya, imaka ipengukuran iitu idapat 

idiandalkan idan idipercaya idalam iderajat itertentu.66 

  Pengukuran ireliabilitas iyang iakan idigunakan idalam ipenelitian 

iini iadalah idengan imenggunakan iuji istatistik iCronbach iAlpha. iSuatu 

ikonstruk iatau ivariabel idinyatakan ireliabel ijika inilai iCronbach iAlpha 

i> i0,60. iJika ireliabilitas ikurang idari i0,60 iadalah ikurang ibaik, 

isedangkan i0,70 idapat iditerima idan idiatas i0,80 iadalah ibaik. i 

G. Teknik iAnalisis iData 

1. Uji iNormalitas 

Uji iNormalitas iadalah iuji iyang idigunakan iuntuk imelihat iapakah 

inilai iresidual iberdistribusi inormal iatau itidak. iModel iregresi iyang 

ibaik iadalah imemiliki inilai iresidual iyang iberdistribusi inormal. iJadi iuji 

inormalitas ibukan idilakukan ipada imasing-masing ivariabel itetapi ipada 

inilai iresidualnya. iDalam iuji inormalitas iini imenggunakan imetode iOne 

iSample iKolmogorov- iSmirnov. iMaka ikriteria ipengujiannya iadalah 

isebagai iberikut: i 

a. Jika inilai isignifikansi i< i0,1 imaka iH0 iditolak, idan inilai iresidual 

itidak iberdistribusi inormal. i 

b. Jika inilai isignifikansi i> i0,1 imaka iH0 iditerima, idan inilai iresidual 

iberdistribusi inormal.67 

 

 

 
66 Ibid., hlm. 99. 
67 Duwi Priyatno, SPSS 22 Pengolahan Data Terprakti,  (Yogyakarta: PT Andi Offset, 

2014),  hlm. 69. 
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2. Uji iAsumsi iKlasik 

a. Uji iMultikolinearitas 

 Multikolinearitas imerupakan isalah isatu iasumsi idalam 

ipengguanaan ianalisis iregresi. iCara iuntuk imengetahui iada iatau 

itidaknya igejala imultikolinearias iantara ilain idengan imelihat inilai 

ivariance iinflation ifactor i(VIF) idan iTolerance. iUntuk imelihat 

iadanya imultikolinearitas idapat idilihat idari: i 

1) Dengan imembandingkan inilai iVIF i(variance iinflation ifactor) 

iyaitu: i i 

a) Jika inilai iVIF i> i10 imaka itidak iterjadi imultikolinearitas. i 

b) Jika inilai iVIF i< i10 imaka iterjadi imultikolinearitas. 

2) Dengan imembandingkan inilai itolerance, iyaitu: i 

a) Jika inilai itolerance i> i0,1 imaka itidak iterjadi imultikolinearitas. 

b) Jika inilai itolerance i< i0,1 imaka iterjadi imultikolinearitas.68 

b. Uji iHeteroskedastisitas i 

 Dalam ipenelitian iini imenggunakan iuji iheteros ikedastisitas 

ibertujuan iuntuk imenguji iapakah idalam imodel iregresi iterjadi 

iketidaksamaan ivarian idari iresidual isatu iobservasi ike iobservasi ilain. 

iDalam ipenilaian iini imenggunakan iuji iGlejser, ikarakeristik 

ipengujian iapabila: i 

1) Sig i> i0,1 iartinya itidak iterkena iheteroskedastisitas. i 

2) Sig i< i0,1 iartinya idata iterkena iheteroskedastisitas.69 

 
68  Nur Asnawi dan Masyihuri, Metodologi Riset Manajemen Pemasaran, (Malang: UIN 

Maliki, 2011), hlm. 176. 
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3. Uji iHipotesis i 

a. Uji iSignifikan iParsial i(Uji-t) i 

 Uji-t idilakukan iuntuk imengetahui iada iatau itidaknya ipengaruh 

isignifikan iantara ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen. 

iPengujian idilakukan imenggunakan itingkat isignifikansi i10% idan i2 

isisi idengan ilangkah-langkah isebagai iberikut: i i 

1) Merumuskan ihipotesis. i i 

2) Menentukan ithitung. 

3) Menentukan ittabel, ittabel idapat idilihat ipada itabel istatistik idengan 

isignifikansi i0,10/2 i= i0,01 idan iderajat ikebebasan idf i= in-5. i 

 Dalam ihal iini iuntuk imengetahui iapakah isecara iparsial ilabel 

ihalal, ikualitas iproduk, icitra imerek iberpengaruh isignifikan iatau 

itidak iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada 

imahasiswa iiain ipadangsidimpuan. iKriteria ipengujian: i 

a) Jika ithitung i< ittabel, imaka iH0 iditerima idan iHa iditolak. i 

b) Jika ithitung i> ittabel, imaka iH0 iditolak idan iHa idi iterima.70 

b. Uji iSimultan i(Uji iF) i 

 Uji iF idilakukan iuntuk imengetahui iada iatau itidaknya 

ipengaruh isignifikan iantara ivariabel iindependen isecara ibersama-

sama i(simultan) iterhadap ivariabel idependen. iUji iF iini idilakukan 

idengan ilangkah-langkah isebagai iberikut: i i 

1) Merumuskan ihipotesis. i i 

 
69 Ikbal Hasan,  Analisis Data Penelitian dengan Statistik, (Jakarta: PT Bumi Aksara, 

2012),  hlm. 258. 
70 Ibid., hlm. 260. 
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2) Menentukan iFhitung. 

 Menentukan iFtabel, iFtabel idapat idilihat ipada itabel istatistik ipada 

itingkat isignifikansi i0,10 idengan idf i1 i(jumlah ivariabel i1), idan idf 

i2 i(n-k-1) i(n iadalah ijumlah idata idan ik iadalah ijumlah ivariabel 

iindependen).71 

 Dalam ihal iini iuntuk imengetahui iapakah isecara isimultan ilabel 

ihalal, ikualitas iproduk, icitra imerek iberpengaruh isignifikan iatau 

itidak iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada 

imahasiswa iIAIN iPadangsidimpuan. iKriteria ipengujiannnya isebagai 

iberikut: i 

a) Jika iFhitung i> iFtabel, imaka iH0 iditolak idan iHa idi iterima. i 

b) Jika iFhitung i< iFtabel, imaka iH0 iditerima idan iHa iditolak. 

c. Uji iKoefisien iDeterminasi iR2 

 Koefisien ideterminasi i(R2) idigunakan iuntuk imengetahui isejauh 

imana iketepatan iatau ikecocokan igaris iregresi iyang iterbentuk idalam 

imewakili ikelompok idata. iKoefisien ideterminasi i(R2) 

imenggambarkan ibagian idari ivariasi itotal iyang idapat iditerangkan 

ioleh imodel. i 

Pengambilan ikeputusan ikoefisien ideterminasi iyaitu: iapabila isemakin 

ibesar iR2 i(mendekati i1), imaka iketepatannya idikatakan isemakin 

ibaik. iApabila inilai i0 i≤ iR2 i≤ idapat idiartikan isebagai iberikut: i 

 
71 Dwi Priyatno, Op. Cit., hlm. 73. 
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1) R2 i= i0, iberarti itidak iada ihubungan iantara iX idan iY, iatau imodel 

iregresi iyang iterbentuk itidak idapat iuntuk imeramalkan iY. i i 

2) R2 i= i1, iberarti iada ihubungan iantara iX idan iY, iatau imodel 

iregresi iyang iterbentuk idapat iuntuk imeramalkan iY isecara 

isempurna. 

4. Analisis iRegresi iLinier iBerganda i 

 Dihitung idengan imenggunakan ibentuk ipersamaan iregresi iberganda 

isederhana isebagai iberikut: 

 

 

Keterangan i: 

Y   = iVariabel idependen i 

α   = iKonstanta i 

β1β2β3β4  = iKoefisien ivariabel i 

X1X2X3X4 = iVariabel iindependen i(Label iHalal, iKualitas iProduk, i 

    i i iCitra iMerek) i 

e   = iStandard ierror 

 Sedangkan ibentuk ipersamaan iregresi ilinear iberganda iuntuk 

ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut: i i 

KP i= iα i+ iβ1LH i+ iβ2KUP i+ iβ3CM i+ ie 

KP  = iKeputusan iPembelian i i 

α   = iKonstanta i i 

Y =  β1X1 +  β2X2 +  β3X3 + β4X4 + e 
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β1β2β3  = iKoefisien iregresi iberganda i(nilai 

ipeningkatan/penurunan) i i i i i i i i i i i 

LH  = iLabel iHalal i 

KUP  = iKualitas iProduk i 

CM  = iCitra iMerek i 

e i   = iStandar ierror 
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BAB iIV 

HASIL iPENELITIAN 

A. Gambaran iUmum iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUIN iSyekh 

iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan i 

1. Sejarah iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUIN iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan 

  Fakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam i(FEBI) iUIN iSyekh iAli 

iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan iberdiri ipada itahun i2012. 

iFEBI iberdiri ibersamaan idengan iproses ialih istatus iSTAIN 

iPadangsidimpuan imenjadi iIAIN iPadangsidimpuan iberdasarkan 

iperaturan iPresiden iNomor i52 itahun i2013 itentang iperubahan iSekolah 

iTinggi iAgama iIslam iNegeri iPadangsidimpuan imenjadi iInstitut iAgama 

iIslam iNegeri iPadangsidimpuan iyang iditandatangani ioleh iPresiden 

iSusilo iBambang iYudhoyono ipada itanggal i30 iJuli i2013. iPerpres iini 

idiundangkan idi iJakarta ipada itanggal i6 iAgustus i2013 ioleh iMenteri 

iHukum idan iHAM iRI, iAmir iSyamsudin ipada ilembaga iNegara 

iRepublik iIndonesia itahun i2013 iNomor i122. 

  Tindak ilanjut idari iPerpres itersebut iadalah ilahirnya iperaturan 

iMenteri iAgama iRepublik iIndonesia iNo. i93 iTahun i2013 itentang 

iMenteri iAgama itentang iOrganisasi idan iTata iKerja iIAIN 

iPadangsidimpuan iyang idiundangkan idi iJakarta ipada itanggal i12 

iDesember i2013 ioleh iMenteri iHukum idan iHAM, iAmir iSyamsudin 

ipada ilembaga iNegara iRepublik iIndonesia i2013 iNomor i1459. iMelalui 
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ipeningkatan istatus iini, iIAIN iPadangsidimpuan imemiliki iempat 

iFakultas, iyaitu iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam i(FEBI), iFakultas 

iSyariah idan iIlmu iHukum i(FASIH), iFakultas iTarbiyah idan iIlmu 

iKeguruan i(FTIK), iFakultas iDakwah idan iKomunikasi, i(FDIK) idan 

isatu iProdi iProgram iPasca iSarjana. iIAIN iPadangsidimpuan idipercaya 

iuntuk imelaksanakan iarahan iKementerian iAgama iuntuk imewujudkan 

iintegrasi idan iinterkoneksi idan imenghilangkan idikotomi iilmu 

ipengetahuan, imeskipun iterbatas ipada iilmu-ilmu isosial idan ihumaniorai. 

iFEBI imerupakan ifakultas itermudah idari isegi ipengalaman imeskipun 

ikeempat ifakultas isama ilahirnya, isebab i(tiga) imerupakan ipeningkatan 

istatus idari ijurusan iyang iada iketika imasih idi ibawah ibendera iSTAIN. 

  Sejak iawal iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iIAIN 

iPadangsidimpuan idipimpin ioleh iDr. iDarwis iHarahap, iSHI., iM.Si, 

iselaku iDekan iFEBI. iDalam imelaksanakan itugas idan itanggung ijawab 

idi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam idekan idibantu ioleh, iDr. 

iAbdul iNasser iHasibuan, iM.Si, iselaku iwakil idekan ibidang iakademik 

idan ipengembangan ilembaga, iDr. iH. iArmyn iHasibuan, iM.Ag, iselaku 

iwakil idekan ibidang iadministrasi iumum, iperencanaan idan ikeuangan, 

idan iDra. iHj. iReplita, iM.Si, iselaku iwakil idekan ibidang 

ikemahasiswaan idan ikerjasama. 
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2. Visi idan iMisi iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iUIN iSyekh iAli 

iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan 

a. Visi 

Menjadi ipusat ipengembangan iKeilmuan idan iKeahlian idalam iBidang 

Ekonomi iSyariah iBerbasis iTeoantropoekosentris idan iberkontribusi di 

tingkat iInternasional. 

 

b. Misi 

1) Menyelenggarakan iprogram ipendidikan iyang iunggul idi ibidang 

iilmu iekonomi isyariah iyang iberbasis iTeoantropoekosentris. 

2) Menyelenggarakan ikegiatan ipenelitian iyang ikompetitif idi 

ibidang iilmu iekonomi isyariah iyang idapat iditerapkan idalam 

idunia iakademik idan imasyarakat. 

3) Menyelenggarakan ipengabdian ikepada imasyarakat iuntuk 

imeningkatkan iliterasi imasyarakat idi ibidang iekonomi isyariah. 

4) Membangun ikerja isama idengan ipemangku ikepentingan idi 

itingkat iregional, inasional, idan iinternasional idi ibidang iilmu 

iekonomi. 

 

3. Tujuan iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iUIN iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan 

a. Menghasilkan isarjana iekonomi idalam ibidang iekonomi isyariah iyang 

imenguasai iilmu-ilmu iekonomi isyariah iserta imampu 

imengaplikasikannya isecara iamanah, iprofesional, idan iberjiwa 

ikewirausahaan. 

b. Menghasilkan ikarya-karya ipenelitian iyang ikompetitif ibidang 

iekonomi isyariah. 

c. Menghasilkan iprogram ipengabdian ikepada imasyarakat iuntuk 

imeningkatkan iliterasi imasyarakat idi ibidang iekonomi isyariah. 

d. Terbangunnya ijejaring ikerja isama idengan ipemangku ikepentingan 

iyang iberkelanjutan idan isaling imemberi imanfaat. 

 

4. Sasaran iProgram iStudi iEkonomi iSyariah iUIN iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan 

a. Terwujudnya isarjana iekonomi idalam ibidang iekonomi isyariah iyang 

imenguasai iilmu-ilmu iperbankan isyariah iserta imampu 
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imengaplikasikannya isecara iamanah, iprofesional, idan iberjiwa 

ikewirausahaan. 

b. Dihasilkannya ikarya iilmiah iyang idapat imenjadi irujukan idalam 

ibidang iilmu iekonomi isyariah. 

c. Bertambahnya ijumlah iPublikasi iIlmiah iJurnal iTerakreditasi iNasional 

idan iInternasional iBidang iIlmu iekonomi isyariah. 

d. Bertambahnya ijumlah iHAKI iBidang iilmu iekonomi isyariah. 

e. Terselenggaranya ipengabdian ikepada imasyarakat iyang idapat 

imeningkatkan iliterasi imasyarakat idi ibidang iekonomi isyariah. 

f. Terciptanya ikarya ipengabdian idi ibidang iekonomi isyariah iyang 

idapat iditerapkan idi imasyarakat. 

g. Terciptanya ikarya ipengabdian idi ibidang iekonomi isyariah iyang 

idapat imeningkatkan iperekonomian imasyarakat. 

h. Terwujudnya ijejaring ikerja isama idengan ipemangku ikepentingan 

iyang iberkelanjutan idan isaling imemberi imanfaat. 

 

B. Hasil iPenelitian 

1. Hasil iUji iValiditas 

Uji ivaliditas ibertujuan iuntuk imengetahui ikesahihan isejauh imana 

isuatu ialat imampu imengukur iyang idiukur. iUji ivaliditas iyang 

idigunakan idalam ipenelitian iini iuntuk imenguji i7 ibutir ipertanyaan 

iuntuk ivariabel ilabel ihalal, i7 ibutir ipertanyaan iuntuk ivariabel ikualitas 

iproduk, i7 ibutir ipertanyaan iuntuk ivariabel icitra imerek idan i7 ibutir 

ipertanyaan iuntuk ivariabel ikeputusan ipembelian. 

a. Variabel iKeputusan iPembelian i(Y) 

 Pengujian iValiditas idilakukan ipada i71 iorang idengan itingkat 

isignifikansi i10%, imaka inilai irtabel iadalah i0,196 iyaitu idari iketujuh 

iitem ipernyataan ivariabel ikeputusan ipembelian ikeseluruhan 

idinyatakan ivalid. iHasil ipengolahan idata iyang ipeneliti ilakukan 

idiperoleh ihasil iuji ivaliditas ivariabel ikeputusan ipembelian isebagai 

iberikut: 
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Tabel iIV.1 

Hasil iUji iValiditas iVariabel iKeputusan iPembelian 

 

No rhitung rtabel Keterangan 

1 0,496 Instrumen ivalid ijika irhitung 

i≥ irtabel idengan inilai idf 

i(n-2) i= i69 ipada itaraf 

isignifikansi i10% isehingga 

idiperoleh irtabel i0,196 

Valid 

2 0,525 Valid 

3 0,821 Valid 

4 0,462 Valid 

5 0,619 Valid 

6 0,618 Valid 

7 0,821 Valid 
 i i i i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 Hasil iuji ivaliditas ivariabel ikeputusan ipembelian ipada itabel 

iIV.1 imenunjukkan ibahwa ivariabel imengenai ikeputusan ipembelian 

idari ipernyataan i1 isampai idengan ipernyataan i7 iadalah ivalid. 

iKarena iketujuh iitem imemiliki inilai irhitung i≥ irtabel idengan in= i71 

imaka idiperoleh irtabel iadalah i0,196. iMaka idapat idisimpulkan 

iseluruh iitem ipertanyaan iuntuk ivariabel ikeputusan ipembelian 

idinyatakan ivalid. 

b. Variabel iLabel iHalal i(X1) 

 Pengujian ivaliditas idilakukan ipada i71 iorang idengan itingkat 

isignifikansi i10%, imaka inilai irtabel iadalah i0,196 iyaitu idari iketujuh 

iitem ipertanyaan ivariabel ilabel ihalal ikeseluruhan idinyatakan ivalid. 

iHasil ipengolahan idata iyang ipeneliti ilakukan idiperoleh ihasil iuji 

ivaliditas ivariabel ilabel ihalal isebagai iberikut: 

Tabel iIV.2 

Hasil iUji iValiditas iVariabel iLabel iHalal 

 

No rhitung rtabel Keterangan 

1 0,655 Instrumen ivalid ijika 

irhitung i≥ irtabel idengan 

Valid 

2 0,686 Valid 

3 0,729 Valid 
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4 0,317 inilai idf i(n-2) i= i69 ipada 

itaraf isignifikansi i10% 

isehingga idiperoleh irtabel i 

i0,196 

Valid 

5 0,490 Valid 

6 0,484 Valid 

7 0,466 Valid 

 i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 

 Hasil iuji ivaliditas ivariabel ilabel ihalal ipada itabel iIV.2 

imenunjukkan ibahwa ivariabel imengenai ilabel ihalal idari ipertanyaan 

i1 isampai idengan ipertanyaan i7 iadalah ivalid. iKarena iketujuh iitem 

imemiliki inilai irhitung i≥ irtabel idengan in=71 imaka idiperoleh irtabel 

iadalah i0,196. iMaka idapat idisimpulkan iseluruh iitem ipertanyaan 

iuntuk ivariabel ilabel ihalal idinyatakan ivalid. i 

c. Variabel iKualitas iProduk i(X2) 

 Pengujian ivaliditas idilakukan ipada i71 iorang idengan itingkat 

isignifikansi i10%, imaka inilai irtabel i iadalah i0,196 iyaitu idari iketujuh 

iitem ipertanyaan ivariabel ikualitas iproduk ikeseluruhan idinyatakan 

ivalid. iHasil ipengolahan idata iyang ipeneliti ilakukan idiperoleh ihasil 

iuji ivaliditas ivariabel ikualitas iproduk isebagai iberikut: 

Tabel iIV.3 

Hasil iUji iValiditas iVariabel iKualitas iProduk 

 

No rhitung rtabel Keterangan 

1 0,727 Instrumen ivalid ijika 

irhitung i≥ irtabel idengan 

inilai idf i(n-2) i= i69 

ipada itaraf isignifikansi 

i10% isehingga 

idiperoleh irtabel i0,196 

Valid 

2 0,723 Valid 

3 0,829 Valid 

4 0,794 Valid 

5 0,711 Valid 

6 0,724 Valid 

7 0,701 Valid 

 i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 
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 Hasil iuji ivaliditas ivariabel ikualitas iproduk ipada itabel iIV.3 

imenunjukkan ibahwa ivariabel imengenai ikualitas iproduk idari 

ipernyataan i1 isampai idengan ipernyataan i7 iadalah ivalid. iKarena 

iketujuh iitem imemiliki inilai irhitung i≥ irtabel idengan in=71 imaka 

idiperoleh irtabel iadalah i0,196. iMaka idapat idisimpulkan iseluruh iitem 

ipertanyaan iuntuk ivariabel ikualitas iproduk idinyatakan ivalid. 

d. Variabel iCitra iMerek i(X3) 

 Pengujian iValiditas idilakukan ipada i71 iorang idengan itingkat 

isignifikansi i10%, imaka inilai irtabel iadalah i0, i196 iyaitu idari iketujuh 

iitem ipernyataan ivariabel icitra imerek ikeseluruhan idinyatakan ivalid. 

iHasil ipengolahan idata iyang ipeneliti ilakukan idiperoleh ihasil iuji 

ivaliditas ivariabel icitra imerek isebagai iberikut: 

Tabel iIV.4 

Hasil iUji iValiditas iVariabel iCitra iMerek 

 

No rhitung rtabel Keterangan 

1 0,608 Instrumen ivalid ijika 

irhitung i≥ irtabel idengan 

inilai idf i(n-2) i= i69 

ipada itaraf isignifikansi 

i10% isehingga idiperoleh 

irtabel i0,196 

Valid 

2 0,736 Valid 

3 0,743 Valid 

4 0,653 Valid 

5 0,638 Valid 

6 0,527 Valid 

7 0,715 Valid 

 i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 Hasil iuji ivaliditas ivariabel icitra imerek ipada itabel iIV.4 

imenunjukkan ibahwa ivariabel imengenai icitra imerek idari ipernyataan 

i1 isampai idengan ipernyataan i7 iadalah ivalid. iKarena iketujuh iitem 

imemiliki inilai irhitung i≥ irtabel idengan in=71 imaka idiperoleh irtabel 
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iadalah i0,196. iMaka idapat idisimpulkan iseluruh iitem ipertanyaan 

iuntuk ivariabel icitra imerek idinyatakan ivalid. 

2. Hasil iUji iReliabilitas 

Uji ireliabilitas imerupakan ikelanjutan idari iuji ivaliditas, idimana 

iitem iyang imasuk ike ipengujian iadalah iitem ivalid. iUntuk imengetahui 

iapakah iinstrumen ireliabel iatau itidak, idengan imenggunakan icronbach 

ialpha i> i0,60. iBerikut iini ihasil iuji ireliabilitas iuntuk imasih-masing 

ivariabel. 

Tabel iIV.5 

Hasil iUji iReliabilitas iVariabel iKeputusan iPembelian, iLabel iHalal, 

Kualitas iProduk, iCitra iMerek 
Reliability iStatistics 

Variabel Cronbach's 

iAlpha 

N iof iItems 

Keputusan iPembelian ,714 7 

Label iHalal ,628 7 

Kualitas iProduk ,861 7 

Citra iMerek ,780 7 
Sumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 

Berdasarkan ihasil iuji ireliabilitas ivariabel ikeputusan ipembelian 

ipada itabel iIV.5 ireliability istatistics idiatas imenunjukkan ibahwa inilai 

icronbach’s ialpha i0,714 i> i0,60. iHal iini imenunjukkan ibahwa ibutir 

ipertanyaan ivariabel ikeputusan ipembelian iadalah ireliabel idan idapat 

iditerima. iBerdasarkan ihasil iuji ireliabilitas ivariabel ilabel ihalal ipada 

itabel iIV.5 ireliability istatistics idiatas imenunjukkan ibahwa inilai 

icronbach’s ialpha i i0,628 i> i0,60. iHal iini imenunjukkan ibahwa ibutir 

ipertanyaan ivariabel ilabel ihalal iadalah ireliabel idan idapat iditerima. 

iBerdasarkan ihasil iuji ireliabilitas ivariabel ikualitas iproduk ipada itabel 
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iIV.5 ireliability istatistics idiatas imenunjukkan ibahwa inilai icronbach’s 

ialpha i0,861 i> i0,60. iHal iini imenunjukkan ibahwa ibutir ipertanyaan 

ivariabel ikualitas iproduk iadalah ireliabel idan idapat iditerima. 

iBerdasarkan ihasil iuji ireliabilitas ivariabel icitra imerek ipada itabel iIV.5 

ireliability istatistics idiatas imenunjukkan ibahwa inilai icronbach’s ialpha 

0,780 i> i0,60. iHal iini imenunjukkan ibahwa ibutir ipertanyaan ivariabel 

icitra imerek iadalah ireliabel idan idapat iditerima. 

3. Hasil iUji iAsumsi iDasar 

a. Hasil iUji iNormalitas 

Uji ione isample iKolmogrov iSmirnov idigunakan iuntuk 

imengetahui iapakah idistribusi iresidual iterdistribusi inormal iatau 

itidak. iHasil ipengolahan idata iyang idilakukan idiperoleh ihasil iuji 

inormalitas isebagai iberikut: 

Tabel iIV.6 

Hasil iUji iNormalitas iKolmogorov-Smirnov 

 

 

 

 

Berdasarkan itabel iIV.6 idapat idilihat inilai iasymp.sig.(2-tailed) 

iadalah i0,200, isehingga ilebih ibesar idari i inilai isignifikan i0,10 

One-Sample iKolmogorov-Smirnov iTest 

 
Unstandardized 

iResidual 

N 71 
Normal iParametersa,b Mean ,0000000 

Std. iDeviation 2,51612060 
Most iExtreme iDifferences Absolute ,084 

Positive ,084 
Negative -,073 

Test iStatistic ,084 
Asymp. iSig. i(2-tailed) ,200c,d 

a. iTest idistribution iis iNormal. 
b. iCalculated ifrom idata. 
c. iLilliefors iSignificance iCorrection. 
d. iThis iis ia ilower ibound iof ithe itrue isignificance. 

Sumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 
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i(0,200 i> i0,10). iMaka idapat idisimpulkan ibahwa inilai iresidual 

itersebut ibersifat inormal. iSehingga idata idalam ipenelitian iini itelah 

iberdistribusi inormal. 

4. Hasil iUji iAsumsi iKlasik 

a. Hasil iUji iMultikolinearitas 

Suatu imodel iregresi idinyatakan ibebas idari imultikolinearitas 

iadalah i“jika inilai ivariance iInflation iFactor i(VIF) i< i10 idan inilai 

iTolarance i> i0,1”. iHasil ipengolahan idata iyang idilakukan idiperoleh 

ihasil iuji imultikolinearitas isebagai iberikut: 

Tabel iIV.7 

Hasil iUji iMultikolinearitas 

 i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 

Hasil iuji imultikolinearitas ipada itabel iIV.7 imenunjukkan 

ibahwa inilai itolerance ipada ivariabel ilabel ihalal iadalah i0,907, 

ivariabel ikualitas iproduk i0,956, idan ivariabel icitra imerek i0,938. 

iSedangkan inilai iVIF iuntuk ivariabel ilabel ihalal iadalah i1,103, 

ivariabel ikualitas iproduk i1,046, idan ivariabel icitra imerek i1,067. 

iDapat idisimpulkan ibahwa inilai itolernce ivariabel ilabel ihalal, 

Coefficientsa 

 i i iModel 

Unstandardized 
iCoefficients 

Standardi
zed 

iCoefficien
ts 

T Sig. 

Collinearity 
iStatistics 

B 
Std. 

iError Beta Tolerance VIF 

1  i i i i i i i i i i i i i i i i 
i i(Constant) 

2,863 4,394  ,652 ,517   

 i i i i i i i i i i i i i i i i 
i i i i iL.HALAL 

,328 ,103 ,294 3,184 ,002 ,907 1,103 

 i i i i i i i i i i i i i i i i 
iK.PRODUK 

,040 ,084 ,043 ,478 ,634 ,956 1,046 

 i i i i i i i i i i i i i i i i 
i i iC.MEREK 

,551 ,088 ,567 6,249 ,000 ,938 1,067 

a. iDependent iVariable: iK.PEMBELIAN 
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ikualitas iproduk idan icitra imerek i> i0,10 idan inilai iVIF ivariabel 

ilabel ihalal, ikualitas iproduk idan icitra imerek i< i10. iBerdasarkan 

ipenilaian ihasil idari itabel, imaka idapat idisimpulkan ibahwa itidak 

iterjadi imultikolinearitas iantara ivariabel ilabel ihalal, ikualitas iproduk 

idan icitra imerek. i 

b. Hasil iUji iHeterokedastisitas 

Jika inilai isignifikansi i< i0,10 imaka idapat idikatakan ibahwa 

iterjadi iproblem iheteroskedastisitas idan ibegitu ipula isebaliknya. 

iHasil ipengolahan idata iyang idilakukan idiperoleh ihasil iuji 

iheterokedastisitas isebagai iberikut: 

Tabel iIV.8 

Hasil iUji iHeterokedastisitas 
Correlations 

 L.HALAL K.PRODUK C.MEREK 

Unstandar
dized 

iResidual 

  i i i i i i i i i i i i 
i i i i i i i i i i i i 
i i i i 
iL.HALAL 

Correlation 
iCoefficient 

1,000 -,164 ,293* -,161 

Sig. i(2-tailed) . ,172 ,013 ,180 

N 71 71 71 71 

 i i i i i i i i i i i i 
i i i i i i i i i i i i 
i i i i i 
iK.PRODUK 

Correlation 
iCoefficient 

-,164 1,000 -,043 ,068 

Sig. i(2-tailed) ,172 . ,722 ,571 

N 71 71 71 71 

 i i i i i i i i i i i i 
i i i i i i i i i i i i 
i i i 
iC.MEREK 

Correlation 
iCoefficient 

,293* -,043 1,000 ,018 

Sig. i(2-tailed) ,013 ,722 . ,884 

N 71 71 71 71 

 i i i i i i i i i i i i 
i i i i i i i i i 
iUnstandardiz
ed i i i i i i i i i i 
i i i i i i i i 
iResidual 

Correlation 
iCoefficient 

-,161 ,068 ,018 1,000 

Sig. i(2-tailed) ,180 ,571 ,884 . 

N 
71 71 71 71 

*. iCorrelation iis isignificant iat ithe i0.05 ilevel i(2-tailed). 

 i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 

Hasil iuji iheterokedastisitas ipada itabel iIV.8 imenunjukkan 

ibahwa itidak iterjadi imasalah iheterokedastisitas iantara ivariabel ilabel 
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ihalal, ikualitas iproduk idan icitra imerek. iNilai isignifikan idari 

ivariabel ilabel ihalal i0,180 i> i0,10, ivariabel ikualitas iproduk i0,571 i> 

i0,10, idan ivariabel icitra imerek i0,884 i> i0,10. iMaka idapat 

idisimpulkan ibahwa iketiga ivariabel itersebut itidak iterdapat imasalah 

iheteroskedastisitas. i i 

5. Hasil iUji iAnalisis iRegresi iLinier iBerganda 

Analisis iregresi ilinear iberganda idigunakan iuntuk imengetahui 

ipengaruh iatau ihubungan isecara ilinear iantara idua iatau ilebih ivariabel 

iindependen idengan isatu ivariabel idependen. iPersamaan iregresi idalam 

ipenelitian iini iadalah iuntuk imengetahui ipengaruh ilabel ihalal i(X1), 

ikualitas iproduk i(X2), icitra imerek i(X3) idan ivariabel idependen iyaitu 

ikeputusan ipembelian i(Y). iBerikut itabel ihasil ianalisis iregresi ilinear 

iberganda: 

Tabel iIV.9 

Hasil iUji iAnalisis iLinear iBerganda 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

T Sig. B Std. iError Beta 

 

i

1 

(Constant) 2,863 4,394  ,652 ,517 

L.HALAL ,328 ,103 ,294 3,184 ,002 

K.PRODUK ,040 ,084 ,043 ,478 ,634 

C.MEREK ,551 ,088 ,567 6,249 ,000 

a. iDependent iVariable: iK.PEMBELIAN 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

Berdasarkan ihasil iuji iregresi ilinear iberganda ipada itabel iIV.9 imaka 

ipersamaan iregresi iyang idigunakan iadalah: 

 i i i i iKP i= i2,863 i+ i0,328 iLH i+ i0,040 iKUP i+ i0,551 iCM i+ ie 

Dari ipersamaan iregresi itersebut idapat idiartikan ibahwa: 
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a. Nilai ikonstanta iadalah isebesar i2,863 isatuan, imenyatakan ibahwa 

ijika ivariabel ilabel ihalal, ikualitas iproduk idan icitra imerek 

idiasumsikan i0 imaka ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik 

inilainya isebesar i2,863 isatuan. 

b. Nilai ikoefisien iregresi ivariabel ilabel ihalal isebesar i0,328 iartinya 

ijika ivariabel ilabel ihalal idinaikkan isebesar i1 isatuan, imaka 

ikeputusan ipembelian iproduk ikomestik iakan imeningkat isebesar 

i0,328 isatuan, idengan ianggapan ivariabel ilain itetap. 

c. Nilai ikoefisien iregresi ivariabel ikualitas iproduk isebesar i0,040 

iartinya ijika ivariabel iharga idinaikkan isebesar i1 isatuan, imaka 

ikeputusan ipembelian iakan imeningkat isebesar i0,040 isatuan, idengan 

ianggapan ivariabel ilain itetap. 

d. Nilai ikoefisien iregresi ivariabel icitra imerek isebesar i0,551 iartinya 

ijika ivariabel iharga idinaikkan isebesar i1 isatuan, imaka ikeputusan 

ipembelian iakan imeningkat isebesar i0,551 isatuan, idengan ianggapan 

ivariabel ilain itetap. 

6. Hasil iUji iHipotesis 

a. Hasil iUji iKoefisien iDeterminasi i(R2) 

Uji ideterminasi i(R2) ipada iintinya imengukur iseberapa ijauh 

ikemampuan imodel idalam imenerangkan ivariasi ivariabel iterikat. 

iBerikut iini ihasil iuji ideterminasi i(R2). 
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Tabel iIV.10 

Hasil iUji iKoefisien iDeterminasi i(R2) 
Model iSummary 

Model R R iSquare 

Adjusted iR 

iSquare 

Std. iError iof 

ithe iEstimate 

1 ,694a ,482 ,459 2,572 

a. iPredictors: i(Constant), iC.MEREK, iK.PRODUK, iL.HALAL 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 

Berdasarkan ihasil iuji ideterminasi ipada itabel iIV.10 i idapat 

idiketahui ibahwa inilai iR i= i0,694 imaka iterjadi ihubungan iyang ikuat 

iantara ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen. iNilai iR 

isquare isebesar i0,482 iatau i48,2% ivariabel ilabel ihalal, ikualitas 

iproduk, idan icitra imerek imempengaruhi ikeputusan ipembelian. iHal 

iini imenunjukkan ibahwa ivariabel ilabel ihalal, ikualitas iproduk idan 

icitra imerek imemberikan ikontribusi iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik isebesar i48,2% idan isisanya i51,8% idipengaruhi 

ioleh ivariabel ilain iyang itidak iditeliti idalam ipenelitian iini. 

b. Hasil iUji iParsial i(Uji-t) 

Uji it idigunakan iuntuk imengetahui iapakah imodel iregresi 

ivariabel ilabel ihalal, ikualitas iproduk, idan icitra imerek isecara iparsial 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Hasil ipengolahan idata iyang ipeneliti ilakukan idiperoleh ihasil 

iuji ipersial i(uji it) isebagai iberikut: 
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Tabel iIV.11 

Hasil iUji iParsial i(Uji-t) 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

T Sig. B Std. iError Beta 

 

i

1 

(Constant) 2,863 4,394  ,652 ,517 

L.HALAL ,328 ,103 ,294 3,184 ,002 

K.PRODUK ,040 ,084 ,043 ,478 ,634 

C.MEREK ,551 ,088 ,567 6,249 ,000 

a. iDependent iVariable: iK.PEMBELIAN 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

 

Berdasarkan ihasil iuji ipersial ipada itabel iIV.11 idapat idiketahui 

ibahwa ithitung iuntuk ivariabel ilabel ihalal iadalah i3,184 idan iuntuk ittabel 

idiperoleh irumus idf i= in-k i- i1 iatau i71-3-1 i= i67, ihasil ittabel iyang 

idiperoleh iadalah i1,667. iDengan idemikian inilai ithitung i> ittabel i(3,184 

i> i1,667), imaka iHa1 iditerima idan iHo1 iditolak. iSehingga idapat 

idisimpulkan ibahwa iterdapat ipengaruh ilabel ihalal iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan. 

Hasil iuji it ipada ivariabel ikualitas iproduk imenunjukkan ibahwa 

inilai ithitung i< ittabel i(0,478 i< i1,667), imaka iHa2 iditolak idan iHo2 

iditerima. iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa itidak iterdapat 

ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

Hasil iuji it ipada ivariabel icitra imerek imenunjukkan ibahwa 

inilai ithitung > ittabel i(6,249 i> i1,667), imaka iHa3 iditerima idan iHo3 
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iditolak. iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa iterdapat ipengaruh icitra 

imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada 

iMahasiswi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

c. Hasil iUji iSignifikan iSimultan i(Uji iF) 

Uji iF idigunakan iuntuk imenguji ipengaruh ivariabel ilabel 

ihalal, ikualitas iproduk, iharga idan icitra imerek isecara ikeseluruhan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Tabel iIV.12 

Hasil iUji iSignifikan iSimultan i(Uji iF) 
ANOVAa 

Model Sum iof iSquares Df Mean iSquare F Sig. 

1 Regression 412,586 3 137,529 20,793 ,000b 

Residual 443,160 67 6,614   

Total 855,746 70    

a. iDependent iVariable: iK.PEMBELIAN 

b. iPredictors: i(Constant), iC.MEREK, iK.PRODUK, iL.HALAL 

 i i i i i i i i i i i i i i i i i i iSumber: ihasil ioutput iSPSS iversi i23 i(data idiolah) 

Berdasarkan ihasil iuji isimultan ipada itabel iIV.12 idiperoleh 

ifhitung iadalah i20,783 isedangkan iftabel idf1 i= ik-1 i(4-1) idan idf2= in-k 

i(71-4) idengan itingkat isiginikan i0,1 idan iftabel idiperoleh idengan 

irumus idf= in-k-1 iatau i71-3-1= i67. iSehingga iftabel i iyang idiperoleh 

i2,17. iSehingga ifhitung i> iftabel i i(20,793 i> i2,17). iMaka iHa4 iditerima 

idan iHo4 iditolak. iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa iterdapat 

ipengaruh ilabel ihalal, ikualitas iproduk, idan icitra imerek iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi 
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iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan. 

C. Pembahasan iHasil iPenelitian 

1. Pengaruh iLabel iHalal iTerhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan irumusan imasalah ipertama iyang idiajukan idan itelah 

idilakukan i ipenyebaran iangket iuntuk imengetahui ipengaruh ilabel ihalal 

iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik, imaka i idiperoleh 

ihasil ianalisis idata i ithitung iuntuk ivariabel ilabel ihalal iadalah i3,184 idan 

ijika idibandingkan idengan ittabel i= i1,667. iDari idata idapat idisimpulkan 

ibahwa inilai ithitung i> ittabel i(3,184 i> i1,667), idan iini imenunjukkan iHa1 

iditerima idan iHo1 iditolak. iHal iini imenunjukkan ibahwa, iMahasiswi i 

iFakultas iEkonomi iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSyekh iAli 

iHasan iAhmad iAddary iPadangsidimpuan imempertimbangkan ilabel 

ihalal idalam imemutuskan iuntuk imembeli iproduk ikosmetik. iHal iini 

idiperkuat idengan ihasil ipenelitian isebelumnya ibahwa ilabel ihalal 

imemiliki ipengaruh iyang isignifikan isecara iparsial iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik iMs iGlow.72 

2. Pengaruh iKualitas iProduk iTerhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan irumusan imasalah ikedua iyang idiajukan idan itelah 

idilakukan i ipenyebaran iangket iuntuk imengetahui ipengaruh ikualitas 

iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik, imaka i 

 
72 Yuliana Alfidatul Hoiriyah & Yustina Chrismardani, “Pengaruh Gaya Hidup Halal, 

Label Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Ms Glow (Studi Pada Mahasiswi 

Universitas Trunojoyo Madura)”, Jurnal Kajian Ilmu Manajemen, Vol. 1, No. 2, tahun 2021, hlm. 

119. 
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idiperoleh ihasil ianalisis idata i ibahwa inilai ithitung i< ittabel i(0,478 i< 

i1,667), imaka iHa2 iditolak idan iHo2 iditerima. iSehingga idapat 

idisimpulkan ibahwa itidak iterdapat ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi 

iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary 

iPadangsidimpuan.73 i 

Hasil ipenelitian iyang ididapat ibahwa ikualitas iproduk itidak 

iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen ipada ikosmetik. 

iDalam ipenelitian iini, ipeneliti itidak imenetapkan imerek iproduk 

ikosmetik, idimana iresponden imenggunakan imerek iproduk ikosmetik 

iyang ibervariasi isehingga iresponden imemilih ijawaban ipernyataan iyang 

isesuai idengan imerek ikosmetik iyang idipakainya. iHasil ipenelitian 

isebelumnya idari iJasinta iPangastuti, idkk, imenunjukkan iadanya 

ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

ikosmetik, idimana idalam ipenelitiannya imenggunakan iproduk ikosmetik 

imerek iwardah. i 

Hal iini imenunjukkan ibahwa isetiap imerek iproduk ikosmetik 

imemiliki ikeunggulan ikualitas imasing-masing. iProduk iyang iberkualitas 

iakan imempengaruhi ikonsumen iyang iberdampak ipada ikeputusan 

ipembelian imelalui idesain idan ivariasi idan ilain-lain. iMelalui ikualitas 

iproduk iyang ibaik ikonsumen iakan imerasa iaman isaat imembeli iproduk 

iyang inantinya imemicu iterjadinya ikeputusan ipembelian ioleh ikonsumen 

 
73 Sudjiono, S., & Prastiti, E.,  “Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Pada Counter Wardah Di Borobudur 

Kediri, JIMEK: Jurnal Ilmiah Mahasiswa Ekonomi, 2(1), 2019, hal.69-84 
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itersebut. iMemiliki ikualitas iproduk iyang ibaik imembuat ikosmetik 

imendapat ikeuntungan idalam ibentuk ipembelian iulang iyang idilakukan 

ioleh ikonsumen. iKonsumen iyang imelakukan ipembelian iulang itentunya 

iakan imemiliki ipresepsi ibahwa ikosmetik itersebut imemiliki ikualitas 

idan ikeamanan iyang ibaik. 

Alasannya iyaitu ikarena imahasiswi ilebih imemilih icitra imerek 

idibandingkan ikualitas iproduk idan imisalnya imahasiswi itersebut 

imembeli iproduk ikosmetik i imaka idia imelihat imerek inya iduluan i 

3. Pengaruh iCitra iMerek iTerhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan irumusan imasalah iketiga iyang idiajukan idan itelah 

idilakukan i ipenyebaran iangket iuntuk imengetahui ipengaruh icitra imerek 

iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik, imaka i idiperoleh 

ihasil ianalisis idata i ibahwa inilai inilai ithitung> ittabel i(6,249 i> i1,667), i 

ipada ivariabel icitra imerek imenunjukkan iHa3 iditerima idan iHo3 iditolak. 

iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa iterdapat ipengaruh icitra imerek 

iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi 

iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad 

iAddary iPadangsidimpuan. 

Hasil iini isejalan idengan ipenelitian iSerli iApriani i& iKhairul 

iBahrun, iyaitu icitra imerek iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik iMaskara iMaybelline ipada iMahasiswa 

iProgram iStudi iManejemen iFakultas iEkonomi idan iBisnis iUniversitas 
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iMuhammadiyah iBengkulu.74 iHasil iini ijuga imendukung iteori idari 

iSetyaningrum, ibahwasanya icitra imerek imengindikasikan isuatu 

ihubungan iyang ikuat idengan ikeputusan ipembelian. iSemakin ibaik icitra 

imerek isuatu iproduk imaka ikeputusan ipembelian ikonsumen isemakin 

imeningkat. iCitra imerek i idapat imemberikan ikeunggulan ibersaing ibagi 

isuatu iperusahaan iserta idapat imengembangkan iproduk idan 

imemanfaatkan icitra ipositif. 

D. Keterbatasan iPenelitian 

Seluruh irangkaian ikegiatan idalam ipenelitian iini itelah idilaksanakan 

isesuai idengan ilangkah-langkah iyang isudah iditetapkan idalam imetodologi 

ipenelitian. iNamun, ipeneliti imenyadari ibahwa ipenelitian iini imasih ijauh 

idari ikesempurnaan idan imasih imemiliki ikekurangan iketerbatasan iyang 

idapat imemungkinkan imempengaruhi ihasil ipenelitian. iAdapun 

iketerbatasan-keterbatasan iyang idihadapi ipeneliti iselama ipenelitian idan 

imenyusun iskripsi iini iadalah. 

1. Dalam ipenelitian iini, ipeneliti itidak imenetapkan imerek idari iproduk 

ikosmetik iuntuk imengetahui ipengaruh ivariabel ilabel ihalal, ikualitas 

iproduk, icitra imerek iterhadap ivariabel ikeputusan ipembelian. 

2. Sampel iatau iresponden idalam ipenelitian iini iterbatas ipada imahasiswa 

iFEBI iAngkatan i2018 iUniversitas iIslam iNegeri iSyekh iAli iHasan 

iAhmad iAddary iPadangsidimpuan. 

 
74 Apriani, S., & Bahrun, K., Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Maskara Maybelline. Jurnal Manajemen Modal Insani Dan 

Bisnis (Jmmib), 2(1), 2021, hal. 14-25. 
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3. Penelitian iini ihanya idifokuskan ipada ivariabel ilabel ihalal, ikualitas 

iproduk, icitra imerek, idan ikeputusan ipembelian. 
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BAB iV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan i 

 Berdasarkan ihasil ipengolahan idata idari ipenelitian iyang iberjudul 

i“Pengaruh iLabel iHalal, iKualitas iProduk, idan iCitra iMerek iTerhadap 

iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik” imaka idapat idisimpulkan: 

1. Label ihalal iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary. i iHasil iini imenunjukkan ibahwa 

ilabel ihalal iyang iterdapat ipada iproduk ikosmetik imemberikan inilai 

ipositif idan iberpengaruh iterhadap ikeputusan ikonsumen iuntuk 

imembeli. i 

2. Kualitas iProduk itidak iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 

iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary. iBerdasarkan ihasil ipenelitian 

ibahwa imahasiswa itidak imemperhatikan ikualitas iuntuk imemutuskan 

imembeli iproduk ikosmetik. i 

3. Citra iMerek iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

ikosmetik ipada iMahasiswi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary. iBerdasarkan ihasil ipenelitian 

ibahwa imahasiswa imemperhatikan icitra imerek iuntuk imemutuskan 

imembeli iproduk ikosmetik. 
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4. Label ihalal idan icitra imerek iberpengaruh isecara isimultan iatau 

ibersama-sama iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik ipada 

iMahasiswi ipada iMahasiswi iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN 

iSyekh iAli iHasan iAhmad iAddary. iBerdasarkan ihasil ipenelitian 

ibahwa isecara ibersama-sama imahasiswa imemilih ilabel ihalal idan icitra 

imerek iuntuk imemutuskan imembeli iproduk ikosmetik. 

B. Saran 

 Berdasarkan ihasil ipenelitian iyang ipeneliti ilakukan, imaka ipeneliti 

imemberikan isaran-saran isebagai iberikut: i 

1. Bagi iPeneliti iSelanjutnya. iUntuk iitu idiharapkan ipeneliti iselanjutnya 

iagar idapat imengembangkan ipenelitian iini idengan imeneliti ifaktor-

faktor ilain iyang idapat imempengaruhi ikeputusan ipembelian imahasiswi 

iEkonomi iSyariah iAngkatan i2018 iUIN iSyekh iAli iHasan iAhmad 

iAddary idalam imembeli ikosmetik. i 

2. Bagi iPihak iKampus. iPenelitian iini idiharapkan idapat imenjadi ibahan 

ireferensi itambahan iterutama ibagi ipeneliti iselanjutnya idengan 

imenambahkan ivariabel-variabel ilain iyang imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian idari iLabel iHalal, iKualitas iProduk idan iCitra iMerek iuntuk 

imemperoleh ihasil ipenelitian iyang ilebih iakurat. i 
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No 
Label Halal 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 

1 4 3 3 4 4 4 4 26 

2 3 3 4 4 3 4 4 25 

3 3 4 3 4 3 4 4 25 

4 3 2 3 5 4 5 5 27 

5 4 2 4 3 3 4 3 23 

6 3 3 4 5 4 4 4 27 

7 2 2 2 5 4 5 4 24 

8 4 4 4 5 4 4 4 29 

9 4 4 4 3 3 4 4 26 

10 3 2 2 4 4 4 4 23 

11 4 1 3 3 3 5 3 22 

12 3 3 3 4 4 5 5 27 

13 3 3 3 4 4 4 5 26 

14 3 3 3 4 4 4 5 26 

15 4 4 4 5 5 5 5 32 

16 3 3 3 4 3 5 4 25 

17 4 4 3 4 4 4 4 27 

18 4 5 4 3 4 4 4 28 

19 4 5 4 4 4 4 4 29 

20 4 4 4 4 5 4 4 29 

21 3 3 3 4 4 4 4 25 

22 3 3 3 4 4 4 4 25 

23 3 4 4 5 4 5 5 30 

24 4 4 4 4 4 4 4 28 

25 4 2 1 4 4 4 4 23 

26 2 5 3 4 4 4 4 26 

27 5 4 4 2 2 2 4 23 

28 4 2 4 4 4 4 4 26 

29 1 1 1 5 4 1 2 15 

30 4 3 3 5 4 4 4 27 

31 3 3 3 4 4 5 5 27 

32 3 3 1 4 4 4 5 24 

33 3 4 4 4 4 4 4 27 

34 4 4 5 3 4 3 4 27 

35 4 3 4 4 5 3 4 27 

36 5 5 5 4 4 5 4 32 

37 3 4 4 4 4 4 4 27 

38 4 5 4 4 4 5 4 30 

39 4 4 4 4 5 4 4 29 



 
 

 
 

40 4 4 4 5 5 5 5 32 

41 5 3 5 5 4 5 5 32 

42 3 4 4 4 3 4 4 26 

43 4 4 4 3 4 3 5 27 

44 3 4 4 2 4 4 4 25 

45 4 3 3 5 4 5 5 29 

46 5 4 5 4 4 4 4 30 

47 3 3 3 5 4 5 4 27 

48 4 3 4 4 4 5 4 28 

49 2 1 1 4 4 4 4 20 

50 3 2 2 3 2 3 4 19 

51 2 2 2 5 3 4 4 22 

52 4 4 4 5 4 4 4 29 

53 4 4 5 3 4 4 5 29 

54 4 4 4 5 4 4 5 30 

55 5 4 5 5 4 5 5 33 

56 2 2 2 4 4 5 5 24 

57 5 3 4 4 4 4 3 27 

58 4 3 4 4 4 4 4 27 

59 4 4 4 5 4 3 5 29 

60 3 3 3 4 4 3 4 24 

61 4 3 3 5 5 5 5 30 

62 3 3 4 3 3 4 5 25 

63 5 5 4 3 3 3 4 27 

64 4 4 4 3 4 4 3 26 

65 5 5 4 4 4 4 4 30 

66 4 3 3 5 4 4 4 27 

67 4 3 4 5 5 4 4 29 

68 4 4 5 5 4 3 3 28 

69 3 3 4 5 3 4 4 26 

70 4 3 3 4 3 4 5 26 

71 2 2 2 4 4 4 4 22 

 

  



 
 

 
 

No 
Kualitas Produk 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 

1 4 4 4 5 4 4 4 29 

2 5 4 3 4 4 4 3 27 

3 4 4 3 4 2 5 3 25 

4 5 5 5 5 5 5 5 35 

5 4 4 5 5 5 5 4 32 

6 4 4 5 5 5 4 4 31 

7 4 4 4 4 4 4 4 28 

8 4 4 4 4 4 4 4 28 

9 4 4 4 4 4 4 4 28 

10 4 5 5 5 4 5 4 32 

11 5 5 4 5 3 4 4 30 

12 5 5 5 5 5 5 5 35 

13 3 4 3 4 3 3 3 23 

14 5 4 4 4 4 4 4 29 

15 5 5 5 5 4 5 5 34 

16 5 5 4 4 4 3 4 29 

17 5 3 5 5 5 5 5 33 

18 5 5 4 5 4 5 4 32 

19 4 4 4 4 4 4 3 27 

20 5 4 4 5 4 4 4 30 

21 2 2 2 3 3 3 3 18 

22 4 4 3 5 3 2 3 24 

23 4 4 3 4 4 4 4 27 

24 5 3 3 4 3 3 3 24 

25 5 5 5 5 5 4 4 33 

26 5 5 4 5 4 4 4 31 

27 5 5 4 5 5 4 4 32 

28 4 3 3 4 4 3 4 25 

29 5 5 5 5 5 5 4 34 

30 5 5 5 5 4 4 4 32 

31 4 4 4 5 4 4 4 29 

32 4 4 4 4 4 4 4 28 

33 4 3 4 4 4 4 4 27 

34 5 4 5 5 4 5 4 32 

35 5 4 5 4 5 4 4 31 

36 4 2 4 4 3 4 2 23 

37 5 5 4 5 5 5 4 33 

38 4 4 3 4 4 4 3 26 

39 5 4 4 5 4 4 4 30 



 
 

 
 

40 5 5 4 4 4 4 4 30 

41 5 5 2 4 5 3 2 26 

42 4 4 3 4 4 1 4 24 

43 4 4 3 4 4 3 2 24 

44 5 5 5 5 5 5 3 33 

45 5 5 4 5 5 5 3 32 

46 5 5 5 5 5 3 5 33 

47 5 5 4 4 4 4 4 30 

48 4 5 5 5 4 5 5 33 

49 5 5 5 5 5 5 4 34 

50 5 5 5 5 5 5 4 34 

51 4 4 4 5 5 4 4 30 

52 5 4 4 4 5 4 4 30 

53 5 4 4 5 5 4 3 30 

54 5 5 5 4 5 4 4 32 

55 5 5 5 5 5 4 4 33 

56 5 5 4 5 4 5 5 33 

57 4 4 4 4 4 3 4 27 

58 5 4 4 4 4 3 3 27 

59 5 4 4 4 4 5 3 29 

60 5 5 5 5 5 5 5 35 

61 4 4 2 3 3 3 2 21 

62 5 5 4 4 4 5 5 32 

63 5 5 4 5 4 4 4 31 

64 5 4 4 5 4 4 5 31 

65 4 4 4 4 4 4 4 28 

66 3 4 4 3 3 2 3 22 

67 4 3 4 3 3 4 4 25 

68 5 5 5 5 4 5 5 34 

69 5 5 5 5 5 4 4 33 

70 5 5 4 5 4 5 5 33 

71 4 4 4 4 4 3 4 27 

 

  



 
 

 
 

No 
Citra Merek 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 

1 4 4 4 4 5 4 4 29 

2 3 4 4 4 4 3 3 25 

3 4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 5 4 4 3 4 28 

5 4 4 4 4 4 3 4 27 

6 5 5 5 4 5 4 5 33 

7 4 3 4 4 4 4 4 27 

8 4 4 4 5 5 3 5 30 

9 4 3 4 4 4 3 4 26 

10 4 3 3 4 4 3 3 24 

11 4 4 4 3 4 3 4 26 

12 4 4 5 4 4 4 4 29 

13 4 4 4 4 4 3 5 28 

14 4 4 2 4 3 2 4 23 

15 4 4 4 5 5 3 5 30 

16 3 4 3 4 4 2 4 24 

17 4 4 3 4 4 4 4 27 

18 4 4 3 4 4 3 4 26 

19 4 4 4 3 4 3 4 26 

20 4 4 4 5 4 4 4 29 

21 4 4 4 4 4 3 4 27 

22 4 4 4 4 4 4 4 28 

23 2 4 2 4 3 4 2 21 

24 4 4 3 4 4 4 4 27 

25 4 4 2 4 4 3 4 25 

26 4 4 4 4 4 2 4 26 

27 4 3 3 4 3 3 4 24 

28 4 4 4 4 5 4 4 29 

29 4 5 3 4 4 4 3 27 

30 4 3 2 4 3 4 4 24 

31 4 3 4 4 4 4 4 27 

32 4 4 3 5 4 3 4 27 

33 3 3 3 1 5 4 1 20 

34 4 3 4 3 4 3 3 24 

35 5 5 4 5 4 3 4 30 

36 4 4 3 4 4 4 5 28 

37 4 5 4 5 5 5 5 33 

38 4 4 4 4 4 5 4 29 

39 4 5 4 4 4 4 4 29 



 
 

 
 

40 4 3 3 3 3 3 3 22 

41 3 3 3 4 3 3 3 22 

42 4 5 5 5 5 3 5 32 

43 2 5 4 4 4 4 4 27 

44 4 4 4 4 5 4 4 29 

45 5 4 5 4 4 4 4 30 

46 4 4 4 4 4 4 4 28 

47 5 4 5 5 5 5 5 34 

48 1 5 4 4 5 5 4 28 

49 4 4 4 4 4 3 4 27 

50 1 1 1 2 1 2 2 10 

51 3 3 3 4 4 3 3 23 

52 4 4 4 4 4 4 4 28 

53 4 4 3 4 4 3 5 27 

54 4 5 5 4 5 4 5 32 

55 3 3 2 3 5 2 5 23 

56 4 4 3 4 4 4 4 27 

57 4 4 4 4 4 4 4 28 

58 3 4 3 3 4 2 3 22 

59 3 4 5 5 4 4 5 30 

60 4 3 3 4 4 4 4 26 

61 5 4 4 4 4 4 3 28 

62 4 4 4 2 3 1 3 21 

63 4 4 5 5 4 3 4 29 

64 1 2 3 5 5 4 1 21 

65 4 4 4 4 4 4 4 28 

66 5 4 3 5 4 2 5 28 

67 5 4 4 5 4 5 3 30 

68 5 5 3 4 3 4 5 29 

69 4 3 3 4 4 3 3 24 

70 4 4 4 4 4 4 4 28 

71 4 4 4 4 4 4 4 28 

 

  



 
 

 
 

No 
KEPTUSAN PEMBELIAN 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 

1 4 4 5 5 4 1 5 28 

2 3 4 4 4 3 3 4 25 

3 4 5 5 5 5 5 5 34 

4 5 5 5 5 3 5 5 33 

5 4 4 4 3 3 4 4 26 

6 5 4 5 5 4 5 5 33 

7 4 4 4 5 4 4 4 29 

8 5 5 5 3 3 4 5 30 

9 4 4 4 3 3 4 4 26 

10 3 4 4 4 3 4 4 26 

11 4 3 4 4 3 4 4 26 

12 4 4 4 5 4 4 4 29 

13 5 4 4 4 3 4 4 28 

14 4 4 3 3 2 4 3 23 

15 5 5 5 5 3 4 5 32 

16 4 4 4 4 2 3 4 25 

17 4 4 4 3 4 4 4 27 

18 4 4 4 4 3 4 4 27 

19 4 3 4 4 3 4 4 26 

20 4 5 4 5 4 3 4 29 

21 4 4 4 4 3 4 4 27 

22 4 4 4 4 4 4 4 28 

23 2 4 3 5 4 3 3 24 

24 4 4 4 3 4 4 4 27 

25 4 4 4 4 3 5 4 28 

26 4 4 4 2 2 4 4 24 

27 4 4 3 4 3 2 3 23 

28 4 4 5 4 4 4 5 30 

29 3 4 4 3 4 4 4 26 

30 4 4 3 3 4 2 3 23 

31 4 4 4 5 4 4 4 29 

32 4 5 4 5 3 4 4 29 

33 1 1 5 5 4 4 5 25 

34 3 3 4 4 3 4 4 25 

35 4 5 4 5 3 4 4 29 

36 5 4 4 4 4 5 4 30 

37 5 5 5 5 5 4 5 34 

38 4 4 4 4 5 4 4 29 

39 4 4 4 4 4 4 4 28 



 
 

 
 

40 5 5 5 5 5 5 5 35 

41 4 4 5 5 5 5 5 33 

42 5 5 5 3 3 4 5 30 

43 4 4 4 4 4 5 4 29 

44 4 4 5 4 4 4 5 30 

45 4 4 4 4 4 4 4 28 

46 4 4 4 4 4 4 4 28 

47 5 5 5 4 5 4 5 33 

48 4 4 5 4 5 4 5 31 

49 4 4 4 4 3 4 4 27 

50 2 2 1 4 2 1 1 13 

51 3 4 4 4 3 4 4 26 

52 4 4 4 4 4 4 4 28 

53 5 4 4 5 3 4 4 29 

54 5 4 5 4 4 4 5 31 

55 5 3 5 5 2 4 5 29 

56 4 4 4 5 4 3 4 28 

57 4 4 4 4 4 3 4 27 

58 3 3 4 4 2 3 4 23 

59 5 5 4 3 4 4 4 29 

60 4 4 4 3 4 5 4 28 

61 3 4 4 4 4 3 4 26 

62 3 2 3 4 1 5 3 21 

63 4 5 4 1 3 2 4 23 

64 1 5 5 4 4 3 5 27 

65 4 4 4 4 4 4 4 28 

66 5 5 4 3 2 1 4 24 

67 3 5 4 4 5 5 4 30 

68 5 4 3 2 4 1 3 22 

69 3 4 4 4 3 3 4 25 

70 4 4 4 4 3 4 4 27 

71 5 5 4 3 2 1 4 24 

 

  



 
 

 
 

Validitas 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 L.HALAL 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,505** ,668** -,133 ,088 ,070 ,067 ,655** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,269 ,467 ,562 ,576 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X1.2 Pearson Correlation ,505** 1 ,665** -,139 ,142 ,007 ,160 ,686** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,247 ,239 ,951 ,182 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X1.3 Pearson Correlation ,668** ,665** 1 -,102 ,103 ,070 ,065 ,729** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,395 ,393 ,559 ,588 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X1.4 Pearson Correlation -,133 -,139 -,102 1 ,430** ,292* ,175 ,317** 

Sig. (2-tailed) ,269 ,247 ,395  ,000 ,014 ,145 ,007 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X1.5 Pearson Correlation ,088 ,142 ,103 ,430** 1 ,241* ,177 ,490** 

Sig. (2-tailed) ,467 ,239 ,393 ,000  ,042 ,139 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X1.6 Pearson Correlation ,070 ,007 ,070 ,292* ,241* 1 ,439** ,484** 

Sig. (2-tailed) ,562 ,951 ,559 ,014 ,042  ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X1.7 Pearson Correlation ,067 ,160 ,065 ,175 ,177 ,439** 1 ,466** 

Sig. (2-tailed) ,576 ,182 ,588 ,145 ,139 ,000  ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

L.HALA

L 

Pearson Correlation ,655** ,686** ,729** ,317** ,490** ,484** ,466** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,007 ,000 ,000 ,000  

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 K.PRODUK 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,599** ,455** ,538** ,508** ,437** ,339** ,727** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,004 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X2.2 Pearson Correlation ,599** 1 ,451** ,543** ,458** ,369** ,389** ,723** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,002 ,001 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X2.3 Pearson Correlation ,455** ,451** 1 ,605** ,572** ,569** ,615** ,829** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X2.4 Pearson Correlation ,538** ,543** ,605** 1 ,522** ,515** ,485** ,794** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X2.5 Pearson Correlation ,508** ,458** ,572** ,522** 1 ,349** ,342** ,711** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,003 ,004 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X2.6 Pearson Correlation ,437** ,369** ,569** ,515** ,349** 1 ,427** ,724** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 ,003  ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X2.7 Pearson Correlation ,339** ,389** ,615** ,485** ,342** ,427** 1 ,701** 

Sig. (2-tailed) ,004 ,001 ,000 ,000 ,004 ,000  ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

K.PRO

DUK 

Pearson Correlation ,727** ,723** ,829** ,794** ,711** ,724** ,701** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 C.MEREK 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,368** ,373** ,263* ,143 ,088 ,492** ,608** 

Sig. (2-tailed)  ,002 ,001 ,027 ,233 ,467 ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X3.2 Pearson Correlation ,368** 1 ,491** ,362** ,402** ,273* ,537** ,736** 

Sig. (2-tailed) ,002  ,000 ,002 ,001 ,021 ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X3.3 Pearson Correlation ,373** ,491** 1 ,329** ,509** ,326** ,379** ,743** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000  ,005 ,000 ,005 ,001 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X3.4 Pearson Correlation ,263* ,362** ,329** 1 ,330** ,314** ,466** ,653** 

Sig. (2-tailed) ,027 ,002 ,005  ,005 ,008 ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X3.5 Pearson Correlation ,143 ,402** ,509** ,330** 1 ,353** ,311** ,638** 

Sig. (2-tailed) ,233 ,001 ,000 ,005  ,003 ,008 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X3.6 Pearson Correlation ,088 ,273* ,326** ,314** ,353** 1 ,078 ,527** 

Sig. (2-tailed) ,467 ,021 ,005 ,008 ,003  ,520 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

X3.7 Pearson Correlation ,492** ,537** ,379** ,466** ,311** ,078 1 ,715** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000 ,008 ,520  ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

C.MER

EK 

Pearson Correlation ,608** ,736** ,743** ,653** ,638** ,527** ,715** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 K.PEMBELIAN 

Y1 Pearson Correlation 1 ,491** ,302* -,079 ,046 ,116 ,302* ,496** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,011 ,510 ,701 ,337 ,011 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

Y2 Pearson Correlation ,491** 1 ,352** -,090 ,290* ,008 ,352** ,525** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,003 ,454 ,014 ,949 ,003 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

Y3 Pearson Correlation ,302* ,352** 1 ,282* ,390** ,407** 1,000** ,821** 

Sig. (2-tailed) ,011 ,003  ,017 ,001 ,000 ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

Y4 Pearson Correlation -,079 -,090 ,282* 1 ,258* ,298* ,282* ,462** 

Sig. (2-tailed) ,510 ,454 ,017  ,030 ,012 ,017 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

Y5 Pearson Correlation ,046 ,290* ,390** ,258* 1 ,270* ,390** ,619** 

Sig. (2-tailed) ,701 ,014 ,001 ,030  ,023 ,001 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

Y6 Pearson Correlation ,116 ,008 ,407** ,298* ,270* 1 ,407** ,618** 

Sig. (2-tailed) ,337 ,949 ,000 ,012 ,023  ,000 ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

Y7 Pearson Correlation ,302* ,352** 1,000** ,282* ,390** ,407** 1 ,821** 

Sig. (2-tailed) ,011 ,003 ,000 ,017 ,001 ,000  ,000 

N 71 71 71 71 71 71 71 71 

K.P

EM

BEL

IAN 

Pearson Correlation ,496** ,525** ,821** ,462** ,619** ,618** ,821** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 
71 71 71 71 71 71 71 71 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Reliabilitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2,863 4,394  ,652 ,517   

L.HALAL ,328 ,103 ,294 3,184 ,002 ,907 1,103 

K.PRODUK ,040 ,084 ,043 ,478 ,634 ,956 1,046 

C.MEREK ,551 ,088 ,567 6,249 ,000 ,938 1,067 

a. Dependent Variable: K.PEMBELIAN 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,714 7 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,628 7 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,861 7 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,780 7 



 
 

 
 

Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 71 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,51612060 

Most Extreme Differences Absolute ,084 

Positive ,084 

Negative -,073 

Test Statistic ,084 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Heterokedastisitas 

 
Correlations 

 L.HALAL K.PRODUK C.MEREK 

Unstandar
dized 

Residual 

                              
L.HALAL 

Correlation 
Coefficient 

1,000 -,164 ,293* -,161 

Sig. (2-tailed) . ,172 ,013 ,180 

N 71 71 71 71 

                              
K.PRODUK 

Correlation 
Coefficient 

-,164 1,000 -,043 ,068 

Sig. (2-tailed) ,172 . ,722 ,571 

N 71 71 71 71 

                            
C.MEREK 

Correlation 
Coefficient 

,293* -,043 1,000 ,018 

Sig. (2-tailed) ,013 ,722 . ,884 

N 71 71 71 71 

                      
Unstandardized                   
Residual 

Correlation 
Coefficient 

-,161 ,068 ,018 1,000 

Sig. (2-tailed) ,180 ,571 ,884 . 

N 71 71 71 71 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 



 
 

 
 

Analisis Linier Berganda 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

 

1 

(Constant) 2,863 4,394  ,652 ,517 

L.HALAL ,328 ,103 ,294 3,184 ,002 

K.PRODUK ,040 ,084 ,043 ,478 ,634 

C.MEREK ,551 ,088 ,567 6,249 ,000 

a. Dependent Variable: K.PEMBELIAN 

 

Koefisien Determinasi (R2) 

 
 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,694a ,482 ,459 2,572 

a. Predictors: (Constant), C.MEREK, K.PRODUK, L.HALAL 

 

Parsial (t) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,863 4,394  ,652 ,517 

L.HALAL ,328 ,103 ,294 3,184 ,002 

K.PRODUK ,040 ,084 ,043 ,478 ,634 

C.MEREK ,551 ,088 ,567 6,249 ,000 

a. Dependent Variable: K.PEMBELIAN 



 
 

 
 

Signifikan Simultan (F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 412,586 3 137,529 20,793 ,000b 

Residual 443,160 67 6,614   

Total 855,746 70    

a. Dependent Variable: K.PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), C.MEREK, K.PRODUK, L.HALAL 

 

 

  



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 

 


