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ABSTRAK 

 

Nama  : Muhammad Raja Saputra Lubis 

NIM  : 17 402 00168 

Judul  : Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Promosi Terhadap Laba 

Usaha Pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul 

Tbk. 

 

Latar belakang masalah dalam penelitian ini adanya fenomena Biaya 

Produksi dan Biaya Promosi yang tidak sesuai dengan teori yang ada. Rumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah apakah terdapat pengaruh Biaya Produksi dan 

Biaya Promosi secara parsial dan secara simultan terhadap Laba Bersih. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Biaya Produksi dan Biaya 

Promosi secara parsial dan secara simultan terhadap Laba Usaha. 

Pembahasan dalam penelitian ini berkaitan dengan bidang akuntansi, yaitu 

mengalisis laporan keuangan. Pendekatan yang dilakukan berdasarkan dengan 

teori-teori yang berkaitan dengan Biaya Produksi, Biaya Promosi dan Laba Usaha. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif, sumber data yang digunakan 

adalah data sekunder yang diambil melalui website www.sidomuncul.com dengan 

bentuk data time series (runtun waktu) sebanyak 32 sampel. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah uji statistik deskriptif, uji normalitas, uji asumsi klasik (uji 

multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, dan uji autokorelasi), uji regresi 

berganda, uji hipotesis (uji t dan uji f) dan uji koefisien determinasi (R
2
). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh biaya produksi 

terhadap laba usaha pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk. 

Terdapat pengaruh biaya promosi terhadap laba usaha pada PT. .Industri Jamu dan 

Farmasi Sido Muncul Tbk. Terdapat pengaruh biaya produksi dan biaya promosi 

terhadap laba usaha secara simultan pada PT. .Industri Jamu dan Farmasi Sido 

Muncul Tbk. 

 

Kata Kunci : Biaya Produksi, Biaya Promosi, Laba Usaha. 
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kepada seluruh pihak yang telah membantu peneliti dalam menyelesaikan skripsi 
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berjuang bersama-sama meraih gelar S.E. dan semoga kita semua sukses 

dalam meraih cita-cita.  

8. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah banyak 

membantu peneliti dalam menyelesaikan studi dan melakukan penelitian 

sejak awal hingga selesainya skripsi ini. 

Semoga Allah SWT senantiasa memberikan balasan yang jauh lebih baik 

atas amal kebaikan yang telah diberikan kepada peneliti. Peneliti mengucapkan 

rasa syukur yang tak terhingga kepada Allah SWT, atas karunianya peneliti dapat 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Harapan peneliti semoga skripsi ini 

bermanfaat bagi pembaca dan peneliti, amim ya rabbal alamin. 

Peneliti menyadari sepenuhnya akan keterbatasan kemampuan dan 

pengalaman yang ada pada diri peneliti. Peneliti juga menyadari bahwa skripsi ini 

masih jauh dari kata sempurna. Untuk itu peneliti mengharapkan kritik dan saran 

yang membangun untuk kesempurnaan skripsi ini. 

 

 

 

 Padangsidimpuan,      April 2022 

 Peneliti 

 

 

 

 Muhammad Raja Saputra Lubis 

 NIM. 17 402 00168 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf Arab 

dan transliterasinya dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 a  ̇ Es (dengan titik di atas)̇  ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 al  ̇ Zet (dengan titik di atas)̇  ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syim Sy Es ش

 ṣad ṣ Es (dengan titik di bawah) ص

 ḍad ḍ De (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ Te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ Zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .„. Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

v 
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 Ha H Ha ه

 Hamzah ..‟.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia,  terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal adalah vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa 

tanda atau harkat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 fatḥah A A 

 

Kasrah I I 

 ḍommah U U وْ 

 

2. Vokal Rangkap adalah vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

Tanda dan Huruf Nama Gabungan Nama 

.....  fatḥah dan ya Ai a dan i ي 

وْ ......ْ  fatḥah dan wau Au a dan u 

 

3. Maddah adalah vokal paanjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan angka. 

Harkat dan 

Huruf 
Nama HurufdanTanda Nama 

... .... ا.َ   .. ى..َ    fatḥah dan alif atau ya  ̅ 
a dan garis 

atas 

... ..ىَ    Kasrah dan ya   
i dan garis 

dibawah 

vi 
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.... وَ    ḍommah dan wau  ̅ 
u dan garis 

diatas 

 

C. Ta Mar butah 

Transliterasi untuk tamarbutah ada dua: 

1. Ta Marbutah hidup yaitu Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harkat 

fatḥah, kasrah, dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah mati yaitu Ta Marbutah yang mati atau mendapat harkat 

sukun, transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya Ta Marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah 

maka Ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasinya 

ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

E. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu ال . Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan 

antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang 

yang diikuti oleh huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

vii 
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yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung diikuti kata sandang itu.  

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah adalah kata sandang yang diikuti 

oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan 

didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

F. Hamzah 

Dinyatakan didepan Daftar Transliterasi Arab- Latin bahwa hamzah 

ditranliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak ditengah dan 

diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, 

karena dalam turisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Bagi kata kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua 

cara: bisa dipisah perkata dan bisa pula dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yag diikuti huruf tulisan Arab 

huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan 

juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, 

diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama diri 

dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata sandanag, maka 

viii 
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yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal diri tersebut, bukun huruf 

awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian  dan kalau penulisan itu disatukan dengan 

kata lain sehingga ada huruf atau harkat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

I. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena 

itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

 

Sumber : Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi Arab- 

Latin, Cetakan Kelima,  Jakarta: Proyek Pengkajian dan 

Pengembangan Lektur Pendidikan Agama, 2003. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

Perusahaan ialah unit kegiatan produksi yang mengolah sumber daya 

ekonomi untuk menghasilkan barang atau jasa untuk memenuhi kebutuhan 

masyarakat serta dapat mencapai tujuan prestasi mendapatkan 

keuntungan.
1
 

Laba adalah salah satu tujuan perusahaan menjalankan kegiatan 

operasionalnya. Manajemen perusahaan menetapkan tujuan yang akan 

dicapai, penentuan target besarnya laba yang akan dicapai merupakan 

ukuran keberhasilan manajemen dalam kegiatan operasionalnya. Menurut 

kasmir Laba usaha adalah laba bersih yang telah dikurangi biaya-biaya 

yang merupakan beban perusahaan dalam satu periode termasuk pajak. 

Laba ialah selisih pendapatan dari kegiatan rutin perusahaan atau 

biaya yang telah digunakan pada kegiatan operasional perusahaan pada 

periode tertentu. Laba yang diperoleh perusahaan terbagi menjadi laba 

kotor, laba usaha, laba sebelum pajak, dan laba sesudah pajak yang 

berguna untuk meramalkan arus kas dimasa depan.
2
 

Dengan adanya promosi penjualan, diharapkan dapat menjangkau 

konsumen yang keberadaannya relatif jauh dan tingkat penebarannya 

bervariasi serta konsumen dapat menerima dan membeli produk atau jasa 

                                                           
1
M. Manullang, Pengantar Bisnis (Yogyakarta: Indonesia Pustaka 2016), hlm. 59. 

2
Jundan Adiwiratama, “Pengaruh Informasi Laba, Arus Kas Dan Size Perusahaan 

Terhadap Return Saham (Studi Empiris Pada Perusahaan Manufaktur Terdftar Di BEI,” Jurnal 

Ilmiah Akuntansi Dan Humanika Jinah, vol.  2 no. 1, 2012. 
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yang ditawarkan oleh perusahaan. Dengan dasar pertimbangan inilah, 

maka prinsip kegiatan promosi tidak semata-mata untuk memperkenalkan 

produk melainkan termasuk usaha mempertahankan stabilitas volume 

penjualan produk suatu perusahaan dari ancaman masuknya pesaing akan 

inovasi dan promosi serta demi untuk meningkatkan pendapatan 

penjualan. Dengan tujuannya untuk meningkatkan penjualan dan 

memperoleh laba 

Untuk memprediksi kondisi usaha dimasa yang akan datang yang 

penuh dengan ketidakpastian, serta mengamati kemungkinan ada faktor-

faktor yang dapat mempengaruhi laba, yaitu produksi dan juga penjualan 

yang dimana setelah diproduksi barang tersebut harus di perjualkan untuk 

medapatkan laba keuntungan tersebut, ada pun faktor lain yang 

mempengaruhi laba adalah biaya promosi atau pun iklan yang dimana 

bertujuan di dalam hal setelah di produksi nya akan membutuhkan 

promosi barang hasil produksi tersbut agar para konsumen mengetahui 

secepat mungkin tentang apa yang kita produki dan yang akan di 

perjualkan untuk konsumen dengan ketertarikan yang disambpaikan 

melalui promosi barang produksi suatu perusahaan tersebut 

Berdasrkan teori yang dikemukakan oleh Jumingan jika besarnya 

biaya yang dikeluarkan oleh perusahaan seharusnya akan berakibat 

penurunan pada laba begitu juga sebaliknya. Karena dengan biaya yang 

besar akan mengurangi pendapatan yang pada laba usaha.
3
 

                                                           
3
Jumingan, Analisis Laporan Keuangan (Jakarta, Bumi Aksara, 2011), hlm. 147. 
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Biaya produksi adalah biaya yang harus dikeluarkan oleh pengusaha 

untuk dapat menghasilkan output perusahaan. Menejer produksi sebelum 

melaksanakan anggaran produksi dan persediaan barang jadi siap pakai.
4
 

Promosi atau Iklan merupakan alat atau sarana yang paling luas dan 

banyak bentuk promosinya, baik media sosial maupun teknologi, hal ini 

mungkin karena jangkauannya yang sangat luas sehingga terjadi 

Transaksi, yang dimulai dari produsen ke penjual sampai ke konsumen 

akhir.
5
 

Berikut laporan biaya produksi, biaya promosi, dan laba usaha pada 

PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido muncul Tbk Pada tahun 2014–2021. 

Tabel.1.1 

Data Biaya Produksi, Biaya Promosi Dan Laba Usaha 

 PT. Industri Jamu Dan Farmasi Sido Muncul Tbk  

Pada Tahun 2014–2021 

 

 

Tahun 

Biaya Produksi 

(Dalam Jutaan 

Rupiah) 

Biaya Promosi 

(Dalam Jutaan 

Rupiah) 

Laba Usaha 

(Dalam Jutaan 

Rupiah) 

2014 1.068.630.000.000 183.501.000.000 548.742.000.000 

2015 1.008.349.000.000 202.768.000.000 560.399.000.000 

2016 1.136.333.000.000 239.632.000.000 578.277.000.000 

2017 1.080.989.000.000 244.651.000.000 640.236.000.000 

2018 1.363.877.000.000 298.087.000.000 824.331.000.000 

2019 1.387.619.000.000 357.109.000.000 1.024.244.000.000 

2020 1.472.755.000.000 359.460.000.000 1.151.025.000.000 

2021 1.775.005.000.000 395.325.000.000 1.576.692.000.000 
Sumber: www.idx.co.id.

6 

Pada tahun 2016 biaya produksi mengalami peningkatan dari tahun 

sebelumnya dimana biaya produksi sebesar 127.984.000.000, biaya 

                                                           
4
Darsono, Ari Purwanti, Penganggaran Perusahaan (Jakarta: Mitra Wacana 

Media,2010), hlm.31 
5
Sofjan Assauri, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: Raja Wali, 2017), hlm. 18 

6
 Sumber: www.idx.co.id 
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promosi sebesar 36.864.000.000, dan laba usaha sebesar 17.878.000.000, 

mengalami peningkatan dari tahun sebelumnya. 

Pada tahun 2017 biaya produksi mengalami penurunan sebesar 

55.344.000.000, sedangkan biaya promosi mengalami peningkatan sebesar 

5.019.000.000 dan laba usaha juga mengalami peningkatan sebesar 

61.959.000.000, tahun 2018 biaya produksi mengalami pengingkatan 

sebsar 282.888.000.000, dan biaya promosi mengalami peningkatan 

sebesar 53.436.000.000, dan laba usaha ikut juga mengalami peningkatan 

sebesar 184.095.000.000, Begitu juga pada tahun 2019 biaya produksi dan 

biaya promosi dan laba usaha juga mengalami peningkatan. 

Teori ini juga diperkuat oleh hasil Shinta Handayani dengan judul 

penelitian pengaruh biaya produksi dan biaya promosi terhadap laba 

perusahaan pada PT. Holcim Indonesia Tbk. Biaya perusahaan seperti 

biaya promosi salah satunya menaik harusnya labanya mengalami 

penurunan.
7
 Hasil penelitian Shinta Handayani menunjukkan tahun 2016, 

2017, dan 2018. Biaya produksi dan biaya promosi meningkat dan nilai 

laba usaha juga meningkat sehingga tidak sesuai dengan teori yang ada. 

Dari hasil penelitian sebelumnya Ahmad Saukani, skripsi IAIN 

Padangsidimpuan, (2020) yang berjudul pengaruh biaya promosi dan biaya 

produksi terhadap laba bersih pada PT Indofood Sukses Makmur Tbk.
8
 

Terdapat pengaruh biaya promosi dan biaya produksi terhadap laba bersih 

                                                           
7
Sinta Handayani, Pengaruh Biaya Produksi Dan Biaya Promosi Terhadap Laba 

Perusahaan Pada PT. Holcim Indonesia Tbk (Skripsi IAIN Padangsidimpuan, 2017) 
8
Ahmad Saukani, pengaruh biaya promosi dan biaya produksi terhadap laba bersih pada 

PT Indofood Sukses Makmur Tbk (skripsi IAIN Padangsidimpuan, 2020). 
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PT. Indofood Sukses Makmur Tbk. Biaya promosi tidak berpengaruh 

terhadap laba bersih, biaya produksi berpengaruh terhadap laba bersih 

pada uji determinansi 

Muhammad Sattar dan Dalli (Jurnal Akuntansi Fakultas Ekonomi 

Unibba 2020) dengan judul skripsinya, pengaruh biaya produksi, dan biaya 

penjualan terhadap laba bersih pada PT. Sunson Textile Manufacture. 

Secara simultan biaya produksi dan biaya penjualan berpengaruh terhadap 

laba bersih.
9
 

Shinta Handayani, Skripsi IAIN Padangsidimpuan, (2017)
10

 dengan 

judul, pengaruh biaya produksi dan biaya promosi terhadap laba 

perusahaan pada PT. Holcim Indonesia tbk. Biaya produksi dan biaya 

promosi berpengaruh positif terhadap laba usaha dibuktikan dengan thitung. 

Secara bersamaan biaya produksi dan biaya promosi berpengaruh posotif 

terhadap laba usaha dibuktikan dengan Fhitung. 

Dari masalah yang telah didapatkan diatas peneliti tertarik untuk 

penelitian yangberjudul “Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Promosi 

terhadap Laba Usaha pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido 

Muncul Tbk”. 

B. Identifikasi Masalah 

Melalui latar belakang masalah yang diuraikan diatas, maka dapat 

diidentifikasikan masalah sebagai berikut: 

                                                           
9
 Muhammad Sattar dan Dalli skripsinya, pengaruh biaya produksi, dan biaya penjualan 

terhadap laba bersih pada PT. Sunson Textile Manufacture ((Jurnal Akuntansi Fakultas Ekonomi 

Unibba 2020) 
10

 Shinta Handayani, Ibid, Skripsi IAIN Padangsidimpuan, 2017. 
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1. Pada tahun 2016 biaya produksi meningkat dan biaya promosi 

meningkat dan laba usaha meningkat, tidak sesuai dengan teori yang 

ada. 

2. Pada tahun 2018 biaya produksi meningkat dan biaya promosi 

meningkat dan laba usaha juga mengalami peningkatan, tidak sesuai 

dengan teori yang ada. 

3.  Pada tahun 2019 biaya produksi meningkat dan juga biaya promosi juga 

meningkat dan laba usaha mengalami peningkatan, tidak sesuai dengan 

teori yang ada. 

C. Batasan Masalah  

Pembatasan masalah sangat penting untuk mendekatkan pokok 

bahasan yang akan dibahas. Karena keterbatasan waktu dan ekonomi, 

membatasi masalah pada Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Promosi 

terhadap Laba Usaha PT. Industri Jamu Dan Farmasi Sido Muncul Tbk 

Tahun 2014–2021. 

D. Definisi Operasional Variabel 

Penelitian yang berjudul pengaruh biaya produksi dan biaya promosi 

terhadap laba usaha PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk. 

dapat dilihat pada tabel dibawah ini: 

Tabel. 1.2 

Definisi Operasional Variabel 

 

Variabel Defenisi Rumus Skala 

Biaya 

Produksi 

(X1) 

Biaya yang dikeluarkan 

olehPT. Industri Jamu dan 

Farmasi Sido Muncul Tbk 

untuk proses produksi, 

 jumlah biaya 

produksi = biaya 

bahan baku + biaya 

tenaga kerja + biaya 

Rasio 
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mulai dari pemebelian 

bahan baku sampai 

dihasilkan produk siap 

pakai. 

overhead pabrik 

Biaya 

Promosi 

(X2) 

Biaya yang dikeluarkan 

oleh PT Industri Jamu dan 

Farmasi Sido Muncul Tbk, 

dalam memperkenalkan 

produk nya. 

1. biaya periklanan 

2. biaya promosi dan 

penjualan 

3. biaya publisitas 

4. biaya personal 

selling 

Rasio 

 

Laba 

Usaha 

(Y) 

Keuntungan yang 

dihasilkan oleh PT. 

Industri Jamu dan Farmasi 

Sido Muncul setelah 

memperhitungkan semua 

biaya. 

laba usaha = laba 

sebelum pajak-laba 

sesudah pajak 

 

Rasio 

 

E. Rumusan Masalah 

Dari latar belakang masalah di atas yang telah diteliti oleh peneiliti 

maka rumusan masalah sebagai berikut: 

1. Apakah terdapat pengaruh biaya produksi terhadap laba usaha pada PT. 

Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 2014-2021? 

2. Apakah terdapat pengaruh biaya promosi terhadap laba usaha pada PT. 

Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 2014-2021? 

3.Apakah terdapat pengaruh biaya produksi dan biaya promosi 

terhadaplaba usaha pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul 

Tbk tahun 2014-2021? 

F. Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui pengaruh biaya produksi terhadap laba usaha PT. 

Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 2014-2021. 

2. Untuk mengetahui pengaruh biaya promosi terhadap laba usaha PT. 

Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 2014-2021. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh biaya produksi dan biaya promosi terhadap 

laba usaha pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 

2014-2021. 

G. Kegunaan Penelitian 

Adapun tujuan penelitian ini bertujuan untuk memberikan manfaat 

pada semua yang terkait, diantaranya: 

1. Bagi Peneliti  

Penelitian ini bertujuan untuk menerapkan ilmu yang telah 

dipelajari dalam mencapai syarat untuk mendapatkan gelar sarjana dan 

peneliti dalam meningkatkan pengetahuan, pengalaman, dan wawasan 

khususnya mengenai pengaruh biaya produksi, dan biaya promosi 

terhadap laba usaha pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul 

Tbk. 

2. Bagi PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk 

Penelitian ini dapat digunakan sebagai acuan untuk 

mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi laba usaha agar 

diperoleh biaya produksi dan biaya promosi yang tepat, serta sebagai 

acuan kebijakan perusahaan di masa yang akan datang. 

3. Bagi Perguruan Tinggi  

Penelitian ini diharapkan dapat menambah referensi perpustakaan 

IAIN Padangsidimpuan, memberikan informasi tentang ilmu 

pengetahuan. 
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4. Bagi Masyarakat 

Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan refrensi bagi 

peneliti selanjutnya, dan juga masyarakat sebagai calon investor 

selanjutnya. 

H. Sitematika Pembahasan 

Bab I Pendahuluan didalamnya berisi tentang latar belakang 

masalah, identifikasi masalah, rumusan dan batasan defenisi operasional 

variabel dan kegunaan penelitian. 

Bab II Kerangka teori berisi tentang pengertan biaya produksi, 

pengetian biaya promosi, dan pengertian laba usaha, penelitian terdahulu 

kerangka fikir dan hipotesis. 

Bab III Metodologi penelitian pada bagian ini berisi tentang metode 

peneltian, waktu dan lokasi penelitian, populasi dan sampel, sumber data 

teknik pengumpulan data, dan teknik analisis data. 

Bab IV Hasil penelitian Pada bagian ini berisikan tentang bagaimana 

analisa dan hasil dari penelitian yang dibuat 

Bab V Penutup merupakan yang membuat kesimpulan dari saran 

saran yang dianggap perlu. 
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Kerangka Teori 

1. Laba Usaha 

a. Pengertian Laba Usaha 

Laba atau hasil dari kegiatan yang telah dilakuan dalam 

mencapai sebuah target yang telah direncankan yang telah 

membuakan hasil serta mendapatakan hasil maksimal. Pihak 

manajemen merencanakan tujuan akan dicapai, penentuan target 

besarnya laba yang akan dicapai. 

Laba usaha ini memberikan peran utama dalam melakukan 

kegitan bisnis, karena menunjukkan keberhasilan perusahaan, 

keberhasilan tingkat pembelian, produksi, dan penjualan. Ada 

beberapa faktor utama yang mampu mempengaruhi laba usaha 

seperti, perubahan tingkat penjualan, perubahan harga pokok 

penjualan dan perubahan biaya-biaya usaha.
1
Biaya usaha disini 

termasuk fokus pada judul penelitian yang dimana biaya ini terdapat 

biaya produksi dan biaya promosi. 

Menurut Zaki Baridwan laba adalah suatu bertambahnya 

modal dari transaksi yang terjadi pada perusahaan.
2
 Mendefinisikan 

laba dan rugi sebagai kelebihan pendapatan atas biaya selama 

periode akuntansi. 

                                                           
1
Jumingan, Analisis laporan keungan (Jakarta: PT. Bumi Aksara, 2017), hlm. 161. 

2
 Zaki Baridwan, Intrermediate Accounting (Yogyakarta: PFE, 2012), hlm 29. 



11 
 

 
 

Pernyataan FASB (The Financial Accounting Standards 

Boards) mendefinisikan laba akuntansi sebagai perubahan ekuitas 

(aktiva bersih) selama periode tertentu yang dihasilkan dari transaksi 

dan peristiwa yang bukan berasal dari pemilik. Dalam pendapatan 

mencakup semua perubahan ekuitas selain pemilik dan pembayaran 

kepada pemilik. 

Laba atau rugi merupakan indikator mengukur prestasi 

perusahaan. Pendapatan lebih besar dari pada pengeluaran maka 

dikatakan laba. Pengeluaran lebih besar dari laba dikatakan rugi. 

Laba yang dicapai berarti perusahaan berhasil mencapai tujuan yang 

telah ditetapkan. Laba usaha merupakan hasil akhir dari kegiatan 

operasional perusahaan. Laba akan menentukam tujuan perusahaan 

pada periode selanjutnya.   

 Laba merupakan tujuan perusahaan, laba yang diperoleh akan 

memperluas serta mengembangkan bisnis perusahaan.
3
 

b. Faktor yang Memengaruhi Laba 

Banyak keuntungan yang didapat dari usaha yang dapat 

dipengaruhi oleh beberapa faktor, diantaranya adalah: 

Ukuran perusahaan menjadi salah satu indikator yang 

mempengaruhi laba yang memiliki nilai total aktiva yang besar 

menunjukkan bahwa perusahaan mencapai tahap kedewasaan, 

perusaahan yang besar juga terdapat beberpa instrument yang dapat 

                                                           
3
Agus Putranto, “Analisis Pengaruh Biaya Produksi Dan Penjualan Terhadap Laba 

Perusahaan” Jurnal Penelitian Dan Pengabdian Kepada Masyarakat, vol. 4 no. 2, 2017. 
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digunakan mengukur total penjualan, total asset jumlah karyawan 

dan nilai kapasitas besar.
4
 

Kesimpulan dari jurnal diatas peneliti dapat menyimpulkan 

bahwa semakin besar perusahaan maka semakin besar pula laba yang 

akan dihasilkan maka semakin besar pula biaya yang akan keluar 

dan semakin banyak produk yang akan diproduksi oleh perusahaan 

yang siap untuk di pasarkan melalui promosi dan iklan. 

Laba dipengaruhi oleh beberapa faktor, diantaranya adalah: 

1) Biaya 

Biaya merupakan sebuah pengeluaran harus dipenuhi untuk 

memperoleh barang atau jasa dalam satu periode yang tidak dapat 

dihindarkan tetapi dapat diperhitungkan. Biaya juga dapat 

digunakan sebagai patokan untuk penentuan harga, penentuan 

keuntungan, dan harga jual. 

Biaya merupakan sejumlah pengorbanan yang dapat diduga 

dan tidak dapat dihindarkan, tidak setiap biaya adalah 

pengeluaran contohnya penyusutan, begitu juga tidak semua 

pengeluaran adalah biaya contohnya pengeluaran akibat 

kelalaian.
5
 

Kesimpulan yang dapat diambil Peneliti yaitu Biaya 

merupakan yang harus selalu ada di dalam kegiataan perusahaan. 

                                                           
4
 Ainul Uswatun khasanah dan jasmine, “Faktor- Faktor Yang Mempengaruhi Persistensi 

Laba” Jurnal Riset Bisnis, Vol, Oktober, 2019 
5
  E. Saefuddin Mubarok, Ekonomi Manajerial Dan Strategi Bisnis (Jakarta: In Media, 

2017), hlm. 139 
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Semakin besar biaya keluar maka semakin besar pula keuntungan 

yang akan diterima perusahaan yang di dapatkan kalau sesuai 

dengan proses yang dilakukan perusahaan tidak salah jalan. 

2) Harga Jual 

Harga jual merupakan sebuah harga yang ditetapkan untuk 

terpenuhinya kebutuhan barang atau jasa. Agar perusahaan tidak 

mengalami kerugian maka harga jual harus mempunyai daya 

keuntungan atau harga jual lebih tinggi dari biaya modal barang 

tersebut. 

Keuntungan atau laba adalah kemampuan perusahaan dalam 

menghasilkan prestasi keuntungan untuk perusahaan. Munawir 

mengemukakan bahwa keuntungan adalah rasio yang 

menunjukkan untuk menghasilkan laba selama satu priode 

tertentu, perusahaan diukur dengan kesuksesan perusahaan dan 

kemampuan menggunakan aktivanya secara produktif.
6
 

Kesimpulan yang dapat ditarik Peniliti yaiu kesuksesan 

perusahaan dalam menggunakan aktivanya secara produktif yaitu 

melalui proses produksi peruahaan akan memasarkan barang dan 

jasa yang telah diproduksi akan melaui penjualan dan akan 

perusahaan akan membuat harga jual yang layak tidak merugikan 

perusahaan dan juga tidak merugikan konsumen. 

 

                                                           
6
 Maryati Rahayu, Bida Sari, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Nilai Perusahaan” 

Jurnal Ikhrait Humainiora, Vol 2, No 2, Maret 2018 
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3) Volume Penjualan dan Produksi 

Besarnya volume penjualan merupakan sebuah hasil barang 

dan jasa yang sudah terjual dalam periode tertentu. Volume 

penjualan ini akan memengaruhi keuntungan perusahaan jika 

volume penjualan yang dilakukan perusahaan di pasaran terjual 

lancar dan tidak termakan modal. 

Jika produksi dan volume penjualan sejalan maka setiap 

barang yang di produksi akan mendapatkan keuntungan di karena 

kan setiap perusahaan memproduksi baranng tidak terjadi 

menumpukan stock barang digudang. Dengan lancarnya penjualan 

maka barang yang telah di stock akan cepat terjual sehingga 

perusahaan mendapatkan laba di dalam satu periode.  

c. Jenis Jenis Laba 

laba tersebut untuk memperjelas darimana laba tersebut 

diperoleh, terbagi berbagai macam dikarenakan laba ini dapat 

digolongkan sehingga laba tersebut laba bersih dan keuntungan atau 

laba tanpa ada pembagian sampai kepada tangan pemilik atau 

pemegang saham sebagai berikut: 

1) Laba Ditahan 

Laba ditahan merupakan bagian dari keuntungan usaha, 

tidak diberikan kepada pemegang saham dalam bentuk dividen 

guna membiayai berbagai kepentingan perusahaan dalam jangka 

panjang atau jangka penderk. 
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2) Laba Bruto 

Laba bruto atau pundisebut dengan laba kotor yaitu hasil 

dari penjualan bersih setelah dikurangi dengan harga pokok 

penjualan Seperti biaya pajak, atau adminitrasi tidak termasuk 

dalam hitungan laba kotor. 

3) Laba Bersih 

Keuntungan bersih merupakankeuntungan dihasilkan 

setelah dikurang pajak. Lebih jelasnya yaitu keuntungan yang 

didapat dari jumlah selisih pendapatan dan biaya yang sudah 

dikurangi pajak. Keuntungan ini dihitung berdasarkan transaksi 

yang terjadi pada periode tertentu. 

Laba bersih ialah keuntungan yang diperoleh setelah 

dikurangi biaya- biaya yang dikeluarkan oleh perusahaan 

(beban- beban perusahaan) pada periode tertentu serta setelah 

dikurangi pajak. Laba yang diperoleh sebelum pajak pengasilan 

dikurang pajak penghasilan.
7
 

 

a). Faktor Yang Memengaruhi Laba Bersih  

Menurut pendapat lain, laba bersih juga dipengaruhi 

oleh beberapa faktor sebagai berikut.
8
: 

                                                           
7
Ani Zahara Dan Rachma Zannati, “Pengaruh Total Hutang, Modal Kerja, Dan Penjualan 

Terhadap Laba Bersih Pada Perusahaan Sub Sektor Batu Bara Terdaftar BEI” Jurnal Riset 

Manajemen Dan Bisnis, 3 no. 2, 2018. 
8
Jumingan, Analisis Laporan Keuangan (Jakarta: Bumi Aksara, 2014), hlm. 165. 

 Laba Bersih = Laba Sebelum Pajak – Laba Sesudah 
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1) Perubahan jumlah barang yang terjual dan harga barang 

per satuan. 

2) Perubahan harga pokok penjualan, dipengaruhi oleh 

harga satuan atau biaya per satuan dalam proses 

produksi. Biaya yang dikeluarkan akan mempengaruhi 

besar kecilnya harga pokok satuan barang. 

3) Perubahan biaya yang dipengaruhi jumlah barang terjual, 

perubahan jumlah barang terjual, dan perubahan tingkat 

harga per satuan. 

4) Perubahan pendapatan atau perubahan biaya non 

operasional yang dipengaruhi oleh perubahan volume 

penjualan, serta perubahan tingkat harga. 

5) Perubahan pajak perusahaan yang dipengaruhi perubahan 

laba yang diperoleh, dan perubahan tarif pajak. 

d. Fungsi Laba 

Laba memiliki fungsi dalam ekonomi perdagangan bebas 

seperti sekarang ini. Laba yang tinggi merupakan tanda bahwa 

konsumen menyukai hasil pruduk perusahaan. Keuntungan 

memberikan perestasi perusahaan untuk meningkatkan efesiensi. 

e. Pandangan Islam terhadap Laba 

Laba dalam pandangan Islam dijelaskan pada Q.S Al- Baqarah 

ayat 16 yang berbunyi: 
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 “Mereka itulah orang yang membeli kesesatan dengan 

petunjuk, maka tidaklah beruntung perniagaan mereka dan tidaklah 

mereka mendapat petunjuk”.
9
 

 

Makna ayat di atas mirip dengan firman Allah pada Q. 

Sfhusilat: 17 yang artinya Dan adapun kaum Tsamud, maka mereka 

telah kami beri petunjuk tetapi mereka lebih menyukai buta 

(kesesatan) daripada petunjuk itu. Allah telah memberikan petunjuk 

tetapi mereka menukarnya dengan kesesatan. Oleh karena itu, Allah 

berfirman, maka tidaklah beruntung perniagaan mereka dan tidaklah 

mereka mendapat petunjuk.
10

 

Menurut Ibn Qudamah laba harta dagang merupakan 

pertumbuhan modal, yaitu peningkatan nilai manfaat barang dagang. 

Laba menurut Imam Ghozali merupakan keuntungan yang diperoleh 

atas kompensasi dari kesulitan perjalanan, resiko bisnis dan ancaman 

terhadap keselamatan pengusaha, oleh sebab itu, sangat wajar bagi 

seorang pengusaha memperoleh keuntunganyang merupakan 

kompensasi dari resiko yang ditanggungnya.
11

 

                                                           
9
Departemen Agama, Al- Qur’an Tajwid Warna, Terjemah Perkata, Terjemah Inggris 

(Bekasi: Cipta Bagus Segara, 2012), hlm. 3. 
10

Muhammad Nasib Ar-Rifa‟i, Kemudahan Dari Allah Ringkasan Tafsir Ibnu Katsir Jilid 

1 (Jakarta: Gema Insani, 1999), hlm. 87-88. 
11

Eka Nuraini Dan Ab Mumin, “Hubungan Keuntungan Dengan Resiko Dalam Perspektif 

Fiqih Aplikasinya Pada Institusi Keuangan Islam,” Jurnal Tabarru: Islamic Banking And Finance, 

vol. 5 no. 1, 2014. 
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Simpulan dari penjelasan ayat tersebut, dijelaskan bahwa orang 

yang melakukan perniagaan dengan jalan kesesatan atau jalan yang 

tidak benar untuk mendapatkan keuntungan, maka mereka tidak akan 

mendapat petunjuk dari Allah. Dalam perniagaan kita harus 

memperhatikan ketentuan ketentuan yang telah diajarkan dalam 

syariat Islam. 

Laba dari sudut pandang Islam menggunakan Al-qur‟an 

sebagai dasar untuk melakukan sesuatu hal. Perniagaaan yang 

memperhatikan keselamatan dunia dan akhiratlah yang harus 

dipraktekkan pada dunia usaha, perniagaan yang dibangun atas 

prinsip kejujuran dan keadilan.
12

 Jadi perusahaan dalam aktivitasnya 

untuk mendapatkan laba harus memperhatikan kegiatannya, agar 

terhindar dari ketentuan yang dilarang oleh Allah. 

Ayat tersebut sangat berhubungan dengan judul peneliti yaitu 

tentang laba dimana dalam suatu perusahaan laba itu sangat 

dibutuhkan oleh karena itu perusahaan cenderung melakukan 

produksi untuk mendapatkan laba, begitu juga dengan ayat di atas 

yang menjelaskan betapa pentingnya berusaha mencari penghidupan 

(laba) untuk kesejahteraan hidup di dunia dan tidak melupakan 

kehidupan akhirat juga.
13

 

 

                                                           
12

Kurnia Ekasari, “Hermeneutika Laba Dalam Perspektif Islam,” Jurnal Akuntansi 

Multiparadigma, Vol. 4 No. 1, 2014. 
13

 Shinta Handayani, “Pengaruh Biaya Promosi Dan Biaya Produksi Terhadap Laba 

Perusahaan Pada PT. Holcim Indonesia Tbk, Skripsi, (Padangsidimpuan: IAIN Padangsdimpuan, 

2017, hlm.19. 
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2.  Biaya Produksi 

a. Pengertian Biaya Produksi 

Biaya merupakan suatu pemgorbanan sumber daya 

ekonomiuntuk menghasilkan suatu barang dengan harapan untuk 

memperoleh keuntungan dimasa yang akan datang.
14

 Biaya produksi 

ialah biaya yang dikeluarkan selama proses produksi, mulai dari 

pembelian barang baku sampai dihasilkan produk yang siap jual ke 

tangan konsumen. 

Biaya produksi merupakan dapat didefenisikan sebagai semua 

pengeluaran yang dilakukan oleh perusahaan untuk memperoleh 

faktor-faktor produksi dan bahan-bahan mentah yang akan 

digunakan untuk menciptakan barang yang akan di produksi 

perusahaan. Biaya produksi tang dikeluarkan setiap perusahaan 

dapat dibedakan jadi dua jenis. Biaya eksplisit dan biaya 

tersembunyi. Biaya eksplisit adalah pengeluaran perusahaan yang 

berupa pembayaran dengan uang untuk mendapatkan faktor-faktor 

produksi dan bahan mentah yang dibutuhkan. Sedangkan biaya 

tersembunyi adalah taksiran pengeluaran terhadap faktor-faktor 

produksi yang dimiliki oleh perusahaan itu sendiri
15

 

Biaya produksi merupakan biaya atau ramalan semua 

keseluruhan biaya mulai dari barang mentah sampai kebarang jadi 

                                                           
14

 Amelia A.A Lambajang, “Analisa Perhtungan Biaya Produksi Menggunakan Metode 

Variabel Coasting Pt Tropica Cocoprima” Jurnal EMBA, Vol. 1 No. 3, 2013 
15

Suherman Rosyidi, “Pengantar Teori Ekonomi Pendekatan Kepada Teori Ekonomi 

Makro dan Mikro” (Jakarta: PT. RajaGrapindo, 2012), hlm. 208. 
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sehingga semua biaya yang diramalkan tersebut tidak mengalami 

kekurangan maupun ketidak sesuaian dengan apayang telah 

direncanakan dalam suatu periode. 

Biaya produksi ialah biaya yang dikeluarkan perusahaan yang 

berkaitan dengan kegiatan mengolah atau mengubah bahan baku 

menjadi produk siap pakai yang mempunyai nilai jual.
16

 

b. Unsur Unsur Biaya Produksi 

1) Biaya Bahan Baku  

Biaya bahan baku yang akan digunakan untuk membentuk 

suatu bagian utuh menjadi produk bahan baku yang digunakan 

untuk pembuatan dapat diperoleh melalui pembelian lokal, impor 

atau dari pengolahan sendiri. 

Kemampuan perusahaan mengatur pengeluaran biaya bahan 

baku akan berdampak terhadap penerimaan laba. Biaya harus 

dimanfaatkan dengan efektif dan efesien, sehingga pengeluaran 

biaya akan dapat menghasilkan laba yang maksimal 

2) Biaya Tenaga Kerja Langsung 

Biaya tenaga kerja langsung adalah aktivitas fisik yang 

dilakukan oleh karyawan untuk memproses suatu produk. Biaya 

tenaga kerja langsung meliputi biaya yang berkaitan dengan 

penghargaan berupa upah atau gaji yang diberikan kepada pekerja 

yang secara langsung ikut serta dalam memproduksi barang jadi. 

                                                           
16

Lukman Hidayat Dan Suhandi Salim, “Analisis Biaya Produksi Dalam Meningkatkan 

Profitabilitas Perusahaan” Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan, vol. 1 no.2, 2013. 
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untuk memproduksi satu unit produk tertentu Jam 

standar tenaga kerja langsung dapat ditentukan dengan cara: 

a) Menghitung rata-rata jam kerja yang dikonsumsi dalam satu 

pekerjaan dari kartu harga pokok periode yang lalu. 

b) Mencoba jalan operasi produksi dibawah keadaan normal 

yang diharapkan. 

c) Mengadakan penyelidikan gerak dan waktu. 

d) Mengadakan taksiran yang wajar. 

e) Memperhitungkan kelonggaran waktu untuk istirahat, 

penundaan kerja yang tak bisa dihindari, dan faktor 

kelelahan. 

3) Biaya Overhead 

Biaya overhead dalam suatu perusahaan untuk pengerjaan 

ulang perusahaan karena semua biaya selain bahan baku biaya 

tenaga kerja langsung yang berhubungan dengan produksi 

merupakan biaya produksi tidak langsung.
17

 

Ketika menyusun anggaran biaya overheadnya, perusahaan 

harus dapat menentukan hal-hal sebagai berikut: 

a) Jumlah produksi barang jadi yang direncanakan untuk 

diproduksi dalam satu periode anggaran. Hal ini akan 

                                                           
17

Dwi Nugraha, Dkk, “Penerapan Kualitas Untuk Menngkatkan Efisiensi Biaya Produksi 

Pada PT. Pertain (Persero) Cabang Sulawesi Utara, Dalam Jurnal Riset Akuntans Going Concern 

FEB UNSRAT, Vol 8 No.3, 2013. 
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dikarenakan jumlah produksi pada umumnya akan menentukan 

biaya overhead yang akan dikeluarkan perusahaan. 

b) Biaya overhead tetap yang dianggarkan oleh perusahaan, 

misalnya biaya sewa mesin, biaya bahan baku langsung, biaya 

tenaga kerja langsung, dan biaya gaji tenaga kerja tidak 

langsung. 

c) Biaya overhead variabel yang dianggarkan oleh perusahaan, 

misalnya biaya bahan bakar untuk operasional mesin pabrik. 

d) Biaya overhead semivariabel, misalnya biaya listrik dan 

telepon. 

c. Pandangan Islam terhadap Produksi 

Produksi dalam pandangan Islam dijelaskan pada Q.S An- 

Nahl ayat 5-8 yang berbunyi: 
                       

                 

                       

                       

           

Dan Dia telah menciptakan binatang ternak untuk kamu; padanya 

ada (bulu) yang menghangatkan dan berbagai-bagai manfaat, dan 

sebahagiannya kamu makan. Dan kamu memperoleh pandangan 

yang indah padanya, ketika kamu membawanya kembali ke kandang 

dan ketika kamu melepaskannya ke tempat penggembalaan. Dan ia 

memikul beban-bebanmu ke suatu negeri yang kamu tidak sanggup 

sampai kepadanya, melainkan dengan kesukaran-kesukaran (yang 
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memayahkan) diri. Sesungguhnya Tuhanmu benar-benar Maha 

Pengasih lagi Maha Penyayang. dan (Dia telah menciptakan) kuda, 

bagal dan keledai, agar kamu menungganginya dan (menjadikannya) 

perhiasan. Dan Allah menciptakan apa yang kamu tidak 

mengetahuinya.”
18

 

 

Ayat diatas menjelaskan penciptaan binatang ternak dan 

manfaat bulunya yang menghangatkan, dimana mengisyaratkan 

adanya proses produksi dari bahan mentah menjadi barang siap 

pakai.
19

 Hewan ternak juga dimanfaatkan sebagai sarana transfortasi 

untuk mendistribusikan hasil produksi. 

Berdasarkan ayat diatas Allah swt telah mengajarkan manusia 

untuk memanfaatkan sumber daya. Mengajarkan bagamaina proses 

produksi seperti mengolah bahan mentah menjadi bahan jadi, serta 

cara mendistibusikannya. Aktivitas produksi manusia akan akan 

terus berlanjut sesuai kebutuhan, dan mengalami perubahan sesuai 

perkembangan zaman. 

Adapun kaidah-kaidah dalam berproduksi adalah: 

1) Memproduksi barang dan jasa yang halal pada setiap tahapan 

produksi. 

2) Mencegah kerusakan di muka bumi, termasuk membatasi 

populasi, memelihara keserasian, dan ketersediaan sumber daya 

alam. 

3) Produksi dimaksudkan untuk memenuhi kebutuhan individu dan 

masyarakat serta mencapai kemakmuran. 

                                                           
18

Departemen Agama, Op. Cit., hlm. 267-268. 
19Istianah Dan Mintaraga Surya, “Terjemah Al- Qur‟an Quraish Shihab Pada Ayat 

Produksi, Distribusi Dan Konsumsi,” Jurnal Pemikiran Islam, vol. 20 no. 2, 2019. 
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4) Produksi dalam Islam tidak dapat dipisahkan dari tujuan 

kemandirian umat. 

5) Meningkatkan kualitas sumber daya manusia baik kualitas spritual 

maupun mental dan fisik. 

Alpalbilal malnusial tidalk bekerjal balgalimalnal mungkin malnusial 

itu alkaln melalkukaln ibaldalh kepaldal Alllalh. Dengaln demikialn, 

bekerjal daln berusalhal itu menempalti posisi daln peralnaln yalng salngalt 

penting dallalm Islalm. Dimalnal alyalt dialtals eralt kalitalnnyal dengaln 

judul peneliti yalng malnal dallalm alyalt tersebut menyuruh malnusial 

untuk melalkukaln produksi untuk mencalpali kemalkmumalraln hidup. 

Untuk melihalt seluk beluk kegialtaln perusalhalaln dallalm 

memproduksi daln menalwalrkaln balralngnyal diperlukaln alnallisis 

berbalgali alspek kegialtaln memproduksinyal. Halrus dialnallisis salmpali 

dimalnal falkor-falktor produksinyal alkaln digunalkaln untuk 

menghalsilkaln balralng ya lng alkaln diproduksikaln. Sesudalh itu perlu 

dilihalt bialyal produksi untuk menghalsilkaln balralng yalng alkaln di 

produksikaln.  

Sesudalh itu perlu dilihalt bialyal produksi untuk menghalsilkaln 

balralng daln perlu untuk dialnallisis seoralng pengusalhal perusalhalaln 

altalu malnaljemen gunal dallalm membalndingkaln halsil penjuallaln 

produksinyal dengaln bialyal produksi yalng dikelualrkaln, untuk 
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menentukaln tingkalt produksi yalng alkaln memberikaln keuntungaln 

yalng malksimum kepaldalnyal.
20

 

Proses produksi yalng menghalsilkaln balralng altalu jalsal halnyal 

alkaln memberi keuntungaln perusalhalaln bilalmalnal balralng altalu jalsal 

tersebut memenuhi tepalt jumlalh, tepalt mutu, tepalt walktu daln tepalt 

halrgal. Jaldi produk altalu altalu balralng sebalgali halsil proses produksi 

sualtu perusalhalaln halrus memenuhi empalt syalralt yalitu: 

a) Jumlalh tidalk terlallu balnyalk daln tidalk terlallu sedikit nalmun 

selallu tersedial paldal salalt dibutuhkaln oleh konsumen. 

b) Mutu halrus balgus, talhaln lalmal daln memenuhi keinginaln 

konsumen 

c) Balralng dalpalt diperoleh tepalt walktu sehinggal tidalk 

mengecewalkaln konsumen 

d) Halrgal balralng diusalhalkaln serendalh mungkin sehinggal konsumen 

bersedial membelinyal.
21

 

3. Bialyal Promosi  

al. Pengertialn Bialyal Promosi 

perusalhalaln halrus mempertimbalngkaln balnyalk falktor sebelum 

melalksalnalkaln baluraln promosi termalsuk dialntalrnyal, jenis produk 

yalng dihalsilkaln, palsalr yalng alkaln dituju, talhalpaln altalu siklus produk 

seperti walktu kallalduwalrsal, salluraln distribusi yalng tersedial, sertal 

balgalimalnal konsumen memutuskaln pembelialn, perusalhalaln yalng 
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Suherman Rosyidi, Op. Cit, hlm. 189. 
21

 M Manullang, Op. Cit, hlm.166 
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menghalsilkaln produk konsumsi yalng merupalkaln balralng kebutuhaln 

hidup sehalri-halri seperti malkalnaln daln minumaln aldallalh yalng palling 

balnyalk mempergunalkaln iklaln medial malssal untuk berkomunikalsi 

dengaln konsumen.
22

 

Promosi digunalkaln untuk menyedialkaln semual informalsi 

tentalng produk yalng alkaln di palsalrkaln daln dalpalt meralngsalng 

permintalaln, membedalkaln produk daln menunjukkaln keunggulaln 

produk yalng dimiiki.  

Promosi merupalkaln kegialtaln dallalm melalksalnalkaln dallalm 

melalkukaln usalhal algalr konsumen dalpalt mengetalhui alpal yalng alkaln 

ditalwalrkaln. Promosi jugal sallalh saltu allalt altalu tempalt untuk 

melalkukaln terjaldinyal tralnsalksi alntalral konsumen daln produsen 

sehinggal terjaldi penalwalraln daln permintalaln. 

Promosi dalpalt disimpulkaln balwhwal promosi aldallalh sejenis 

komunikalsih yalng memberi penjelalsaln yalng menyalkinkaln palral 

callon konsumen tentalng balralng daln jalsal. Tujualn promosi iallalh 

memperoleh perhaltialn, menididik, mengingaltkaln, daln menyalkinkaln 

callon konsumen.  

Balgi kebalnyalkaln perusalhaln, perencalnalaln promosi telalh 

menjaldi balgialn integrall dalri straltegi pemalsalraln. Dengaln demikialn 

oralng yalng bertalnggung jalwalb terhaldalp perencalnalaln promosi halrus 

mengetalhui peraln iklaln daln elemen baluraln pemalsalraln lalinnyal 
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Morissan, “Periklanan Komunkasi Pemasaran Terpadu”, (Jakarta: Kencana Prenada 

Media Grup, 2010), hlm.35. 
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dallalm keseluruhaln progralm pemalsalraln, rencalnal promosi halrus 

diralncalng sebalgalimalnal meralncalng sualtu pemalsalraln. Perencalnalaln 

promosi halrus mengalcu daln fokus paldal rencalnal pemalsalraln dallalm 

menentukaln straltegi promosi.
23

 

b. Tujualn Promosi 

Iklaln daln promosi mungkin bersifalt locall, regionall, nalsionall, 

altalu internalsionall, malnaljer halrus menentukaln seberalpal balnyalk, 

Ketikal dimalnal daln balgalimalnal iklaln halrus bialsalnyal memperoleh 

malnfalalt secalral optimum. Iklaln tergalntung kepealdal kepemimpinaln 

produk, tingkalt persalingaln, ekonomi palsalr, daln kondisi keungaln. 

Iklaln halrus berkoordinsi dengaln penjuallaln daln produksdi. 

Talnggung jalwalb untuk iklaln mungkin ditugalskaln paldal individu 

tertentu yalng tepalt.
24

 

Tujualn promosi aldallalh untuk memberikaln informalsi, menalrik 

perhaltialn callon konsumen daln selaljutnyal memberikaln pengalruh 

meningkaltkalnyal penjuallaln.
25

 

1) Memberikaln Informalsi Mengenali Produk 

Memberikaln informalsi mengenali produk alndallaln yalng 

alkalndi sebalrlualskaln di palsalraln. Informalsi yalng di berikaln alkaln 

disalmpalikaln melallui medial sosiall balik dalri internet, iklaln daln 

palral sallesmen. Produksi perusalhalaln dallalm proses promosi yalitu 
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Morissan, Ibid, hlm. 37 
24

 Ida Bagus Agung Dharmanegar, “Penganggaran Perusahaan Teori dan Aplikasi”, 

(Yogyakarta: Graha Ilmu, 2010), hlm. 113. 
25

 Abdul Manap, “Revoluai Manajemen Pemasaran”, (Jakarta: Mitra Wacana Media, 
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algalr perusalhalaln jalsal daln balralng tersebalr luals dallalm 

menyalmpalikaln informalsi mengenali produk yalng alkaln di 

palsalrkaln. Balik produksi yalng balru yalng alkaln di kelualrkaln altalu 

balru di ciptalkaln oleh perusalhalaln. Daln palral callon konsemen 

dengaln cepalt mengetalhui alpal yalng alkaln di talwalrkaln oleh 

perusalhalaln. 

2) Ingin Menalrik Konsumen daln Memikalt Konsumen 

Dengaln berbalgali calral yalng dialkukaln oleh perusalhalaln 

untuk Memikalt daln menalrik konsumen perusalhalaln melalkukaln 

berbalgali calral dialntalralnyal yalitu melallui iklaln yalng menalrik, balik 

menggunalkaln alrtis sebalgali penalrik daln melalkukaln diskon untuk 

balralng daln jalsal, membualt kemalsaln yalng lebih menalrik daln 

memukalu untuk memikalt palral callon konsumen. 

3) Mendalpaltkaln Lalnggalnaln 

Dalri beberalpal poin yalng dialtals berjallaln dengaln balik malkal 

perusalhalaln alkaln mendalpaltkaln palral lalnggalnaln yalng yalng sudalh 

tertalrik daln terikalt dengaln perusalhalaln tersebut. Perusalhalaln alkaln 

berusalhal dallalm memualskaln palral konsumen dengaln balralng alkaln 

diproduksi. Daln palral lalnggalnaln meralsalkaln kepualsaln dengaln alpal 

yalng merekal inginkaln. Malkal terjaldi lalh komunikalsi yalng balik 

alntalral konsemen daln perusalhalaln. 
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4)  Pembeda Produk dengaln Pesaling 

Di dallalm memproduksi balralng daln jalsal produk konsumen 

alkaln memilih daln membualt keputusaln paldal lalyalnaln yalng lebih 

unggul daln lebih menguntungkaln yalng alkaln di nikmalti oleh 

konsumen.  

Malmpu membedalkaln produksi bualtaln perusalhalaln sendiri 

dengaln perusalhalaln pesaling balik dalri segi kuallitals daln malnfalalt, 

mutu daln kegualnalaln dalri produk. Daln tidalk mengecewalkaln palral 

konsemen di dallalm menikmalti balralng daln jalsal yalng telalh di 

produksi, daln mengetalhui meralsalkaln kelebihaln dalri produk 

perusalhalaln pesaling. 

c. Talrget Promosi 

Kesuksesaln sebualh perusalhalaln dalpalt diukur dengaln 

seberalpal balnyalk keuntungaln daln balralng yalng dijuall di palsalraln, 

oleh kalrenal itu perusalhalaln melalkukaln daln menentukaln talrget yalng 

alkaln di sebalr lualskaln algalr palral callon konsumen teralngsalng dal 

dallalm produk yalng di telalh di promosikaln. 

1) Penggunal daln Lalnggalnaln 

Penggunal dallalm talrget promosi ini yalitu sallesmen, oralng 

yalng berperaln dallalm menyalmpalikaln produk balralng daln jalsal 

altalu pun yalng memperkenallkaln usalhal yalng alkaln di dipalsalrkaln 

kepaldal pelalnggaln.  
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2) Malsyalralkalt Luals 

Dallalm talrget yalng dituju dallalm promosi ini aldallalh 

malsyralkalt luals yalng dimalnal didallalm malsyalralkalt luals terdalpalt 

palral konsumen yalng balkall menjaldi talrget utalmal untuk menjaldi 

konsumen daln lalnggalnaln yalng telalh menetalp dallalm memilih 

keputusaln untuk bertalhaln dallalm produksi balralng daln jalsal 

produk perusalhalaln tersebut. 

3) Investor 

Investor dallalh talrget yalng alkaln menjaldi callon penyokong 

dalnal untuk perusalhalaln yalng telalh tertalrik daln membualt 

keputusaln untuk bekerjal salmal dallalm pendalnalaln perusalhalaln dalri 

segi keualngaln. 

4) Pemerintalh 

Pemerintalh berperaln dallalm talrget daln tujualn promosi yalitu 

algalr pemerintalh talu alpal yalng di lalkukaln daln diproses oleh 

perusalhalaln itu tidalk ilegall daln pemerintalh dalpalt memberi izin 

berdirinyal perusalhaln. 

d.  Calral Promosi 

Aldal beberalpal calral algalr mendalpaltkaln daln memikalt palral 

konsemen algalr menjaldi lalnggalnaln, malmpu memikalt palral konsemen 

daln teralngsalng dengaln balralng daln jalsal yalng telalh di produksi, yalng 

malnal konsemen tersebut mengetalhui dalri beberalpal calral yalng telalh 

di salmalpalikaln perusalhalaln melallui: 
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1) Periklalnaln 

Kegialtaln periklalnaln beralrti kegialtaln memberikaln 

informalsi menyebalrlualskaln kalbalr kepaldal, oralng balnyalk altalu 

lalnggalnaln. 

tujualn periklalnaln yalitu sebalgali berikut: 

a) Memberikaln informalsi 

b) Menalrik halti palral konsumen 

c) Memenuhi kemalualn pelalnggaln 

d) Menalwalrkaln balralng sesuali keinginaln balgi callon konsumen 

e) Sebalgali medial informalsi produk. 

2) Personall Selling 

Personall selling aldallalh komunikalsi persualsif dalri seoralng 

individu kepaldal seseoralng altalu lebih sebalgali callon pelalnggaln 

dengaln malksud menimbulkaln permintalaln untuk melalkukaln juall 

beli. 

3) Publisitals 

Sejumlalh ralngkalialn berisi informalsi tentalng halsil produksi 

perusalhalaln, balralng yalng alkaln di talwalrkaln disebalr lualskaln ke 

malsyalralkalt dengaln calral membualt berital berupal iklaln daln 

promosi melalui iklaln daln promosi untuk memberi kesaln 

informalsi yalng bersifalt positif. 
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4) Sallesmalnship 

salles merupalkaln oralng yalng lalngsung terjun ke lalpalngaln 

dallalm hall membujuk palral callon konsumen. Mendaltalngi merekal 

lalngsung daln bertaltalp mukal dallalm menyalmpalikaln informalsi daln 

promosi mengenali produk perusalhalaln. 

e. Palndalngaln Islalm Tentalng Promosi 

Produksi dallalm palndalngaln Islalm dijelalskaln paldal Q.S All-

Halsyalr alyalt 7 yalng berbunyi: 
                         

                        

                        

              
“Alpal saljal halrtal ralmpalsaln (fali-i) yalng diberikaln Alllalh kepaldal 

Ralsul-Nyal (dalri halrtal bendal) yalng beralsall dalri penduduk kotal-kotal 

malkal aldallalh untuk Alllalh, untuk Ralsul, kalum keralbalt, alnalk-alnalk 

yaltim, oralng-oralng miskin daln oralng-oralng yalng dallalm perjallalnaln, 

supalyal halrtal itu jalngaln beredalr di alntalral oralng-oralng kalyal saljal di 

alntalral kalmu. Alpal yalng diberikaln Ralsul kepaldalmu, malkal terimallalh. 

Daln alpal yalng dilalralngnyal balgimu, malkal tinggallkalnlalh. Daln 

bertalkwallalh kepaldal Alllalh. Sesungguhnyal Alllalh almalt kerals 

hukumalnnyal”
26

 

 

Menurut Jalribalh, malknal distribusi dallalm ekonomi islalm tentu 

lebih luals lalgi yalitu mencalkup pengalturaln kepemilikaln unsur-unsur 

produksi daln sumber-sumber kekalyalaln. Dimalnal Islalm 

memperbolehkaln kepemilikaln umum daln kepemilikaln khusus daln 
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meletalkkaln balgialn malsing-malsing, untuk mendalpaltkaln daln 

mempergunalkalnnyal, daln kalidalh-kalidalh untuk walrisaln, hibalh, daln 

walsialt. Sebalgalimalnal ekonomi islalm jugal memiliki politik dallalm 

distribusi pemalsukaln, balik alntalral unsur-unsur produksi malupun 

alntalral individu malsyalralkalt daln kelompok-kelompoknyal, disalmping 

pengemballialn distribusi pemasaran dallalm sistem jalminaln sosiall 

yalng disalmpalikaln dallalm aljalraln Islalm. 

Halrtal ralmpalsaln peralng oleh alyalt di altals alkaln dipalhalmi daln 

dijekalskaln daln sebalgali distribusi setelalh merekal dikallalhkaln daln 

halrtal-halrtal merekal itu dikualsali oleh oralng-oralng berimaln, beralrti 

telalh mengemballikaln kepemilikaln secalral tidalk salh. Setelalh merekal 

dikallalhkaln, daln halrtal-halrtal merekal itu dikualsali oleh oralng-oralng 

berimaln beralrti Alllalh telalh mengemballikaln Kepaldal pemilik yalng 

salh. 

Didallalm ekonomi islalm persoallaln distribusi produksi daln 

konsumsi termalsuk persoallaln serius untuk diperhaltikaln. Distribusi 

menjaldi penting kalrenal medial untuk mewujudkaln kesejalhteralaln 

bersalmal. Dallalm islalm, instualsi zalkalt, saldalqalh, infalq, walqalf, hibalh, 

haldialh, balhkaln walrisaln termalsuk kedallalm rualng lingkup distribusi 

dallalm islalm.
27

 

Distibusi aldallalh balgialn dallalm penyalluraln balralng algalr balralng 

tersebut tidalk halnyal dimiliki oleh individu, seperti halrtal ralmpalsaln 
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peralng tersbut alkaln dibalgikaln altalu pun disallurkaln kepaldal umalt 

islalm secalral raltal. 

Kegialtaln distribusi salngalt balnyalk dilalkukaln dallalm kegialtaln 

sehalri halri umalt islalm seperti saldalqoh, infalq, walrisaln, haldialh. 

Melallui kegialgaltaln almall umalt muslim tersebut penyalluraln balik 

dallalm bentuk konsumsi malupun balralng daln jalsal sehingggal 

kegialtaln tersebut salmpalikepaldal yalng alkaln dituju secalral meraltal. 

Sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal promosi dallalm Islalm itu 

halruslalh berintegritals alrtinyal oralng yalng bertugals sebalgali malrketer 

(pemalsalr) halrusnyal memiliki pribaldi yg jujur daln kalralkter yalng 

kualt dallalm memalsalrkaln produknyal algalr konsumen tidalk meralsal 

dibohongi. Daln hendalknyal jugal produk dijelalskaln secalral 

tralnspalralnsi alrtinyal produk dijelalskaln secalral terbukal, tidalk ditutupi 

calcalt sehinggal konsumen tidalk meralsal ditipu daln tralnsalksi ghalralr 

(penipualn) tidalk terjaldi. 

Peralnaln pemalsalraln menyallurkaln produk dalri talngaln produsen 

salmpali ketalngaln konsumen, dalri halsil kegialtaln pemalsalraln dalpalt 

diklalsifikalsikaln tigal bidalng kegialtaln yalitu, kegialtaln talrnsalksi altalu 

tralnsfer, kegialtaln suplali fisik, daln kegialtaln yalng mempermudalh 

alrus tralnsalksi daln alrus balralng.
28
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B. Penelitialn Terdalhulu 

Peneliti mencalntumkaln beberalpal penelitialn yalng telalh lebih dalhulu 

dilalkukaln oralng lalin sebelum penelitialn ini dalpalt dilihalt sebalgali berikut: 

Talbel.2 

Penelitialn Terdalhulu 

 

No Peneliti Judul Halsil 

1 Alhmald Salukalni, 

Skripsi IAlIN 

Paldalngsidimpual

n, (2020) 

Pengalruh bialyal promosi 

daln bialyal produksi 

terhaldalp lalbal bersih paldal 

PT Indofood Sukses 

Malkmur Tbk. 

Terdalpalt 

pengalruh bialyal 

promosi daln 

bialyal produksi 

terhaldalp lalba 

lbersih PT. 

Indofood Sukses 

Malkmur Tbk. 

Bialyal Promosi 

tidalk 

berpengalruh 

terhaldalp lalbal 

bersih, bialyal 

Produksi 

berpengalruh 

terhaldalp lalbal 

bersih paldal uji 

determinalnsi. 

2 Muhalmmald 

Salttalr daln Dallli 

(Jurnall 

Alkuntalnsi 

Falkultals 

Ekonomi Unibbal 

2020) 

Pengalruh Bialyal Produksi, 

daln Bialyal Penjuallaln 

Terhaldalp Lalbal Bersih 

Paldal PT. Sunson Textile 

Malnufalcture 

Secalral simultaln 

Bialyal Produksi 

daln bialyal 

penjuallaln 

berpengalruh 

Teralhaldalp lalbal 

bersih. 

3 Zeni Imrotin 

Silval (Jurnall 

Ekonomi 

Islalm,Jek Mal 

2020) 

Pengalruh Penjuallaln, 

Bialyal Produksi daln Bialyal 

Pemalsalraln Terhaldalp 

Lalbal Perusalhalaln Paldal 

PT.Binal Megalh Indowood 

Gresik Talhun 2015-2018). 

Halsil Pengujialn 

Uji F diketalhui 

balhwal 

Penjuallaln, 

Bialyal Produksi, 

Bialyal 

Pemalsalraln 

Teralhaldalp Lalbal 

Perusalhalaln 

secalral simultaln.  
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4 Shintal 

Halndalyalni, 

Skripsi IAlIN 

Paldalngsidimpual

n, (2017) 

Pengalruh Bialyal Produksi 

daln Bialyal promosi 

Terhaldalp lalbal perusalhalaln 

paldal pt. Holcim Indonesial 

tbk. 

Bialyal produksi 

daln bialyal 

promosi 

berpengalruh 

positif terhaldalp 

lalbal usalhal 

dibuktikaln 

dengaln T 

hitung. Secalral 

bersalmalaln 

bialyal produksi 

daln bialyal 

promosi 

berpengalruh 

posotif terhaldalp 

lalbal usalhal 

dibuktikaln 

dengaln F hitung 

5 Lalilal Kallsum 

Halsibualn, 

Skripsi USU 

(2017) 

Alnallisis Pengalruh Bialyal 

Produksi Terhaldalp Lalbal 

Kelalpal Salwit Sei Silalu 

PT. Perkebunaln 

Nusalntalral III Kalbupalten 

Alsalhaln  

Secalral simultaln 

Bialyal Balhaln 

Balku, Bialyal 

Tenalgal kerjal 

Lalngsung daln 

Bialyal Overheald 

Palbrik 

berpengalruh 

Positif 

Signifikaln 

Terhaldalp Lalbal 

Kelalpal Salwit 

Sei Silalu 

Kalbupalten 

Alsalhaln  

 

Penelitialn memiliki perbedalaln dengaln penelitaln terdalhulu, 

penelitialn ini berjudul pengalruh bialyal produksi daln bialyal promosi 

terhaldalp lalbal Usalhal Paldal PT. Industri Jalmu Daln Falrnalsi Sido Muncul 

Tbk.Perbedaln terdalpalt Paldal valrialbel terikalt malupun valrialbel bebals nyal 

daln jugal memliki perbedalaln paldal tempalt daln Talhun Penelitialn. 
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1. Perbedalaln penelitialn ini dengaln Alhmald Salukalni aldallalh 

terdalpaltperbedalaln paldal tempalt daln talhun yalng diteliti. 

2.Penelitialn Muhalmmald Salttalr daln Dallli memliki perbedalaln terdalpalt 

paldal valrialbel yalitu bialyal penjuallaln sertal tempalt daln talhun yalng teliti. 

3. Penelitialn Zeni Imrotin Silval memilki perbedalaln terdalpalt valrialbel nyal 

yalitu valrialbel yalng digunalkaln yalitu Pengalruh Penjuallaln sertal tempalt 

daln talhun yalng diletili. 

4. Penelitialn Shintal Halndalyalni memliki perbedalaln dengaln peneliti 

terdalpalt paldal tempalt daln talhun Penelitialn 

5. Peneltialn Lalilal Kallsum Halsibualn memliki Perbedalaln yalng 

menggunalkaln valrialbel Alnallisis Pengalruh Bialyal Produksi terdalhalp 

Lalbal sedalngkaln paldal Penelitialn ini menggunalkaln Bialyal Produksi daln 

Bialyal Promosi Terhaldalp Lalbal Usalhal, daln jugal terdalpalt perbedalaln 

terdalpalt paldal talhun daln tempalt penelitialn. 

C. Keralngkal Pikir 

   Kerangka pikir merupakan penjelasan sementara terhadap gejala 

yang menjadi objek permasalahan.
29

 Kerangka pikir mengidentifikasi 

hubungan variabel yang diteliti. 
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Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan (Bandung: Alfabeta, 2015), hlm. 92. 
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Galmbalr 2.1 

Keralngkal Pikir 

 

 

  

 

 

Keteralngaln: 

X1 : Valrialbel Bebals / Independen 

X2 : Valribel Bebals / Independen. 

Y : Valrialbel Terikalt / Bebals. 

 : Galris Hubung Palrsiall Independen terhaldalp Dependen. 

     : Garis Hubung Simultn terhadap Dependen 

Dallalm penelitialn yang terdapat dalam gambar 2.1 kerangka piker 

menjelaskan sementara pengaruh valrialbel bebals terhadap variabel terikat. 

Variabel bebas yalitu bialyal produksi memengalruhi valrialbel terikalt yalitu 

lalbal usalhal, valrialbel bebals dallalm penelitialn aldallalh bialyal promosi 

mempengalruhi valrialbel terikalt yalitu bialyal produksi daln valrialbel bebals 

yalitu bialyal produksi daln bialyal promosi mempengalruhi valrialbel terikalt, 

yalitu lalbal usalhal. 

 

 

 

Biaya Produksi (x1) 

Biaya Promosi (x2) 

Laba Usaha (Y) 
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D. Hipotesis 

Hipotesis merupalkaln sualtu kesimpulaln, pernyaltalaln, daln pendalpalt 

yalng bersifalt sementalral. Hipotesis jugal kendalli balgi peneliti algalr alralh 

peneliti tidalk kemalnal-malnal, alpalkalh valrialbel itu dihubungkaln, 

diperbalndingkaln altalu di uji keberpengalruhalnnyal.
30

 

Hal1  : Bialyal produksi berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal paldal PT. Industri 

Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk talhun 2014-2021. 

Hal2 : Bialyal promosi berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal paldal PT. Industri 

Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk talhun 2014-2021. 

Hal3 : Bialyal produksi daln bialyal promosi berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal 

paldal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk talhun 2014-

2021. 
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BAlB III 

METODE PENELITAlN 

A. Lokalsi daln Walktu Penelitialn 

Aldalpun lokalsi yalng diteliti oleh peneliti dilalkukaln paldal PT. Industri 

Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk yalng bersumber dalri website resmi 

dalri https://investor.sidomuncul.co.id. Walktu penelitialn dimulali bulaln 

Desember 2021 salmpali Alpril 2022. 

B. Jenis Penelitialn 

Jenis penelitialn yalng dilalkukaln dallalm penelitialn ini didalsalrkaln 

paldal daltal, termalsuk penelitialn kualntitaltif. Penelitialn kualntitaltif aldallalh 

daltal yalng diukur dallalm skallal numerik altalu alngkal untuk diolalh dengaln 

metode staltistik untuk interpretalsi daltal. Penelitialn kualntitaltif dipalkali 

unuk menguji sebualh teori, untuk mengkalji sualtu falktal altalu 

mendeskripsikaln staltisik. Menunjukkaln hubungaln alntalr valrialble, 

mendeskrisikaln balnyalk hall.
1
 

Dallalm penelitialn ini terdalpalt tigal valrialbel, dual valrialbel bebals yalitu 

bialyal produksi (X1), bialyal promosi (X2) daln valrialbel terikalt yalitu lalbal 

usalhal (Y). 

C. Populalsi daln Salmpel 

1. Populalsi  

Populalsi aldallalh wilalyalh generalsi yalng terdiri dalri objek altalu 

subyek yalng diteralpkaln peneliti. Dalri malknal dialtals, penulis tertalrik 

                                                           
1
 M. Subana, Ibid. hlm. 25  
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mengalmbil populalsi penelitialn yalitu PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi 

Sido Muncul Tbkmulali dalri talhun 2014–2021. 

Aldalpun populalsi dallalm penelitialn ini aldallalh lalbal usalhal, bialyal 

produksi, bialyal promosi yalng dihalsilkaln tialp talhunnyal paldal PT. 

Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk dalri talhun 2014-2021 

sebalnyalk 8 talhun. 

2. Salmpel. 

Salmpel dallalm penelitialn ini aldallalh daltal bialyal produksi, bialyal 

promosi daln lalbal usalhal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul 

Tbk talhun 2014-2021 pertriwulaln. Secalral keseluruhaln salmpelnyal 

selalmal 8 talhun berjumlalh 32 salmpel.  

Teknik pengalmbilaln salmpel yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini 

aldallalh salmpel jenuh. Pengalmbilaln salmpel jenuh aldallalh teknik 

pengalmbilaln salmpel ketikal semual alnggotal populalsi digunalkaln sebalgali 

salmpel. 

D. Sumber Daltal 

Daltal yalng digunalkaln yalitu daltal sekunder. Daltal sekunder 

aldallalhdaltal yalng bersifalt dokumentalsi daltal yalng sudalh tersedial telalh 

diolalh terlebih dalhulu oleh peneliti sebelumnyal. Penelitialn bersumber dalri 

www.idx.co.id. Lalporaln Keungaln PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido 

muncul tbk per talhun.https://investor.sidomuncul.co.id.  

 

 

http://www.idx.co.id/
https://investor.sidomuncul.co.id/
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E. Teknik Pengumpulaln Daltal 

1. Dokumentalsi 

Dokumen merupalkaln caltaltaln peristiwal yalng telalh berlallu.
2
 Daltal 

dokumentalsi dallalm penelitialn ini berupal lalporaln keualngaln PT. 

Industri Jalmu daln Falmalsi Sido Muncul Tbk yalng dalpalt dialkses 

melallui website perusalhalaln.  

2. Kepustalkalaln 

Teknik pengumpulaln daltal dengaln calral mempelaljalri berbalgali 

buku, literaltur, caltaltaln daln lalporaln yalng relevaln dengaln malsallalh 

penelitialn. Studi pustalkal berisi uralialn tentalng teori daln pralktek, 

membalhals relevalnsi teori dengaln pralktek. Aldalpun studi pustalkal dallalm 

penelitialn ini aldallalh bersumber dalri buku, skripsi daln jurnall yalng 

terkalit dengaln valrialbel dallalm penelitialn ini. 

F. Teknik Alnallisis Daltal 

Alnallisis daltal dalpalt dialrtikaln sebalgali bentuk polal pikir untuk 

melalkukaln, mengolalh daltal dengaln menjaldikaln daltal tersebut sebalgali 

informalsi.
3
 

1. Alnallisis Staltistik Deskriptif 

Alnallisis staltistik deskriptif aldallalh sebualh uji digunalkaln untuk 

menggalmbalraln mengenali sualtu kealdalaln daln fenomenal yalng jelals.
4
 

 

 

                                                           
2
Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis (Bandung: Alfabeta, 2014), hlm. 422. 

3
Asep Mulyana, Ibid, vol. 17 no.3, Desember 2017. 

4
Asep Mulyana, Op.cit, vol. 17 no.3, Desember 2017. 
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2. Uji Normallitals  

Dallalm uji normallitals dilalkukaln dengaln calral menggunalkaln 

Softwalre SPSS. Jikal nilali signifikalnsi yalng diperoleh dialtals0,05 malkal 

daltal yalng diujimemperoleh signifikalnsi yalng normall. 

Dallalm uji normallitals bertujualn untuk menguji alpalkalh dallalm 

model regresi, valrialbel penggalnggu altalu residuall memliliki distribusi 

normall. dengaln uji kolmogorof  

Sig > 0,05 malkal daltal berdistribusi normall 

Sig < 0,05 malkal daltal tidalk berdistribusi normall.
5
 

3.  Uji Alsumsi Klalsik 

al). Uji Multikolinealritals  

Menurut Imalm Ghozalli uji multikolinealritals bertujualn untuk 

menguji alpalkalh model regresi ditemukaln aldalnyal korelalsi alntalral 

valrialbel bebals (Independen). Model regresi yalng balik sehalrusnyal 

tidall terjaldi korelalsi yalng tinggi dialntalral valrialbel independenyal.
6
 

Uji multikolinealritals merupalkaln kondisi dimalnal dual altalu 

lebih valrialbel bebals salling berkorelalsi. Estimalsi palralmeter dallalm 

model regresi menjaldi bials ketikal kondisi ini terjaldi, selalin sesaltaln 

balkunyal menjaldi besalr, koefisien regresinyal jugal relaltif kuralng 

presisi. Munculnyal multikolinealritals dalpalt diindikalsikaln dalri nilali 

VIF (Valrialnce Inflaltion Falctor). Yalng merupalkaln simpalngaln balku 

                                                           
5
V. Wiratna Sujarweni “Metodologi Penelitian Bisnis Dan Ekonomi Pendekatan 

Kuantitatif”, (Yogyakarta: Pustaka Baru Press, 2016) hlm. 179. 
6
Imam Ghozali, Aplikasi Analisis multivariasie dengan Progrm SPSS 23, (Semarang: 

Universitas Diponegoro, 2013), hlm.103  
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kualdralt daln digunalkalnuntuk mengukur keeraltaln hubungaln alntalr 

valrialbel bebals. Nilali VIF melebihi 0,10 menunjukkaln aldalnyal gejallal 

multikolinalritals.
7
 

1) jikal nilali VIF < 10 alrtinyal tidalk terjaldi multikolinealritals 

terhaldalp daltal yalng di uji 

2) jikal nilali VIF > 10 malkal terjaldi multikolinealritals 

3) jikal nilali toleralnce > 0,10 alrtinyal tidalk terjaldi multikolinealritals 

4) jikal nilali toleralnce < 0,10 malkal terjaldi multikolinealritals 

b). Uji Heteroskedalstisitals 

Uji Heteroskedalstisitals merupalkaln sebualh regresi valrialn 

residuall tidalk konstaln sehinggal halsil prediksi nyal diralgukaln. 

syalralt digunalkaln algalr terpenuhinyal model regresi yalitu tidalk aldal 

gejallal heteroskedalstisitals. Metode atau cara melakukan uji 

heteroskedastisitas ialah dengan cara melakukan uji scatterplots 

regresi. Adapun kriteria pengambilan keputusannya sebagai 

berikut:
8
 

1) Apabila membentuk pola tertentu, titik titik pada uji 

scatterplots membentuk suatu pola tertentu seperti bentuk 

gelombang, melebar kemudian menyempit, berarti terjadi 

heterokedastisitas.  

                                                           
7
Getut Pramesti, Statistika Lengkap Secara Teori dan Aplikasi Dengan Spss 23 (Jakarta: 

PT. Elex Media Komputindo, 2016), hlm.68. 
8
Duwi Priyanto, SPSS 22 Pengelolaan Data Terpraktis (Yogyakarta: Andi, 2014), 

hlm.113. 
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2) Apabila tidak membentuk pola yang jelas, titik titik pada uji 

scatterplots menyebar di atas dan dibawah angka nol pada 

sumbu Y, berarti tidak terjadi heteroskedastisitas 

c). Uji Alutokorelalsi 

Persalmalaln regresi yalng balik iallalh tidalk terjaldi malsallalh 

alutokorelalsi. Malsallalh aluto korelalsi terlihalt jikal aldal korelalsi secalral 

linealr alntalral kesallalhaln penggalnggu periode T dengaln periode T 

sebelumnyal. 

Metode altalu calral melalkukaln uji alutokorelalsi iallalh dengaln 

calral melalkukaln uji Durbin Waltsonmelallui progralm SPSS, aldalpun 

bentuk umum pengalmbilaln keputusalnnyal yalitu: 

1). Jikal alngkal D-W dibalwalh - 2 alrtinyal alutokorelalsi positif 

2). Jikal alngkal D-W dibalwalh + 2 alrtinyal alutokorelalsi negaltive 

3) Jikal alngkal D-W dialntalral -2 daln +2 alrtinyal tidalk terjaldi 

alutokorelalsi.
9
 

4.Alnallisis Regresi Bergalndal 

Alnallisis regresi bergalndal aldallalh sualtu allalt untuk melihalt 

hubungaln Valrialbel bergunal untuk melihalt falktor malnalkalh yalng 

memiliki pengalruh signifikaln.
10

 Alnalliss regresi bergalndal bermalksud 

meralmallkaln balgalimalnal kealdalaln mengallalmi (nalik turunnyal) valrialbel 

dependen, bilal dual altalu lebih valrialbel independen sebalgali falktor 

prediksi dimalnipulalsi daln mengallalmi kenalikaln daln penurunaln. Jaldi 

                                                           
9
 V. Wiratna Sujarweni, Op Cit, hlm 180 

10
 Muhammad Teguh, Metode Kuatitatif Untuk Analisis Ekonomi dan Bisnis (Depok: PT. 

Raja Grafindo Persada, 2014), hlm. 103. 
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alnallisis regresi bergalndal alkaln dilalkukaln bilal jumlalh valrialbel 

independennyal minimall 2. 

Bentuk umum persalmalaln regresi bergalndal, sebalgali berikut: 

Y = al + b1X1 + b2X2 + e 

Dalri persalmalaln dialtals, malkal diperoleh rumus maltemaltikal balru 

dallalm penelitialn ini: 

LU = al + b1BP+ b2BP + e 

keteralngaln: 

LU = Lalbal Bersih 

BP = Bialyal Produksi 

BP = Bialyal Promosi 

al = Konstalntal 

b1 = Koefisien Bialyal Produksi 

b2 = Koefisien Modall Kerjal 

e = stalndalr error 

 

5. Uji Hipotesis 

Uji hipotesis tidalk menguji kebenalraln hipotesis, tetalpi menguji 

diterimal altalu ditolalknyal. Uji ini dilalkukaln untuk membuktikaln aldal 

altalu tidalknyal pengalruh secalral palrsiall valrialbel bebals terhaldalp valrialbel 

terikalt. Uji yalng dilalkukaln paldal tingkalt kesallalhaln 5% altalu 0,05, jikal 

thitung > ttalbel, malkal disimpulkaln balhwal valrialbel bebals memiliki 

pengalruh terhaldalp valrialbel terikalt, begitu jugal seballiknyal. Berikut 

kriterial melalkukaln uji hipotesis
11

 

 

 

                                                           
11

Muhammad Teguh, Op. Cit, hlm. 103 
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a) Uji Palrsiall (Uji t) 

Uji palrsiall t bertujualn untuk mengetalhui pengalruh valrialbel 

bebals dallalm meneralngkaln valrialbel terikalt. 

Berdalsalrkaln nilali thitung daln ttalbel: 

1) Jikal thitung < ttalbel, H0 ditolalk alrtinyal malkal tidalk aldal pengalruh 

valrialbel bebals (x) terhaldalp valrialbel terikalt (y) hipotesis ditolalk. 

2) Jikal thitung >ttalbel, Hal diterimal alrtinyal malkal aldal pengalruh valrialbel 

bebals (x) terhaldalp Valrialbel terikalt (y) hipotesis diterimal. 

Berdalsalrkaln nilali signifikaln (sig) 

1) Jikal nilali signifikaln < 0,05 malkal aldal pengalruh valrialbel bebals (x) 

terhaldalp valrialbel terikalt (y) altalu hipotesis diterimal. 

2) Jikal nilali signifikaln > 0,05 malkal tidalk aldal pengalruh valrialbel 

bebals (x) terhaldalp valrialbel terikalt (y) altalu hipotesis ditolalk 

Rumus mencalri ttalbel yalitu: df = (n-k-1)
12

. 

Keteralngaln:  

al  = tingkalr kepercalyalaln penelitialn dallalm hall ini al = 0,05 

n  = Jumlalh salmpel (32) 

k = Jumlalh valrialbel independent (2) 

df = deraljald kealbsalhaln nilali residuall 

 

b) Uji Simultaln (uji F) 

Uji f bertujualn untuk mengetalhui alpalkalh semual valrialbel 

independen berpengalruh terhaldalp valrialbel dependen. 

Berdalsalrkaln nilali Fhitung dengaln Ftalbel. 

                                                           
12

Eka Retnowati, “Penyebab Underpricing Pada Penawaran Saham Perdana Di Indonesia” 

Jurnal Accounting Analysis, vol. 2 no. 2, 2013. 
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1) Jikal fhitung> ftalbel, malkal ho ditolalk daln hal diterimal alrtinyal, semual 

valribel independent/bebals memiliki pengalruh secalral simultaln 

terhaldalp valrialbel dependen/terikalt. 

2) Jikal fhitung< ftalbel, malkal ho diterimal daln hal ditolalk. Alrtinyal semual 

valrialbel independent/bebals tidalk memiliki pengalruh simultaln 

terhaldalp valrialbel dependen/terikalt.  

Berdalsalrkaln nilali signifikaln 

1) Jikal nilali signifikalnsi < 0,05 malkal h0 ditolalk hal diterimal alrtinyal, 

semual valribel independent/bebals memiliki pengalruh secalral 

signifikaln terhaldalp valrialbel dependen/terikalt. 

2) Jikal nilali signifikalnsi > 0,05 malkal h0 diterimal daln hal ditolalk 

alrtinyal semual valrialbel independent/bebals tidalk memiliki 

pengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel dependen/terikalt. 

Rumus mencalri Ftalbel yalitu : df = (n-k-1)
13

 

Keteralngaln:  

al  = tingkalr kepercalyalaln penelitialn dallalm hall ini al = 0,05 

n  = Jumlalh salmpel (32) 

k = Jumlalh valrialbel independent (2) 

df = deraljald kealbsalhaln nilali residuall 

 

5. Uji Koefisien Determinalsi (R
2
) 

Uji R
2
 bertujualn untuk mengukur valrialbel independen 

meneralngkaln valrialbel dependen. Nilali koefisien determinalsi iallalh 

dialntalral nol daln saltu. Nilali R
2 

yalng palling kecil beralrti kemalmpualn 

                                                           
13

 Sugiyono, Op. Cit., hlm. 258. 
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valrialbel independen memberikaln informalsi untuk memprediksi 

valrialbel dependen. 

Uji koefisien determinalsi merupalkaln uji yalng dilalkukaln untuk 

melihalt seberalpal besalr persentalse valrialsi yalng dimiliki oleh valrialbel 

terikalt dalpalt dijelalskaln oleh valrialbel bebalsnyal yalng dihalsilkaln 

melallui persalmalaln regresi.
14

 

                                                           
14

Mahyus Ekadana, Ekonomitrika Dasar Untuk Penelitian Dibidang Ekonomi, Sosial, 

Dan Bisnis (Jakarta: Mitra Wacana Media, 2015), hlm. 62. 
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BAlB IV 

HAlSIL PENELITIAlN 

A. Galmbalraln Umum Objek Penelitialn 

1. Sejalralh Singkalt PT. Sido Muncul 

Mengalwalli usalhal sebalgali pemilik pemeralh susu terbesalr 

bernalmal Melkrey di Almbalralwal, Kalbupalten Semalralng, Jalwal Tengalh, 

di sinilalh titik alwall perjallalnaln usalhal palsalngaln sualmi istri Balpalk Siem 

Thialm Hie (28 Jalnualri 1897–12 Alpril 1976) daln Ibu Ralkhmalt 

Sulistio (13 Algustus 1897–14 Februalri 1983) dimulali. Paldal 1930, 

palsalngaln ini merintis toko roti dengaln nalmal Roti Muncul. Paldal talhun 

yalng salmal, Ibu Ralkhmalt Sulistio mulali meralcik jalmu malsuk alngin 

yalng kini dikenall dengaln nalmal Tolalk Alngin. 

Berbekall kemalhiraln Ibu Ralkhmalt (Go Djing Nio) dallalm 

mengolalh jalmu daln rempalh-rempalh, palsalngaln ini memutuskaln 

membukal usalhal jalmu di Yogyalkalrtal. 1940, Tolalk Alngin dallalm bentuk 

godokaln mulali dipalsalrkaln 

Talhun 1951 Mendirikaln perusalhalaln sederhalnal dengaln 

nalmal Sido Muncul yalng beralrti Impialn yalng Terwujud di Jallaln Mlalten 

Trenggulun, Semalralng. Dibentuklalh Perseroaln Terbaltals dengaln nalmal 

PT Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Munculsebelumnyal berbentuk CV 

paldal talhun 1970 

Sido Muncul membalngun palbrik jalmu modern dengaln luals 30 

hektalr di Klepu, Kecalmaltaln Bergals, Ungalraln. Pembalngunaln palbrik 
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ditalndali dengaln peletalkaln baltu pertalmal oleh Sri Sultaln 

Halmengkubuwono X paldal 21 Algustus 1997 

Sido Muncul meresmikaln palbrik balru paldal 11 November 2000. 

Peresmialn dilalkukaln oleh Menteri Kesehaltaln daln Kesejalhteralaln Sosiall 

Republik Indonesial Dr. dr. Alchmald Sujudi MHAl. Paldal salalt 

bersalmalaln, Sido Muncul menerimal dual sertifikalt yalng setalral dengaln 

falrmalsi, yalitu Calral Pembualtaln Obalt Traldisionall yalng Balik (CPOTB) 

daln Calral Pembualtaln Obalt yalng Balik (CPOB). 

Memproduksi lebih dalri 250 jenis produk. Produk unggulaln kalmi 

aldallalh Tolalk Alngin, Tolalk Linu, Kuku Bimal Energi, Allalng Salri Plus, 

Kopi Jalhe Sido Muncul, Kuku Bimal Kopi Ginseng, Susu Jalhe, Jalmu 

Komplit, daln Kunyit Alsalm. 

Sido Muncul memiliki 109 distributor di seluruh Indonesial. 

Berbalgali produk unggulaln Sido Muncul jugal telalh di ekspor ke 

beberalpal negalral Alsial Tenggalral. Paldal 18 Desember 2013, Sido 

Muncul secalral resmi tercaltalt di Bursal Efek Indonesial dengaln kode 

emiten SIDO. 

Sido Muncul memperoleh sertifikalt hallall dalri Maljelis Ulalmal 

Indonesial untuk 274 produk. Sertifikalt yalng diterimal paldal 6 Malret 

2019 ini terbalgi dallalm empalt jenis produk, yalitu Jalmu, Suplemen daln 

Balhaln Suplemen, Minumaln daln Balhaln Minumaln sertal permen. 
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2. Kegialtaln Sosiall Perusalhalaln 

Progralm Corporalte Sociall Responsibility (CSR) Sido Muncul 

yalng ingin menekalnkaln kepaldal alspek Pengembalngaln Malsyalralkalt 

memunculkaln ide progralm Desal Wisaltal.Desal Bergals Kidul daln Desal 

Diwalk merupalkaln sallalh saltu dalri limal desal yalng dipetalkaln kedallalm 

Ring 1 dengaln desal Ngempon, Kalralngjalti daln Klepu. Wilalyalh Ring 1 

merupalkaln wilalyalh progralm Corporalte Sociall Responsibility (CSR) 

dalri Sido Muncul yalng letalknyal palling dekalt dengaln perusalhalaln. 

Selalin melalkukaln monitoring talnalmaln durialn, Sido Muncul 

kemballi membualt pelaltihaln di Desal Bergals Kidul daln Diwalk untuk 

menunjalng perekonomialn malsyalralkalt seiring dengaln pertumbuhaln 

durialn daln allpukalt menuju umur produktifnyal. Pelaltihaln tersebut 

ditujukaln untuk Ibu PKK dallalm bentuk belaljalr pembualtaln malkalnaln 

ringaln. Halralpalnnyal selalin kelompok talni, kelompok PKK jugal dalpalt 

meralsalkaln malnfalalt dalri progralm yalng dilalkukaln oleh Sido Muncul. 

Paldal talhun 2020, halsil olalhaln Desal Bergals Kidul dengaln bralnd Mbok 

Jaljaln dibalwalh binalaln Sido Muncul sudalh malmpu meningkaltkaln 

penjuallaln malkalnalnnyal.
1
 

3. Struktur Umum Orgalnisalsi PT Sido Muncul 

Struktur orgalnisalsi iallalh balgalimalnal pekerjalaln dibalgi, 

dikelompokkaln, daln dikoordinalsikaln. Struktur orgalnisalsi paldal PT. 

Sido Muncul Tbk, sebalgali berikut: 

                                                           
1
 http://sidomuncul.co.id 
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4. Visi daln Misi PT. Sido Muncul Tbk 

Aldalpun visi daln misi PT. Sido Muncul Tbk aldallalh sebalgali berikut: 

b. Visi 

Menjaldi perusalhalaln falrmalsi, obalt traldisionall, malkalnaln 

minumaln kesehaltaln, kosmetik daln pengolalhaln balhaln herball yalng 

dalpalt memberikaln malnfalalt balgi malsyalralkalt daln lingkungaln. 

c. Misi  

1) Mengembalngkaln produk-produk berbalhaln balku herball dallalm 

bentuk sedialaln falrmalsi, obalt traldisionall, malkalnaln minumaln 

kesehaltaln, daln kosmetik berdalsalrkaln penelitialn yalng ralsionall, 

almaln, daln jujur. 

2) Mengembalngkaln penelitialn obalt-obalt secalral berkesinalmbungaln. 

3) Membalntu daln mendorong pemerintalh, institusi pendidikaln, dunial 

kedokteraln algalr lebih berperaln dallalm penelitialn falrmalsi daln 

pengembalngaln obalt daln pengobaltaln herball. 

4) Meningkaltkaln kesaldalraln malsyalralkalt tentalngpentingnyal membinal 

kesehaltaln melallui polal hidup sehalt, pemalkalialn balhaln- balhaln 

allalmi, daln pengobaltaln secalral nalturopalthy. 

5) Melalkukaln Corporalte Sociall Responsibility (CSR) yalng intensif. 

6) Mengelolal perusalhalaln yalng berorientalsi ralmalh lingkungaln. 

7) Menjaldi perusalhalaln obalt herball yalng mendunial.
2
 

 

                                                           
2
 http://www.sidomuncul.co.id 
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B. Deskripsi Halsil Penelitialn 

Daltal yalng digunalkaln merupalkaln lalporaln keualngaln bentuk neralcal 

per triwulaln, untuk melihalt nilali lalbal bersih, bialyal produksi daln bialyal 

promosi. Daltal lalporaln keualngaln diperoleh dalri website perusalhalaln yalng 

dipublikalsi, perusalhalaln menyedialkaln neralcal lalporaln keualngaln yalng 

dalpalt dialkses. Deskripsi halsil penelitialn merupalkaln galmbalraln lalporaln 

keualngaln perusalhalaln paldal talhun tertentu untuk dialmbil sebalgali daltal 

penelitialn. Daltal penelitialnnyal sebalgali berikut: 

1. Deskripsi Lalbal Usalhal 

Berikut daltal lalporaln lalbal usalhal PT. Sido Muncul Tbk talhun 

2014- 2021 per triwulaln: 

Talbel 4.1 

Lalbal Usalhal PT. Sido Muncul Tbk 

Triwulaln periode 2014- 2021 

(Dallalm Jutalaln Rupialh) 

 

Talhun Triwulaln 1 Triwulaln 2 Triwulaln 3 Triwulaln 4 

2014 115.910.000.000 325.360.000.000 

 

314.483.000.000 

 

415.193.000.000 

 

2015 118.026.000.000 246.119.000.000 

 

326.031.000.000 437.475.000.000 

 

2016 125.410.000.000 265.149.000.000 351.929.000.000 

 

480.525.000.000 

2017 127.546.000.000 

 

244.961.000.000 

 

380.384.000.000 

 

533.799.000.000 

 

2018 169.082.000.000 291.771.000.000 

 

480.110.000.000 

 

663.849.000.000 

 

2019 208.868.000.000 374.116.000.000 

 

578.445.000.000 

 

807.689.000.000 

 

2020 231.534.000.000 413.791.000.000 

 

640.805.000.000 

 

934.016.000.000 

 

2021 269.043.000.000 502.001.000.000 

 

865.498.000.000 

 

1.260.898.000.000 

 

 Sumber : http//www.sidomuncul.co.id 
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Berdalsalrkaln talbel 4.1 dalpalt dilihalt balhwal nilali lalbal usalhal 

tertinggi paldal periode 2014-2021 terdalpalt paldal talhun 2021 triwulaln 4 

sebesalr Rp.1.260.989.000.000, sedalngkaln nilali lalbal usalhal terendalh 

yalitu paldaltalhun 2014 triwulaln 1 sebesalr Rp. 115.910.000.000. 

2. Deskripsi Bialyal Produksi 

 

Berikut daltal lalporaln Bialyal Produksi PT. Sido Muncul Tbk talhun 

2014- 2021 per triwulaln: 

Talbel 4.2 

Bialyal Produksi PT Sido Muncul Tbk 

Triwulaln periode 2014- 2021 

 (Dallalm Jutalaln Rupialh) 

 

Talhun Triwulaln 1 Triwulaln 2 Triwulaln 3 Triwulaln 4 

2014 255.972.000.000 

 

590.842.000.000 

 

811.816.000.000 

 

1.068.790.000.000 

 

2015 3.289.000.000 531.746.000.000 

 

774.115.000.000 

 

1.008.349.000.000 

 

2016 293.544.000.000 

 

590.252.000.000 

 

849.571.000.000 

 

1.138.551.000.000 

 

2017 274.685.000.000 

 

543.194.000.000 

 

776.623.000.000 

 

1.080.989.000.000 

2018 257.659.000.000 

 

675.963.000.000 

 

1.004.695.000.000 

 

1.363.877.000.000 

 

2019 338.795.000.000 

 

668.622.000.000 

 

1.009.870.000.000 

 

1.387.619.000.000 

 

2020 340.096.000.000 

 

718.211.000.000 

 

1.070.755.000.000 

 

1.472.755.000.000 

 

2021 407.338.000.000 

 

778.374.000.000 

 

1.292.724.000.000 

 

1.775.005.000.000 

 

Sumber : http//www.sidomuncul.co.id 

Berdalsalrkaln talbel 4.2 dalpalt dilihalt balhwal nilali bialyal produksi 

teringgi paldal periode 2014- 2021 terdalpalt paldal talhun 2021 triwulaln 4 

sebesalr Rp. 1.775.005.000.000, sedalngkaln nilali bialyal produksi 

terendalh yalitu paldal talhun 2015 triwulaln 1 sebesalr Rp. 3.289.000.000. 
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3. Deskripsi Bialyal Promosi 

Berikut daltal lalporaln Bialyal Promosi PT. Sido Muncul Tbk talhun 

2014-2021 per triwulaln: 

Talbel 4.3 

Bialyal Promosi PT. Sido Muncul Tbk 

Triwulaln periode 2014- 2021 

 (Dallalm Jutalaln Rupialh) 

 

Talhu

n 

Triwulaln 1 Triwulaln 2 Triwulaln 3 Triwulaln 4 

2014 28.957.000.0

00 

 

55.216.000.00

0 

 

98.527.000.00

0 

 

183.501.000.0

00 

 

2015 11.131.000.0

00 

 

79.060.000.00

0 

 

135.143.000.0

00 

 

202.768.000.0

00 

 

2016 40.066.000.0

00 

 

84.082.000.00

0 

 

143.702.000.0

00 

 

239.632.000.0

00 

 

2017 41.576.000.0

00 

 

98.832.000.00

0 

 

174.860.000.0

00 

 

244.651.000.0

00 

 

2018 33.443.000.0

00 

 

117.023.000.0

00 

 

188.597.000.0

00 

 

284.626.000.0

00 

 

2019 47.566.000.0

00 

 

113.319.000.0

00 

 

201.449.000.0

00 

 

357.109.000.0

00 

 

2020 54.283.000.0

00 

 

122.009.000.0

00 

 

206.241.000.0

00 

 

359.460.000.0

00 

 

2021 55.556.000.0

00 

 

152.611.000.0

00 

 

241.915.000.0

00 

 

395.325.000.0

00 

 

Sumber : http//www.sidomuncul.co.id 

Berdalsalrkaln talbel 4.3 dalpalt dilihalt balhwal nilali bialyal promosi 

teringgi paldal periode 2014-2021 terdalpalt paldal talhun 2021 triwulaln 4 

sebesalr Rp. 395.325.000.000, sedalngkaln nilali bialyal prodmosi terendalh 

yalitu paldal talhun 2015 triwulaln 1 sebesalr Rp.11.131.000.000. 
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C. Halsil Alnallisis Daltal 

1. Halsil Alnallisis Staltistik Deskriptif 

Halsil uji alnallisis staltistik deskriptif yalng telalh diolalh dalpalt 

dilihalt paldal talbel berikut: 

Talbel 4.4 

Halsil Alnallisis Deskriptif 

Descriptive Staltistics 

 N Minimum Malximum Mealn 

Std. 

Devialtion 

bialyal produksi 32 115910 1260898 421869.25 262798.880 

bialyal promosi 32 3289 1775005 786083.94 416456.794 

lalbal usalhal 32 11131 395325 149757.38 103079.962 

Vallid N (listwise) 32     

Sumber : ouput spss 23 

Halsil alnallisis staltistik deskriptif dalri talbel 4.4 untuk valrialbel 

lalbal usalhal dengaln jumlalh daltalnyal 32, mealn lalbal usalhalnyal aldallalh Rp. 

149.757.000.000,38 stalndalr devialsinyal aldallalh Rp. 

103.079.000.000,962, nilali minimumnyal aldallalh Rp. 11.131.000.000 

daln nilali malksimumnyal aldallalh Rp.395.325.000.000 

Halsil alnallisis staltistik deskriptif untuk valrialbel bialyal produksi 

dengaln jumlalh daltalnyal 32, mealn bialyal produksi aldallalh 

Rp.421.869.000.000,25, stalndalr devialsinyal aldallalh 

Rp.262.798.000.000,880, nilali minimumnyal aldallalh 

Rp.115.910.000.000, daln nilali malksimumnyal aldallalh Rp. 

1.260.898.000.000. 

Halsil alnallisis staltistik deskriptif untuk valrialbel Bialyal Promosi 

dengaln jumlalh daltalnyal 32, mealn bialyal promosi aldallalh 
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Rp.786.083,000,000,94 stalndalr devialsinyal aldallalh 

Rp.416.456.000.000,794, nilali minimumnyal aldallalh Rp. 3.289.000.000, 

daln nilali malksimumnyal aldallalh Rp. 1.775.005.000.000. 

2. Halsil uji normallitals 

Halsil uji normallitals yalng telalh diolalh dengaln metode uji 

kolmogrov simirnov dalpalt dilihalt paldal talbel berikut: 

Talbel 4.5 

Halsil uji normallitals 

One-Salmple Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstalndalrdized 

Residuall 

N 32 

Normall Palralmeters
a

l

,b
 Mealn .0000000 

Std. Devialtion 23393.60248292 

Most Extreme Differences Albsolute .136 

Positive .099 

Negaltive -.136 

Test Staltistic .136 

Alsymp. Sig. (2-taliled) .142
c
 

al. Test distribution is Normall. 

b. Callculalted from daltal. 

c. Lilliefors Significalnce Correction. 

Sumber : ouput spss 23 

Berdalsalrkaln halsil uji normallitals dalri talbel 4.5 diketalhui nilali 

signifikaln 0,142 lebih besalr dalri 0,05 Malkal dalpalt ditalrik kesimpulaln 

balhwal nilali residuall berditribusi normall, Kalrnal normall malkal dalpalt 

lalnjut ke alnallisis regresi kalrenal syalralt dallalm uji alsumsi klalsik dallalm 

hall ini nilali residuall nyal sudalh dinyaltalkaln berdistribusi normall. 
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3. Halsil Uji Alsumsi Klalsik 

al. Halsil Uji Multikolinealritals 

Halsil uji multikolinealritals yalng telalh diolalh dalpalt dilihalt paldal 

talbel berikut: 

 

 

Talbel 4.6 

Halsil Uji Multikolinealritals 

Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized Coefficients Stalndalrdized Coefficients 

T Sig. 

Collinealrity Staltistics 

B Std. Error Betal Toleralnce VIF 

1 (Constalnt) -34858.061 9431.655  -3.696 .001   

bialyal produksi .099 .046 .253 2.176 .038 .131 7.642 

bialyal promosi .182 .029 .733 6.294 .000 .131 7.642 

al. Dependent Valrialble: lalbal usalhal 

Sumber : ouput spss 23 

 

Dalri nilali VIF diperoleh nilali nyal sebesalr 7,642 alrtinyal nilali 

VIF lebih kecil dalri 10 sehinggal dalpalt dikaltaltalkaln tidalk terjaldi 

malsallalh altalu gejallal multikolinealritals. Nilali Toleralnce 0,131 alrtinyal 

nilali toleralnce 0,131 lebih besalr 0,10, malkal tidalk terjaldi gejallal 

multikolinealritals  

b. Halsil Uji Heteroskedalstisitals 

Halsil uji heteroskedalstisitals yalng telalh diolalh dengaln metode 

scaltterplots dalpalt dilihalt paldal talbel berikut: 
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Talbel 4.7 

Halsil Uji heteroskedalstisitals 

 
Sumber : ouput spss 23 

 

Berdalsalrkaln talbel 4.7, Titik-titik paldal talbel menyebalr dialtals 

daln dibalwalh altalu sekitalr alngkal 0, Titik-titik tidalk mengumpul 

halnyal dialtals altalu balwalh saljal, penyebalraln titik daltal tidalk 

membentuk polal tertentu. Kesimpulaln balhwal dalpalt dikaltalkaln 

dallalm model regresi pengalruh bialyal produksi daln bialyal promosi 

terhaldalp lalbal usalhal tidalk terjaldi gejallal heteroskedalstisitals  

c. Halsil Uji Alutokorelalsi 

Halsil uji alutokorelalsi yalng telalh diolalh dengaln metodedurbin 

waltson dalpalt dilihalt paldal talbel berikut: 

Talbel 4.8 

Halsil Uji Alutokorelalsi 

Model Summalry
b
 

Model R 

R 

Squalre 

Aldjusted R 

Squalre 

Std. Error of the 

Estimalte Durbin-Waltson 

1 .974
a

l .948 .945 24186.830 1.525 

al. Predictors: (Constalnt), bialyal promosi, bialyal produksi 

b. Dependent Valrialble: lalbal usalhal 

Sumber : ouput spss 23 
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Halsil uji alutokorelalsi paldal talbel 4.8, nilali Durbin Waltson 

yalitu 1,525 sehinggal dalpalt ditalrik kesimpulaln balhwal -2 <D-W < +2 

yalitu -2< 1,525 < +2 alrtinyal tidalk terjaldi alutokorelalsi di alntalral 

valrialbel bebals daln valrialbel terikalt. 

4. Halsil Alnallisis Regresi Bergalndal 

Halsil uji alnallisis regresi bergalndal yalng telalh diolalh dalpalt dilihalt 

paldal talbel berikut: 

 

Talbel 4.9 

Halsil Uji Regresi Bergalndal 

Coefficients
a

l 

Model 

Unstalndalrdized Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 34858.061 9431.655  -3.696 .001 

bialyal produksi .099 .046 .253 2.176 .038 

bialyal promosi .182 .029 .733 6.294 .000 

al. Dependent Valrialble: lalbal usalhal 

Sumber : ouput spss 23 

Berdalsalrkaln talbel 4.9, malkal diperoleh persalmalaln regresi linealr 

bergalndal aldallalh: 

LU = α + u1BP + u2BP+ e 

LU= 34.858.000.000,061 + 0.099 + 0.182 + 9.431,655 

Dalri persalmalaln regresi linealr bergalndal dialtals dalpalt dijelalskaln 

balhwal: 

a. Nilali konstalntal (α) 34.858.000.000,061, alrtinyal jikal bialyal produksi 

daln bialyal promosi bernilali 0 malkal nilali lalbal usalhal sebesalr 

34.858.000.000,061 
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b. Nilali koefisien regresi bialyal produksi sebesalr 0,099 ini 

menunjukkaln balhwal valrialbel bialyal produksi mempunyali pengalruh 

positif terhaldalp lalbal usalhal yalng beralrti balhwal setialp kenalikaln 1 

jutaan valrialbel bialyal produksi malkal alkaln mempengalruhi lalbal 

usalhal sebesalr 0,099 dengaln alsumsi balhwal valrialbel independen 

yalng lalin bernilali 0 

c. Nilali koefisien regresi X2 sebesalr 0,182 ini menunjukkaln balhwal 

valrialbel bialyal promosi mempunyali pengalruh positif terhaldalp lalbal 

usalhal yalng beralrti balhwal setialp kenalikaln 1 jutaan valrialbel bialyal 

promosi, malkal lalbal usalhal alkaln menalik sebesalr 0,182 dengaln 

alsumsi balhwal valrialbel independen yalng lalin bernilali 0. 

5. Halsil Uji Hipotesis 

a. Halsil Uji Palrsiall (Uji t) 

Halsil uji hipotesis secalral palrsiall (uji t) yalng telalh diolalh dalpalt 

dilihalt paldal talbel berikut: 

Talbel 4.10 

Halsil Uji palrsiall (Uji t) 

Coefficients
a

l 

Model 

Unstalndalrdized 

Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) -34858.061 9431.655  -3.696 .001 

bialyal produksi .099 .046 .253 2.176 .038 

bialyal promosi .182 .029 .733 6.294 .000 

al. Dependent Valrialble: lalbal usalhal 

Sumber : ouput spss 23 

Berikut halsil uji palrsiall penelitialn ini 
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1) Bialyal Produksi terhaldalp Lalbal Usalhal 

Halsil uji hipotesis secalral palrsiall valrialbel bialyal produksi 

Berdalsalrkaln talbel 4.10, Nilali bialyal produksi sebesalr 2,176 daln 

nilali ttalbel 2,045 menunjukkaln balhwal thitung > ttalbel yalitu 2,176 > 

2,045 daln signifikalnsi 0,038 < 0,05 malkal Hal1 diterimal alrtinyal 

terdalpalt pengalruh bialyal produksi terhaldalp lalbal usalhal.. 

2) Bialyal Promosi tehaldalp Lalbal Usalhal 

Halsil uji hipotesis secalral palrsiall valrialbel bialyal promosi 

paldal talbel 4.10, Nilali Bialyal Promosi sebesalr 6,294 daln nilali ttalbel 

2,045 Menunjukkaln balhwal thitung>ttalbel yalitu 6,294 >2,045 daln 

signifikalnsi 0,000 < 0,05 Malkal hal2 diterimal alrtinyal terdalpalt 

pengalruh bialyal promosi terhaldalp lalbal usalhal. 

b. Halsil Uji Simultaln (Uji F) 

Halsil uji hipotesis secalral simultaln (uji F) yalng telalh diolalh 

dalpalt dilihalt paldal talbel berikut: 

Talbel 4.11 

Halsil Uji simultaln (Uji F) 

AlNOVAl

a
l 

Model Sum of Squalres Df Mealn Squalre F Sig. 

1 Regression 312424753306.504 2 156212376653.252 267.028 .000
b
 

Residuall 16965079750.996 29 585002750.034   

Totall 329389833057.500 31    

al. Dependent Valrialble: lalbal usalhal 

b. Predictors: (Constalnt), bialyal promosi, bialyal produksi 

Sumber : ouput spss 23 
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Halsil uji F paldal talbel 4.11 sebesalr 267,028 daln nilali Ftalbel 3.33 

menunjukkaln balhwal Fhitung > Ftalbel sebesalr 279.782 > 3,33 daln 

dengaln nilali signifikalnsi 0,000 < 0,05, malkal Hal3 diterimal alrtinyal 

terdalpalt pengalruh bialyal produksi daln Bialyal Promosi terhaldalp lalbal 

usalhal secalral simultaln. 

6. Halsil Uji Determinalsi (R
2
) 

Halsil uji koefisien determinalsi (R
2
) yalng telalh diolalh dalpalt 

dilihalt paldal talbel berikut: 

Talbel 4.12 

Halsil Uji Koefisien Determinalsi (R
2
) 

Model Summalry
b
 

Model R R Squalre 

Aldjusted R 

Squalre 

Std. Error of the 

Estimalte 

1 .974
a

l .948 .945 24186.830 

al. Predictors: (Constalnt), bialyal promosi, bialyal produksi 

b. Dependent Valrialble: lalbal usalhal 

Sumber : ouput spss 23 

Halsil uji koefisien determinalsi paldal talbel 4.12, nilali R squalre 

aldallalh 0,948 altalu salmal dengaln 94,8 % alrtinyal balhwal bialyal produksi 

daln bialyal promosi mempengalruhi lalbal usalhal sebesalr 94,8%. 

sedalngkaln sisalnyal (100%- 94,8% = 5,2%) diteralngkaln valrialbel lalin 

yalng tidalk dimalsukkaln dallalm penelitialn ini. Itu beralrti selalin valrialbel 

bialyal produksi daln bialyal promosi malsih aldal valrialbel yalng 

mempengalruhi lalbal usalhal, seperti: volume penjuallaln, halrgal juall, 

perubalhaln halrgal pokok penjuallaln, daln perubalhaln paljalk. 
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D. Pembalhalsaln Halsil Penelitialn 

1. Pengalruh Bialyal Produksi Terhaldalp Lalbal Usalhal Paldal PT. 

Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk Periode 2014-2021 

Halsil alnallisis daltal paldal hipotesis pertalmal menunjukkaln balhwal 

valrialbel bialyal produksi memiliki thitung > ttalbel yalitu 2,176 > 2,045 daln 

nilali signifikalnsi 0,038 < 0,05, malkal Hal1 diterimal alrtinyal terdalpalt 

pengalruh bialyal produksi terhaldalp lalbal usalhal. 

Halsil penelitialn ini sesuali dengaln teori, alpalbilal produksi 

meningkalt, malkal berdalmpalk paldal bialyal yalng lalin alkaln meningkalt 

berdalmpalk paldal lalbal.
3
 Dengaln kaltal lalin alpalbilal bialyal produksi 

meningkalt malkal sehalrusnyal lalbal jugal ikut meningkalt. 

Daln jugal diperkualt dengaln teori modall kerjal yalng menyaltalkaln 

semalkin balnyalk dalnal altalu bialyal yalng digunalkaln untuk modall kerjal, 

daln bialyal yalng dikelualrkaln perusalhalaln sehalrusnyal dalpalt 

meningkaltkaln lalbal yalng diperoleh oleh perusalhalaln.
4
 

Penelitialn ini sejallaln dengaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln oleh 

Alhmald Salukalni dengaln judul penelitialn pengalruh bialyal promosi daln 

bialyal produksi terhaldalp lalbal bersih paldal PT. Indofood sukses malkmur 

Tbk (2011-2012) yalng dallalm penelitialnnyal mengaltalkaln aldal pengalruh 

                                                           
3
 Putu Rustami, Dkk, “Pengaruh Biaya Produksi, Biaya Promosi, Dan Volume Penjualan 

Terhadap Laba Perusahaan Kopi Bubuk Banyuatis” Jurnal Bisma Universitas Pendidikan Ganesa, 

vol. 2, 2014. 
4
 Kasmir, Analisis Laporan Keuangan, (Jakarta: PT Rajagrapindo,2018), hlm.251. 



67 
 

 
 

yalng signifikaln alntalral bialyal produksi terhaldalp lalbal bersih secalral 

palrsiall.
5
 

Jaldi halsil penelitialn ini dalpalt disimpulkaln balhwal bialyal produksi 

daln bialyal promosi berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal secalral simultaln 

paldal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk. 

2. Pengalruh Bialyal Promosi terhaldalp Lalbal UsalhalPaldal PT. Industri 

Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk Periode 2014-2021 

Halsil alnallisis paldal hipotesis kedual menunjukkaln daltal valrialbel 

bialyal promosi memiliki thitung > ttalbel yalitu 6,294 > 2,045 daln nilali 

signifikalnsi 0,000 < 0,05, malkal Hal2 diterimal alrtinyal terdalpalt pengalruh 

bialyal promosi terhaldalp lalbal usalhal. 

Jaldi halsil penelitialn ini dalpalt disimpulkaln balhwal bialyal produksi 

daln bialyal promosi berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal secalral simultaln 

paldal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk 

3. Pengalruh Bialyal Produksi daln Bialyal Promosi terhaldalp Lalbal 

UsalhalPaldal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk 

Periode 2014-2021 

Halsil uji F (uji secalral simultaln) dallalm penelitialn menunjukkaln 

balhwal Fhitung > Ftalbel yalitu 267,028 > 3,33 daln nilali sifnifikalnsi 0,000 < 

0,05, malkal Hal3 diterimal alrtinyal bialyal produksi daln bialyal promosi 

berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal secalral simutaln. 

                                                           
5
 Ahmad Saukani, Pengaruh Biaya Promosi dan Biaya Produksi terhadap Laba Bersih 

Pada PT. Indofood Sukses Makmur Tbk, (Skripsi IAIN Padangsidimpuan). 
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Jaldi halsil penelitialn ini dalpalt disimpulkaln balhwal bialyal produksi 

daln bialyal promosi berpengalruh terhaldalp lalbal usalhal secalral simultaln 

paldal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk. 

E. Keterbaltalsaln Penelitialn 

Penelitialn ini dilalkukaln dengaln memperhaltikaln setialp prosedur daln 

lalngkalh yalng dialmbil algalr halsil yalng diperoleh malksimall. Aldal beberalpal 

keterbaltalsaln yalng diallalmi peneliti dallalm melalkukaln penelitialn, 

dialntalralnyal sebalgali berikut: 

1. Penelitialn ini dilalkukaln dengaln alsumsi daltal yalng diperoleh (daltal 

sekunder) dalri website http://sidomuncul.co.idaldallalh benalr. 

2. Valrialbel yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini terbaltals, yalitu halnyal 

terfokus paldal valrialbel bialyal produksi, bialyal promosi daln lalbal usalhal. 

3. Penelitialn ini halnyal mengalmbil daltal seperlunyal saljal yalitu paldal talhun 

2014- 2021. 

  

http://sidomuncul.co.id/
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BAlB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulaln 

Kesimpulaln paldal penelitialn yalng membalhals pengalruh bialyal 

produksi daln bialyal promosi terhaldalp lalbal usalhal paldal PT. Industri 

Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul Tbk,  

1. Terdapat pengaruh biaya produksi terhadap laba usaha pada PT. 

Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 2014 – 2021. 

2. Terdapat pengaruh biaya promosu terhadap laba usaha pada PT. 

Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 2014 – 2021. 

3. Terdapat pengaruh biaya produksi dan biaya promosi terhadap laba 

usaha pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk tahun 

2014 – 2021. 

B. Salraln 

Berdalsalrkaln penelitialn pengalruh bialyal produksi daln bialyal promosi 

terhaldalp lalbal usalhal paldal PT. Industri Jalmu daln Falrmalsi Sido Muncul 

Tbk. Aldal beberalpal salraln salraln dalri peneliti, yalitu sebalgali berikut: 

1. Perusalhalaln halrus memalnaljemen dallalm penggunalaln kegialtaln 

operalsionall algalr lalbal meningkalt, sertal perusalhalaln halrus malmpu 

menekaln bialyal produksi daln bialyal promosi algalr pembualtaln produk 

daln penetalpaln halrgal juall tidalk terlallu tinggi yalng berdalmpalk paldal 

volume penjuallaln daln alkaln mempengalruhi lalbal. 
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2. Untuk peneliti selalnjutnyal, disalralnkaln untuk menalmbalh valrialbel lalin. 

Untuk melihalt seberalpal besalr valrialbel lalin dalpalt mempengalruhi lalbal 

perusahaan. 
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1. Uji deskritif statistic 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

biaya produksi 32 115910 1260898 421869.25 262798.880 

biaya promosi 32 3289 1775005 786083.94 416456.794 

laba usaha 32 11131 395325 149757.38 103079.962 

Valid N (listwise) 32     

 

 

2. Uji normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 32 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 23393.60248292 

Most Extreme Differences Absolute .136 

Positive .099 

Negative -.136 

Test Statistic .136 

Asymp. Sig. (2-tailed) .142
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

3. Uji multikolianeriaritas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -34858.061 9431.655  -3.696 .001   

biaya produksi .099 .046 .253 2.176 .038 .131 7.642 
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biaya promosi .182 .029 .733 6.294 .000 .131 7.642 

a. Dependent Variable: laba usaha 

 

4. Uji heteroskedasitas 

 

 
 

5. Uji autokorelasi 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .974
a
 .948 .945 24186.830 1.525 

a. Predictors: (Constant), biaya promosi, biaya produksi 

b. Dependent Variable: laba usaha 
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6. Uji regresi berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -34858.061 9431.655  -3.696 .001 

biaya produksi .099 .046 .253 2.176 .038 

biaya promosi .182 .029 .733 6.294 .000 

a. Dependent Variable: laba usaha 

 

LB =  α + b1BP + b2MK 

 LB= 33944.579 

7. Uji t  

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -34858.061 9431.655  -3.696 .001 

biaya produksi .099 .046 .253 2.176 .038 

biaya promosi .182 .029 .733 6.294 .000 

a. Dependent Variable: laba usaha 

 

8. Uji f  

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 312424753306.

504 
2 

156212376653.

252 
267.028 .000

b
 

Residual 16965079750.9

96 
29 585002750.034   

Total 329389833057.

500 
31    

a. Dependent Variable: laba usaha 

b. Predictors: (Constant), biaya promosi, biaya produksi 
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9. Uji dermninasi r2 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .974
a
 .948 .945 24186.830 

a. Predictors: (Constant), biaya promosi, biaya produksi 

b. Dependent Variable: laba usaha 
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Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 

28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 
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39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 

40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 

 

df untuk 

penyebut 
(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19.40 19.41 19.42 19.42 19.43 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 4.70 4.68 4.66 4.64 4.62 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3.60 3.57 3.55 3.53 3.51 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.18 3.14 3.10 3.07 3.05 3.03 3.01 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2.94 2.91 2.89 2.86 2.85 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 2.82 2.79 2.76 2.74 2.72 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 2.72 2.69 2.66 2.64 2.62 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 2.63 2.60 2.58 2.55 2.53 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 2.57 2.53 2.51 2.48 2.46 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 2.51 2.48 2.45 2.42 2.40 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 2.49 2.46 2.42 2.40 2.37 2.35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2.41 2.38 2.35 2.33 2.31 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2.37 2.34 2.31 2.29 2.27 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 2.34 2.31 2.28 2.26 2.23 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2.39 2.35 2.31 2.28 2.25 2.22 2.20 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2.28 2.25 2.22 2.20 2.18 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 2.26 2.23 2.20 2.17 2.15 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2.27 2.24 2.20 2.18 2.15 2.13 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 2.22 2.18 2.15 2.13 2.11 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 2.14 2.11 2.09 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 2.18 2.15 2.12 2.09 2.07 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2.17 2.13 2.10 2.08 2.06 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2.19 2.15 2.12 2.09 2.06 2.04 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 2.14 2.10 2.08 2.05 2.03 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2.09 2.06 2.04 2.01 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2.20 2.15 2.11 2.08 2.05 2.03 2.00 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 2.40 2.31 2.24 2.19 2.14 2.10 2.07 2.04 2.01 1.99 

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50 2.39 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2.00 1.98 

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49 2.38 2.29 2.23 2.17 2.12 2.08 2.05 2.02 1.99 1.97 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49 2.37 2.29 2.22 2.16 2.11 2.07 2.04 2.01 1.99 1.96 

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2.07 2.03 2.00 1.98 1.95 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2.06 2.02 2.00 1.97 1.95 

38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 2.35 2.26 2.19 2.14 2.09 2.05 2.02 1.99 1.96 1.94 

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19 2.13 2.08 2.04 2.01 1.98 1.95 1.93 

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2.18 2.12 2.08 2.04 2.00 1.97 1.95 1.92 

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.17 2.12 2.07 2.03 2.00 1.97 1.94 1.92 

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 2.32 2.24 2.17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43 2.32 2.23 2.16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1.93 1.91 



82 
 

 
 

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2.16 2.10 2.05 2.01 1.98 1.95 1.92 1.90 

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 
 

 

 

 


