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ABSTRAK 

Nama   : Rini Asrida Harahap 

Nim    : 1840200197 

Jurusan  : Faktor-Faktor     Yang    Mempengaruhi     Keputusan 

 Pembelian  Daging  Ayam  Potong  Di  Rumah  Potong 

 Nurti Di Pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak 

 

Latar belakang masalah dalam penelitian ini adalah penurunan penjualan 

daging ayam potong di rumah potong Nurti dimana penurunan penjualan ini bisa 

dilihat dari sudut pandang konsumen merupakan indikasi bahwa penurunan 

jumlah pembelian konsumen dalam memutuskan membeli (keputusan pembelian) 

dan penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi 

keputusan pembelian daging ayam potong di rumah potong Nurti di pasar Gunung 

Tua Kecamatan Padang Bolak. 

Teori dalam penelitian ini berkaitan dengan kualitas produk, harga, lokasi, 

kehalalan, keputusan pembelian. 

 Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 70 responden dari seluruh masyarakat di Kecamatan 

Padang Bolak. Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus 

populasi tidak diketahui secara pasti. Sedangkan teknik pengambilan sampel 

menggunakan accipurposive sampling. Sumber data yaitu data primer dan data 

skunder dengan membagikan kuesioner. Analisis data yang digunakan adalah uji 

validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji asumsi klasik (uji multikolinearitas dan 

uji heteroskedastisitas) uji analisis regresi linear berganda uji koefisien 

determinasi  R square, uji hipotesis (uji t dan uji F) dengan menggunakan SPSS 

Versi 23. 

Berdasarkan hasil penelitian pada variabel kualitas Produk berpengaruh  

secara parsial terhadap keputusan Pembelian, hal ini dibuktikan dengan nilai thitung  

> ttabel (thitung 5,778 ttabel 1,668636), maka Ha1 diterima, pada variabel harga tidak 

berpengaruh  secara parsial pada keputusan pembelian dibuktikan dengan nilai 

thitung -0,373 dan ttabel 1,668636 artinya, maka Ha2 ditolak, dan pada variabel lokasi  

berpengaruh  secara parsial terhadap keputusan pembelian dan dibuktikan dengan 

nilai thitung 1,977 dan ttabel 1,668636 artinya, Ha3 diterima, dan pada variabel 

kehalalan tidak berpengaruh  secara parsial terhadap keputusan pembelian dan 

dibuktikan dengan nilai thitung 1,459 dan ttabel 1,668636 artinya, artinya Ha4 ditolak. 

Kemudian variabel kualitas, harga, lokasi, dan kehalalan berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian dengan nilai Fhitung sebesar 26,086 dan 

nilai Ftabel sebesar 2,51. 

 

Kata Kunci: kualitas, Harga, Lokasi, Kehalalan, Keputusan Pembelian. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Transliterasi adalah pengalihan tulisan dari satu bahasa ke dalam tulisan 

bahasa lain. Dalam skripsi ini transliterasi yang dimaksud adalah pengalihan 

bahasa „Arab ke bahasa latin. 

Penulisan transliterasi „Arab-Latin‟ disini menggunakan transliterasi dari 

keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan 

RI No. 158 Tahun 1987 dan No. 0543 b/U/1987. Secara garis besar uraiannya 

adalah: 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf 

arab dan transliterasinya dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin 

Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

    a   ث
es (dengan titik di atas) 

 Jim J Je(dengan titik di bawah) ج

 ḥa ḥ Ha ح

 

 خ

 

Kha 

 

Kh 
Kadan ha (dengan titik di 

atas) 
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 Dal D De د

    al   ذ
zet (dengan titik di atas) 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ Es ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di atas) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di atas) ظ

 ain .„. Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge (dengan titik di atas) غ

 Fa F Ef (dengan titik di atas) ف

 Qaf Q Ki (dengan titik di atas) ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..‟.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي
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2. Vokal 
 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari 

vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal adalah vokal tunggal bahasa Arab yang 

lambangnya berupa tanda atau harkat transliterasinya sebagai 

berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin 
Nama 

   fatḥah A A 

 
 Kasrah I I 

 ḍommah U U   و  

b. Vokal Rangkap adalah vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan 

huruf. 

Tanda dan 

Huruf 
Nama Gabungan 

Nama 

 fatḥahdanya Ai a dan i  ي.....

 fatḥahdanwau Au a dan u ...... و

c. Maddah adalah vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat 

dan 

Huruf 

Nama 
Huruf dan 

Tanda 
Nama 

َ  ..ى  ا...

....  َ ... 

fatḥah dan alif atau ya    
a dan garis atas 

 

َ  ..ى ... 
 

Kasrah dan ya 
 

 

  

i dan garis 

dibawah 

وَ   .... ḍommah dan wau    
u dan garis diatas 
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3. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

a. Ta marbutah hidup yaitu Ta marbutah yang hidup atau mendapat 

harkat fatḥah, kasrah, dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta marbutah mati yaitu Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat 

sukun, transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu 

terpisah maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

4. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. 

Dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, 

yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

5. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

huruf, yaitu: ال . Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu 

dibedakan antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan 

kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah. 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung diikuti kata sandang itu. 

b. Kata sandang yang diikuti hurufqamariah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan aturan 

yang digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 
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6. Hamzah 

  

  Dinyatakan didepan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah 

dan di akhir kata. Bila hamzah itu diletakkan di awal kata, ia tidak 

dilambangkan. Karena dalam penulisan Arab berupa Alif. 

7. Penulisan Kata 

  Pada dasarnya setiap kata, baik fi‟il, isim, mau pun huruf, ditulis 

terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

yang sudah lazim dirangkaiakan dengan kata lain karena ada huruf atau 

harakat yang dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata 

tersebut bisa dilakukan dengan dua cara: bisa dipisah perkata dan bisa pula 

dirangkaikan. 

8. Huruf Kapital 

  Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan 

Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut 

digunakan juga. Penggunaan huruf capital seperti apa yang berlaku dalam 

EYD, diantaranya huruf capital digunakan untuk menuliskan huruf awal, 

nama diri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf capital tetap huruf awal nama 

diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

  Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam 

tulisan Arabmya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat ynag 
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dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

9. Tajwid 

  Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu 

tajwid. Karena itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai 

dengan pedoman tajwid. 

Sumber: Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi Arab-
Latin. Cetakan Kelima. 2003. Jakarta: Proyek Pengkajian dan 

Pengembangan Lektur Pendidikan Agama. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Salah satu sumber protein hewani untuk mencukupi kebutuhan pangan 

masyarakat adalah sumber protein yang berasal dari ayam potong. Produk 

daging ayam potong merupakan komoditas pangan yang unggul sebab 

daging ayam potong banyak kegunaan dan manfaatnya untuk menunjang 

kebutuhan gizi masyarakat. Daging ayam potong dapat dikonsumsi dan 

diterima oleh semua golongan masyarakat dan agama sebagai makanan 

yang memiliki nilai gizi yang tinggi. Berdasarkan informasi dari Dirjen 

Peternakan dan Kesehatan Hewan, didalam 100 gram daging ayam 

terkandung kalori sebesar 302 kal, lemak sebesar 25 gram, dan protein 

sebesar 22 gram serta mengandung kalsium, fosfor dan besi masing-

masing sebesar 13 mg, 190 mg dan 1,5 mg.
1
 

Daging ayam merupakan jenis makanan bergizi yang sangat popular 

di kalangan masyarakat yang bermanfaat sebagai sumber protein. Hampir 

semua jenis lapisan masyarakat dapat mengkonsumsi jenis makanan ini 

sebagai sumber protein. Hal ini disebabkan daging ayam merupakan salah 

satu bentuk makanan yang mudah diperoleh dan mudah pula cara 

pengolahannya. Selain itu, daging ayam merupakan jenis bahan makanan 

yang selalu dibutuhkan dan dikonsumsi secara luas oleh masyarakat, 

sehingga kebutuhan daging ayam juga akan terus meningkat. Kelebihan-

                                                             
1
 E. T. Rahayu dan R. Dewanti, “Faktor-faktor Yang Berpengaruh Terhadap Keputusan 

Pemilihan Daging Ayam Broiler Sebagai Konsumsi Rumah Tangga Di Surakarta,” Jurnal Sains 

Peternakan, Vol. 16. 2018. hlm. 11. 
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kelebihan yang dimiliki daging ayam sebagai bahan konsumsi ini telah 

menyebabkan terdapatnya preferensi yang tinggi dari masyarakat. 

Konsumen cenderung sangat selektif dalam mengonsumsi bahan makanan, 

tingginya produksi ayam potong tidak lepas dari besarnya permintaan 

masyarakat terhadap daging ayam potong.  

Konsumen memiliki karakteristik yang berbeda-beda dalam setiap 

pembelian daging ayam potong. Berbagai dasar pertimbangan konsumen 

yang menjadi alasan konsumen melakukan pengambilan keputusan 

terhadap pembelian ayam potong maupun lainnya.  

 Keputusan untuk membeli dapat mengarah kepada bagaiman proses 

dalam pengembilan keputusan tersebut dilakukan. Banyak faktor yang 

menjadi pertimbangan konsumen  sebelum memutuskan untuk membeli 

suatu produk. Sehingga perusahaan harus jeli dan melihat faktor-faktor apa 

saja yang harus diperhatikan untuk menarik perhatian dan minat 

konsumen. Faktor-faktor yang sangat penting yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen antara lain adalah faktor kualitas produk, 

harga produk, kehalalan produk, Lokasi, kualitas layanan, serta promosi.
2
 

Kualiatas produk adalah hal penting yang harus di usahakan oleh 

setiap perusahaan apabila menginginkan produk yang dihasilkan dapat 

bersaing dipasar. Konsumen selalu ingin mendapatkan kualitas sesuai 

harga yang dibayar walaupun terdapat sebagian besar masyarakat yang 

berpendapat bahwa produk yang mahal adalah produk yang berkualiatas. 

                                                             
2
 Mega Aynatusobik, “Pengaruh kualitas Produk, Kualitas Pelayanan, dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumwn Daging Ayam Potong Cv Daging Jaya Abadi Kartoharjo 

Nganjuk,” Jurnal Smiki-Economic., Vol. 01.  hlm. 3. 
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Kualiatas produk yang semakin baik akan memberikan kesempatan kepada 

konsumen untuk melakukan keputusan pebelian konsumen. Kualitas yang 

ditawarkan rumah potong Nurti bagus, dilihat dari daging ayam potong 

yang di jual masih segar atau ayamnya baru-baru, dan ayam yang di 

potong dalam keadaan sehat, sehinnga kualitas daging ayam potong nurti 

masih setara dengan kualitas dirumah potong lainnya.  

Selain memberikan kualitas produk yang baik kepada konsumennya, 

harga juga sangat penting dalam melakukan keputusan pembelian karena 

setiap harga yang ditetapkan perusahaan akan mengakibatkan tingkat 

permintaan. Suatu produk yang baik mensyaratkan kualitas produk yang 

baik. Harga memiliki peran penting dalam mempengaruhi keputusan 

konsumen dalam membeli suatu produk, sehingga sangat menentukan 

keberhasilan pemasaran suatu produk. Menurut Kotler dan Keler harga 

adalah salah satu elemen bauran pemasaran yang menghasilkan 

pendapatan,dan elemen   lain menghasilkan biaya. Harga merupakan 

elemen termudah dalam program pemasaran untuk disesuaikan fitur 

produk, saluran, dan bahkan komunikasi membutuhkan waktu. Harga juga 

merupakan alat tukar terhadap suatu barang atau jasa.
3
 

Lokasi merupakan tempat usaha untuk beroperasi atau tempat usaha 

yang melakukan kegiatan untuk menghasilkan barang dan jasa yang 

                                                             
3
 Riyono, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Brand Image Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Aqua Di Kota Pati,” Jurnal Stie Semarang, Vol. 8, No. 2. Juli 2016. 

hlm. 101. 
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memikirkan segi ekonominya.
4
 Rumah potong Nurti memiliki lokasi yang 

kurang strategis yaitu lokasinya sempit, tidak memiliki lingkungan yang 

luas atau tidak tersedianya lokasi yang luas untuk konsumen yang sedang 

berbelanja, sehingga konsumen kurang merasa puas saat berbelanja di 

rumah potong Nurti.  

Kehalalan suatu produk menjadi kebutuhan yang wajib bagi setiap 

konsumen, terutama konsumen muslim. Baik itu produk berupa makanan, 

obat-obatan maupun barang-barang konsumsi lainnya. Dalam proses 

produksi bahan makan atau minuman  banyak bahan utama dan bahan 

tambahan untuk memproduksi makanan atau minuman tersebut dengan 

bahan yang belum diketahui unsur kehalalannya.
5
 Rumah potong Nuti 

menjamin kehalalan daging ayam potongnya yaitu dengan menerapkan 

proses pemotongan daging ayamnya sesuai dengan syariat Islam, 

sehinggan pembeli yang membeli disitu menjamin halalnya daging ayam 

tersebut, karena konsumen khususnya masyarakat Islam selalu 

mengharapkan makanan yang di beli halal, maka dari situ rumah potong 

Nurti menerapkan proses penyembelihannya sesuai syariat Islam supaya 

konsumen percaya akan halalnya daging ayam yang dibeli.   

Rumah potong Nurti bergerak dibidang produksi dan penjualan daging 

ayam potong, daging ayam potong yang di jual di rumah potong Nurti 

kualitasnya baik setara juga dengan kualitas daging ayam potong di rumah 

                                                             
4
 Iffa Tio Hanggita, “Analisis Faktor Pemilihan Lokasi Usaha Jasa Pada UMKM Di 

Kecamatan Paciran,” Jurnal Manajemen Bisnis, Vol. 8. Oktober 2018.  hlm. 167. 
5
 Era Susanti dkk, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Makana 

Kemasan (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bsnis Islam),” Jurnal Ekonomi 

dan Bisnis Islam, Vol. 2, no. 1. Juni 2018. hlm. 45. 
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potong lainnya, dan harga yang ditawarkan rumah potong Nurti juga setara  

dengan harga di rumah potong lainnya, begitu juga kehalalan daging ayam 

di  rumah potong Nurti menjamin kehalalan daging ayam potongnya 

dengan menjamin proses pemotongannya sesuai dengan syariat Islam. 

Namun lokasi rumah potong Nurti tidak strategis yaitu lokasinya yang 

sempit sehingga membuat para konsumen kurang nyaman saat berbelanja 

di rumah potong Nurti.  

Tabel I.1 

Data penjualan tahun 2021 

 

Bulan Penjulan 

Januari Rp. 15.000.000 

Februari Rp. 14.600.000 

Maret Rp. 14.000.000 

April Rp. 13.500.000 

Mei Rp. 13.000.000 

Juni Rp. 12.500.000 

Juli Rp. 12.000.000 

Agustus Rp. 11.750.000 

September Rp. 11.000.000 

Oktober Rp. 10.600.000 

November Rp. 9.700.000 

Desember Rp. 9.000.000 
                            Sumber: Rumah Potong Nurti Tahun 2021 

Berdasarkan data penjualan pada gambar di atas  menjelaskan tentang 

penjualan Daging Ayam Potong di Rumah Potong Nurti yang terus 

mengalami penurunan dari bulan Januari sampai Desember tahun 2021. 

Rata- rata penurunan penjuan pada Rumah Potong Nurti 300,000 per 

bulannya. Dari gambar tersebut dapat disimpulkan bahwa penjualan yang 

dilakukan Rumah Potong Nurti terjadi penurunan.  
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Berdasarkan wawancara yang dilakukan peneliti terhadap beberapa 

konsumen ayam potong di pasar gunung tua ternyata lebih banyak 

memilih untuk membeli di rumah potong lainnya dari pada di rumah 

potong Nurti.  Tetapi kualitas ayam potong di rumah potong Nurti bagus 

setara juga dengan kualitas di rumah potong lainnya, begitu juga harga dan 

kehalalan di rumah potong Nurti setara dengan rumah potong lainny, 

tetapi lokasi rumah potong Nurti terlalu sempit sehingga membuat 

konsumen kurang merasa puas dengan tempat berbelanja di rumah potong 

Nurti. Sehingga  masih banyak yang tidak membeli di rumah potong Nurti, 

dan alasan konsumen lebih memilih di rumah potong lain karena 

konsumen lebih merasa puas dengan kualitas, harga, kehalalan dan lokasi 

yang ditawarkan atau dijual oleh rumah potong lain.  

Pasar tradisioanal Gunung Tua yang berlokasi di Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak merupakan salah satu pasar di kabupaten 

padang lawas utara. Dalam hal ini lapangan usaha yang beraneka ragam 

pun bisa dikembangkan dari komuditas ayam ini, mulai dari olahan skala 

kecil sehingga produk olahan berskala besar, sehingga menjadikan ayam 

sebagai peluang usaha yang memiliki prospek cukup menjanjikan dan 

menguntungkan bagi para pelaku usaha baik peternak maupun menjual 

daging di pasar. Berdasarkan hasil observasi yang dilakukan peneliti 

diketahui meningkatnya jumlah penduduk membuat konsumsi masyarakat 

akan daging ayam akan meningkat. Faktor lain yang menyebabkan 

meningkatnya konsumsi akan daging ayam adalah daya beli masyarakat 
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dan kesadaran masyarakat akan pentingnya konsumsi gizi protein hewani 

semakin tinggi. Jika diperhatikan dengan seksama di daerah penelitan 

masyarakat menengah bawah maupun menengah atas, rata-rata mereka 

memilih mengkonsumsi daging ayam dibandingkan daging-daging lainnya 

yang tersedia di pasar gunung tua.
6
 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian dengan judul “Faktor- Faktor Yang Mempengaruhi 

Keputusan Pembelian Daging Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di 

Pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak.” 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan peneliti maka 

dapat diidentifikasi masalahnya antara lain: 

1. Kualitas Daging Ayam Potong Di rumah Potong Nurti cukup baik 

tetapi masih banyak masyarakat yang belum membeli di Rumah 

Potong Nurti. 

2. Harga Daging ayam Potong di Rumah Potong Nurti setara dengan 

Rumah potong lainnya tetapi masih banyak masyarakat yang belum 

membeli di Rumah Potong Nurti. 

3. Lokasi Rumah Potong Nurti cukup sempit dan kurang bersih 

dibandingkan rumah potong lain.  

                                                             
6
 Nurul Arifah Fauzi dan Wijaya, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen 

Dalam Pembelian Daging Ayam Btoiler Di Pasar Celancang,” Jurnal Agrijati, Vol. 34, no. 1. 

2021.  hlm. 70. 
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4. Kehalalan Dirumah Porong Nurti bisa dipastikan halal karena proses 

pemotongannya sesuai dengan syariat Islam tetapi masih banyak 

masyarakat yang belum membeli di Rumah Potong Nurti. 

C. Batasan Masalah  

Adapun batasan masalah peneliti dibatasi pada pembahasan ini, 

variabel bebas yaitu kualitas produk (X1), harga (X2), lokasi (X3), dan 

kehalalan (X4 ) serta variabel terikat yaitu keputusan pembelian (Y). 

D. Defenisi Operasional 

Tabel I.2 

Defenisi Operasonal Variabel 

 

No Variabel Defenisi 

Variabel 

Indikator Skala 

1 Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

Keputusan 

pembelian adalah 

rasa puas  atau 

tidak puas yang 

dirasakan 

konsumen yang 

dipengaruhi 

produk.
7
 

1. Pengenalan 

kebutuhan dan 

keinginan 

2. Dorongan hati 

3. Perilaku 

sesudah 

membeli  

4. Memberikan 

rekomendasi 

kepada orang 

lain 

 

Skala 

Ordinal 

2 Kualitas 

Produk 

(X1) 

Kualitas produk 

merupakan ciri 

dan karakteristik 

suatu barang atau 

jasa yang 

berpengaruh 

pada 

kemampuannya 

untuk 

memuaskan 

1. Keragaman 

produk 

2. Kesesuaian 

3. Ketahanan atau 

daya tahan 

4. Kemampuan 

pelayanan 

5. Kualitas yang 

dipersiapkan 

 

Skala 

Ordinal 

                                                             
7
 Made Fajar Fernando, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi, Dan Distribusi 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sanitari Ware Toto Di Kota Denpasar,” JurnalManajemen 

Unud, Vol. 7, No. 1. 2018,  hlm. 443. 
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kebutuhan yang 

dinyatakan atau 

tersirat.
8
 

3 Harga 

Produk 

(X2) 

Harga adalah 

jumlah uang 

yang dibebankan 

atau dikenakan 

atas sebuah 

produk atau 

jasa.
9
 

1. Keterjangkauan 

harga 

2. Kesesuaian 

harga dengan 

kualitas produk 

3. Daya saing 

harga 

4. Potongan harga 

5. Kesesuaiaan 

harga dengan 

manfaat produk 

 

Skala 

Ordinal 

4 Lokasi 

(X3) 

Lokasi 

merupakan letak 

sebuah toko atau 

pengecer pada 

daerah yang 

strategis 

sehingga dapat 

memaksimumkan 

laba.
10

 

 

1. Akses 

2. Visibilitas 

3. Lingkungan 

Skala 

Ordinal 

5 Kehalalan 

Produk 

(X4) 

Kehalalan 

produk 

merupakan hal 

yang penting 

bagi umat islam. 

Setiap umat 

islam wajib 

hukumnya dalam 

mengkonsumsi 

makanan halal 

1. Penyembelihan 

2. Syarat- syarat 

penyembelihan 

3. Tata cara 

penyembelihan 

 

 

 

Skala 

Ordinal 

 

 

 

                                                             
8
 Made Fajar Fernando, hlm. 444. 

9
 Rina Delfita, “Evaluasi Teknik Pemotongan Ayam Ditinjau Dari Kehalalan Dan 

Keamanan Pangan Di Kabupaten Tanah Datar,” Jurnal Sainstek, Vol. V, no. 1. Juni 2013,  hlm. 

80. 
10

 Iffa Tio Hanggita, “Analisis Faktor Pemilihan Lokasi Usaha Jasa Pada UMKM Di 

Kecamatan Paciran,” hlm. 168. 
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E. Rumusan Masalah  

Berdasarkan batasan masalah yang telah diuraikan maka dapat 

dirumuskan masalah sebagai berikut: 

1. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian 

Daging Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak? 

2. Apakah harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Daging 

Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak? 

3. Apakah lokasi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Daging 

Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak? 

4. Apakah kehalalan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Daging 

Ayam potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak? 

5. Apakah Kualitas produk, Harga, Lokasi dan Kehalalan berpengaruh 

secara  simultan tehadap Kepetusan Pembelian Daging Ayam Di 

Rumah Potong Nurti  Di Pasar Gunung Tua Kecamatan Padang 

Bolak?    
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F. Tujuan Penelitian 

  Berdasarkan rumusan masalah telah diuraikan diatas maka tujuan 

penelitian adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh kualiatas produk terhadap Keputusan 

Pembelian Daging Ayam Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung 

Tua Kecamatan Padang Bolak. 

2. Untuk mengetahui pengaruh harga produk terhadap Keputusan 

Pembelian Daging Ayam Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung 

Tua Kecamatan Padang Bolak. 

3. Untuk mengetahui pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian 

Daging Ayam Potong di Rumah Potong Nurti di Pasar Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak.  

4. Untuk mengetahui pengaruh kehalalan produk terhadap Keputusan 

Pembelian Daging Ayam Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung 

Tua Kecamatan Padang Bolak. 

5. Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga dan kehalalan 

terhadap keputusan pembelian Daging Ayam Potong Di Rumah 

Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak. 
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G. Kegunaan Penelitian 

Adapun kegunaan dari penelitian yang dilakukan ini adalah sebagai 

berikut:  

1. Bagi Peneliti 

Penelitian ini diharapkan bisa memberikan tambahan 

pengalaman, pengetahuan, dan wawasan dalam menerapkan teori-teori 

yang diperoleh peneliti selama kuliah dan sebagai persyaratan untuk 

menyelesaikan pendidikan jenjang sarjana (S-1) pada Jurusan 

Ekonomi syariah dan Bisnis Islam di UIN Syekh Ali Hasan Ahmad 

Addary Padangsidimpuan. 

2. Bagi Masyarakat 

Penelitian ini diharapkan mampu untuk menambah wawasan 

dan pengetahuan yang mengenai kualitas, harga dan kehalalan 

terhadap Keputusan Pembelian Daging Ayam Potong Di Rumah 

Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini diharahapkan bisa menjadi sumber informasi dan 

sebagai referensi bagi penulis selanjutnya, serta bisa membantu para 

pelajar untuk mengembangkan ilmu pengetahuan tentang Faktor-

Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Daging Ayam 

Potong Di Rumah Potong Nurti Di  Pasar Gunung Tua Kecamatan 

Padang Bolak. 
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H. Sistematika Pembahasan  

Penelitian ini di lakukan dengan mengikuti sistematika pembahasan 

sebagai berikut: 

BAB I Pendahuluan terdiri dari latar belakang masalah yang berisi 

uraian yang menunjukkan adanya masalah yang diangkat menjadi objek 

dalam penelitian ini, identifikasi masalah yang berisi tentang uraian 

penjelasan seluruh aspek yang berhubungan dengan masalah yang akan 

diteliti, batasan masalah yang berisi tentang sampai diman batas penelitian 

dilakukan. Defenisi operasional variabel yang menjelaskan indikator setiap 

variabel yang akan diteliti, rumusan maslah berisi tentang pertanyaan 

pertanyaan yang akan dijawab dalam penelitian ini, tujuan penelitian dan 

keguanan penelitian berisi tentang manfaat yang akan diperoleh setelah 

penelitian ini. 

BAB II Landasan Teori terdiri atas kerangka teori membahas tentang 

keputusan konsumen, kualitas produk, harga, lokasi dan kehalalan, yang 

menjadi objek dalam penelitian ini, dilanjutkan dengan penelitian 

terdahulu yang berisi tentang penelitian orang lain yang relevan yang bisa 

dijadikan sebagai bahan perbandingan, kerangka pikir berisi tentang 

pemikiran peneliti tentang variabel penelitian yang akan dipecahkan 

masalahnya dan hipotesis berisi tentang jawaban sementara mengenai 

kemungkinan yang terjadi dalam penelitian ini. 

BAB III Metodologi Penelitian yang membahas tentang lokasi dan 

waktu penelitian berisi tentang dimana penelitian ini dilakukan dan 
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dimulai sejak kapan hingga kapan penelitian ini akan selesai, jenis 

penelitian berisi tentang jenis penelitian apa yang digunakan dalam 

penelitian ini, populasi dan sampel berisi seluruh data yang akan diteliti 

dan data yang mewakili penelitian, instrumen pengumpulan data berisi alat 

yang mebantu dalam pengumpulan data, uji validitas dan reliabilitas 

instrumen, dan analisis data berisi tentang metode yang digunakan dalam 

mengelola data. 

BAB IV Hasil Penelitian dan Pembahasan yang isinya tentang 

gambaran umum objek penelitian yang akan dilakukan peneliti, hasil uji 

analisis data yang diolah dengan bantuan program komputer SPSS versi 

23, setelah itu peneliti membahas hasil dari penelitian yang telah diolah 

menggunakan SPSS 23. 

BAB V Penutup yang terdiri dari kesimpulan dan saran yang 

merupakan akhir dari keseluruhan uraian yang telah dikemukakan di atas. 
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BAB II 

LANDASAN TEORI  

A. Kerangka Teori 

1. Keputusan Pembelian 

a. Pengertian Keputusan Pembelian 

Keputusan pembelian merupakan suatu proses pengambilan 

akan pembelian yang mencakup penentuan apa yang akan di beli 

atau tidak melakukan pembelian atau keputusan itu diperoleh 

kegiatan- kegiatan sebelumnya. Dalam proses pengambilan 

keputusan perilaku konsumen sangat berpengaruh penting.
11

 Sesuai 

dengan teori yang di ungkapkan oleh kotler dan amstrong keputusan 

pembelian konsumen adalah membeli produk yang disukai dari 

berbagai alternatif yang ada, dua faktor yang bisa berada antara niat 

pembelian dan keputusan pembelian. Menurut Kotler, keputusan 

pembelian konsumen adalah tindakan dari konsumen untuk mau 

membeli atau tidak terhadap produk. Berbagai faktor dapat 

mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian suatu produk 

atau jasa, biasanya konsumen selalu mempertimbangkan kualitas, 

harga dan produk yang sudah dikenal oleh masyarakat. 

Proses keputusan pembelian terdiri  dari ilmu tahap yang 

dilakukan oleh seorang pembeli sebelum mengambil keputusan 

pembelian dan kemudian setelah pembelian,  keputusan pembelian 

                                                             
11

 Friani Glorir. Dkk, “Pengaruh Kualitas Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Mobil 

Daihatsu Grand Max Pick Up,” Jurnal Administrasi Bisnis, Vol. 6, No. 2 . 2018.  hlm. 89. 
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ini tidak terlepas dari ketidak puasan dan kepuasan setiap pelanggan 

terhadap pelayanan produk atau jasa. Maka dari itu konsep 

keputusan pelanggan tidak akan lepas dari kepuasan pelanggan, 

Secara umum manusia akan melakukan pertimbangan sebelum 

bertindak atas segala sesuatu yang dapat mengurangi resiko atau 

tindakan yang dapat dilakukan untuk mengurangi resiko tersebut. 

Pembelian produk atau jasa yang dilakukan oleh konsumen 

digolongkan ke dalam tiga macam yaitu:  

1) Pembelian yang terencana sepenuhnya 

Pembelian yang terencana sepenuhnya biasanya adalah hasil 

dari proses keputusan yang diperluas atau keterlibatan yang 

tinggi. Jikakonsumen telah menentukan pilihan produk dan 

merek jauh sebelum pembelian dilakukan. 

2) Pembelian yang separuh terencana 

 Konsumen yang sudah mengetahui suatu produk yang ingin 

dibeli sebelumnya dan memutuskan produk tersebut di toko, 

maka ini termasuk pembelian yang separuh terencana. Sudah 

direncanakan apa yang akan dibeli, akan tetapi berubah setelah 

sampai pada toko karena hal atau pengaruh lain. 

3) Pembelian yang tidak terencana 

 Konsumen sering kali membeli suatu produk tanpa 

direncanakan terlebih dahulu. Keinginan untuk membeli sering 
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kali muncul pada saat berada dipusat perbelanjaan. Misalnya 

karena ada display pemotongan harga dan pengaruh yang lain. 

schiffiman dan kanuk mendefenisikan bahwa suatu keputusan 

adalah  sebagai penentuan suatu tindakan dari dua atau lebih pilihan 

yang  alternatif.  Seorang konsumen yang sudah melakukan pilihan 

maka dia harus memiliki pilihan alternatif.
12

 

b. Faktor- faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Perilaku konsumen merupakan tindakan yang dilakukan oleh 

individu, kelompok atau organisasi yang berhubungan dengan proses 

keputusan pembelian untuk mendapatkan, menggunakan barang-

barang atau jasa yang dapat dipengaruhi lingkungan. 

Faktor-faktor yang mempengaruhi konsumen dalam mengambil 

keputusan pembelian yaitu, faktor budaya, faktor sosial, dan faktor 

pribadi dan faktor Psikologis. 

1) Faktor Budaya 

Faktor budaya merupakan pengaruh terhadap keputusan 

pembelian, budaya sub-budaya, dan kelas sosial sangat penting 

bagi perilaku pembelian. Budaya yaitu penentu keinginan dan 

perilaku yang mendasar terhadap pengambilan keputusan.  

2) Faktor Sosial 

 Faktor sosial mencakup peraturan, keluarga, kelompok 

referensi, kelas sosial, dan budaya. Sebelum memutuskan untuk 

                                                             
12

 Ujang Sumarwan, “Perilaku Konsumen” (Bogor: Ghalia Indonesia, 2011), hlm. 357. 
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membeli produk, konsumen akan mempertimbangkan apakah 

pembelian produk tersebut diperbolehkan atau tidak oleh aturan 

atau undang-undang yang berlaku. Jika diperbolehkan, 

konsumen akan melakukan pembelian. Namun, jika dilarang 

tidak akan melakukan pembelian. Atau bisa juga karena faktor 

aturan dari keluarga 

3) Faktor Pribadi 

Keputusan pembelian juga dipengaruhi oleh karakteristik 

pribadi yaitu, usia dan tahap siklus hidup, pekerjaan, gaya 

hidup dan kepribadian.   

4) Faktor Psokologis 

Faktor psikologis mencakup persepsi, motivasi 

pembelajaran, sikap, dan kepribadian. Sikap dan kepercayaan 

merupakan faktor psikologis yang mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen. Sikap adalah suatu kecendrungan yang 

dipelajari untuk bereaksi terhadap penawaran produk dalam 

situasi dan kondisi tertentu secara konsisten. Sikap 

mempengaruhi kepercayaan, dan kepercayaan mempengaruhi 

sikap.
13

 

c. Keputusan Pembelian Dalam Islam 

Dalam Islam proses pengambilan keputusan dijelaskan dalam  

beberapa ayat yang lebih bersifat umum, artinya bisa diterapkan 

                                                             
13

 Meithiana Indrasari, “Pemasaran &Kepuasan Pelanggan” (Surabaya: Unitomo Press, 

2019), hlm. 76. 
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dalam segala aktifitas. Selain itu konsep pengambilan keputusan 

dalam Islam lebih ditetapkan pada sifat adil dan berhati-hati dalam 

menerima informasi seperti yang dijelaskan dalam Al-Qur‟an Surah 

Al-Hujurat: 06:   

                     

                       

Artinya: “Wahai orang-orang yang beriman! Jika seseorang 

yang fasik datang kepadamu membawa suatu berita, maka telitilah 

kebenarannya, agar kamu tidak mencelakakan suatu kaum karena 

kebodohan (kecerobohan), yang akhirnya kamu menyesali 

perbuatanmu itu.” [Q.S Al- Hujurat: 06] 
14

 

 

 Dari terjemahan ayat diatas menjelaskan agar lebih berhati- hati 

dalam berbuat atau menyampaikan sesuatu hal kepada oranglain 

agar tidak mencelakakan orang lain, dan sebagai umat manusia 

hendaknya berhati-hati dalam menerima suatu berita atau 

informasi. Ketika kita tidak mempunyai pengetahuan tentang hal 

tersebut maka periksa dan teliti terlebih dahulu. 

  Ayat ini juga dapat disandarkan dengan sikap hati-hati umat 

Islam dalam melakukan pengambilan keputusan untuk 

mengkonsumsi atau menggukan suatu produk. Seperti yang 

dijelaskan sebelumnya bahwa terdapat tahapan-tahapan yang 

                                                             
14

 Departemen Agama RI, “Al-Qur‟an dan Terjemahannya” (Surabaya: Halim, 2018), hlm. 

515. 
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dilalui sesorang dalam melakukan pengambilan keputusan 

konsumen. Yaitu dimulai dari pengenalan  kebutuhan, pencarian 

informasi, pemilihan alternatif, pengambilan keputusan dan setelah 

melakukan pembelian.
15

 

2. Kualitas Produk 

a. Pengertian Kualitas Produk 

Kualitas produk merupakan faktor yang terdapat pada suatu 

produk yang mengakibatkan produk tersebut bernilai dengan 

tujuan  untuk apa produk itu diproduksi atau di kelolah. kualitas 

ditetapkan sekumpulan kegunaan atau fungsinya termasuuk 

didalamnya daya tahan, kenyamanan, ketidak tergantungaan pada 

produk atau komponen lain, wujud luar, dan harga yang ditetapkan 

oleh biiaya produk.
16

 

Kualitas produk adalah sebagai seluruh gabungan karakteristik 

roduk dan jasa yang dihasilakan dari pemasaran, rekayasa, 

produksi, dan pemeliharaan yang membuat produk dan jasa 

tersebut dapat digunakan dan dapat memenuhi keinginan atau 

harapan pelanggan atau konsumen. 

Suatu produk untuk menjalankan fungsinya meliputi daya tahan, 

ketepatan, kemudahan operasi,  keandalan, dan perbaikan 

kemudian atribut yang bernilai lainnya. kualitas adalah suatu 

                                                             
15

 Inti Bintang Fortuna, “Pengaruh Kualitas dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Air 

Minum Dalam Kemasan (AMDK) Merek Aqua Dalam Perspektif Islam,” Skripsi, Universitas 

Islam Negeri Raden Intan Lampung, 2018, hlm. 47. 
16

 Rambat Lupiyoadi dan A.Hamdani, “Manajemen Pemasaran Jasa” (Jakarta: Selemba 

Empat, 2007), hlm. 175. 
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kemampuan yang biasa dinilai dari suatu merek barang itu dalam 

menjalankan fungsinya.
17

 

b. Indikator kualitas produk 

Berikut adalah indikator dari kualitas yang menentukan dimensi 

kualitas produk,  yaitu: 

1) Keragaman produk 

keragaman produk biasanya diukur secara memihak  oleh 

masing-masing individu yang menunjukkan adanya perbedaan 

kualitas produk atau jasa. deengan demikian perkembaangan 

kualitas suatu produk menentukan karakter yang elastisilitas 

agar dapat menyesuaikan diri dengan permintaan pasar. 

2) Kesesuaian 

kualitas suatu barang adalah kesesuaiann produk tersebut 

dengan nilai standar dalam memproses atau mengelola barang. 

3) Ketahanan atau daya tahan 

Waktu tahan lamanya  suatu produk dapat dilihat dari segi 

ekonomis maupun teknis. secara teknis ketahanan suatu produk 

diartikan sebagai sejumlah kegunaan yang diperoleh setiap 

individu sebelum mengalami penurunan kualitas. Secara 

ekonomis ketahanan diartikan sebagai umur atau lamanya 

produk dilihat dari jumlah kegunaan yang diperoleh sebelum 

terjadinya kecacatan dan keputusan untuk mengganti produk. 
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 Catur Rismiati. E dan Ig.  Bondan   Suratno, “Pemasaran Barang dan Jasa” (Yogyakarta: 

Kanisius, 2011), hlm. 227. 
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4) Kemampuan pelayanan 

Kemampuan pelayanan sama juuga dengan kecepatan,  

kegunaan, kompetensi, dan kemudaahan produk untuk 

diperbaiki titik dimensi inii menunjukkan bahwa seorang  

konsumen tidak hanya melihat penurunan kualitas produk tetapi 

harus memperhatikann waktu juga sebelum melakukan 

penyimpanan produk, pembagian jadwal pelayanan, proses 

komunikasi dengan staf, dan frekuensi pelayanan perbaikan 

terhadap kekurangan dari produk dan pelayanan lainnya. 

5) Kualitas yang dipersepsikan 

Konsumen tidak selalu mempunyaia informasi yang banyak  

tentang atribut-atribut suatu produk atau jasa namun pada 

umumnya konsumen memiliki informasi tentang produk secaraa 

tidak langsung.
18

 

c. Kualitas Produk Secara Perspektif Islam 

Menurut Islam produk konsumen adalah berdaya guna, yang 

menghasilkan material, moral, spritual bagi konsumen. Sesuatu 

yang tidak memiliki kegunaan dilarang dalam Islam karena bukan 

produk dalam Islam. Barang yang dapat dipertukarkan dan 

memiliki guna secara moral adalah menurut Islam.
19

 

                                                             
18

 Muhammad Hidayat, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Konsumen Dalam Pembelian Pada Azdian Water Simangambat,” Skripsi, Institut Agama Islam 

Negeri Padangsidimpuan, 2020, hlm. 176-179. 
19

 Veithzal Rivai Zainal, dkk, “Islamic Business Management: Praktek Managemen Bisnis 

Yang Sesuai Syariah Islam” (Yogyakarta: BPFE, 2014), hlm. 380. 
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 Maslahah dalam kualitas produk yang diproduksi terdiri atas 

dua komponen yaitu manfaat dan berkah, perusahaan yang 

menaruh perhatian pada laba, maka manfaat yang diperoleh adalah 

berupa materi. Berkah akan diperoleh apabila perusahaan 

menerapkan prinsip dan nilai Islam dalam kegiatan produksinya.  

Mencari rezeki secara halal dan tidak dilarang hukum, Semua 

yang diperkenankan baik untuk dimakan dan diminum tidak kotor 

dan menjijikkan. Dalam pandangan islam kualitas produk ialah 

produk yang disajikan harus bersih dan tidak kotor. Salman 

mengatakan bahwa Rasulullah SAW berkata “Makanan yang 

diberkahi jika kita mencuci  tangan sebelum dan sesudah memak  

annya”.
20

 

produk yang dibeli dan di makan maupun di pakai konsumen 

yaitu yang memiliki kualitas secara hukum artinya supaya tidak 

berdampak negatif dalam kehidupan kita. selain itu seorang penjual 

juga harus memberikan hasil usaha yaang  baik juga, yaitu baik 

berupa produk atau barang dan jasa yang mempunyai kualitas yang 

baik  sehingga pembeli tidak akan  merasa kecewa setelah membeli 

suatu produk itu.
21

 

 

 

                                                             
20

 Abdul Masan, “Teori Dan Praktek Ekonomi Islam” (Yogyakarta: PT. Dana Bhakti Prima 

Jasa, 2002), hlm. 45-46. 
21

 Muhammad Hidayat, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Konsumen Dalam Pembelian Pada Azdian Water Simangambat,” hlm. 17-19. 



24 
 

 
 

3. Harga 

a. Pengertian Harga 

Harga adalah jumlah uang yang harus dikeluarkan oleh 

pembeli kepada penjual sebagai bayaran atau alat tukar terhadap 

produk atau jasa tertentu. Harga merupakan satu- satunya unsur 

pemasaran yang menghasilkan penerimaan penjualan. Penetapan 

harga yaitu persoalan yang sangat penting, masih banyak 

perusahaan yang mampu menangani suatu permasalahan berkaitan 

dengan penetapan harga tersebut. Karena perusahaan 

menghasailkan peenerimaan penjualan maka harga sangat 

mempengaruhi keuntungan, tingkat penjualan, dan permintaan 

terhadap suatu produk dalam pasar dapat dicapai oleh 

perusahaan.
22 

Tingkat harga yang ditentukan suatu perusahaan dapat 

disesuaikan dengan strategi perusahaan secara menyeluruh dalam 

situasi dan kondisinya tertentu. tingkatan harga dapat berbeda –

beda berdasarkan kualitas atau nilai suatu produk, tingkat harga 

akan berbeda-beda mulai dari harga yang tergolong murah sampai 

dengan harga yang tergolong  mahal dan harga yang akan dapat 

dijangkau oleh semua kalangan masyarakat, baik kalangan bawah, 

menengah dan kalangan atas. 
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 Dwyer dkk., “Busines Marketing: Strategy, Relationship And Learning. Edisi 

Internasinal” (Singapore: Mc Graw-Hill, 2009), hlm. 234. 
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1) Tujuan Penentuan Harga 

Dalam menetapkan harga suatu perusahaan harus 

mempertimbangkan tujuan perusahaan tersebuut. Menurut 

Ebert Friffin terdapat dua macam dari tujuan perusahan dalam 

menetapkan harga produknya yaitu untuk meningkatkan 

pangsa pasar dan untuk memaksimalkan keuntungan.
23

 

2) Memperluas Pangsa Pasar  

Pangsa pasar perusahaan ialah persentasi dari hasil 

penjualan yang dimiliki suatu perusahaan mulai dari total 

penjualan induustrinya. Produk yang  baru akan mengharapkan 

tujuan tersebut. Harga jual dari suatu  produk akan dibuat  

semurah mungkin bahkan saja sampai merugi juga hanya 

untuk menarik minat pembeli untuk membeli suatu produk itu 

serta memakai produk atau mengonsumsi produk tersebut. 

namun setelah produk itu sudah mencapai pangsa pasarnya 

maka harga produk  itu akan menaik kembali, dan begitu juga 

dengan jangka panjang perushaan itu juga memerlukan 

keuntungan agar perusahaan itu tetap berjalan dengan lancar. 

3) Memaksimalkan keuntungan 

Suatu perusahaan yang memiliki tujuan untuk  

mendapatkan suatu keuntungan yang maksimal akan 

memberikan perhatian yang banyak terhadap pendapatan yang 
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dicapainya, harga jual produknya, dan seberapa banyak produk 

yang dihaslkan. 

b. Strategi Penetapan Harga 

Ada dua straregi penetapan harga dalam pemasaran yaitu:
24

 

1) penetrasi pasar 

dengan harga yang murah  diharapkan tingkat penjualan 

pasar banyak atau tinggi, terdapat beberapa keadaan 

persayaratan pasar yang dapat dilaksanakan sebagai 

pengembangan pasar ialah, pasar sangat sensitif dengan 

harga, harga yang murah dapat menghalangi kemungkinan 

masuknya saingan, biaya produksi dan distribusi akan bisa 

turun dengan cepat sebagaiman hasil dalam jangka pendek 

mudah untuk dinaikkan. 

2) Market Skimming 

Dengan harga yang tinggi pada awalnya dan kemudian 

akan turun dengan perlahan.  

c. Indikator Harga. 

1) Keterjangkauan Harga 

Keterjangkauan harga adalah dimana harga yang 

ditawarkan oleh sebuah perusahaan mampu menjangkau 

semua kalnagan konsumen, dari kalangan atas, menengah, 

sampai kalangan bawah. 
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2) Kesesuaian harga dengan kualitas produk 

Suatu mutu produk yang sangat sesuai dengan harga 

yang dipasarkan oleh sbuah perusahaan. 

3) Daya Saing Harga 

Harga yang ditetepkan suatu perusahaan mungkin 

sangat berbeda dengan perusahaan lain yang menjual 

produk yang sama. 

4) Potongan Harga 

Potongan harga sangat perlu dilakukan oleh suatu 

perusahaan gunanya untuk menarik perhatian para 

konsumen agar mau membeli produknya. 

5) Kesesuaian Harga Dengan Manfaat 

Suatu harga produk atau barang tergantung 

bagaimana manfaat dari barnag atau produk tersebut 

kepada konsumen apabila konsumen membelinya.
25

 

d. Harga Dalam Padangan Islam 

 Harga dalam teori ekonomi islam yaitu ditentukan oleh 

keseimbangan permintaan dan penawaran. Keseimbangan 

terjadi antara penjual dan pembeli dengan bersikap saling 

merelakan. Harga ditentukan oleh kemampuan  penjual untuk 

menyediakan barang yang ditawarkan kepada pembeli dan 
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kemmepuan pembeli untuk mendapatkan barang tersebut dari 

penjual.   

Menurut Ibnu Taimiyah, harga ditentukan oleh kekuatan 

permintaan dan penawaran. Naik turunnya harga disebabkan  

oleh kekurangan produksi atau penurunan proses impor barang 

yang dibutuhkan. Bila permintaan naik dan penawaran turun 

harga-harga akan naik. Dan bila persedian barang meningkat 

permintaan terhadap suatu barang akan menurun, harga akan 

turun.
26

  

4. Lokasi 

a. Pengertian Lokasi  

Lokasi merupakan salah satu faktor dari situsional yang 

ikut berpengaruh pada keputusan pembelian.  Lokasi usaha dapat 

juga disebut dengan saluran distribusi perusahaan karena lokasi 

berhubungan langsung dengan pembeli ata konsumen atau sering 

disebut lokasi sebagai tempat produsen menyalurkan produknya 

kepada konsumen. Lokasi juga mengacu pada berbagai aktivitas 

pemasaran yang berusaha memperlancar dan mempermudah 

penyaluran barang dan jasa produsen kepada konsumen. Lokasi 

akan mempengaruhi pertumbuhan di masa depan, area yang dipilih 

harus mampu untuk tumbuh dari segi ekonomi sehingga ia dapat 
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mempertahankan kelangsungan hidup baik dalam usaha 

perdagangan eceran ataupun lainnya.
27

 

b. Indikator Lokasi  

1) Akses. Misalnya lokasi yang sering dilalui atau mudah 

dijangkau sarana transportasi.  

2) Visibilitas. Yaitu lokasi atau tempat yang dapat dilihat dengan 

jelas jarak pandang normal. 

3) Lingkungan, yaitu daerah sekitar yang mendukung produk 

yang ditawarkan oleh suatu perusahaan atau perdagangan.
28

 

c. Pemilihan Lokasi 

Faktor  yang terpenting dalam memilih lokasi yang ideal: 

1) Tersedianya sumber daya. Tersedianya sumber daya terutama 

bahan mentah sebagai bahan baku produksi, tenaga kerja, dan 

sarana transportasi akan membantu pengusaha dalam banyak 

hal.  

2) Pilihan wirausahawan pertimbangan pilihan dalam menentukan 

tempat usaha disesuaikan dengan keinginan kuat wirausaha itu 

sendiri. 

3) Kemudahaan dalam mencapai konsumen, seorang pengusaha 

dalam menentukan tempat usahanya berorientasi pada pasar.
29

 

                                                             
27

 Riyanto, “Pengaruh Lokasi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Rumah Di 

Cluster Iskandar Muda (Studi Kasus PT. Surya Melati Berjaya),” Skripsi: Universitas Buddhi 

Dharma Tangerang, 2020, hlm. 37. 
28

 Riyanto, hlm. 39. 
29

 Mimi SA, “Pengaruh Harga, Kualitas Pelayanan, Lokasi dan Kragaman Produk Trhadap 

Keputusan Pembelian Di Ranch Market,” Jurnal Ekonomi, Vol. 10, no. 10 (2018). 



30 
 

 
 

5. Kehalalan produk 

a. Pengertian Kehalalan 

Kehalalan produk merupakan hal yang penting bagi umat Islam. 

Setiap umat Islam wajib hukumnya dalam mengkonsumsi makanan 

halal. Syariat Islam telah mengatur cara pemenuhan kebutuhan 

pangan manusia seperti yang tertera di dalam Alqur‟an surat AL- 

Maidah ayat 88. Yang berbunyi: 

                        

     

Artinya: Dan makanlah dari apa yang telah diberikan Allah 

kepadamu sebagai rezeki yang halal dan baik, dan bertakwalah 

kepada Allah yang kamu beriman kepada-Nya. (Q.S, Al-Maidah: 

88). 
30

 

   Pada ayat ini Allah memerintahkan kepada hamba-Nya agar 

mereka makan rezky yang halal dan baik, yang telah dikaruniakan-

Nya kepada mereka. “Halal” di sini mengandung pengerian halal 

bendanya dan halal cara memperolehnya. Sedangkan “baik” adalah 

dari segi manfaatnya, yaitu manfaat dan maslahat bagi tubuh, 

mengandung gizi, vitamin, protein dan sebagainya. Prinsip “halal 
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dan baik” ini hendaknya menjadi perhatian dalam menentukan 

makanan dan minuman yang akan dimakan untuk diri sendiri dan 

untuk keluarga, karena makan dan minuman iti tidak hanya juga 

terhadap rohani.
31

 

b. Penyembelihan 

penyembelihan merupakan tindakan memutus empat urat 

yang ada pada hewan diantaranya tenggorokan, kerongkongan dan 

dua urat yang dibagian samping leher. Letak dan posisi 

pemotongan dapat dilakukan dibagian atas leher atau dibagian 

bawah leher, atau dalam situasi yang tidak memungkinkan 

dilakukannya penyembelihan dileher. 

Ada dua macam penyembelihan, yaitu menyembelih hewan 

yang telah dikuasai dan menyembelih hewan yang tidak dikuasai. 

Penyembelihan hewan dengan makdut dikuasai yaitu dengan cara 

memotong jalan makan, jalan nafas, menusuk bawah tenggorokan 

dan tempat kalung. Menyembelih dengan tidak dikuasai yaitu 

hewan yang diperoleh atau didapatkan dengan cara berburu 

menggunakan senjata atau menombak hewan tersebut.
32

 

Sebelum melakukan proses  penyembelihan, terlebih 

dahulu kita harus mengetahui rukun dalam menyembelih, yaitu: 
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1) Syarat bagi penyembelih 

Hendaknya orang islamatau ahlil kitab (orang yang 

berpegangan dengan kitab-kitab Allah, selain Al-Qur‟an) dan 

dilakukan dengan sengaja. 

2) Hewan yang disembelih 

Hewan yang disembelih adalah hewan yang halal, baik 

halal zatbya maupun halal cara memperolehnya, bukan hasil 

mencuri atau menipu. Hewan yang disembelih harus pada 

bagian yang ditentukan, yaitu pada leher dengan memotong 

dua urat darah, kerongkongan dan tenggorokan. 

3) Alat penyembelih 

Alat yang digunakan untuk menyembelih hewan harus yang 

tajam agar dapat mempercepat proses kematianbinatang itu 

dan tidak terlalu menderita sewaktu disembelih. 

4) Tujuan penyembelihan 

Penyembelihan dilakukan untuk tujuan yang dirdhoi Allah 

SWT, bukan untuk tumbal atau sajian nenek monyang, 

berhala, atau upacara kemusyrikan lainnya.  

c. Syarat- syarat penyembelihan 

Penyembelihan dianggap sah apabila telah memenuhi 

syarat yaitu: 

1) Binatang itu hidup (mustaqirrah) di awal penyembelihannya 

walaupun secara dugaan saja. 
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2) Alat penyembelihannya harus tajam dan dapat mengalirkan 

darah. 

3) Menyebut nama Allah, yaitu mengucapkan “Bismillahiwallohu 

Akbar” atau “Bismillahi” saja. 

4) Memotong tenggorokan di bagian bawah jakun (lidah kecil), 

serat memotong kerongkongan dan dua urat leher sekaligus. 

5) Penyembelihan adalah seorang yang layak, yaitu srorang 

muslim berakal yang baligh atau anak yang sudah mumayyiz. 

6) Jika menemukan kesulitan untuk menyembelih hewan karena 

terjatuh kedalam sumur misalnya atau karena lepas, boleh 

dilakukan penyembelihan dengan menyentuhkan alat 

penyembelih pada bagian tubuh manapun dari binatang 

tersebut yang dapat mengalirkan darah. 

d. Tata cara penyembelihan 

Adapun urutan penyembelihan newan sebagai berikut: 

1) Hewan yang akan disembelih direbahkan. 

2) Dilakukan dengan menghadap kiblat, begitu pula dengan 

hewan yang disembelih. 

3) Potonglah urat nadi dan kerongkongannya yang ada di kiri 

kanan leher, sampai putus agar lekas mati. 

4) Saat menyembelih membaca basmalah. 

5) Hewan yang lehernya agak panjang maka menyembelihnya 

dipangkal leher sebelah atas agar lekas mati. 



34 
 

 
 

6) Setelah hewan itu benar-benar mati sempurna barulah boleh 

dikuliti.
33

 

B. Penelitian Terdahulu 

Tabel I.3 

Penelitian Terdahulu 

 

No Nama/ tahun Judul Hasil Penelitian 

1. Riyono ( Jurnal 

STIE Semarang 

2016)  

Pengaruh 

Kualitas Produk, 

Harga, Promosi 

dan Brand 

Image 

Keputusan 

Pembelian 

Produk Aqua Di 

Kota Pati 

Kualitas Produk, Harga, 

Promosi, dan Brand 

Image mempunyai 

pengaruh positif dan 

signifikan terhadap 

keputusan membeli 

konsumen air minum 

Aqua.   

2.  Nina Cendana 

(Skripsi Fakultas 

Ekonomi Dan 

Bisnis Islam 

Institut Agama 

Islam Negeri  

(IAIN) Padang 

Sidimpuan 2017)  

Faktor- Faktor 

Yang 

Mempengaruhi 

Keputusan 

Pembelian Pada 

CV. Kampoeng 

Kaos Madina 

Panyabungan  

Harga memberikan 

pengaruh yang 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

Pada CV. Kampoeng 

Kaos Madina 

Panyabungan. Dan 

produk memberikan 

pengaruh signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian. 

3. Mega 

Aynatusobik 

(Jurnal Simki 

Econimic 2017) 

Pengaruh 

Kualitas Produk, 

Kualitas 

Pelayanan, dan 

Harga Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Konsumen 

Daging Ayam 

Potong. Cv 

Daging Jaya 

Abadi 

Kartoharjo 

Nganjuk 

Kualitas produk, 

kualitas pelayanan, dan 

harga secara simultan 

berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian konsumen 

daging ayam potong cv 

daging jaya abadi 

kartoharjo nganjuk. 

4. Elvira Rosa Analisis Harga berpengaruh 
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Amanda Putri 

(Skripsi Fakultas 

Ekonomi 

Universitas 

Semarang 2019)   

Pengaruh Harga, 

kualitas, dan 

Promosi 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Pakan Broiler 

PT. Malondo 

Feedmill Tbk 

positif dan signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian yang berarti  

apabila harga 

ditingkatkan maka akan 

meningkat keputusan 

pembelian, kualitas 

berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

yang berarti  apabila 

kualitas ditingkatkan 

maka akan meningkat 

keputusan pembelian, 

promosi berpengaruh 

positif dan signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian yang berarti  

apabila promosi  

ditingkatkan maka akan 

meningkat keputusan 

pembelian. 

5 Fadlun Nabila 

Bachdar (Skripsi 

Fakultas 

Ekonomi Dan 

Bisnis Islam, 

Institut Agama  

Islam Negeri 

(IAIN) Manado 

2020) 

Pengaruh Label 

Halal Trhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Daging ayam Di 

Jumbo Pasar 

Swalayan Kota 

Manado  

Label halal berpengaruh 

positif dan signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian.  

 

Dari penelitian di atas, terdapat perbedaan dan persamaan dengan 

penelitian ini antara lain sebagai berikut: 

1. Perbedaan dengan penelitian ini Riyono adalah pada variabel 

indevenden yaitu Kualitas Produk, Harga, Promosi dan citra merek 

sedangkan penelitian ini variabel indevenden  adalah Kualitas 

Produk, Harga, lokasi dan Kehalalan,  Lokasi penelitian Riyono di 

Kota Pati sedangkan penelitian ini di Pasar Gunung Tua. 
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persamaan penelitian ini adalah variabel devenden yaitu Keputusan 

Pembelian. 

2. Perbedaan dengan penelitian ini Nina Cendana adalah variabel 

indevenden yaitu Produk dan  harga, kualitas. sedangkan penelitian 

ini variabel indevenden yaitu kualitas produk, harga, lokasi dan 

kehalalan, Lokasi penelitian Nina Cendana pada CV. Kampoeng 

Kaos Madina Panyabungan Secara Persial. sedangkan penelitian 

ini di Pasar gunung Tua. Persamaan dengan penelitian ini ada di 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian dan di variabel 

indevenden  harga. 

3. Perbedaan dengan penelitian ini Mega Aynatusobik adalah pada 

variabel indevenden yaitu kualitas produk, kualitas pelayanan dan 

harga, sedangkan penelitian ini dengan variabel indevenden yaitu 

kualitas produk, harga, kehalalan, dan lokasi Mega aynatusobik di 

CV. Daging Jaya Abadi Kartoharjo Nganjuk sedangkan penelitian 

ini di Pasar gunung Tua. Persamaannya yaitu pada variabel 

devenden yaitu keputusan pembelian. 

4. Perbedaan dengan penelitian ini Elvira Rosa Amanda Putri adalah 

variabel indevenden yaitu harga, kualitas produk, dan promosi. 

Sedangkan penelitian ini dengan variabel indevenden jualitas 

produk, harga, dan kehalalan. Dan lokasi penelitian Elvira Rosa 

Amanda Putri di PT. Malindo Feedmill Tbk, sedangkan penelitian 

ini berlokasi di Pasar Gununt Tua. Kecamatan Padang Bolak. 
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Persamannya yaitu pada variabel devenden yaitu keputusan 

pembelian.    

5. Perbedaan antara penelitian ini dengan Fadlun Nabila Bachdar 

pada variabel indevenden ada satu yaitu lebel halal sedangkan 

penelitian ini ada tiga pariabel indevenden yaitu kualitas produk, 

harga dan kehalalan. Lokasi penelitian ini di Pasar Swalayan Kota 

Manado sedangkan penelitian ini di Pasar Gunung Tua. Persamaan 

penelitian ini adalah pada variabel devenden yaitu keputusan 

pembelian.  

C. Kerangka Pikir  

Keputusan pembelian terhadap ayam potong di pengaruhi oleh 

faktor kualitas, harga, lokasi dan kehalalan, maka faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian daging ayam potong yang dijadikan 

variabel dalam penelitian ini dapat dilihat pada kerangka berpikir sebagai 

berikut: 

Gambar I.1 

Kerangka Pikr 

 

  

 

 

 

 

 

Kualitas daging 

ayam potong  (X1) 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Harga daging 

ayam potong (X2) 

Lokasi Rumah 

Potong  (X3) 

Kehalalan  (X4) 
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Keterangan:     Pengaruh secara parsial 

 Pengaruh secara simultan 

  

D. Hipotesis  

Hipotesis merupakan pernyataan ataupun jawaban sementara yang 

masih perlu diuji kebenarannya. Hasil pembuktian dari hipotesis ini bisa 

salah bisa juga betul, salah atau betul bukan menjadi masalah dalam 

penelitian ini yang penting adalah mengapa bisa salah dan mengapa bisa 

betul.
34

 

Berdasarkan kerangka teori dan kerangka pikir diatas, dapat 

disimpulkan hipotesis penelitian sebagai berikut: 

Hal :Terdapat pengaruh kualitas produk (X1) terhadap keputusan 

pembelian (Y) daging Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di 

Pasar Gunung Tua, Kec. Padang Bolak Kab. Padang Lawas 

Utara. 

Ha2 : Terdapat pengaruh harga (X2) terhadap keputusan pembelian  

(Y) daging Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar 

Gunung Tua, Kec. Padang Bolak Kab. Padang Lawas Utara.  

Ha3 : Terdapat pengaruh lokasi (X3) terhadap keputus pembelian (Y) 

daging Ayam Potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung 

Tua, Kec. Padang Bolak Kab. Padang Lawas Utara.  
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Ha4 : Terdapat pengaruh Kehalalan Rumah Potong Nurti terhadap 

keputusan pembelian daging Ayam Potong Di Rumah Potong 

Nurti Di Pasar Gunung Tua, Kec. Padang Bolak Kab. Padang 

Lawas Utara. 

Ha5 : Terdapat pengaruh kualitas produk, harga, kehalalan dan Lokasi  

secara simultan terhadap keputusan pembelian daging Ayam 

Potong Di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua, Kec. 

Padang Bolak Kab. Padang Lawas Utara. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN  

A. Lokasi dan Waktu Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung 

Tua, Kecamatan Padang Bolak Kabupaten Padang lawas Utara. 

Sumatera Utara 22753, Indonesia. waktu penelitian ini dimulai pada 

bulan September- Desember Tahun 2022. Alasan penelitian memilih 

lokasi tersebut karena pendapatan di rumah potong Nurti kurang maju 

di bandingkan rumah potong  lain di Pasar Gunung Tua. 

B. Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

Penelitian kuantitatif adalah metode yang digunakan  untuk menguji 

teori-teori tertentu dengan cara meneliti hubungan variabel. Variabel-

variabel ini akan diukur (biasanya dengan instrumen penelitian), 

Sehingga data yang terdiri dari angka-angka dapat dianalisi 

berdasarkan proses statistik.
35

  

C. NPopulasi dan Sampel 

1. Populasi 

Populasi merupakan seluruh nilai hasil perhitungan serta 

pengukuran mengenai sekelompok objek/ individu yang sedang 

menjadi sasaran penelitian. Adapun populasi penelitian ini adalah 
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pelanggan rumah potong Nurti di Pasar Gunung Tua Kecamatan 

Padang Bolak. 

2. Sampel  

Sampel merupakan bagian dari jumlah karasteristik atau ciri yang 

dimiliki oleh populasi, bisa juga dikatakan sampel adalah bagian yang 

terkecil yaang diambil dari populasi yang sudah ditentukan.
36

 Sampel 

dalam penelitian ini adalah konsumen rumah potong Nurti.  

      Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus 

populasi tidak diketahui, karena data pembelian di rumah potong nurti 

tidak diketahui secara pasti, rumus pengambilan sampelnya yaitu: 

n = 
          

    

Keterangan:  

n = Ukuran sampel 

Z = Mengacu pada tingkat kepercayaan. Dalam penelitian ini 

ditentukan  sebesar 90 %, maka Z = 1,65 

P = maksimal estimasi = 50% = 0,5 

Jadi, 0,5 (1-0,5) = 0,5 x 0,5= 0,25  

e = kesalahan sampel yang ditolelir, dalam penelitian ini sebesar              

10 % = 0,1 

dengan menggunakan rumus diatas, maka diperoleh perhitungan 

sebagai berikut: 
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n = 
            

    
  

n = 68,0625 dibulatkan menjadi 70 responden 

jadi, untuk sampel rumah potong Nurti  ini berjumlah 70 

responden. Sedangkan untuk tekhnik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan tekhnik purposive sampling. Purposive 

sampling adalah  teknik pengambilan sampel berdasarkan pada 

karakteristik tertentu yang dianggap ada kaitannya dengan 

karakteristik populasi yang sudah diketahui sebelumnya.     

D. Sumber Data       

1. Data Primer 

Data primer adalah data yang diperoleh atau dikumpulkan oleh 

peneliti secara langsung dari sumbernya. Data primer juga adalah 

sebagai data asli atau data baruuntuk memperolh data primer peneliti 

haruas mengumpulkanSnya secara langsung.
 37

 Tehnik yang digunakan 

dalam peneliti yaitu dengan observasi, wawancara, dan penyebaran 

kuesioner.  

2. Data Skunder 

Data Skunder adalah data yang diperoleh atau dikumpulkan 

peneliti dari berbagai sumber yang telah ada, di diperoleh dengan 
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berbagai sumber seperti pusat statistik, jurnal, buku, laporan dan lain-

lain.
38

 

E. Instrumen Pengumpulan Data 

Instrument pengumpulan data adalah alat bantu bagi penenelitian 

didalamnya menggunakan data atau informasi dari responden: 

1. Kuesioner (angket) 

    Kuesioner merupakan salah satu cara yang dilakukan seorang 

peneliti untuk mengumpulkan data-data dan menyebarkan sejumlah 

lembar kertas yang berisikan pertanyaan-pertanyaan yang harus 

responden jawab dan dalam hal ini peneliti membuat 43u acara dalam 

penyebaran angket yaitu dengan cara berantai dan langsung, untuk 

penyebaran angket peneliti harus langsung pergi ke lokasi pasar 

gunung tua dan langsung memberikan angket terhadap responden dan 

jika terdapat responden yang kurang paham degan angket tersebut si 

peneliti dapat membantu langsung. 

Tabel III. 1 

Skala liket 

No Pilihan Jawaban Skor  

  Positif Negatif 

1 Sangat Setuju 5 1 

2 Setuju 4 2 

3 Kurang Setuju 3 3 

4 Tidak Setuju 2 4 

5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1 5 
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Tabel  III. 2 

Kisi- kisi Angket 

No Variabel Indikator Nomor 

Pernyataan 

1 Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

-Pengenalan kebutuhan dan 

keinginan 

-Dorongan Hati 

-Perilaku Sesudah Membeli 

-Memberikan Rekomendasi 

Kepada Orang Lain 

1, 2 dan 3 

4 dan 5 

6, 7 dan 8 

 

9 dan 10 

2 Kualitas (X1 ) -keragaman Produk 

-Kesesuaian 

-Ketahanan Atau Daya Tahan 

-Kemampuan Pelayanan 

-Kualitas Yang Dipersepsikan 

1 dan 2 

3 dan 4 

5 dan 6 

7  

8 

 

3 Harga (X2 ) -Keterjangkauan Harga 

-Kesesuaian Harga Dengan       

Kualitas Produk 

-Daya Saing Harga 

-Potongan Harga 

-Kesesuaian Harga Dengan 

manfaat Produk 

1 dan 2 

3 dan 4 

 

5 dan 6 

7  

8 

4 Lokasi (X3) -Akses 

-Visibilitas 

-Lingkungan 

1,2 dan 3 

4 dan 5 

6, 7 dan 8 

5 Kehalalan 

(X4 ) 

-Penyembelihan 

-Syarat-syarat Penyembelihan 

-Tata Cara Penyembelihan 

1,2 dan 3 

4, 5 dan 6 

7 dan 8 

 

2. Wawancara 

    Wawancara merupakan salah satu dari beberapa teknik dalam 

mengumpulkan informasi atau data, serta mendapatkan keterangan 

dalam hal tujuan penelitian dengan cara tanyak jawab secara 

berhadapan antara yang diwawancarai dan pewawancara atau 

penanya, wawancara digunakan untuk sebagai teknik pengumpulan 
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data dan ingin mengetahui hal-hal dari responden adapun maksudnya 

disini yaitu peneliti mewawancarai salah satu masyaraat gunung tua.
39

 

3. Dokumentasi 

  Dokumentasi yang akan dilakukan peneliti yaitu konsumen yang 

sudah diwawancarai akan di foto untuk sebagai bukti bahwa penelti 

benar-benar melakukan wawancara langsung ke pasar gunung tua, 

dalam melaksanakan dokumentasi peneliti  harus menyelidiki hal-hal 

seperti berupa tulisan, jurnal, catatan, karya-karya dari seseorang. 

F. Uji Validitas dan Realibilitas Instrumen 

1. Uji Validitas 

Uji validitas digunakan untuk mengukur sah atau tidaknya suatu 

kuesioner tersebut. Validitas juga berkaitan dengan persoalan untuk 

membetasi kesalahan-kesalahan dalam penelitian ini sehingga hasil 

yang diperoleh akurat  dan berguna dilaksankan.
40

 

1). Jika rhitung  > rtabel maka pertanyaan dinyatakan valid. 

2). Jika rhitung  < rtabel maka pertanyaan dinyatakan tidak valid. 

2. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas merupakan ukuran suatu kestabilan penetapan 

responden dalam menjawab hal-hal yang berkaitan dengan konsep-

konsep yang merupakan ukuran suatu variabel dan disususn dalam 

bentuk angket. uji reliabilitas dillakukan dengan cara bersamaan 

terhadap pertanyaan-pertanyaan yang lebih dari satu variabel, uji 
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reliabilitas seharusnya dilakukan pada masing-masing lembar kerja 

yang berbeda agar muudah diketahui konsep variabel yang mana 

yang tidak reliabel, uji reliabilitas dilakukan denggan SPSS versi 23, 

suatu konsep variabel akan dikatakan reliabel jika memiliki nilai 

Cronbach’s Alpha > 0,60. 

G. Analisis Data 

Analisis data merupakan proses mencari dan menyusun hasil data 

secara sistematis dalam hasil wawancara, dokumentasi lapangan, catatan 

dan dengaan cara menyusun bagian data-data kedalam suatu sistem yang 

berfungsi menerkan kedalam unit-unit, membentuk hasil yang baru, 

mengatur kedalam model, menentukan mana yang penting dan akan 

dikuasai dan membuat kesimpulan yang akan mudah dipahami diri sendiri 

maupun orang lain. 

1. Uji Normalitas 

Uji normalitas ialah yang digunakan untuk menentukan data-data 

yaang telah terkumpul dan tidak melenceng ke kiri maupun ke kanan 

atau yang diambil dari populasi yang normal karena data yang normal 

merupakan syarat dilakukannya tes parametrik, sedangkan data yang 

tidak mempunyai data yang normal maka analisisnya menggunakan 

non parametrik.  Metode yang digunakan untuk menguji normalitas 

dengan menggunakan uji kolmogrov smirnov jika nilai signifikan dari 

hasil uji kolmogrov smirnov dengan nilai signifikan > 0,1 maka data 
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berdistribusi normal dan sebaliknya jika hasil uji kolmogrov smirnov 

dengan nilai signifikan < 0,1 maka data tidak normal. 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Multikoleniaritas 

Uji multikolinearitas adalah uji variabel yang bersifat bebas, 

dimana terdapat korelasi antara variabel bebas dan variabel 

terikat. Jika kedua variabel ada maka variabel tersebut berkolerasi 

sangaat kuat, secara sederhana regresi cukup diwakili dari satu 

variabel saja. Multikolinearitas dapat dilakukan dengan dua cara 

yaitu melit VIF (variance inflation factors) dan nilai tolerance. 

Jika VIF <10 dan nilai tolerance >0,1 maka tidak terjadi 

multikolinearitas begitu juga sebaliknya.
41

 

b. Uji Heteroskedastisitas 

Uji Heteroskedasitisitas merupakan model regresi yang baik, 

karena dapat digunakan untuk menguji terjadinya ketidaksamaan 

variasi dari residual suatu pengakji ke pengkjian lainnya, Kriteria 

pengujian yaitu: 

Sig> 0,1 artinya data tidak terkene heteroskedastisitas. 

Sig< 0,1 artinya data terkene heteroskedastisitas.
42

 

3. Uji Regresi Linear Berganda 

Analisis linier berganda adalah suatu metode statistik yang 

mengamati hubungan antara variabel terikat dan variabel bebas, 
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yang tujuan metode inii yaitu untuk melihat nilai Y untuk nilai X. 

adapun kegunaan dari analisis linier berganda yaitu untuk 

melakukan perkiraan terhadap variable terikat. 

 Adapun regresi linear berganda yang digunakan dalam 

penelitian ini untuk mengtahui faktor kualitas (X1 ), harga (X2 ), 

lokasi (X3 ), dan Kehalalan ( X4 ) terhadap keputusan pembelian 

daging ayam potong (Y), bentuk persamaan regresi linear 

berganda yang digunakan dalam penelitian ini sebagai berikut. 

Y =a + b1X1 +  b2 X2 + b3Xn3 + b4X4  + e 

Keterangan: 

Y   = Variabel terikat ( keputusan pembelian) 

a   = Konstanta 

b1, b2, b3, b4  = Koefisien Regresi 

X1     = Kualiatas  

X2   = Harga 

X3    = Lokasi 

X4    = Kehalalan 

e                                   = error (tingkat kesalahan 10%) 

Sedangkan bentuk persamaan regresi linear berganda akan saya 

sesuaikan dengan judul pada variabel skripsi saya yaitu: 

KP :     1 K +  2 H +  3 L +  4 KH + e 
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Keterangan :  

K : Kualitas  

  1,  2,   3,  4 : koefisien regresi variabel independen 

  : Konstanta  

H: Harga 

L : Lokasi 

KH: Kehalalan   

4. Uji Hipotesis 

a. Koefisien Determinasi (R
2
) 

   Koefisien determinasi merupakan suatu nilai yang 

menggambarkan seberapa besar perubahan atau variai dari variabel 

dependen bisa dijelaskan oleh perubahan atau variasi dari variabel 

independen.
43

 

b. Uji t (Parsial) 

  Uji t ini dilakukan untuk menguji hubungan antara masingmasing 

variabel bebas terhadap variabel terikat secara parsial atau 

pervariabel digunakan uji t. 

1) Jika thitung < ttabel atau thitung >  ttabel maka H0  ditolak dan Ha 

diterima. 

2) Jika ttabel ≤ thitung atau ≤ ttabel maka H0 diterima dan Ha ditolak. 
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c. Uji F (Simultan) 

Uji F pada dasarnya menunjukkan apakah semua variabel bebas 

yang dimasukkan dalam model mempunyai pengaruh secara 

bersama-sama terhadap variabel terikat. 

1) Jika Fhitung > Ftabel, maka Ho ditolak dan Ha diterima. 

Jika Fhitung < Ftabel maka H0 diterima dan Ha ditolak. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 

A. Gambaran Umum Objek Penelitian  

1. Sejarah Singkat Rumah Potong Nurti  

Munculnya ide mendirkan usaha dibidang rumah potong untuk 

menjual daging ayam potong diawali dengan keinginan sendiri, dengan 

berdirinya usaha ini merupakan salah satu upaya untuk menciptakan 

usaha kecil menengah di Pasar Gunung Tua. Pasar Gunung Tua 

Kecamatan Padang Bolak Kabupaten padang lawas utara berada 

diwilayah perkotaan dengan kondisi padat penduduk. Kondisi 

masyarakat Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak memiliki 

heterogenitas yang cukup tinggi baik dari segi pendidikan, ekonomi, 

sosial dan budaya. Kondisi tersebut menunjukkan masyarakat Gunung 

Tua memiliki ciri sebuah masyarakat perkotaan yang dinamis dan 

heterogen. 

Rumah potong Nurti merupakan sebuah usaha dagang yang 

bergerak pada bidang menjual daging ayam, usaha dagang ini berdiri 

sejak tahun 2010, awal berdirinya usaha ini dicetuskan oleh seorang 

pemilik yang bernama Kali. Usaha ini berawal dari bapak Kali yang 

menjalankan keahliannya dalam berdagang. Dengan menjual ayam 

potong dan ayam kampung. 

Awal usaha ini dikelola bapak Kali dan istrinya, usaha ini didirikan 

di pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak Kabupaten Padang 

Lawas Utara, kebetulan usaha ini terletak di pusat kota Gunung Tua. 
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Pada awal tahun 2013 usaha ini mulai berkembang sehingga 

memutuskan menerima karyawan laki-laki. Kemudian seiring waktu 

berjalan bapak Kali mewariskan rumah potong tersebut pada anaknya 

yang memiliki jiwa tinggi untuk berdagang. 

Pada tahun 2015 rumah potong tersebut langsung diambil alih oleh 

anaknya, yang bernama Nurti, yang sampai sekarang di olah oleh anak 

Nurti. sehingga rumah potong tersebut ramai dikenal dengan rumah 

potong Nurti. Setelah rumah potong tersebut di olah oleh ibu Nurti 

dengan menyediakan mesin pembersih ayam setelah disembelih, 

sehingga menghasilkan daging ayam yang sudah bersih.
44

 

B. Analisis Hasil Penelitian 

Untuk menguji data penelitian, maka dilakukan pengujian secara 

kuantitatif dengan menghitung data yang telah diperoleh dari responden 

yang dijadikan sebagai sampel. Pengujian ini dilakukan menggunakan 

perhitungan statistic dengan bantuan SPSS versi 23. Adapun hasil 

penelitian dari peneliti sebagai berikut : 

1. Uji Validitas  

Uji validitas  berguna untuk mengetahui kebenaran sejauh mana 

alat ukur bisa mengukur yang diukur. Uji validitas dilakukan dengan 

membandingkan nilai nilai rtabel. Uji validitas digunakan untuk menguji 

8 butir pertanyaan untuk kualitas, 8 butir pertanyaan tentang harga 8 

butir pertanyaan tentang lokasi, 8 butir pertanyaan tentang kehalalan 
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dan 10 pertanyaan tentang keputusan pembelian. Hasil dari uji 

validitas penelitian ini yaitu: 

Tabel IV.1 

Hasil Uji Validitas kualitas  (X1) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.436 Instrument valid 

jika Rhitung > 

Rtabel dengan n = 

70. Pada taraf 

signifikan 10% 

sehingga di 

peroleh Rtabel = 

0.1982. 

Valid 

2 0.303 Valid 

3 0.641 Valid 

4 0.381 Valid 

5 0.686 Valid 

6 0.301 Valid 

7          0.543  Valid 

8 0.470  Valid 
             Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

Berdasarkan Tabel IV. 1, jumlah soal yang diuji untuk variabel 

kualitas produk sebanyak 8 butir , dimana semua soal dinyatakan valid 

(memiliki rhitung  > rtabel) dengan n = 70 dan nilai rtabel = 0. 1982. 

           Tabel IV. 2 

                 Hasil Uji Validitas Harga (X2) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.289 Instrument valid 

jika Rhitung > Rtabel 

dengan n = 70. Pada 

taraf signifikan 10% 

sehingga di peroleh 

Rtabel = 0.1982. 

Valid 

2 0.587 Valid 

3 0.708 Valid 

4 0.665 Valid 

5 0.215 Valid 

6 0.585 Valid 

7 0.637 Valid 

8 0.674 Valid 
                           Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 
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                Berdasarkan Tabel IV. 2, jumlah soal yang diuji untuk variabel 

harga sebanyak 8 butir, dimana semua soal dinyatakan valid (memiliki 

rhitung  > rtabel) dengan n = 70 dan nilai rtabel = 0. 1982. 

            Tabel IV. 3 

             Hasil Uji Validitas Lokasi (X3) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.257 Instrument valid jika 

Rhitung > Rtabel dengan 

n = 70. Pada taraf 

signifikan 10% 

sehingga di peroleh 

Rtabel = 0.1982. 

Valid 

2 0.495 Valid 

3 0.660 Valid 

4 0.666 Valid 

5 0.541 Valid 

6 0.652 Valid 

7 0.587 Valid 

8 0.505 Valid 

                              Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

                      Berdasarkan Tabel IV. 3, jumlah soal yang diuji untuk variabel 

lokasi sebanyak 8 butir, dimana semua soal dinyatakan valid (memiliki 

rhitung  > rtabel) dengan n = 70 dan nilai rtabel = 0. 1982. 

                    Tabel IV. 4 

                             Hasil Uji Validitas Kehalalan (X4) 

Pertanya

an 

Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.418 Instrument valid jika 

Rhitung > Rtabel dengan 

n = 70. Pada taraf 

signifikan 10% 

sehingga di peroleh 

Rtabel = 0.1982. 

Valid 

2 0.549 Valid 

3 0.519 Valid 

4 0.551 Valid 

5 0.553 Valid 

6 0.484 Valid 

7 0.512 Valid 

8 0.589 Valid 

                              Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 
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                     Berdasarkan Tabel IV. 4, jumlah soal yang diuji untuk variabel 

kehalalan sebanyak 8 butir, dimana semua soal dinyatakan valid (memiliki 

rhitung  > rtabel) dengan n = 70 dan nilai rtabel = 0. 198. 

     Tabel IV. 5 

          Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.304 Instrument valid 

jika Rhitung > Rtabel 

dengan n = 70. 

Pada taraf 

signifikan 10% 

sehingga di peroleh 

Rtabel = 0.1982. 

Valid 

2 0.451 Valid 

3 0.578 Valid 

4 0.564 Valid 

5 0.519 Valid 

6 0.519 Valid 

7 0.661 Valid 

8 0.612 Valid 

9 0.586  Valid 

10 0.704  Valid 
                              Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

Berdasarkan Tabel IV. 5, jumlah soal yang diuji untuk variabel 

keputusan pembelian sebanyak 10 butir , dimana semua soal dinyatakan 

valid (memiliki rhitung  > rtabel) dengan n = 70 dan nilai rtabel = 0. 1982. 

Berikut  ini tabel rangkuman dari semua variabel yang diuji validitasnya.  

             Tabel IV. 6 

Hasil Pengujian Validitas Semua Variabel 

Variabel Jumlah Butir Soal Jumlah Soal Valid 

Kualitas  8 8 

Harga 8 8 

Lokasi 8 8 

Kehalalan 8 8 

Keputusan 

Pembelian  

10 10 

Jumlah 42 42 
                           Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 
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Berdasarkan tabel di atas menunjukkan bahwa variable kualitas 

terdapat 8 butir soal, harga terdapat 8 butir, lokasi terdapat 8 butir dan 

kehalalan terdapat 8 butir soal. setelah dilakukan uji validitas dapat 

diketahui bahwa semua butir soal pada keempat variabel dinyatakan valid. 

Pada variabel keputusan pembelian terdapat 10 butir soal, dan setelah 

dilakukan uji validitas dapat diketahui bahwa semua butir soal pada 

variabel dinyatakan valid. Artinya terdapat 42 butir soal yang dapat 

digunakan untuk pengolahan data selanjutnya. Dengan demikian dari  butir 

soal yang valid.  

2. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas berguna mengetahui sejauh mana alat ukur dapat 

diandalkan. Uji ini dilakukan pada item pernyataan yang dinyatakan 

valid. Uji reliabilitas dilakukan menggunakan metode Cronbach’s 

Alpha. Kuesioner dikatakan reliable apabila Cronbach’s Alpha > 0,60. 

Berikut hasil uji reliabilitas kualitas, harga, lokasi, kehalalan, dan 

keputusan pembelian. 

   Tabel IV. 7 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

 

 

 

 

 

  Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

Variabel Cronbach’s 

Alpha 

Jumlah Item Keterangan 

Kualitas 0.691 8 Reliable 

Harga 0.731 8 Reliable 

Lokasi 0.732 8 Reliable 

Kehalalan 0.715 8 Reliable 

Keputusan 

Pembelian 

0.736 10 Reliable 



57 
 

 
 

              Berdasarkan Tabel IV.7 reliabilitas kualitas (X1) dapat disimpulkan 

bahwa nilai Cronbach’s Alpha 0.691 > 0,60 artinya dikatakan reliable. 

Selanjutnya harga (X2) dapat disimpulkan bahwa nilai Cronbach’s Alpha 

0.731 > 0,60 dinyatakan reliable. Reliabilitas lokasi (X3) nilai Cronbach’s 

Alpha 0.732 > 0,60 artinya reliable, kehalalan (X4) nilai Cronbach’s Alpha 

0.715 > 0,60 dan dinyatakan reliable.dan Rabilitas keputusan pembelian 

(Y) nilai Cronbach’s Alpha 0.736 > 0,60 artinya reliable. 

3. Uji Normalitas 

        Uji normalitas dilakukan untuk mengetahui apakah nilai residual 

yang diteliti terdistribusi normal. Uji normalitas pada penelitian ini 

dilakukan berdasarkan metode uji One Sample Kolmogrog Smirnov 

Test dapat dilihat pada tabel berikut: 

Tabel IV. 8 

Hasil Uji Normalitas 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 70 

Normal  
Param
eters

a,b
 

Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,29226892 

Most 
Extrem

e 
 

Differe
nces 

Absolute ,084 

Positive ,060 

Negative 

-,084 

Test Statistic ,084 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
Sumber: Data primr yang diolah dari hasil SPSS vwesi 23. 
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           Berdasarkan Tabel. IV. 8 bisa dilihat hasil uji normalitas bahwa 

nilai Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0.200 artinya nilai signifikansi 0.200 

> 0.10, jadi dapat disimpulkan bahwa nilai residual terdistribusi normal. 

C. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Multikolinearitas 

Uji Multikolinearitas berguna untuk menguji model yang ada 

apakah ditemukan korelasi antara variabel independen. Jika nilai VIF 

(variance inflaction factor) kurang dari 10 dan nilai tolerance lebih 

dari 0,1, maka dinyatakan tidak  terjadi multikolinearitas. 

                          Tabel IV. 9 

                           Hasil Uji Multikolinearitas 
Coefficients

a 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -3,373 4,447  -,758 ,451   

X1 
,942 ,163 ,601 5,778 ,000 ,546 

1,83

2 

X2 
-,055 ,148 -,041 -,373 ,710 ,482 

2,07

6 

X3 
,221 ,112 ,183 1,977 ,052 ,692 

1,44

5 

X4 
,233 ,160 ,161 1,459 ,149 ,485 

2,06

0 

a. Dependent Variable: Y 

Sumber: Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

      Berdasarkan Tabel IV.9 diketahui bahwa nilai VIF dari variabel 

kualitas adalah 1.832 < 10, variabel harga 2.076 < 10, variabel lokasi 

1.445 < 10 dan variabel  kehalalan 2.060 < 10 Maka dapat 

disimpulkan tidak terjadi multikolinearitas antara variabel independen. 
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     Sedangkan nilai tolerance dari kualitas adalah 0.546 > 0,1, 

variabel harga 0.482 > 0,1 variabel lokasi 0.692 > 0,1, dan variabel 

kehalalan 0.5486 > 0,1. Jadi dapat disimpulkan bahwa nilai tolerance 

dari ketiga variabel independen lebih besar dari 0,1. Dari penelitian ini 

dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi multikolinearitas antara 

variabel independen. 

2. Uji Heteroskedastisitas                                            

     Tabel IV. 10 

Hasil Uji Heterokedastisitas 

                                                       Correlations 

 X1 X2 X3 X4 
Unstandardized 

Residual 

S
p
e
a
r
m
a
n
'
s
 
r
h
o 

X1 Correlation 
Coefficient 1,000 ,632

**
 ,486

**
 ,619

**
 -,071 

Sig. (2-
tailed) 

. ,000 ,000 ,000 ,557 

N 
70 70 70 70 70 

X2 Correlation 
Coefficient ,632

**
 1,000 ,520

**
 ,628

**
 ,090 

Sig. (2-
tailed) 

,000 . ,000 ,000 ,458 

N 
70 70 70 70 70 

X3 Correlation 
Coefficient ,486

**
 ,520

**
 1,000 ,542

**
 -,050 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 . ,000 ,683 

N 
70 70 70 70 70 

X4 Correlation 
Coefficient ,619

**
 ,628

**
 ,542

**
 1,000 -,001 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 ,000 . ,992 

N 
70 70 70 70 70 

Unst
and
ardi

Correlation 
Coefficient -,071 ,090 -,050 -,001 1,000 
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zed 
Resi
dual 

Sig. (2-
tailed) 

,557 ,458 ,683 ,992 . 

N 

70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
Sumber: Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

Berdasarkan Tabel IV.10 diatas hasi uji heteroskedastisitas 

dapat diketahui bahwa nilai signifikan dari variabel kualitas 0.557 > 

0,1, variabel harga 0.458 > 0,1, variabel lokasi 0.683 > 0,1, variabel 

kehalalan 0.992 > 0,1 maka dapat disimpulkan bahwa keempat 

variabel independen tidak mengalami masalah heteroskedastisitas 

pada model regresi. 

D. Uji Analisi Regresi Linear Berganda  

Analisis regresi linear berganda digunakan untuk mengetahui 

pengaruh pengetahuan kewirausahaan, efikasi diri dan lingkungan 

pertemanan terhadap minat berwirausaha. Selain itu analisis regresi linear 

juga digunakan untuk menguji kebenaran hipotesis yang diajukan dalam 

penelitian.  
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   Tabel IV. 11 

                  Hasil Uji Analisi Regresi Linear Berganda   

 

 

 

 

 

 

persamaan regresi linear berganda di paparkan di atas sebagai 

berikut : 

Y =a+b1X1+b2X2+b3X3+ b4X4 + e 

Keterangan :   

Y    : Variabel terikat (keputusan pembelian) 

a    : Koefisien Konstanta  

b1, b2, b3,b4    : Koefisien Regresi  

X1   : Kualitas Produk 

X2    : Harga 

X3    : Lokasi 

X4   : Kehalalan   

                                                       Coefficients
a 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi
zed 

Coefficient
s 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -3,373 4,447  -,758 ,451 

X1 ,942 ,163 ,601 5,778 ,000 

X2 -,055 ,148 -,041 -,373 ,710 

X3 ,221 ,112 ,183 1,977 ,052 

X4 ,233 ,160 ,161 1,459 ,149 

a. Dependent Variable: Y 

 Sumber: Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 
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Sedangkan bentuk persamaan regresi linear berganda akan saya 

sesuaikan dengan judul pada variabel skripsi saya yaitu :  

KP :     1 K +  2 H +  3 L +  4 KH + e 

KP :                   +  0,055 H +  0,221 L  + 0,233 KH + 4,447 

Keterangan :  

K : Kualitas  

  1,  2,   3,  4 : koefisien regresi variabel independen 

  : Konstanta  

H: Harga 

L : Lokasi 

KH: Kehalalan   

 Penjelasan dari persamaan di atas adalah sebagai berikut : 

a. Nilai konstanta ( )  bernilai positif sebesar       menunjukkan bahwa 

jika, kualitas, harga, lokasi, kehalalan dianggap konstan atau nilainya 

0, maka keputusan pembelian pada konsumen Rumah Potong Nurti 

adalah sebesar      . 

b. Nilai koefisiensi kualitas ayam bernilai positif sebesar 0,942 dapat 

diartikan bahwa setiap peningkatan kualitas ayam potong sebesar 1 
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satuan, maka keputusan pembelian mengalami peningkatan sebesar 

0,942 %, dengan asumsi variabel independen lainnya  tetap. 

c. Nilai harga ayam potong bernilai positif sebesar -0,055 dapat diartikan 

bahwa setiap peningkatan harga ayam potong sebesar 1 satuan, maka 

keputusan pembelian meningkat sebesar 0,055%, dengan asumsi 

variabel independen lainnya tetap. 

d. Nilai lokasi bernilai positif sebesar 0,221 dapat diartikan bahwa setiap 

peningkatan lokasi ayam potong sebesar 1 satuan, maka keputusan 

pembelian meningkat sebesar 0,221%, dengan asumsi variabel 

independen lainnya tetap. 

e. Nilai kehalalan ayam bernilai positif sebesar 0,233 dapat diartikan 

bahwa setiap peningkatan kehalalan ayam potong sebesar 1 satuan, 

maka keputusan pembelian meningkat sebesar 0,233% , dengan asumsi 

variabel independen lainnya tetap. 

E. Uji Hipotesis  

1. Koefisien Determinasi ( Uji R
2 
) 

       Adapun hasil koefisien determinasi dapat dilihat dari Tabel IV. 12 

sebagai berikut: 

Tabel IV.12 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 
         Model Summary

b
 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,785
a
 ,616 ,593 2,362 

a. Predictors: (Constant), X4, X3, X1, X2 

b. Dependent Variable: Y 

Sumber: Data diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 
Dari Tabel IV. 12 diketahui bahwa besarnya R

2
 ( R Square) 

sebesar 0,616 atau sama dengan 61,6 %. Nilai ini memiliki makna 
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bahwa adanya hubungan antara variabel kualitas, harga, loaksi, dan 

kehalalan terhadap keputusan pembelian sebesar 0,616. Nilai R 

Square pada tabel di atas 0,616 atau sama dengan 61,6 %. Hal ini 

menunjukkan bahwa persentasi sumbangan pengaruh variabel 

independen (Pengetahuan kualiatas, harga, loaksi, kehalalan) terhadap 

variabel dependen (keputusan pembelian) sebesar 61,6 %. Sedangkan 

sisanya sebesar 38,4 % dipengaruhi dan dijelaskan oleh variabel lain 

yang tidak termasuk dalam penelitian ini.  

2. Uji Parsial ( Uji t)  

         Uji t digunakan untuk melihat seberapa jauh pengaruh 

variabel independen yaitu kualitas, harga, lokasi, dan kehalalan secara 

individual dalam menjelaskan variasi dependen yaitu keputusan 

pembelian. Adapun hasil dari uji t parsial sebagai berikut: 

Tabel IV. 13 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

coeffiicients
a 

             

a

.

D

e

p

e

n

d

e

n

t

 

V

a

r

i

a

a. Dependent Variable: Y 

         Sumber: Data diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

Model 

Unstandardized  

Coefficients   

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -3,373 4,447  -,758 ,451 

X1 ,942 ,163 ,601 5,778 ,000 

X2 -,055 ,148 -,041 -,373 ,710 

X3 ,221 ,112 ,183 1,977 ,052 

X4 ,233 ,160 ,161 1,459 ,149 
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Berdasarkan Tabel IV.13 untuk mengetahui hasil signifikan 

atau tidak thitung dibandingkan ttabel penentuan tabel distribusi dicari 

pada 10 % : 2 = 0,05 dengan derajat kebebasan (df) = n-k-l atau 

70- 4 – 1= 65 ( n adalah jumlah sampel, k adalah jumlah variabel 

independen. Hasil yang diperoleh untuk ttabel sebesar 1,668636. 

Faktor kualitas produk dapat disimpulkan bahwa signifikan 

hubungan antara variabel dengan menggunakan uji t dengan 

hasil (thitung 5,778 > ttabel sebesar 1,668636) artinya thitung  lebih besar 

ttabel dan signifikan yaitu 0,000< 0,1. Maka Ha1 diterima dan H01 

ditolak artinya ada pengaruh signifikan antara kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian. 

Faktor harga dapat disimpulkan bahwa signifikan hubungan 

antara variabel dengan menggunakan uji t dengan hasil (thitung  -373 < 

ttabel 1,668636) artinya thitung  lebih kecil dari ttabel dan signifikan yaitu 

0,710 < 0,1. Maka Ha2 ditolak dan H02 diterima artinya tidak ada 

pengaruh signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian. 

Faktor lokasi dapat disimpulkan bahwa signifikan hubungan 

antara variabel dengan menggunakan uji t dengan hasil (thitung 1,977 

< ttabel 1,668636) artinya thitung  lebih besar ttabel dan signifikan yaitu 

0,052 < 0,1. Maka Ha3 diterima dan H03 ditolak artinya ada pengaruh 

signifikan antara lokasi terhadap keputusan pembelian. 

Faktor kehalalan dapat disimpulkan bahwa signifikan 

hubungan antara variabel dengan menggunakan uji t dengan hasil 

(thitung 1,459 < ttabel 1,668636) artinya thitung lebih kecil dari ttabel dan 
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signifikan yaitu 0,149 < 0,1. Maka Ha4 ditolak dan H04 diterima 

artinya tidak ada pengaruh signifikan antara kehalalan terhadap 

keputusan pembelian. 

3. Uji Simultan (Uji F) 

       Uji F digunakan untuk mengetahui apakah variabel 

independen secara bersama-sama (simultan) yaitu kualitas, harga, 

lokasi dan kehalalan   berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Kriteria pengujian adalah Fhitung > F tabel maka H0 diterima, dan jika 

Fhitung < F tabel  maka H0 ditolak. Hasil uji simultan sebagai berikut: 

 

           

 

 

 

 

Berdasarkan hasil pengolahan data di atas dapat diketahui bahwa 

nilai Fhitung  kualitas, harga, lokasi  dan kehalalan sebesar  26,086 dan nilai 

F tabel   sebesar 2,51. Tabel distribusi F dicari dengan derajat kebebasan (df) 

= 70 - 4 -1 = 65. Hasil analisis data uji F menunjukkan Fhitung > F tabel  

(26,086 > 2,03) maka H0 ditolak dan Ha diterima, artinya ada pengaruh 

secara simultan antara variabel kualitas, harga, lokasi, dan kehalalan 

Tabel IV.14 

Hasil Uji Simultan (Uji F) 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 582,011 4 145,503 26,086 ,000
b
 

Residual 362,560 65 5,578   

Total 944,571 69    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X4, X3, X1, X2 

Sumber: Data diolah dari hasil SPSS Versi 2 
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terhadap keputusan pembelian daging ayam potong di rumah potong Nurti 

di pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak. 

F. Pembahasan Hasil Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya 

pengaruh kualitas (X1), harga (X2), lokasi  (X3), kehalalan (X4) terhadap 

keputusan pembelian (Y) terhadap daging ayam potong di rumah potong 

Nurti di pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak. Berdasarkan hasil 

analisis data yang diolah dengan menggunakan bantuan program SPSS 

Versi 23 maka pembahasan hasil penelitian sebagai berikut :  

1. Pengaruh Kualitas Terhadap keputusan Pembelian  

Hasil penelitian variabel Kualitas (X1) diperoleh thitung 

sebesar 5, 778 serta nilai signifikansi 0.000 yang berarti nilai 

signifikansi < 0.1. sehingga H0 ditolak dan Ha diterima. Maka 

dapat disimpulkan bahwa kualitas berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  

Penelitian ini sejalan dengan penelitian Riyono dengan 

judul “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Brand 

Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Aqua Di Kota Pati”. 

Berdasarkan hasil analisis penelitian bahwa kualitas produk 

mempunyai pengaruh positif dan signifikan dalam keputusan 

pembelian dengan besarnya nilai thiting 3,162 dengan signifikansi 
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sebesar 0,002. Maka dapat disimpulkan kualitas produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
45

 

2. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

        Hasil penelitian variabel harga (X2) terhadap keputusan 

pembelian  diperoleh thitung sebesar -0,373 serta nilai signifikansi 

0,710 yang berarti nilai signifikansi < 0.1. sehingga H0  diterima dan 

Ha ditolak. Maka dapat disimpulkan bahwa harga tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hal ini diperkuat dengan penelitian yang telah dilakukan oleh 

Muzammil Ilmi Listighfaroh dengan judul penelitian “Pengaruh 

Kualitas Produk, Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan  

Pembelian Produk Sabun Cair Feira White Shower Xream Di 

Surabaya” mengatakan bahwa harga tidak berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Dengan nilai  t  sebesar 

0,150 > 0,05 yang berarti bahwa signifikan lebih besar dari 0,05.  

3. Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian 

Hasil penelitian variabel lokasi (X3) keputusan pembelian 

terhadap diperoleh thitung  sebesar 1,977  serta nilai signifikansi 0.52 

yang berarti nilai signifikansi < 0.1. sehingga H0 ditolak dan Ha 

diterima. Maka dapat disimpulkan bahwa Lokasi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

                                                             
45

 Riyono, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Brand Image Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Aqua Di Kota Pati,” hlm. 118. 
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Hasil penelitian ini diperkuat oleh penelitian Agnel Geby 

Putri, dengan judul “Pengaruh Harga Dan Lokasi Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Di RM. Pondok Baselo Baramas 

Kota Padang Panjang” mengatakan bahwa lokasi dapat memberikan 

pengaruh dalam meningkatkan keputusan pembelian mengalami 

peningkatan keputusan pembelian konsumen RM. Pondok Baselo 

Baramas Kota Padang Panjang. Yang dibuktikan dengan hasil uji 

Fhitung sebesar 17,770 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai 

signifikansi jauh lebih kecil dari traf signifikansi 0,05 yang 

digunakan. Maka terbukti lokasi sangat berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian.
46

 

4. Pengaruh Kehalalan Terhadap Keputusan Pembelian  

        Hasil penelitian variabel kehalalan (X4) keputusan pembelian 

terhadap diperoleh thitung sebesar 1,459 serta nilai signifikansi 0.149 

yang berarti nilai signifikansi < 0.1. sehingga H0 ditolak dan Ha 

diterima. Maka dapat disimpulkan bahwa kehalalan tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hasil penelitian ini diperkuat dengan penelitian yang 

dilakukan penelitian Cut Tari Fadilah dengan judul penelitian 

“Analisis Pengaruh Lebel Halal, Kualitas Produk, dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Tokoh Roti Breabd 

Boy Bakery & Cake Shop Di Banda Aceh)” mengatakan banwa 

                                                             
46

 Agnel Geby Putri, “Pengaruh Lokasi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Di RM. Pondok Badelo Baramas Kota Padang Panjang,” Skripsi. Fakultas Ekonomi 

Dan Bisnis Islam Negeri Batusangkar, 2021, hlm. 67. 
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lebel halal tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. nilai thitung 0,995 yang lebih kecil dari nilai ttabel 

1,660 dengan nilai signifikansi 0,322 > 0,05. 

5. Pengaruh Kualitas, Harga, Lokasi, dan Kehalalan Terhadap 

Keputusan Pembelian  

        Berdasarkan hasil uji simultan ( uji F), diperoleh Fhitung > 

Ftabel  ( 26,086 > 2,51) yang mendukung ke hipotesis kelima, bahwa 

terdapat pengaruh kualitas, harga, lokasi dan kehalaan secara 

simultan terhadap keputusan pembelian. Nilai signifikansi variabel 

kualitas, harga, lokasi, dan kehalalan 0.000 yang mengidentifikasi 

banwa terdapat pengaruh positif signifikansi terhadap keputusan 

pembelian daging ayam potong.  

Hasil penelitian ini diperkuat oleh Ronaldo Klisman dengan 

judul “Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk, Dan Harga Tehadap 

Keputusan Pembelian  Produk Kosmetik Safi” menunjukkan bahwa 

kualitas produk, harga dan lebel halal sama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik safi, berdasarkan 

hasil uji variabel indevenden  terhadap variabel devenden yaitu nilai 

Adjusted R Square diperoleh sebesar 36.8%. dari hasil tersebut dapat 

disimpulkan pengaruh variabel independen yang digunakan mampu 

berpengaruh positif dan signifikan.
47

 

 

                                                             
47

 Ronaldo Klisman,” Pengaruh Label Halal, Kualitas Produk, Dan Harga Tehadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Safi, 2021, hlm. 105. 
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G. Keterbatasan Penelitian  

          Seluruh rangkaian kegiatan dalam penelitian ini telah dilaksanakan 

sesuai dengan langkah-langkah yang sudah ditetapkan dalam metode 

penelitian. Namun, peneliti meyadari bahwa penelitian ini masih jauh dari 

kesempurnaan dan masih memiliki kekurangan dan keterbatasan yang 

dapat memungkinkan mempengaruhi hasil penelitian. Adapun 

keterbatasan-keterbatasan yang dihadapi peneliti selama penelitian dan 

penyusunan skripsi ini adalah  

1. Pada penelitian ini harga dan kehalalan tidak berpengaruh pada 

keputusan pembelian maka diharapkan peneliti selanjutnya bisa lebih 

jeli melihat permasalahan variabel tentang produk, khususnya daging 

ayam potong. Diduga tidak adanya pengaruh kehalalan dengan 

keputusan pembelian daging ayam potong karena bukan masalah halal 

atau tidak halal yang menjadi pertimbangan konsumen membeli 

daging ayam potong, demikian juga dengan harga.  

2. Penelitian ini juga memerlukan pendekatan dengan metode lain 

misalnya analisis juga agar jelas terlihat hubungan langsung atau tidak 

langsung diantara variabel X dan Y. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

        Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh kualitas produk secara persial terhadap keputusan 

pembelian daging ayam potong di rumah potong Nurti dengan thitung > ttabel 

(5,77 > 1,668636) untuk nilai signifikasi adalah sebesar (0,000 < 0,01). 

2. Tidak terdapat pengaruh harga secara persial terhadap keputusan 

pembelian daging ayam potong di rumah potong Nurti dengan thitung < ttabel 

(-0,373 < 1,668636) untuk nilai signifikasi adalah sebesar (0,710 > 0,01). 

3. Terdapat pengaruh lokasi secara persial terhadap keputusan pembelian 

daging ayam potong di rumah potong Nurti dengan thitung > ttabel (1,977 > 

1,668636) untuk nilai signifikasi adalah sebesar (0,052 < 0,01). 

4. Tidak terdapat pengaruh kehalalan secara persial terhadap keputusan 

pembelian daging ayam potong di rumah potong Nurti dengan thitung < ttabel 

(1,459 < 1,668636) untuk nilai signifikasi adalah sebesar (0,149 > 0,01). 

5. Terdapat pengaruh secara simultan dari Kualitas, harga, lokasi dan  

kehalalan terhadap keputusan pembelian daging ayam potong di rumah 

potong Nurti dengan fhitung > ftabel  (26,086 > 2,51) untuk nilai signifikansi 

sebesar (0,000 < 0, 01).  
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B. Saran  

Diharapkan pada Rumah Potong Nurti agar selalu memperhatikan 

dan memberikan kualitas yang baik dan memuaskan terhadap produknya 

sehingga dapat meningkatkan keputusan pembelian terhadap daging ayam 

potong. Mengenai lokasi, Rumah Potong Nurti agar memperhatikan  

fasilitas-fasilitas yang mendukung kelancaran konsumen dalam berbelanja, 

yaitu dengan lokasi yang strategis sehingga mempermudah konsumen 

menuju rumah potong tersebut. Begitu juga dengan harga dan kehalalan agar 

tetap menjaganya dengan mengikuti sesuai harga pasar dan tetap 

memerhatikan cara-cara penyembelihan ayam dengan syariat islam. 
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ANGKET PENELITIAN 

 

Faktot-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Daging Ayam Potong Di 

Rumah Potong Nurti Di Pasar Gunung Tua Kecamatan Padang Bolak 

 

H. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama    : 

Umur    : 

Jenis Kelamin   :        Laki-laki          Perempuan 

Alamat      : 

Agama    : 

 

I. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan dan jawaban yang tersedia.  

2. Jawablah dan isilah sesuai dengan pernyataan dibawah ini dengan memberi 

tanda chek list () pada alternatif yang tersedia pada kolom jawabab. 

3. Mohon jawaban diberikan secara objektif untuk akurasi hasil penelitian, pada 

salah satu pilihan jawaban.  

Sangat 

Setuju (SS) 

Setuju (S) Kurang  

Setuju (KS) 

Tidak 

Setuju (TS) 

Sangat Tidak 

Setuju (STS) 

5 4 3 2 1 

 

4. Semua jawaban Bapak/Ibu/Saudara/i dijamin kerahasiannya. 

5. Pernyataan ini sementara untuk tujuan penelitian. 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

No. 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Membeli daging ayam di rumah 

potong Nurti  karena adanya 

kebutuhan yang harus dipenuhi 

     

2 Membeli daging ayam potong 

berulang-ulang karena untuk 

memenuhi kebutuhan saya 

     

3 Daging ayam potong merupakan 

daging yang saya butuhkan  

     

4 Saya membeli daging ayam 

potong dengan sesuai selera 

saya  

     

5 Membeli daging ayam potong 

berdasarkan keinginan saya  

     

6 Setelah melakukan pembelian 

daging ayam saya selalu merasa 

puas dengan daging ayam yang 

sudah di beli    

     

7 Saya akan melakukan 

pembelian ulang ke rumah 

potong Nurti jika membutuhkan 

daging ayam potong lagi 

     

8 Tidak pernah merasa kecewa 

setelah membeli daging ayam 

potong 

     

9 Saya mengajak teman atau 

saudara untuk membeli daging 

ayam di rumah potong Nurti 

     

10 Untuk melakukan pembelian 

daging ayam saya beri tahu 

kepada teman atau saudara agar 

membeli di rumah potong Nurti 

karena kualitasnya bagus 

     

 



 
 

 
 

Kualitas (X1) 

 

 

No. 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1  Daging ayam yang ditawarkan 

dirumah potong Nurti terdapat 

daging ayam potong dan daging 

ayam kampung 

     

2 Yang dijual tidak hanya 

dagingnya saja tetapi ceker, hati 

dan kalang ayam juga dijual 

     

3 Cara pemotongan ayam di 

rumah potong Nurti sesuai 

dengan yang di butuhkan 

konsumen 

     

4 Kualitas daging ayam potong di 

rumah potong Nurti sesuai 

dengan yang diharapkan 

konsumen 

     

5 Daging ayam yang dijual masih 

segar dan baru saja di potong 
     

6 Ayam yang di tawarkan di 

rumah potong Nurti terjamin 

bagus dan tidak anyir 

     

7 Rumah potong Nurti mampu 

memberikan pelayanan yang 

bagus terhadap konsumen 

     

8 kualitas produk yang dijual di 

rumah potong Nurti sangat 

bagus 

     

 

 

  



 
 

 
 

Harga  (X2) 

 

 

No. 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Harga daging ayam potong di 

rumah potong Nurti terjangkau 

oleh masyarakat umum  

     

2 Konsumen setuju dengan harga 

yang ditawarkan oleh rumah 

potong Nurti  

     

3 Harga yang ditawarkan sesuai 

dengan kualitas yang didapatkan  
     

4 Harga bervariasi yaitu sesuai 

dengan daging ayam yang dibeli 
     

5 Harga yang ditawarkan rumah 

potong Nurti setara dengan 

rumah potong lain 

     

6 Harga yang ditawarkan rumah 

potong Nurti setara dengan 

harga pasar 

     

7 Rumah potong Nurti akan 

memberi potongan harga kepada 

Konsumen yang membeli 

banyak daging ayam  

     

8 Produk yang dijual sesuai 

dengan harga dan manfaat yang 

diberikan 

     

 

 

 

 

  



 
 

 
 

Lokasi  (X3) 

 

 

No. 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Lokasi menuju rumah potong 

Nurti sangat mudah di jangkau  

     

2 Tersedianya angkutan umum ke 

rumah potong Nurti 

     

3 Jalan menuju rumah potong 

Nurti cukup luas dan bagus 

     

4 Rumah potong Nurti dapat 

dilihat dengan jelas dari 

kejauhan 

     

5 Rumah potong Nurti dapat 

ditemukan dengan mudah 

     

6 Rumah potong Nurti berada di 

dekat pusat keramaian sehingga 

mudah di jangkau 

     

7 Letak rumah potong Nurti 

strategis dengan lingkungan 

yang luas  

     

8 Lingkungan rumah potong nurti 

aman dan bersih 
     

 

 

 

 

 

 

  



 
 

 
 

Kehalalan (X4) 

 

 

No. 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Rumah potong Nurti 

menyembelih ayam potong 

dengan pisau tajam 

     

2 Melakukan penyembelihan 

ayam dengan cara memotong 

jalan makan, pernafasan di 

bawah tenggorokan ayam 

tersebut 

     

3 Proses penyembelihan ayam di 

rumah potong Nurti dapat 

dilihat secara langsung 

     

4 Sebelum melakukan 

penyembelian selalu 

mengucapkan basmalah terlebih 

dahulu 

     

5  Orang yang menyembelih ayam 

di rumah potong Nurti adala 

laki-laki yang sudah dewasa  

     

6 Ayam yang disembelih masih 

hidup sebelum melakukan 

penyembelihan 

     

7 Saat menyembeli ayam nya itu 

dilakukan dengan menghadap 

kiblat 

     

8 Menunggu ayam benar-benar 

mati sempurna barulah  

melakukan pengulitan terhadap 

ayam tersebut 

     

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Tanggapan Responden Variabel Kualitas Produk (X1 ) 

1 Siska 4 4 4 3 5 5 5 5 35 

2 Sulaiman 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

3 Fadilah 4 4 3 3 3 5 5 5 32 

4 Khoirunnisa Harahap 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

5 Saima 4 4 5 4 5 5 5 4 36 

6 Sauda 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 Arfin 4 5 4 5 4 4 5 4 35 

8 Irwan hrp 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

9 Edi 4 5 3 5 3 4 3 5 32 

10 Aiysah syafitri 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

11 Assipa 4 5 4 4 5 5 4 4 35 

12 Meiranda 5 4 5 4 5 3 5 4 35 

13 Misda 4 4 5 5 4 4 4 5 35 

14 Aisyah Ritongan 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

15 Nelli Srg 4 4 3 4 3 4 4 4 30 

16 Dimas 4 3 3 3 4 4 5 5 31 

17 Hasna 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

18 Diana 4 4 3 3 5 5 4 4 32 

19 Tika 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

20 Bata 4 4 4 4 3 3 3 4 29 

21 Aisah  3 3 3 4 3 5 4 4 29 

22 Tika Sari 4 5 3 5 2 5 3 4 31 

23 Nida Sari Harahap 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

24 Arkan 5 4 5 3 4 5 4 5 35 

25 Kodir Srg 5 4 4 4 4 5 4 4 34 

26 Dani 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

27 Meli 4 5 5 5 5 4 4 4 36 

28 Hendra 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 Susi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 Efri 5 4 5 5 4 4 5 4 36 

31 Astuti 4 5 5 4 5 4 5 5 37 

32 Sakti 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

33 Tuti 5 4 5 4 5 4 3 4 34 

34 Halim 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

35 Nur Wahida 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 Rizky 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

37 Usman 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 Halima 5 3 4 5 4 5 4 5 35 

39 Gading 5 4 5 5 5 3 3 5 35 

40 Novida Yanti 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

 
 

41 Nurhod 5 4 5 3 4 5 3 4 33 

42 Wahyudi 4 3 4 3 4 4 4 4 30 

43 Efendi Lusti 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

44 Mahindun 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

45 Rani Kamov Rianti 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

46 Nurma Sari Srg 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

47 Evi Susanti 5 3 4 5 3 4 5 3 32 

48 Hilminah 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

49 Siti Afriana Hsb 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

50 Yohana Manalu 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

51 Putri 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

52 Rani Hsb 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

53 Adi Perdana Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

54 Kayla 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

55 Siti Romlan 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

56 Rina Manurung  4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 Rahman 5 4 5 5 5 4 5 5 38 

58 Tilom Hrp 5 3 4 5 3 5 3 4 32 

59 Naima 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

60 Faiz 4 4 5 4 5 5 5 4 36 

61 Masrpoto Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 Nadia Srg 4 5 2 4 4 4 4 4 31 

63 Mara Sonang 5 4 4 5 5 5 4 5 37 

64 Ferdi 4 4 4 5 5 4 5 5 36 

65 Mardiana 4 3 4 5 4 4 3 5 32 

66 Murni 4 4 4 3 5 4 4 4 32 

67 Dewi 4 5 5 4 4 4 3 5 34 

68 Ilham 5 5 5 4 3 3 3 2 30 

69 Kasturi 5 4 5 3 5 4 5 4 35 

70 Rinaldi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

 

  

  



 
 

 
 

Hasil Tanggapan Responden Variabel Harga (X2 ) 

1 Siska 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

2 Sulaiman 5 5 5 5 4 3 4 4 35 

3 Fadilah 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

4 Khoirunnisa Harahap 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

5 Saima 4 4 5 5 4 4 5 4 35 

6 Sauda 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

7 Arfin 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

8 Irwan hrp 4 4 5 4 5 4 4 4 34 

9 Edi 5 3 4 3 5 4 5 4 33 

10 Aiysah syafitri 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

11 Assipa 4 5 4 5 5 4 4 5 36 

12 Meiranda 5 4 5 3 3 4 5 4 33 

13 Misna 4 5 4 5 4 4 5 4 35 

14 Aisyah Ritonga 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

15 Nelli Srg 4 3 3 4 4 4 3 3 28 

16 Dimas 4 4 4 3 4 3 3 4 29 

17 Hasna 4 4 4 3 4 3 2 4 28 

18 Diana 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 Tika 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

20 Bata 4 3 3 3 4 4 4 3 28 

21 Aisah  4 4 4 4 4 3 3 3 29 

22 Tika Sari 5 3 4 5 3 4 5 3 32 

23 Nida Sari Harahap 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 Arkan 5 3 4 3 5 4 5 2 31 

25 Kodir Srg 4 4 4 5 4 5 5 4 35 

26 Dani 5 4 5 4 4 5 4 5 36 

27 Meli 4 4 5 5 4 5 4 4 35 

28 Hendra 4 4 4 4 4 3 3 3 29 

29 Susi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 Efri 5 4 4 3 5 4 3 2 30 

31 Astuti 4 4 5 5 4 5 5 4 36 

32 Sakti 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 Tuti 5 3 4 2 5 3 4 3 29 

34 Halim 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

35 Nur Wahida 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 Rizky 5 4 5 5 4 5 5 4 37 

37 Usman 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 Halima 4 3 4 5 3 4 5 4 32 

39 Gading 4 5 5 4 5 4 4 4 35 

40 Novida Yanti 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

 
 

41 Nurhod 4 4 5 4 5 4 5 4 35 

42 Wahyudi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

43 Efendi Lusti 4 4 5 5 5 4 5 5 37 

44 Mahindun 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

45 Rani Kamov Rianti 4 4 5 5 5 4 5 5 37 

46 Nurma Sari Srg 3 4 4 3 4 4 4 4 30 

47 Evi Susanti 4 5 3 4 5 3 5 3 32 

48 Hilminah 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

49 Siti Afriana Hsb 5 5 4 4 5 4 4 4 35 

50 Yohana Manalu 3 3 3 3 4 4 4 4 28 

51 Putri 4 5 5 5 4 5 5 5 38 

52 Rani Hsb 4 5 4 3 5 4 5 4 34 

53 Adi Perdana Hrp 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

54 Kayla 4 5 5 4 4 5 4 5 36 

55 Siti Romlan 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

56 Rina Manurung  4 3 4 4 4 4 4 4 31 

57 Rahman 4 5 5 4 4 4 4 5 35 

58 Tilom Hrp 5 4 5 3 3 4 5 4 33 

59 Naima 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

60 Faiz 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

61 Masrpoto Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 Nadia Srg 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 Mara Sonang 4 4 4 5 4 5 5 4 35 

64 Ferdi 5 5 5 4 4 4 5 5 37 

65 Mardiana 4 3 4 3 5 4 4 5 32 

66 Murni 4 3 4 4 4 4 5 4 32 

67 Dewi 4 4 4 5 4 5 5 5 36 

68 Ilham 4 4 4 3 5 5 4 4 33 

69 Kasturi 4 5 3 5 5 4 3 5 34 

70 Rinaldi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

 

 

  



 
 

 
 

Hasil Tanggapan Responden Variabel Lokasi (X3 ) 

1 Siska 4 4 3 3 4 4 4 5 31 

2 Sulaiman 4 4 3 4 3 4 5 3 30 

3 Fadilah 4 5 5 4 3 3 5 5 34 

4 Khoirunnisa Harahap 4 5 5 5 4 5 4 5 37 

5 Saima 4 3 3 4 4 3 4 4 29 

6 Sauda 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 Arfin 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

8 Irwan hrp 4 4 5 5 4 4 5 4 35 

9 Edi 5 4 5 4 5 4 5 3 35 

10 Aiysah syafitri 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

11 Assipa 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

12 Meiranda 5 4 3 4 1 5 3 4 29 

13 Misna 4 5 4 4 4 4 4 5 34 

14 Aisyah Ritonga 4 3 3 3 3 3 4 4 27 

15 Nelli Srg 4 3 4 3 3 3 4 3 27 

16 Dimas 5 4 4 4 4 3 3 4 31 

17 Hasna 4 4 5 5 5 4 5 4 36 

18 Diana 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

19 Tika 4 3 4 4 4 5 5 5 34 

20 Bata 3 4 4 3 3 3 4 3 27 

21 Aisah  3 4 4 3 3 3 4 4 28 

22 Tika Sari 5 3 4 3 4 5 4 5 33 

23 Nida Sari Harahap 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 Arkan 5 4 3 2 5 3 5 3 30 

25 Kodir Srg 4 4 5 5 4 4 4 5 35 

26 Dani 5 4 5 3 5 5 4 5 36 

27 Meli 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

28 Hendra 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 Susi 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

30 Efri 5 4 3 2 3 2 1 5 25 

31 Astuti 4 5 4 4 5 4 5 4 35 

32 Sakti 4 4 4 3 3 3 3 3 27 

33 Tuti 5 3 5 4 5 3 4 4 33 

34 Halim 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 Nur Wahida 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 Rizky 4 5 4 4   4 4 4 29 

37 Usman 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 Halima 4 5 4 5 3 4 5 4 34 

39 Gading 4 4 5 5 4 4 4 5 35 

40 Novida Yanti 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

 
 

41 Nurhod 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

42 Wahyudi 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

43 Efendi Lusti 4 5 5 5 4 4 4 5 36 

44 Mahindun 3 4 3 3 3 4 4 4 28 

45 Rani Kamov Rianti 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

46 Nurma Sari Srg 3 4 3 3 4 4 4 4 29 

47 Evi Susanti 5 4 5 3 5 4 5 4 35 

48 Hilminah 4 5 4 4 5 5 5 4 36 

49 Siti Afriana Hsb 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

50 Yohana Manalu 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

51 Putri 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

52 Rani Hsb 5 4 3 4 3 5 3 5 32 

53 Adi Perdana Hrp 4 3 3 3 4 4 4 3 28 

54 Kayla 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

55 Siti Romlan 4 4 4 3 4 3 3 3 28 

56 Rina Manurung  4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 Rahman 4 5 5 4 4 4 5 5 36 

58 Tilom Hrp 4 5 3 5 3 5 4 5 34 

59 Naima 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

60 Faiz 4 4 4 5 4 4 5 4 34 

61 Masrpoto Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 Nadia Srg 4 4 5 3 4 5 4 5 34 

63 Mara Sonang 4 5 4 4 5 5 5 4 36 

64 Ferdi 4 4 3 3 4 3 4 4 29 

65 Mardiana 4 3 4 5 4 5 4 5 34 

66 Murni 4 3 3 4 3 4 4 4 29 

67 Dewi 4 4 4 5 4 4 4 5 34 

68 Ilham 4 3 3 3 5 5 4 4 31 

69 Kasturi 5 4 3 5 4 5 3 5 34 

70 Rinaldi 4 4 4 3 3 3 3 4 28 

 

 

  



 
 

 
 

Hasil Tanggapan Responden Variabel Kehalalan (X4 ) 

1 Siska 4 3 4 4 3 3 5 5 31 

2 Sulaiman 4 5 4 4 4 5 5 5 36 

3 Fadilah 4 4 3 3 4 4 3 4 29 

4 Khoirunnisa Harahap 5 5 4 4 4 4 5 4 35 

5 Saima 4 4 4 3 5 5 4 4 33 

6 Sauda 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 Arfin 5 4 5 4 4 4 5 4 35 

8 Irwan hrp 4 4 5 4 5 4 5 4 35 

9 Edi 5 4 5 4 5 3 4 5 35 

10 Aiysah syafitri 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

11 Assipa 4 4 5 4 5 4 4 5 35 

12 Meiranda 2 3 4 5 3 3 5 4 29 

13 Misna 4 5 4 5 4 4 4 5 35 

14 Aisyah Ritonga 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

15 Nelli Srg 4 3 4 4 4 3 2 4 28 

16 Dimas 4 3 4 2 2 4 3 4 26 

17 Hasna 4 4 4 5 5 4 4 4 34 

18 Diana 4 4 4 5 5 4 5 5 36 

19 Tika 4 3 4 4 4 4 3 4 30 

20 Bata 3 3 3 4 4 4 4 3 28 

21 Aisah  4 4 3 3 4 4 4 4 30 

22 Tika Sari 4 5 3 5 4 5 4 5 35 

23 Nida Sari Harahap 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 Arkan 5 3 4 5 3 4 5 3 32 

25 Kodir Srg 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

26 Dani 4 5 4 5 3 4 5 4 34 

27 Meli 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

28 Hendra 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 Susi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 Efri 5 5 4 5 4 5 4 4 36 

31 Astuti 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

32 Sakti 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 Tuti 4 3 4 5 3 4 5 2 30 

34 Halim 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 Nur Wahida 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 Rizky 5 4 5 5 4 5 4 5 37 

37 Usman 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 Halima 5 4 5 3 4 5 3 4 33 

39 Gading 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

40 Novida Yanti 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

 
 

41 Nurhod 3 4 5 3 4 5 3 4 31 

42 Wahyudi 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

43 Efendi Lusti 4 4 5 5 5 5 4 5 37 

44 Mahindun 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

45 Rani Kamov Rianti 4 5 5 4 5 4 5 5 37 

46 Nurma Sari Srg 4 3 3 3 4 4 3 4 28 

47 Evi Susanti 5 4 3 5 4 5 4 5 35 

48 Hilminah 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

49 Siti Afriana Hsb 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

50 Yohana Manalu 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

51 Putri 4 5 5 4 4 5 5 5 37 

52 Rani Hsb 3 4 5 4 5 4 5 3 33 

53 Adi Perdana Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

54 Kayla 4 4 5 5 4 5 5 5 37 

55 Siti Romlan 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

56 Rina Manurung  4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 Rahman 4 4 5 5 4 5 5 5 37 

58 Tilom Hrp 5 3 5 4 5 3 4 5 34 

59 Naima 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

60 Faiz 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

61 Masrpoto Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 Nadia Srg 5 4 3 5 4 5 3 5 34 

63 Mara Sonang 4 4 5 5 4 5 4 4 35 

64 Ferdi 5 4 4 5 4 4 4 5 35 

65 Mardiana 4 3 5 4 5 4 4 5 34 

66 Murni 4 3 4 5 5 4 5 5 35 

67 Dewi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

68 Ilham 5 5 4 4 4 4 3 2 31 

69 Kasturi 4 3 5 4 5 4 5 4 34 

70 Rinaldi 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

 

  



 
 

 
 

Hasil Tanggapan Responden Variabel Keputusan Pembelian (Y ) 

 

1 Siska 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 45 

2 Sulaiman 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 44 

3 Fadilah 4 4 3 5 5 4 3 4 4 4 40 

4 
Khoirunnisa 
Harahap 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 44 

5 Saima 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 44 

6 Sauda 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

7 Arfin 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 44 

8 Irwan hrp 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 44 

9 Edi 5 4 5 3 4 5 3 4 5 3 41 

10 
Aiysah 
syafitri 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

11 Assipa 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 44 

12 Meiranda 5 3 4 5 3 4 5 3 5 4 41 

13 Misna 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 45 

14 
Aisyah 
Ritonga 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

15 Nelli Srg 4 3 3 3 2 4 3 2 3 3 30 

16 Dimas 3 4 4 3 5 5 5 4 3 4 40 

17 Hasna 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 43 

18 Diana 4 4 5 5 5 4 4 3 4 5 43 

19 Tika 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 45 

20 Bata 4 3 3 3 4 4 3 2 2 5 33 

21 Aisah  4 4 3 3 3 2 4 4 4 3 34 

22 Tika Sari 5 3 5 4 5 4 3 5 4 5 43 

23 
Nida Sari 
Harahap 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

24 Arkan 5 4 3 1 5 3 5 3 5 3 37 

25 Kodir Srg 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 46 

26 Dani 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

27 Meli 4 5 4 4 3 5 4 4 5 5 43 

28 Hendra 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 37 

29 Susi 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 37 

30 Efri 4 5 4 5 3 5 4 5 4 5 44 

31 Astuti 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 44 

32 Sakti 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 38 

33 Tuti 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

34 Halim 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 Nur Wahida 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 
 

 
 

36 Rizky 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 43 

37 Usman 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

38 Halima 4 3 4 5 3 5 4 5 4 4 41 

39 Gading 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 45 

40 Novida Yanti 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 Nurhod 5 4 3 4 5 3 4 5 3 4 40 

42 Wahyudi 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 36 

43 Efendi Lusti 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 45 

44 Mahindun 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 38 

45 
Rani Kamov 
Rianti 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 44 

46 
Nurma Sari 
Srg 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

47 Evi Susanti 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

48 Hilminah 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 32 

49 
Siti Afriana 
Hsb 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 46 

50 
Yohana 
Manalu 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

51 Putri 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 46 

52 Rani Hsb 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 45 

53 
Adi Perdana 
Hrp 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

54 Kayla 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 45 

55 Siti Romlan 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 37 

56 
Rina 
Manurung  4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 

57 Rahman 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 46 

58 Tilom Hrp 4 5 3 5 4 5 4 5 4 5 44 

59 Naima 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

60 Faiz 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 45 

61 
Masrpoto 
Hrp 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 38 

62 Nadia Srg 5 3 5 4 2 5 3 4 3 3 37 

63 
Mara 
Sonang 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 45 

64 Ferdi 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 45 

65 Mardiana 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 38 

66 Murni 3 4 4 4 5 5 3 3 4 3 38 

67 Dewi 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 42 

68 Ilham 4 3 2 2 4 5 5 5 4 4 38 

69 Kasturi 4 3 5 4 5 3 4 5 3 4 40 

70 Rinaldi 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 36 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas 

 

Tabel IV.1 

Hasil Uji Validitas kualitas  (X1) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.436 Instrument valid jika 

Rhitung > Rtabel dengan n 

= 70. Pada taraf 

signifikan 10% 

sehingga di peroleh 

Rtabel = 0.1982. 

Valid 

2 0.303 Valid 

3 0.641 Valid 

4 0.381 Valid 

5 0.686 Valid 

6 0.301 Valid 

7          0.543  Valid 

8 0.470  Valid 

    Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

  



 
 

 
 

Tabel IV. 2 

Hasil Uji Validitas Harga (X2) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.289 Instrument valid jika Rhitung 

> Rtabel dengan n = 70. Pada 

taraf signifikan 10% 

sehingga di peroleh Rtabel = 

0.1982. 

Valid 

2 0.587 Valid 

3 0.708 Valid 

4 0.665 Valid 

5 0.215 Valid 

6 0.585 Valid 

7 0.637 Valid 

8 0.674 Valid 

                       Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

Tabel IV. 3 

Hasil Uji Validitas Lokasi (X3) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.257 Instrument valid jika Rhitung > Rtabel 

dengan n = 70. Pada taraf signifikan 

10% sehingga di peroleh Rtabel = 

0.1982. 

Valid 

2 0.495 Valid 

3 0.660 Valid 

4 0.666 Valid 

5 0.541 Valid 

6 0.652 Valid 

7 0.587 Valid 

8 0.505 Valid 

                           Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 



 
 

 
 

Tabel IV. 4 

Hasil Uji Validitas Kehalalan (X4) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.418 Instrument valid jika Rhitung > Rtabel 

dengan n = 70. Pada taraf signifikan 

10% sehingga di peroleh Rtabel = 

0.1982. 

Valid 

2 0.549 Valid 

3 0.519 Valid 

4 0.551 Valid 

5 0.553 Valid 

6 0.484 Valid 

7 0.512 Valid 

8 0.589 Valid 

                        Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

Tabel IV. 5 

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

1 0.304 Instrument valid jika 

Rhitung > Rtabel dengan n = 

70. Pada taraf signifikan 

10% sehingga di peroleh 

Rtabel = 0.1982. 

Valid 

2 0.451 Valid 

3 0.578 Valid 

4 0.564 Valid 

5 0.519 Valid 

6 0.519 Valid 

7 0.661 Valid 

8 0.612 Valid 

9 0.586  Valid 

10 0.704  Valid 

                              Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

  



 
 

 
 

Tabel IV. 6 

Hasil Pengujian Validitas Semua Variabel 

Variabel Jumlah Butir Soal Jumlah Soal Valid 

Kualitas  8 8 

Harga 8 8 

Lokasi 8 8 

Kehalalan 8 8 

Keputusan Pembelian  10 10 

Jumlah 42 42 

                    Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

 

Tabel IV. 7 

     Hasil 

Uji 

Reliabilitas 

 Sumber : Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

  

Variabel Cronbach’s 

Alpha 

Jumlah Item Keterangan 

Kualitas 0.691 8 Reliable 

Harga 0.731 8 Reliable 

Lokasi 0.732 8 Reliable 

Kehalalan 0.715 8 Reliable 

Keputusan Pembelian 0.736 10 Reliable 



 
 

 
 

Tabel IV. 8 

Hasil Uji Normalitas 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 70 

Normal  

Parameter

s
a,b

 

Mean ,0000000 

Std. Deviation 
2,29226892 

Most 

Extreme 

 

Difference

s 

Absolute ,084 

Positive ,060 

Negative 

-,084 

Test Statistic ,084 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

Sumber: Data primr yang diolah dari hasil SPSS vwesi 23. 

 

 

                          Tabel IV. 9 

                           Hasil Uji Multikolinearitas 
                     Coefficients

a 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) -3,373 4,447  -,758 ,451   

X1 ,942 ,163 ,601 5,778 ,000 ,546 1,832 

X2 -,055 ,148 -,041 -,373 ,710 ,482 2,076 

X3 ,221 ,112 ,183 1,977 ,052 ,692 1,445 

X4 ,233 ,160 ,161 1,459 ,149 ,485 2,060 

4. Dependent Variable: Y 

       Sumber: Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

 



 
 

 
 

Tabel IV. 10 

Hasil Uji Heterokedastisitas 

                                                                   Correlations 

 X1 X2 X3 X4 

Unstandardized 

Residual 

S

p

e

a

r

m

a

n

'

s

 

r

h

o 

X1 Correlation 

Coefficient 
1,000 ,632

**
 ,486

**
 ,619

**
 -,071 

Sig. (2-tailed) . ,000 ,000 ,000 ,557 

N 70 70 70 70 70 

X2 Correlation 

Coefficient 
,632

**
 1,000 ,520

**
 ,628

**
 ,090 

Sig. (2-tailed) ,000 . ,000 ,000 ,458 

N 70 70 70 70 70 

X3 Correlation 

Coefficient 
,486

**
 ,520

**
 1,000 ,542

**
 -,050 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 . ,000 ,683 

N 70 70 70 70 70 

X4 Correlation 

Coefficient 
,619

**
 ,628

**
 ,542

**
 1,000 -,001 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 . ,992 

N 70 70 70 70 70 

Unst

and

ardi

zed 

Resi

dual 

Correlation 

Coefficient 
-,071 ,090 -,050 -,001 1,000 

Sig. (2-tailed) ,557 ,458 ,683 ,992 . 

N 

70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Sumber: Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

 

 

 

Tabel IV. 11 



 
 

 
 

Hasil Uji Analisi Regresi Linear Berganda    

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel IV.12 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 
         Model Summary

b
 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,785
a
 ,616 ,593 2,362 

a. Predictors: (Constant), X4, X3, X1, X2 

b. Dependent Variable: Y 

Sumber: Data diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

 

  

                                                       Coefficients
a 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -3,373 4,447  -,758 ,451 

X1 ,942 ,163 ,601 5,778 ,000 

X2 -,055 ,148 -,041 -,373 ,710 

X3 ,221 ,112 ,183 1,977 ,052 

X4 ,233 ,160 ,161 1,459 ,149 

e. Dependent Variable: Y 

Sumber: Data primer yang diolah dari hasil SPSS Versi 23. 



 
 

 
 

Tabel IV. 13 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

coeffiicients
a 

             

a.Dependent Variable: Y 

         Sumber: Data diolah dari hasil SPSS Versi 23. 

 

 

 

 

Tabel IV.14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model 

Unstandardized  

Coefficients   

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -3,373 4,447  -,758 ,451 

X1 ,942 ,163 ,601 5,778 ,000 

X2 -,055 ,148 -,041 -,373 ,710 

X3 ,221 ,112 ,183 1,977 ,052 

X4 ,233 ,160 ,161 1,459 ,149 

             ANOVA
a
 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 582,011 4 145,503 26,086 ,000
b
 

Residual 362,560 65 5,578   

Total 944,571 69    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X4, X3, X1, X2 

Sumber: Data diolah dari hasil SPSS Versi 2 
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