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ABSTRAK 

 

Nama  : Rahayu Zakiah Nasutiion 

NIM  : 2040200177 

Judul  : Dampak Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan  

   Pedagang Dalam Presepektif Ekonomi Islam 

 

Adanya larangan pemerintah terhadap penjualan pakaian bekas impor 

berpotensi mempengaruhi pendapatan para pedagang pakaian bekas di Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Bagi pedagang pakaian bekas, larangan ini 

dapat memberikan dampak yang signifikan, diantaranya adalah menurunnya pendapatan 

karena tidak dapat lagi menjual barang dagangan mereka secara bebas. Otomatis sumber  

penghasilan utama mereka hilang. Selain itu larangan ini juga dapat menyebabkan 

kesulitan ekonomi yang cukup serius, terutama bagi pedagang pakaian bekas yang 

bergantung penuh pada hasil penjualan pakaian bekas sebagai mata pencaharian utama. 

Larangan ini juga berdampak pada konsumen, khususnya masyarakat menengah ke 

bawah yang terbiasa membeli pakaian bekas karena harganya lebih terjangka ( alternatif 

murah). Permintaan pasar pun menjadi salah satu efek alnjutan yang turut menekan roda 

perputaran ekonomi para pedagang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  

bagaimana dampak penjualan pakaian bekas terhadap tingkat pendapatan pedagang di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan serta untuk mengetahui bagaimana 

pandangan ekonomi Islam terhadap praktik penjualan pakaian bekas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Sumber data yang digunakan adalah 

data primer dan data skunder yang diperoleh melalui wawancara dengan pedagang 

dan konsumen pakaian bekas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Teknik 

pungumpulan data meliputi observasi, wawancara dan dokumentasi. Teknik 

pengecekan keabsahan data menggunakan trigulasi sumber dan trigulasi metode. 

Sedangkan teknik analisis data menggunakan reduksi data, penyajian data dan 

verifikasi data. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penjualan pakaian bekas 

mengalami penurunan, yang mengakibatkan pendapatan pedagang menurun akibat 

adanya larangan pemerintah  terhadap pakaian bekas impor serta perkembangan 

penjualan online. Dan pandangan ekonomi islam terhadap praktik  penjualan  bekas 

dipasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan menunjukkan bahwa aktivitas sudah 

sesuai dengan prinsip-prinsip Islam seperti kejujuran dalam bertransaksi , keadilan, 

dan keterbukaan. 

 

 

Kata kunci: Penjualan, Pendapatan, Ekonomi Islam 
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ABSTRACT 

 

Name  : Rahayu Zakiah Nasutiion 

Reg. Number : 2040200177 

Thesis Title : The Impact of Used Clothing Sales on Income Levels  

   Traders in Islamic Economic Perspectives 

 

The government's ban on the sale of imported used clothes has the potential to 

affect the income of used clothing traders at the Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

Market. For second-hand clothing traders, this ban can have a significant impact, 

including a decrease in income because they can no longer sell their merchandise freely. 

Automatically their main source of income is lost. In addition, this ban can also cause 

quite serious economic difficulties, especially for second-hand clothing traders who are 

fully dependent on the proceeds from the sale of second-hand clothes as their main 

livelihood. This ban also has an impact on consumers, especially the lower middle class 

who are used to buying used clothes because the price is more predictable (cheap 

alternative). Market demand is also one of the side effects that also suppress the 

economic turnover of traders. This study aims to find out how the impact of the sale of 

used clothes on the income level of traders in the Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan market and to find out how the Islamic economy views the practice of 

selling used clothes in the Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan market. The type of 

research used is qualitative research with a descriptive approach. The data sources 

used were primary data and secondary data obtained through interviews with traders 

and consumers of used clothes at the Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan market. 

Data collection techniques include observation, interviews and documentation. The 

technique of checking the validity of the data uses source trigulation and trigulation 

methods. Meanwhile, the data analysis technique uses data reduction, data presentation 

and data verification. The results of this study show that the sales of used clothes have 

decreased, which has resulted in a decrease in traders' income due to the government's 

ban on imported used clothes and the development of online sales. And the Islamic 

economic view of the practice  of  selling used goods in the Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan market shows that the activity is in accordance with Islamic 

principles such as honesty in transactions, fairness, and openness. 

 

 

Keywords: Sales, Income, Islamic Economy 
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 ملخص البحث

 راهايو زاكية ناسوتيون   :  الاسم
 2040200177  : رقم التسجيل 

 تأثير بيع الملابس المستعملة على مستوى دخل التجار من منظور الاقتصاد الإسلامي  : التسجيل رقم 
 

 

الملابس  تجار  دخل  على  يؤثر  أن  شأنه  من  المستوردة  المستعملة  الملابس  بيع  على  الحكومة  حظر 
المستعملة، يمكن أن يكون لهذا  المستعملة في سوق سانغكومبال بونانغ بادانغسيديمبوان. بالنسبة لتجار الملابس  

الحظر تأثير كبير، من بينها انخفاض الدخل بسبب عدم القدرة على بيع بضائعهم بحرية. وبالتالي، فإن مصدر  
دخلهم الرئيسي يختفي. بالإضافة إلى ذلك، قد يؤدي هذا الحظر إلى صعوبات اقتصادية خطيرة، خاصة بالنسبة  

تمدون بشكل كامل على مبيعات الملابس المستعملة كدخل رئيسي. كما يؤثر  لتجار الملابس المستعملة الذين يع
المستعملة   الملابس  شراء  على  اعتادت  التي  والدنيا  المتوسطة  الطبقات  سيما  لا  المستهلكين،  على  الحظر  هذا 

تساهم   بسبب أسعارها المعقولة )بديل رخيص(. كما أن انخفاض الطلب في السوق يعد أحد الآثار المترتبة التي
في تباطؤ عجلة الاقتصاد لدى التجار. تهدف هذه الدراسة إلى معرفة تأثير بيع الملابس المستعملة على مستوى 
الإسلامي تجاه   الاقتصاد  نظر  معرفة وجهة  بونانج بادانجسيدمبوان، وكذلك  الباعة في سوق سانكومبال  دخل 

دانجسيدمبوان. نوع الدراسة المستخدمة هي الدراسة  ممارسة بيع الملابس المستعملة في سوق سانكومبال بونانج با
من  عليها  التي تم الحصول  والثانوية  الأولية  البيانات  المستخدمة هي  البيانات  مع نهج وصفية. مصادر  النوعية 
بادانغسيديمبوان.   بونانغ  سانغكومبال  سوق  في  المستعملة  للملابس  والمستهلكين  التجار  مع  مقابلات  خلال 

لبيانات تشمل الملاحظة والمقابلة والتوثيق. تقنية التحقق من صحة البيانات تستخدم التثليث بين تقنيات جمع ا
المصادر والتثليث بين الأساليب. أما تقنية تحليل البيانات فتستخدم تقليص البيانات وعرض البيانات والتحقق 

انخ قد  المستعملة  الملابس  مبيعات  أن  البحث  نتائج  أظهرت  البيانات.  انخفاض دخل  من  إلى  أدى  مما  فضت، 
وجهة  أظهرت  الإنترنت. كما  مبيعات  وتطور  المستعملة  الملابس  استيراد  على  الحكومي  الحظر  بسبب  التجار 
النظر الاقتصادية الإسلامية تجاه ممارسة بيع الملابس المستعملة في سوق سانغكومبال بونانغ بادانغسيديمبوان أن  

 .الإسلام مثل الصدق في المعاملات والعدالة والشفافية هذه النشاطات تتوافق مع مبادئ 
 
 

 الكلمات المفتاحية: المبيعات، الإيرادات، الاقتصاد الإسلامي 
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PEDOMAN TRANSLITERASI A RAB-LATIN 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf 

Arab dan transliterasinya dengan huruf latin yaitu: 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin  Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط
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 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .‘. Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..’.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong, vokal rangkap atau diftong dan vokal panjang. 

a. Vokal Tunggal adalah vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harkat, transliterasinya adalah sebagai berikut: 

Tanda 
Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 fatḥah A A 

 Kasrah I I 

  ُ  ḍommah U U 
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b. Vokal Rangkap adalah vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya adalah sebagai 

berikut: 

Tanda dan 

Huruf 

Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 fatḥah dan ya Ai a dan i ... ي

 fatḥah dan wau Au a dan u ...  و

c. Vokal panjang adalah vokal panjang bahasa Arab yang lambangnya 

berupa harkat, huruf dan tanda, transliterasinya adalah sebagai berikut: 

Tanda 
Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 fatḥah dan alif A A ا

 kasrah dan ya I I ي

 ḍommah dan wau U U و  

3. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

a. Ta marbutah hidup yaitu ta marbutah yang hidup atau mendapat harakat 

fatḥah, kasrah dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta marbutah mati yaituta marbutah yang mati atau mendapat harakat   

sukun, transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah 

maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

4. Syaddah (Tasydid) 
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Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi 

ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang 

sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

5. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu: ال . Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan 

antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiahdan kata sandang yang 

diikuti oleh huruf qamariah. 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung diikuti kata sandang itu. 

b. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah adalah kata sandang yang 

diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang 

digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

6. Hamzah 

Dinyatakan  di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan di 

akhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, 

karena dalam tulisan Arab berupa alif. 
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7. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf ditulis 

terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat 

yang dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa 

dilakukan dengan dua cara: bisa dipisah perkata dan bisa pula dirangkaikan. 

8. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab 

huruf capital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan 

juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, 

diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, 

namadiridanpermulaankalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata sandang, 

maka yang ditulis dengan huruf capital tetap huruf awal nama diri tersebut, 

bukan huruf awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

capital tidak dipergunakan. 

9. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak  terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu keresmian pedoman transliterasi  ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid. 



 

xii 
 

Sumber : Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Tranliterasi Arab-

Latin. Cetakan Kelima, 2003 Jakarta :Proyek Pengajian Dan 

Pengembangan Lektur Pendididkan Agama. 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

A. Latar Belakang Masalah 

Pe .rdagangan pakaian be.kas adalah salah satu be.ntuk  prakte.k pe.rdagangan 

yang umum dilakukan ole.h masyarakat, te.rutama di ne.gara-ne.gara be.rke.mbang. 

Di Indone .sia, Pe.rdagangan ini me.miliki kaitan e.rat de.ngan ke.giatan impor. 

Be .rbe.da de.ngan pakaian re.je.ct yang me .rupakan pakaian baru namun te.rdapat 

cacat ke.cil se.pe.rti jahitan tidak rapih, salah kancing, atau pakaian garme.nt store. 

yang ditimbun se.lama be.rtahun-tahun di gudang se .be.lum dijual ke.mbe.li ole.h 

pihak-pihak te.rte.ntu.1 

Praktik pe.njualan pakaian be.kas me.mbe .rikan pe.luang bagi pe.dagang 

untuk me.mpe.role.h ke.untungan yang signifikan de.ngan biaya modal yang re.latif 

re .ndah. Pe.dagang dapat me.njual pakaian be .kas de.ngan harga te.rjangkau se.hingga 

me.narik konsume .n yang be.rharap me.ndapatkan barang be.rkualitas de.ngan harga  

yang se .suai de.ngan pe.ndapatan me .re.ka.2 Namun, tidak se.mua pe.dagang 

me.ngalami pe.ningkatan pe.ndapatan yang stabil, me.ngingat adanya faktor-faktor 

yang me.mpe.ngaruhi se.pe.rti kualitas barang, pre .fe.re.nsi konsume.n, dan fluktuasi 

musiman. 

Di Indone .sia, fe.nome.na pakaian be.kas ini te.lah me.njadi masalah 

te.rse.ndiri. Me.skipun dianggap se.bagai alte.rnatif yang le.bih e.konomis bagi 

se .bahagian masyarakat, pe.re .daran pakaian be .kas juga me.nimbulkan ke.khawatiran 

 
1 Ulfrida Veronika Anthony, Shirley Y.V.I. Goni, and Antonius Purwanto, ‘Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Peningkatan Kesejahteraan Sosial Ekonomi Pedagang Di Pasar 

Pinasungkulan Bitung’, Jurnal Ilmiah Society,Vol  3,  No. 1, 2023. 
2 Clara Beatrice de Fretes dan Tumpal Pangihutan Situmorang, “Dampak Penjualan 

Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Pakaian Bekas Di Kota Waingapu,” 

INNOVATIVE: Journal Of Social Science Research Vol 3, No. 3, 2023. 
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te.rkait ke.se.hatan, ke.be.rsihan, se.rta dampaknya te.rhadap industri te.kstil lokal. 

Se .lain me.lalui toko fisik, pe.njualan  pakaian be.kas juga kini marak dilakukan 

me.lalui toko non fisik atau online.. De .ngan be .rke.mbangnya te.knologi dan 

platform e .-come.rce., masyarakat se.makin mudah untuk me.mbe.li dan me.njual 

pakaian be.kas. Tanpa disadari, munculnya pe .rke.mbangan e.-come.rce. ini te.lah 

me.rubah gaya dan pe.rilaku. Dahulu konsume .n harus pe.rgi ke.te.mpat untuk 

me.ndapatkan produk yang di inginkan.Se .karang cukup me.lalui online. apa yang 

diinginkan dapat dipe.role.h.3 Bagi se .bagian masyarakat, usaha pe.njualan pakaian 

be .kas ini me.rupakan salah satu usaha yang me.njanjikan kare.na dapat me.mbe.rikan 

ke .untungan de.ngan modal yang re.latif re .ndah. Namun fe.nome.na ini juga 

me.nimbulkan tantangan bagi pe.me.rintah, te.rutama dalam hal re.gulasi dan 

pe .ngawasan, me.ngingat tingginya  minat konsume .n te .rhadap pakaian be.kas yang 

sulit untuk dike.lola se.cara e.fe.ktif.4 

Pakaian me.rupakan ke.butuhan pokok yang sangat pe.nting bagi manusia 

kare.na be .rfungsi untuk me .lindungi diri dari panas, dingin, dan me.mpe.rindah 

pe .nampilan. Namun, pakaian be.kas me.miliki dinamika te.rse .ndiri kare.na te.lah 

dipakai ole.h orang lain se .be.lumnya. Tidak se .mua orang mampu atau me.milih 

untuk me.mbe.li pakaian baru, be.be .rapa orang le.bih me.milih pakaian be.kas kare.na 

kondisi e.konomi yang kurang me.madai atau kare.na alasan lain se.pe .rti pre.fe .re.nsi 

te.rhadap me.re .k te.rte.ntu yang dike.nal. Bagi me.re .ka, me.mbe.li pakaian be.kas 

adalah solusi yang le.bih e.konomis dibandingkan me.mbe.li barang baru de.ngan 

harga tinggi.5 

 
3 Hamni Fadlilah Nasution, ‘Pengaruh Kemudahan Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Pakaian Secara Online (Studi Kasus Mahasiswa Belanja Online Pada FEBI 

IAIN Padangsidimpuan)’, At-tijaroh: Jurnal Ilmu Manajemen dan Bisnis Islam, Vol 4,.No.1 2018, 

hlm. 26, doi:10.24952/tijaroh.v4i1.1082. 
4 Chika Nur Narulita, Eduardus Bayo Sili, dan I Gusti Agung Wisudawan, “Perlindungan 

Hukum Terhadap Konsumen Dalam Jual Beli Barang Pakaian Second Trift Brand Paradise 

Suplly,” Commerce Law Vol 2, No.1 Juni 2022, https://doi.org/10.29303/commercelaw.v2i1.1370. 
5 Emilianasari Putri Wicaksono, ‘Perspektif Ekonomi Islam Terhadap Jual Beli Online 

Pakaian Bekas Impor Pada Akun Instagram @hum2ndstuff’, BALANCA : Jurnal Ekonomi dan 

Bisnis Islam, Vol 3. No.02, 2022, hlm. 49–63, doi:10.35905/balanca.v3i02.2517. 

doi:10.24952/tijaroh.v4i1.1082
https://doi.org/10.29303/commercelaw.v2i1.1370.
doi:10.35905/balanca.v3i02.2517
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Pe.rmintaan yang se.makin tinggi te.rhadap pakaian me.nye.babkan pakaian 

be.kas impor te.rus me.mbanjiri pasar dalam ne.ge.ri. Akibatnya, pe.njualan pakaian 

be.kas se.makin tidak te.rkontrol dan kualitasnya se.ring kali kurang dipe.rhatikan. 

Se.sungguhnya, barang impor yang diizinkan masuk ke. Indone.sia adalah barang-

barang yang masih baru dan bukan barang-barang be.kas, se.bagaimana diatur 

dalam Undang-Undang No. 7 Tahun 2014 te.ntang Pe.rdagangan. Pada Pasal 47 

Ayat (1) dise.butkan bahwa "Se.tiap importir wajib me.ngimpor barang dalam 

ke.adaan baru." Ke.mudian pada Pasal 111, diatur sanksi pidana bagi yang 

me.langgar aturan ini, de.ngan pidana pe.njara maksimal 5 tahun atau de.nda hingga 

Rp 5 miliar. 

Di zaman se.karang, fashion te.lah me.njadi salah satu hal pe.nting yang 

dikonsumsi ole.h masyarakat. Pada se.tiap lapisan masyarakat, fashion me.miliki 

pe.ranan yang sangat be.sar, baik untuk me.nge.kspre.sikan diri maupun se.bagai 

simbol status sosial. Ole.h kare.na itu, tre.nd pakaian be.kas juga me.ngalami 

pe.ningkatan, te.rutama kare.na banyak orang yang ingin te.tap tampil gaya tanpa 

harus me.nge.luarkan biaya be.sar. Pakaian yang dibe.li dan dipakai ole.h orang 

pe.rtama ke.mudian dijual ke.mbali ke.pada orang ke.dua atau se.te.rusnya dise.but 

pakaian be.kas. Dalam bahasa konte.mpore.r, pakaian be.kas ini se.ring dise.but  

de.ngan istilah “monza”. 

Pakaian be.kas banyak dipe.rjual-be.likan di pasar-pasar, salah satunya Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Pe.njualanpakaian be.kas me.miliki 

dampak positif pada masyarakat, kare.na pe.dagang yang me.njualnya me.raih 

ke.untungan yang cukup signifikan, te.rkadang hampir dua kali lipat dari modal 
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awal. Pe.mbe.li juga dapat manfaat kare.na bisa me.me.nuhi  ke.butuhan pakaian 

de.ngan harga yang te.rjangkau, be.rkualitas, dan dalam kondisi cukup baik. 

Di Pasar Sangkumpal Bonang, te.rdapat se.kitar 20 pe.njual pakaian be.kas 

yang aktif be.rope.rasi. Pe.mbe.li yang datang ke. pasar ini pun se.ring kali 

me.nce.ritakan bahwa me.re.ka me.ne.mukan be.rbagai macam pakaian be.kas yang 

se.suai de.ngan ke.butuhan me.re.ka, baik dari se.gi harga maupun kualitas. Pasar 

Sangkumpal Bonang, te.rutama di lantai 3, te.rdapat se.jumlah kios yang me.njual 

pakaian be.kas de.ngan harga yang re.latif murah jika dibandingkan de.ngan pakaian 

baru. Barang-barang be.kas te.rse.but dipe.role.h dari Me.dan, Tanjung Balai, dan 

Bandung. Pe.dagang di Pasar Sangkumpal Bonang biasanya me.me.san barang-

barang te.rse.but me.lalui hubungan langsung de.ngan pe.njual di kota-kota te.rse.but, 

me.nggunakan jalur te.le.pon atau langsung datang ke. te.mpat asal barang. 

Be.rdasarkan hasil wawancara de.ngan Bapak Paris Van Hanse.n se.bagai salah satu 

pe.dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

me.ngatakan: 

Pakaian be.kas yang dijual di pasar sangkumpal bonang adalah pakaian 

import yang be.rasal dari luar ne.ge.ri baik kore.a maupun je.pang. Pak 

Hanse .n sudah be .rjualan hampir 20 tahun mulai dari orang tuanya. Modal 

awal  untuk jualan pakaian be.kas se .kitar Rp 10.000.000 pe .njual me.me .san 

barangnya dari Tanjung Balai, Me.dan, dan Bandung. Me.re .ka me.me.san 

pakaian be.kas itu pe.r Ball. Harga pakaian biasanya dibe.dakan de.ngan 

be .be.rapa tumpukan, pakaian yang paling mahal biasanya digantung 

de .ngan hange.r, pe.ndapatan Pak Hanse.n pe .r bulan se.kitar Rp 10.000.000 
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sampai Rp 15.000.000 itu juga be.lum te.ntu apalagi kalau se.pi pasar. Je .nis 

pakaian yang dijual Pak Hanse.n itu se.mua je.nis pakaian te.tapi le.bih 

dominan kaos oblong, swuite.r, dan ce .lana. Tingkat pe.ndapatan pak 

Hanse .n sudah dapat me.me .nuhi ke.butuhan hidupnya. Apalagi de.ngan 

situasi se.pe .rti se.karang ini, adanya jualan pakaian be.kas online. 

me.nye .babkan pe.ndapatan pe.dagang me.nurun dari se.be .lumnya.6 

 

Wawancara de.ngan pak Irwan, pe.njual pakaian be.kas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan me.ngatakan: 

Pakaian be.kas atau se.ring dise.but monza adalah pakaian yang di import ke. 

Indone.sia. Pak Irwan sudah be.rjualan pakaian be.kas le.bih dari 20 tahun, 

modal awal pak Irwan se.kitar Rp 50.000.000, dia me.mpe.role.h pakaian 

be.kas itu dari Tanjung balai. Pakaian di jual mulai dari Rp 10.000 sampai 

Rp 1.000.000 te.rgantung brandnya. Je.nis pakaian yang dijual pak Irwan 

adalah pakaian laki-laki dan pakaian wanita. Tingkat pe.ndapatan pak 

Irwan sudah me.me.nuhi ke.hidupan se.hari-harinya. Se.rta kondisi 

pe.re.konomiannya dalam ke.adaan baik.7 

 

Se.lanjutnya dalam jurnal yang ditulis ole.h Isma Padillah, Kamillah, dan 

Muhammad Lathie.f Lhamy Nasution me.nyatakan bahwa: 

Pe.njualan pakaian be.kas di pasar Sambu sangat be.rpe.ngaruh te.rhadap 

tingkat pe.re.konomian pe.dagang, ke.adaan e.konomi dan ke.se.jahte.raan dari 

para pe.dagang be.rada dalam kondisi baik. Faktor pe.nghambat para 

pe.dagang yaitu kondisi covid-19, larangan pe.me.rintah dan ke.luhan 

pe.langgan, se.dangkan faktor pe.ndukung yaitu harga, kualitas dan nama 

be.sar pasar sambu.8 

 

Se.lanjutnya  dalam jurnal yang ditulis ole.h E.lpida Sari Sire.gar me.nyatakan 

bahwa: 

Jual be.li pakaian be.kas di pasar TPO kota Tanjung Balai ditinjau dari 

kompolasi hukum e.konomi syariah me.ngandung unsur gharar dimana 

 
6 Paris Van Hansen, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan, Wawancara ( (Padangsidimpuan 19 Mei 2024 Pukul 16:30 WIB). 
7 Irwan, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 19 Mei 2024 Pukul 16:45 WIB). 
8 Isma Padillah, Kamilah Kamilah, dan Muhammad Lathief Lhamy Nasution, “Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di Pasar Sambu Kota Medan 

Dalam Perspektif Ekonomi Islam,” Studia Economica : Jurnal Ekonomi Islam, Vol  7, No. 1  Juli 

2021, hlm. 59, https://doi.org/10.30821/se.v7i1.9994. 

https://doi.org/10.30821/se.v7i1.9994
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pe.dagang ke.tika me.me.san barang ke. age.n tidak dapat me.nge.tahui kualitas 

dan jumlah barang yang te.rdapat dalam karung pakaian be.kas yang 

dipe.san, dimana pe.dagang hanya me.mbe.rikan kode..9 

 

Se.lanjutnya pada pe.ne.litian Clara Be.atrice., dan Tumpal Pangihutan 

Situmorang me.nyatakan bahwa: “Prakte.k pe.njualan pakaian be.kas me.me.be.rikan 

kontribusi yang positif te.rhadap pe.ndapatan pe.dagang.”10 

Se.lanjutnya  dalam jurnal yang ditulis ole.h Ulfrida Ve.ronika Anthony, 

Shirle.y Y.V.I. Goni, dan Antonius Purwanto me.nyatakan bahwa: “Tingkat 

pe.re.konomian pe.dagang, pe.ndapatan para pe.dagang disana sudah me.ncukupi 

ke.butuhan se.hari-hari me.re.ka dan ke.adan e.konomi se.rta ke.se.jahte.raan dari para 

pe.dagang dalam kondisi baik.”11 

Se.lanjutnya dalam jurnal yang ditulis ole.h Ja’far Nasution, dkk 

me.nyatakan bahwa: 

Aktivitas pariwisata me.mbe.rikan dampak te.rhadap pe.re.konomian 

masyarakat se.pe.rti halnya me.ningkatnya atau misalnya me.nurunnya 

pe.nghasilan masyarakat se.rta pe.rilaku masyarakat te.rhadap kawasan 

se.kitar. Dampak e.konomi ini dibagi me.njadi dua bagian: Te.rmasuk 

e.konomi langsung yakni dampak e.konomi yang me.rupakan be.rsumbe.r 

dari pe.nge.luaran pe.ngunjung yang dapat dirasakan ole.h pe.dagang 

se.te.mpat se.cara langsung. Se.dangkan dampak e.konom se.cara tidak 

langsung yaitu nilai guna (manfaat) yang dite.rima dari dampak langsung 

yang me.nye.babkan ke.naikan te.rhadap input suatu usaha.12 

 

Se.lanjutnya dalam jurnal yang ditulis ole.h E.milianasari Putri Wicaksono, 

me.nyatakan bahwa: “Pe.njual yang  me.njual pakaian be.kas impor sudah se.suai 

de.ngan pre.se.pe.ktif e.konomi islam dan sah kare.na sudah se.suai de.ngan syarat dan 

rukunnya.”13 

Se.lanjutnya  dalam jurnal yang ditulis ole.h De.si Sofiyanty Fairuz,dan Moh 

Huzaini me.nyatakan bahwa: 

 
9 Elpida Sari Siregar, “Praktik Jual Beli Baju Bekas Di Kota Tanjung Balai,” Jurnal El-

Thawalib, Vol  3, No. 3,  Juni 2022, hlm. 536–49, https://doi.org/10.24952/el-thawalib.v3i3.5650. 
10 Clara Beatrice de Fretes dan Tumpal Pangihutan Situmorang, “Dampak Penjualan 

Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Pakaian Bekas Di Kota Waingapu,” 

INNOVATIVE: Journal Of Social Science Research, Vol 3, No. 3, 2023. 
11 Ulfrida Veronika Anthony, Shirley Y.V.I. Goni, dan Antonius Purwanto, “Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Peningkatan Kesejahteraan Sosial Ekonomi Pedagang Di Pasar 

Pinasungkulan Bitung.” 
12 Jafar Nasution Dkk., “Dampak Kehadiran Wisata Religi Terhadap Penghasilan 

Pedagang Makanan Di Lingkungan Masjid Agung Syahrun Nur SipiroK,” Jurnal Masharif al-

Syariah: Jurnal Ekonomi dan Perbankan Syariah, Vol  7, No. 4, 2022. 
13 Emilianasari Putri Wicaksono, “Perspektif Ekonomi Islam Terhadap Jual Beli Online 

Pakaian Bekas Impor Pada Akun Instagram @hum2ndstuff.” 
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E.tika bisnis Islam, ke.se.luruhan pe.dagang pakaian be.kas di pasar Masbagik 

sudah me.ne.rapkan e.tika bisnis islami, misalnya niat be.rdagang adalah 

untuk me.ncari re.ze.ki yang halal dan untuk me.me.nuhi ke.butuhan 

ke.luarganya.14 

 

Se.lanjutnyadalam jurnal yang ditulis ole.h Rizal E.ldira Lubis dan 

Ilhamsyah Pasaribuan me.nyatakan bahwa: 

Pe.ne.rapan sanksi dalam islam atas pe.nye.lundupan yaitu jarimah sariqah. 

Se.dangkan pe.ne.gakan hukum pe.nye.lundupan pakaian be.kas bisa dilihat  

de.ngan me.lakukan pe.mbe.rian sanksi te.rhadap pe.laku be.rdasarkan adanya 

sanksi pidana dan sanksi administrasi.15 

 

Se.lanjutnya  dalam jurnal yang ditulis ole.h Andi  Mulyan dan Akhmad  

Muzakkir me.nyatakan  bahwa: 

Rasionalitas yang me.njadi alasan me.mbe.li pakain be.kas di Pasar Karang 

Sukun Mataram yaitu, faktor e.konomi, faktor lingkungan sosial atau 

pe.rgaulan, faktor gaya hidup, dan faktor kulaitas pakaian, me.re.k, kunikan 

atau mode.l pakaian yang lagi tre.ndy di zaman se.karang.16 

 

Se.lanjutnya  dalam jurnal yang ditulis ole.h Muhammad Asrul Zhulmi 

Pradana me.nyatakan bahwa: 

Prakte.k jual be.li di Potvashion dilakukan antara pe.njual dan pe.mbe.li, 

pakaian be.kas didapatkan di TP Pagi lalu diste.rilkan. Lalu, ditinjau dari 

e.tika bisnis Islam be.rdasarkan prinsip-prinsip yang ada, se.muanya 

dilakukan de.ngan baik dan tidak ada pe.langgaran yang dilakukan.17 

 

Se.lanjutnya dalam jurnal yang ditulis ole.h Khoirum Makhmudah dan 

Moch. Khoirul Anwar me.nyatakan  bahwa: 

Praktik jual be.li yang dilakukan  te.lah se.suai de.ngan syarat jual be.li 

me.nurut Islam, namun jika dite.lusuri dari awal barang te.rse.but didapatkan 

maka te.rdapat ke.mudharatan didalamnya kare.na barang te.rse.but 

 
14 Desi Sofiyanty Fairuz dan Moh Huzaini, “Etika Bisnis Dan Kesejahteraan Pedagang 

Pakaian Bekas Di Pasar Tradisional Masbagik Dalam Perspektif Ekonomi Islam,” Adz Zhahab: 

Jurnal Ekonomi dan Bisnis Islam, Vol  7, No. 2,  2022. 
15 Riza Eldira Lubis dan Ilhamsyah Pasaribuan, “Analisis penerapan hukum terhadap 

penyelundupan pakaian bekas impor ditinjau dari hukum positif dan pidana Islam,” JRTI (Jurnal 

Riset Tindakan Indonesia), Vol  8, No. 2, 2023. 
16 Andi Mulyan dan Akhmad Muzakkir, “Motivasi Konsumen Membeli Pakaian Bekas di 

Karang Sukun Kelurahan Mataram Timur Kecamatan Mataram Kota Mataram,” Jurnal Ilmu 

Sosial dan Pendidikan (JISIP),  Vol 5, No. 3, 2021. 
17 Muhammad Asrul Zhulmi Pradana dan Khusnul Fikriyah, “Tinjauan Etika Bisnis Islam 

Terhadap Jual Beli Pakaian Bekas Impor Pada Potvashion Sidoarjo,” Jurnal Ekonomi dan Bisnis 

Islam , Vol 6, No. 2, 2023. 
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didapatkan se.cara ille.gal dan me.langgar hukum e.kspor impor yang be.rlaku 

di Indone.sia.18 

 

Adanya larangan pe.me.rintah te.rhadap pe.njualan pakaian be.kas impor 

be.rpote.nsi me.mpe.ngaruhi pe.ndapatan pe.dagang pakaian be.kas di Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Ke.bijakan ini, yang be.rtujuan untuk 

me.lindungi industri dalam ne.ge.ri dan me.nce.gah masuknya barang-barang yang 

dianggap tidak me.me.nuhi standar, dapat me.ngubah dinamika pasar. Bagi 

pe.dagang pakaian be.kas, larangan ini dapat me.miliki dua dampak pote.nsial: 

pe.rtama, me.ngurangi pe.ndapatan kare.na pe.dagang tidak diizinkan me.njual barang 

dagangan me.re.ka, otomatis pe.ndapatan utama me.re.ka hilang. Ini dapat 

me.nye.babkan ke.sulitan e.konomi bagi pe.dagang  pakaian be.kas yang be.rgantung 

pe.nuh pada bisnis ini. Ke.dua, pe.nurunan pe.rmintaan pakaian murah. Bagi 

konsume.n yang biasa me.mbe.li pakaian be.kas alte.rnatif murah, larangan ini bisa 

me.nye.babkan pe.nurunan daya be.li. Se.lain itu, ke.bijakan ini juga dapat 

me.mpe.ngaruhi pandangan masyarakat te.rhadap pakaian be.kas se.cara ke.se.luruhan. 

Pe.dagang yang te.rke.na dampak larangan ini mungkin me.nghadapi te.kanan sosial 

dan e.konomi, dan de.ngan adanya larangan ini pe.dagang mungkin dipaksa untuk 

be.ralih bisnis lain yang mungkin be.lum dikuasai, se.hingga ada pe.riode. 

pe.nye.suaian yang bisa be.rdampak pada pe.ndapatan me.re.ka. 

Be.rdasarkan uraian yang te.lah dije.laskan diatas, maka dari itu pe.ne.liti 

te.rtarik me.lakukan pe.ne.litian de.ngan judul “Dampak Pe.njualan Pakaian Be.kas 

Te.rhadap Tingkat Pe.ndapatan Pe.dagang Di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan Dalam Pre.se.pe.ktif E.konomi Islam.” 

B. Batasan Masalah 

Dari pe.nje.lasan di atas supaya tidak me.luas masalah yang dikaji dalam 

pe.ne.litian ini. Maka pe.ne.liti me.mbatasi masalah dalam pe.ne.litian ini hanya 

be.rfokus pada “Dampak Pe.njualan Pakaian Be.kas Te.rhadapTingkat Pe.ndapatan 

Pe.dagang Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan Dalam Pe.rse.pe.ktif  

E.konomi Islam.” 

 
18 Khoirum Makhmudah dan Moch. Khoirul Anwar, “Prespektif Ekonomi Islam Pada Jual 

Beli Pakean Bekas Impor (Studi Kasus @Calamae),” Jurnal Ekonomika dan Bisnis Islam, Vol  5,, 

No. 3, 2022. 



9 
 

 
 

 

 

 

 

C. Batasan Istilah 

Untuk me.mahami pe.mbahasan dalam pe.ne .litian ini.  Pe.ne .liti me.mbatasi 

istilah-istilah yang digunakan dalam pe.ne .litian ini. Adapun istilah-istilah te.rse .but 

adalah yang be.rkaitan de.ngan: 

1. Dampak me .nurut Kamus Be.sar Bahasa Indone .sia adalah pe.ngaruh kuat yang 

dapat be.rakibat positif maupun ne.gtif.19 Dampak yang dimaksud dalam 

pe .ne.litian ini me.ngacu pada pe.rubahan atau pe.ngaruh yang te.rjadi akibat 

pe .njualan pakaian be.kas, khususnya te.rkait de.ngan pe .rubahan tingkat 

pe .ndapatan pe.dagang di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

2. Pe.njualan adalah ke.giatan manusia yang diarahkan untuk me.me .nuhi atau 

me .muaskan ke.butuhan dan ke.inginan me .lalui prose.s pe .rtukaran.20 Pe.njualan 

dalam pe.ne .litian ini me.ncakup transaksi langsung ole.h pe.dagang dan pe.mbe .li 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, baik se.cara tunai maupun 

kre .dit tanpa me.libatkan  pe.njualan online., atau di lokasi lain. 

3. Pakaian be.kas adalah be.nda atau barang yang dipakai se.se .orang untuk 

me.nutupi tubuhnya namun barang te.rse .but se .be.lumnya sudah digunakan ole.h 

orang lain.21 Pakaian dalam pe.ne .itian ini adalah pakaian  be.kas yang  masih 

layak pakai dan je.nis pakaian be.kas te .rse .but baju kaos, ke .me.ja, ce.lana, dan 

 
19 Suharno dan Ana Ratnoningsi, kamus Besar Bahasa Indonesia (Semarang: Widya 

Karyah, 2010), hlm. 243. 
20 Sofjan Assauri, Manajemen Pemasaran (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 2002), hlm. 

5. 
21 Hanjoyo Bono Nimpono, Kamus Besar Bahasa Indonesia (Jakarta: Pandom Media 

Nusantara, 2014), hlm. 99. 
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swite .r  yang dijual dalam kondisi baik di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan.  

4. Pe .ndapatan adalah jumlah harta ke.kayaan awal pe.riode. ditambah ke.se .luruhan 

hasil yang dipe.role.h se .lama satu pe.riode ., bukan hanya yang dikonsumsi. 

Pe .ndapatan be.rasal dari be.rbagai  sumbe.r se .pe.rti gaji, hasil usaha, inve.stasi, 

dan pe.njualan produk atau layanan.22 Pada pe .ne.litian ini pe.ndapatan me.ngacu 

pada jumlah uang yang dite.rima pe.dagang dari hasil pe.njualan pakaian be.kas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padamgsidimpuan. 

 

D. Rumusan Masalah 

Be.rdasarkan latar be .lakang masalah, maka rumusan masalah yang 

diangkat dalam pe.ne.litian ini adalah: 

1. Bagaimana dampak pe.njualan pakaian be .kas te.rhadap tingkat pe.ndapatan 

pe .dagang di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan? 

2. Bagaimana pandangan e.konomi Islam te .rhadap praktik pe.njualan pakaian 

be .kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan? 

E. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan pe.ne.litian yang dilakukan ini yaitu: 

1. Untuk me .nge.tahui dampak pe .njualan pakaian be.kas te .rhadap tingkat 

pe .ndapatan pe.dagang di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

2. Untuk me .nge.tahui pandangan e .konomi Islam te .rhadap praktik pe .njualan 

pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

 

 
22 Mankiw N. Gregoory, Teori Makro Ekonomi (Jakarta: Erlangga, 2003), hlm. 156. 
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F. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat pe.ne.litian ini adalah: 

1. Bagi pe.ne.liti adalah untuk me.nambah ilmu pe .nge.tahuan dan me.mpraktikkan 

apa yang te .lah dipe.lajari dalam pe .rkulihaan. Se.hingga pe .ne.liti dapat 

me .nambah wawasan, pe .nge .tahuan dan pe .ngalaman di lapangan. Se.rta 

se .bagai syarat untuk me.nye.le.saikan pe.ndidikan je.njang sarjana S-1 E.konomi  

dalam bidang e.konomi syariah. 

2. Bagi dunia akade.mik adalah hasil pe.ne .litian ini di harapkan dapat me.njadi 

bahan pe .mbe .lajaran dan dapat me.nambah ke .pustakaan di bidang ilmu 

pe .nge.tahuan se .rta untuk acuan pe.ne.litian se .lanjutnya. 

3. Bagi pe.dagang dan pe .mbaca adalah Untuk me .nambah wawasan pe .nge .tahuan 

bagi pe.mbacanya dan juga se.bagai sumbe .r informasi dikalangan pe.dagang  

me .nge .nai ke.hidupan e .konomi se .sama yang ada di se .kitarnya, se .rta kiranya 

dapat me .mbe .rikan manfaat dan pe .tunjuk  untuk pe .ne.litian ruang lingkup yang 

sama. 

G. Sistematika Penelitian 

Untuk le .bih me.mudahkan me.mahami isi pe .ne.litian ini, maka dalam hal ini 

pe .ne.liti me.mbuat siste.matika pe.mbahasan yang dibagi ke.pada be.be .rapa bab dan 

sub bahasan, yaitu se.bagai be.rikut: 

Bab I Pendahuluan: Yang me .mbahas te.ntang latar be.lakang masalah, 

batasan istilah, rumusan masalah, tujuan pe .ne.litian, manfaat pe.ne .litian, dan 

siste .matika pe.ne.litian. 
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Bab II Tinjauan Pustaka: Me .nje.laskan te.ntang landasan te.ori 

pe .rmasalahan yang dite.liti dise.rtai de.ngan pe .ne.litian te.rdahulu. 

Bab III Metode Penelitian: Me .mbahas te .ntang waktu dan lokasi 

pe .ne.litian, je.nis pe.ne .litian, subje.k pe .ne.litian, sumbe.r data, te.knik pe.ngumpulan 

data, te.knik pe .nge.ce.kan ke .absahan data, se .rta te.knik pe .ngolahan dan analisis data. 

Bab IV Hasil dan Pembahasan Penelitian: Yang me.mbahas te.ntang 

gambaran umum pe.ne .litian, de .skripsi data pe.ne .litian, hasil dan pe.mbahasan 

pe .ne.litian. Hasil pe.ne .litian yang sudah dilakukan de.ngan baik dalam be.ntuk 

narasi, dan tabe.l. Pe .ne .liti akan me.nuangkan hasil pe .ne.litian lapangan be.rdasarkan 

fakta yang dikumpulkan se.cara kronologis. 

Bab V Penutup: Be .risi ke.simpulan dan saran. Ke.simpulan me.nyajikan 

hasil pe.ne .litian se.cara ke.se .luruhan yang didapatkan be.rdasarkan me.tode . yang 

digunakan. Untuk re.kome.ndasi atau saran ditujukan ke.pada para pe.ne.liti yang 

akan me.nggunakan skripsi pe.neliti se.bagai rujukan, para pe.mbuatan ke.bijakan 

dan lainnya. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

A. Landasan  Teori 

1. Dampak  

a. Pengertian Dampak 

Dampak me.nurut Kamus Be.sar Bahasa Indone .sia adalah be.nturan, 

pe .ngaruh yang me.ndatangkan akibat positif maupun ne.gatif. Pe.ngaruh 

adalah adanya daya dan timbul dari se.sutau baik itu be.nda  maupun orang 

yang ikut me.mbe.ntuk watak, pe.rilaku dan ke .pe .rcayaan se.se .orang. Pe .ngaruh 

adalah dimana suatu ke.adaan ada timbal balik atau hubungan se.bab akibat 

antara apa yang me.mpe.ngaruhi dan apa yang dipe.ngaruhi.1 

Dampak adalah pe.rubahan yang te.rjadi akibat suatu tindakan, 

ke .bijakan, atau aktivitas te.rte.ntu dalam suatu siste .m.2 Dalam pe.rspe .ktif 

e .konomi, dampak dapat be.rupa konse .kue .nsi positif atau ne.gatif te.rhadap 

individu, ke.lompok, atau masyarakat se.cara luas.3 

Se .cara se.de.rhana dampak dapat diartikan se.bagai pe.ngaruh atau 

akibat. Dalam suatu ke.putusan yang diambil se .se .orang biasanya me.mpunyai 

dampak te.rse .ndiri, baik itu dampak positif maupun dampak ne.gatif. 

Dampak juga me.rupakan prose.s lanjutan dari se.buah pe.laksanaan 

pe .ngawasan inte.rnal. Se.se .orang sudah se .layaknya bisa me.mpre.diksi je.nis 

dampak yang akan te.rjadi atas se.buah ke .putusan yang akan diambil. 

 
1 Suharno dan Ana Ratnoningsi, kamus Besar Bahasa Indonesia, hlm. 243. 
2 Wiliam N. dunn, Public Policy Analysis (New Jersey: Pearson, 2003), hlm. 212. 
3 Suratmo, Dampak Ekonomi Global (Jakarta: Pustaka Mandiri, 2004), hlm. 243. 



14 
 

 
 

 

b. Dampak Positif 

Dampak adalah ke.inginan untuk me.yakinkan, me.mbujuk, 

me.mpe .ngaruhi atau me.mbe.ri ke .san ke .pada orang lain de.ngan tujuan agar 

me.re .ka me.ngikuti atau me.ndukung ke .inginannya. Se.dangkan positif adalah 

pasti, te.gas dan nyata dari suatu pikiran te.rutama me.mpe .rhatikan hal-hal 

yang baik. Positif adalah suasana jiwa yang me.ngutamakan ke.giatan 

ke .re.atif dari pada ke.giatan yang me.nje.nuhkan, se .pe .rti ke.ge .mbiraan 

daripada ke.se .dihan dan optimisme daripada pe.simisme..4 

Dampak positif adalah pe.rubahan yang me.mbe .rikan manfaat atau 

ke .untungan bagi individu, ke.lompok, atau masyarakat se.cara ke.se .luruhan. 

Me .nurut William N. Dunn, dampak positif dapat be.rupa pe.ningkatan 

ke .se .jahte.raan, e.fisie.nsi, se .rta pe.rtumbuhan e .konomi yang le.bih baik.5 

Dampak positif adalah hasil atau pe.ngaruh baik dan me.nguntungkan 

dari suatu pristiwa atau tindakan. Dampak positif  bisa be .rupa manfaat, 

ke .untungan atau pe.ningkataan yang dirasakan ole.h individu maupun 

ke .lompok se.te.lah te.rjadinya suatu hal. 

c. Dampak Negatif 

Dampak ne.gatif dalam Kamus Be.sar Bahasa Indone.sia (KBBI) 

adalah pe.ngaruh kuat yang me.ndatangkan akibat ne.gatif. Dampak ne.gatif 

me.rupakan ke.inginan untuk me.bujuk, me.yakinkan se.rta me.mpe .ngaruhi atau 

me.mbe .ri ke.san ke .pada orang lain, de.ngan tujuan agar me.re .ka me.ngikuti 

 
4 Suharno dan Ana Ratnoningsi, kamus Besar Bahasa Indonesia, hlm. 244. 
5 Wiliam N. dunn, Public Policy Analysis, hlm. 212. 
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atau me.ndukung ke.inginannya yang buruk dan me.nimbulkan akibat te.rte.ntu 

se .rta dapat me.rugikan orang lain.6 

Dampak ne.gatif adalah konse.kue .nsi yang me.rugikan individu atau 

ke .lompok te.rte .ntu akibat suatu ke.bijakan atau aktivitas e.konomi.7Me .nurut 

Mankiw, dampak ne.gatif dapat be.rupa pe.rsaingan yang tidak se.hat, 

pe .nurunan kualitas barang, atau pe.ngaruh buruk te.rhadap lingkungan.8 

Dalam pe.rspe .ktif e.konomi Islam, dampak ne.gatif harus 

diminimalkan de.ngan me .ne.rapkan prinsip bisnis yang se.suai de.ngan 

syariah, se.pe.rti ke.jujuran dalam transaksi dan me.njaga kualitas barang 

dagangan.9 

Jadi dapat disimpulkan pe.nge.rtian dampak ne .gatif adalah ke .inginan 

untuk me.mbujuk, me .yakinkan, me.mpe.ngaruhi atau me.mbe .ri ke.san ke.pada 

orang lain, de.ngan tujuan agar me.re.ka me.ngikuti atau me.ndukung 

ke .inginannya yang buruk dan me .nimbulkan akibat te.rte .ntu. Dampak ne.gatif 

juga adalah e.fe .k atau konse.kue.nsi buruk yang me.rugikan atau me.nye .babkan 

masalah. Ini bisa be.rupa ke.rugian mate.rial, e.mosional, atau sosial yang 

dialami akibat suatu tindakan atau pe.ristiwa. 

 

 

 

 

 
6 Hanjoyo Bono Nimpono, Kamus Besar Bahasa Indonesia, hlm. 99. 
7 Mardiasmo, Perpejakan dan Prekenomian (Yogyakarta: Andi, 2002), hlm. 14. 
8 N. Georgy Mankiw, Principles of Economics (Boston: Cengage Learning, 2018), hlm. 76. 
9 Muhammad Abdul Mannan, Islamic Economics: Theory and Practice (Pakistan: Sh. 

Muhammad Ashraf, 1970), hlm. 102. 
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2. Penjualan 

a. Pengertian Penjualan 

Pe.njualan atau se.lling artinya prose.s pe.njualan. Se.dangkan me.njual 

atau se.ll artinya me.nye.rahkan se.suatu ke.pada pe.mbe.li de.ngan harga 

te.rte.ntu. Pe.njualan adalah ke.giatan yang te.rdiri dari transaksi pe.njualan 

barang atau jasa, baik kre.dit mauapun tunai. 

Pe.njualan me.rupakan syarat mutlak ke.be.rlangsungan suatu usaha, 

kare.na de.ngan pe.njualan maka akan di dapatkan ke.untungan. Se.makin 

tinggi pe.njualan maka ke.untungan yang akan di dapatkan akan se.makin 

maksimal. Pe.njualan adalah ke.giatan manusia yang diarahkan untuk 

me.me.nuhi atau me.muaskan ke.butuhan dan ke.inginan me.lalui prose.s 

pe.rtukaran.10 

Pe.njualan adalah me.ndapatkan se.se.orang untuk me.mbe.li salah satu 

produk dan jasa baik de.ngan cara promosi atau se.cara langsung.11 

Pe.njualan adalah bagaimana me.nciptakan hubungan jangka panjang 

de.ngan pe.langgan me.lalui produk atau jasa. Pe.njualan be.rarti se.buah 

taktik yang dapat me.nginte.grasikan pe.rusahaan, pe.langgan, dan re.lasi 

antara ke.duanya. Pe.njualan adalah pe.mbe.lian se.suatu (barang atau jasa) 

dari suatu pihak ke.pada pihak lainnya de.ngan me.ndapatkan ganti uang 

dari pihak te.rse.but, pe.njualan juga me.rupakan suatu sumbe.r pe.ndapatan 

 
10 Sofjan Assauri, Manajemen Pemasaran, hlm. 5. 
11 Buchari Alma, Manajemen Pemasaran dan pemasaran Jasa, 4 ed. (Bandung: Alfabeta, 

2002), hlm. 136. 
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pe.dagang, se.makin be.sar pe.njualan maka se.makin be.sar pula pe.ndapatan 

yang dipe.role.h pe.dagang.12 

Pe.njualan adalah aktivitas e.konomi yang me.libatkan pe.rtukaran 

barang atau jasa de.ngan nilai te.rte.ntu, baik dalam be.ntuk uang maupun 

siste.m barte.r. Me.nurut Kotle.r dan Ke.lle.r, pe.njualan me.rupakan prose.s 

me.motivasi calon pe.mbe.li untuk me.lakukan transaksi de.ngan tujuan 

me.mpe.role.h ke.untungan.13 Me.nurut William J. Stanton, pe.njualan adalah 

prose.s inte.raksi antara pe.njual dan pe.mbe.li yang be.rtujuan untuk 

me.me.nuhi ke.butuhan dan ke.inginan konsume.n me.lalui pe.rtukaran barang 

atau jasa.14 

Dalam konte.ks pe.rdagangan pakaian be.kas di Pasar Sangkumpal 

Bonang, pe.njualan me.njadi faktor utama dalam me.ne.ntukan pe.ndapatan 

pe.dagang. Me.nurut Suharto, strate.gi pe.njualan yang e.fe.ktif, se.pe.rti 

pe.layanan yang baik, harga kompe.titif, se.rta kualitas barang yang te.rjamin, 

dapat me.ningkatkan jumlah pe.langgan dan me.mpe.rbe.sar ke.untungan.15 

Dalam pe.rspe.ktif e.konomi Islam, pe.njualan harus me.me.nuhi prinsip 

ke.jujuran dan ke.te.rbukaan dalam transaksi. Al-Ghazali dalam kitab Ihya 

Ulumuddin me.nje.laskan bahwa transaksi jual be.li yang sah harus dilakukan 

tanpa adanya unsur pe.nipuan atau ke.tidakje.lasan (gharar).16 

 

 
12 Basu Swasta dan Irawan, Manajemen Pemasaran Modren (Yogyakarta: Liberty, 1997), 

hlm. 61. 
13 Philip Kotler dan Kevin LanE keller, Marketing Management (Essex: Pearson Education, 

2016), hlm. 512. 
14 Wiliam J. Stanton, Fudamentals of Marketing (New York: Mc Graw Hill, 2001), hlm. 78. 
15 Suharto, Analisis Pakaian Bekas di Indonesia (Bandung: Alfabeta, 2020), hlm. 94. 
16 Al-ghazali, Ihya Ulumuddin (Beirut: Dar Al-kutub, Al-ilmiyah, 2005), hlm. 219. 
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b. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Penjualan 

Faktor-faktor yang me.mpe .ngaruhi pe.njualan adalah se.bagai be.rikut: 

1) Kondisi dan Ke .mampuan Pe.njual 

Transaksi jual-be.li atau pe.mindahan hak milik se.cara kome.rsial 

atas barang dan jasa itu pada prinsipnya me.libatkan dua pihak, yaitu 

pe .njual se.bagai pihak pe.rtama dan pe.mbe .li se.bagai pihak ke.dua. Disini 

pe .njual harus dapat me.yakinkan ke.pada pe .mbe.linya agar dapat be.rhasil 

me.ncapai sasaran pe.njualan yang diharapkan. Maksudnya pe.njual harus 

me.mahami be.be .rapa masalah pe.nting yang sangat be.rkaitan yaitu:  je.nis 

dan krakte.ristik barang yang  di tawarkan, harga produk, dan syarat 

pe .njualan se.pe.rti pe.mbayaran, pe.nghantaran, garansi se.rta pe.layanan dan 

se .bagainya.17 

2) Kondisi Pasar  

Pasar se .bagai ke.lompok pe.mbe.li atau pihak sasaran dalam 

pe .njualan, dapat pula me.mpe.ngaruhi ke .giatan pe.njualannya. Adapun 

faktor-faktor kondisi pasar yang harus dipe.rhatikan adalah: ke.lompok 

pe .mbe.li dan se.gme.n pasar, daya be.linya, fre.kue .nsi pe.mbe.linya, je.nis 

pasarnya, dan ke .inginan se.rta ke.butuhan para pe.mbe.linya. 

3) Modal  

Akan le.bih sulit bagi pe.njual untuk me.njual barangnya apabila 

barang yang dijual te.rse .but be.lum dike .nal ole.h calon pe.mbe.li atau 

 
17 Robin Lent dan Genevieve Tour, 88 Strategi Penjualan Eksklusif (Jakarta: PT. Gramedia 

Pustaka Utama, 2008), hlm. 5. 
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apabila lokasi pe.mbe .li jauh dari te .mpat pe .njual. Dalam ke.adaan se.pe.rti 

ini, pe.njual harus me.mpe .rke.nalkan dulu atau me.mbawa barangnya ke. 

te.mpat pe.mbe .li Untuk me.laksanakan maksud te .rse .but dipe .rlukan adanya 

sarana se.rta usaha, se.pe.rti: alat transport, te.mpat pe .ragaan baik di dalam 

pe .rusahaan maupun di luar pe.rusahaan, usaha promosi dan se.bagainya. 

Se .mua ini hanya dapat dilakukan apabila pe.njual me.miliki se.jumlah 

modal yang dipe.rlukan untuk itu. 

4) Kondisi Organisasi Pe.rusahaan 

Pe.rusahaan be.sar biasanya masalah pe.njualan ini ditangani ole.h 

bagian te.rse.ndiri atau bagian pe.njualan yang dipe.gang orang-orang 

te.rte.ntu atau ahli dibidang pe.njualan. 

5) Faktor Lain 

Faktor-faktor lain, se.pe.rti: pe.riklanan, pe.ragaan, kampanye., 

pe.mbe.rian hadiah, se.ring me.mpe.ngaruhi pe.njualan. Namun untuk 

me.laksanakannya, dipe.rlukan se.jumlah dana yang tidak se.dikit. Bagi 

pe.rusahaan yang be.rmodal kuat, ke.giatan ini se.cara rutin dapat 

dilakukan. Se.dangkan bagi pe.rusahaan ke.cil yang me.mpunyai modal 

yang re.latif ke.cil, ke.giatan ini le.bih jarang dilakukan. 

c. Jenis-jenis Penjualan 

Me.nurut Murti Sumarni dalam bukunya bauran pe.masaran dan 

loyalitas pe.langgan pe.njualan dapat dibe.dakan me.njadi  dua yaitu:  

1) Pe.njualan Langsung, yaitu suatu prose.s me.mbantu dan me.mbujuk satu 

atau le.bih calon konsume.n untuk me.mbe.li barang atau jasa atau 
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be.rtindak se.suai ide. te.rte.ntu de.ngan me.nggunakan komunikasi tatap 

muka. 

2) Pe.njualan Tidak Langsung, yaitu be.ntuk pe.rse.ntase. dan promosi gagasan 

barang dan jasa de.ngan me.nggunakan me.dia te.rte.ntu se.pe.rti surat kabar, 

te.le.visi, brosur dan lain-lain.18 

d. Bentuk-bentuk Penjualan 

Ada be.be.rapa be.ntuk-be.ntuk pe.njualan se.bagai be.rikut: 

1) Pe.njualan tunai  Pe.njualan ini be.rsifat cash dan carry atau dibayar 

kontan, dimana pe.njualan ini te.rjadi se.te.lah ada ke.se.pakatan antara 

pe.njual dan pe.mbe.li. 

2) Pe.njualan cre.dit Pe.njualan ini te.rmasuk non cash de.ngan te.nggang 

waktu te.rte.ntu yang rata-rata diatas se.bulan. 

3) Pe.njualan grosir Pe.njualan grosir adalah pe.njualan yang tidak langsung 

ke.pada pe.mbe.li me.lalui pe.dagang pe.rantara yang me.njadi pe.dagang 

pabrik atau importir de.ngan pe.dagang e.ce.ran. 

4) Pe.njualan e.kspor Pe.njualan ini dilakukan de.ngan pihak pe.mbe.li, luar 

ne.ge.ri me.ngimpor barang yang me.nggunakan fasilitas le.tte.r of cre.dit. 

3. Pakaian Bekas 

a. Pengertian Pakaian Bekas 

Pakaian be.kas adalah barang te.kstil yang te.lah dipakai se.be.lumnya 

dan dipe.rjualbe.likan ke.mbali ole.h pe.dagang.19 Fe.nome.na pe.rdagangan 

pakaian be.kas te.lah me.njadi tre.n global, te.rutama di ne .gara-ne.gara 

 
18 Murti Sumarni, Bauran Pemasaran dan Loyalitas  Pelanggan (Yogyakarta: Liberty, 

2003), hlm. 321. 
19 Rifai, Tren Bisnis Pakaian Bekas (Bandung: Alfabeta, 2019), hlm. 88. 
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be .rke.mbang, di mana masyarakat me.ncari alte.rnatif pakaian murah yang 

masih layak pakai.20 

Pakaian be.kas adalah pakaian yang te.lah digunakan se.be.lumnya ole.h 

se.se.orang dan ke.mudian dipe.rjualbe.likan ke.mbali dalam kondisi te.rte.ntu. 

Me.nurut Kotle.r dan Ke.lle.r, pakaian be.kas te.rmasuk dalam kate.gori barang 

se.kunde.r, yaitu barang yang masih me.miliki nilai guna se.te.lah pe.makaian 

awalnya dan dapat didaur ulang atau dijual ke.mbali.21 

Dalam konte.ks pe.rdagangan, pakaian be.kas se.ring dise.but se.bagai 

thrift clothing atau se.cond-hand clothing. Me.nurut Anggrae.ni, pakaian 

be.kas yang dipe.rjualbe.likan umumnya be.rasal dari donasi, sisa e.kspor, atau 

pakaian yang sudah tidak digunakan ole.h pe.milik se.be.lumnya te.tapi masih 

dalam kondisi layak pakai.22 

Pe.rdagangan pakaian be.kas banyak dite.mukan di pasar tradisional 

maupun platform online., te.rutama kare.na harganya yang le.bih te.rjangkau 

dibandingkan pakaian baru. Me.nurut pe.ne.litian Suharto, me.ningkatnya 

minat masyarakat te.rhadap pakaian be.kas dise.babkan ole.h be.be.rapa faktor, 

se.pe.rti ke.te.rjangkauan harga, tre.n mode. be.rke.lanjutan (sustainable. fashion), 

dan kualitas pakaian impor yang masih sangat baik.23 

Dalam pe.rspe.ktif e.konomi Islam, pe.rdagangan pakaian be.kas 

dipe.rbole.hkan se.lama me.me.nuhi prinsip jual be.li yang sah, se.pe.rti 

 
20 Harris, Used Clothes and Global Trade (London: Blackwell, 2015), hlm. 67. 
21 Philip Kotler dan Kevin LanE keller, Marketing Management, hlm. 512. 
22 Anggraeni, Tren Pakaian Bekas di Era Digital (Jakarta: Gramedia, 2019), hlm. 45. 
23 Suharto, Analisis Pakaian Bekas di Indonesia, hlm. 88. 
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ke.jujuran dalam transaksi, tidak ada unsur pe.nipuan, dan barang yang dijual 

masih layak pakai.24 

Jadi pakaian be.kas adalah pakaian yang sudah dipakai ole.h pe.milik 

awalnya dan dijual ke.mbali.Dalam ke.daan yang masih bagus dan layak 

pakai. 

b. Faktor-faktor yang Mempengaruhi  Pernjualan Pakaian Bekas 

Pe.njualan pakaian be.kas dipe.ngaruhi ole.h be.rbagai faktor, baik dari 

sisi e.konomi, sosial, maupun pre.fe.re.nsi konsume.n. Me.nurut Kotle.r dan 

Ke.lle.r, ke.putusan pe.mbe.lian barang be.kas dipe.ngaruhi ole.h kombinasi 

harga, kualitas, dan tre.n pasar.25 Be.rikut adalah be.be.rapa faktor utama yang 

me.me.ngaruhi Pe.njualan pakaian be.kas: 

1) Faktor E.konomi 

Daya be.li masyarakat me.njadi faktor utama yang me.ne.ntukan 

tingkat konsumsi pakaian be.kas. Ke.tika kondisi e.konomi me.mburuk, 

banyak orang be.ralih ke. pakaian be.kas kare.na harganya le.bih murah 

dibandingkan pakaian baru. Dalam kondisi re.se.si atau krisis e.konomi, 

pe.rmintaan pakaian be.kas ce.nde.rung me.ningkat kare.na masyarakat 

me.ncari alte.rnatif yang le.bih te.rjangkau.26 

Se.lain itu, harga pakaian be.kas yang le.bih murah dibandingkan 

pakaian baru me.njadi daya tarik utama bagi konsume.n. Pakaian be.kas 

se.ring kali dijual de.ngan harga yang jauh le.bih re.ndah, bahkan untuk 

 
24 Muhammad Abdul Mannan, Islamic Economics: Theory and Practice, hlm. 102. 
25 Philip Kotler dan Kevin LanE keller, Marketing Management, hlm. 312. 
26 Suharto, Analisis Pakaian Bekas di Indonesia, hlm. 80. 
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me.re.k-me.re.k te.rke.nal.27 Pe.rbe.daan harga ini me.njadi alasan utama 

me.ngapa konsume.n dari be.rbagai lapisan e.konomi te.rtarik untuk 

me.mbe.li pakaian be.kas. 

Tingkat pe.ndapatan masyarakat juga be.rpe.ngaruh te.rhadap 

ke.putusan pe.mbe.lian. Pe.ndapatan yang re.ndah atau tidak stabil me.mbuat 

konsume.n le.bih ce.nde.rung me.milih pakaian be.kas daripada pakaian 

baru. Se.lain itu, me.ningkatnya biaya produksi dan impor pakaian baru 

me.mbuat harga pakaian se.makin mahal, se.hingga banyak konsume.n 

be.ralih ke. pakaian be.kas se.bagai solusi yang le.bih e.konomis. 

Ke.te.rse.diaan pasar pakaian be.kas yang luas dan mudah dijangkau 

juga me.njadi faktor e.konomi yang be.rpe.ngaruh. Banyak pe.dagang 

me.njual pakaian be.kas di pasar tradisional, toko thrift, dan platform 

online., se.hingga me.mudahkan konsume.n untuk me.ndapatkan barang 

de.ngan harga le.bih murah dibandingkan di pusat pe.rbe.lanjaan.28 

Dalam konte.ks pe.rdagangan pakaian be.kas di Pasar Sangkumpal 

Bonang, faktor-faktor e.konomi ini sangat be.rpe.ran dalam me.ne.ntukan 

tingkat pe.njualan dan pe.ndapatan pe.dagang. Dalam pe.rspe.ktif e.konomi 

Islam, jual be.li pakaian be.kas dipe.rbole.hkan se.lama barang yang dijual 

layak pakai dan transaksi dilakukan se.cara jujur tanpa adanya pe.nipuan.29 

 

 

 
27 Anggraeni, Tren Pakaian Bekas di Era Digital, hlm. 61. 
28 Hidayat, Gaya Hidup Konsumen Milenial dalam Berbelanja Pakaian Bekas (Yogyakarta: 

Deepublish, 2021), hlm. 125. 
29 Muhammad Abdul Mannan, Islamic Economics: Theory and Practice, hlm. 102. 
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2) Faktor Sosial dan Gaya Hidup 

Faktor sosial dan gaya hidup be.rpe.ran dalam me.ningkatnya minat 

te.rhadap pakaian be.kas. Se.cara sosial, thrifting me.njadi tre.n di kalangan 

masyarakat, te.rutama kare.na harga yang le.bih te.rjangkau dan pe.ngaruh 

komunitas te.rte.ntu. Se.lain itu, ke.sadaran akan ke.be.rlanjutan dan upaya 

me.ngurangi limbah te.kstil me.ndorong konsume.n me.milih pakaian be.kas 

se.bagai bagian dari gaya hidup ramah lingkungan. 

Gaya hidup mode.rn juga me.mpe.ngaruhi pre.fe.re.nsikonsume.n, di 

mana banyak orang me.ncari pakaian unik dan vintage. se.bagai be.ntuk 

e.kspre.si diri. Me.dia sosial turut be.rkontribusi dalam me.mpe.rce.pat 

popularitas pakaian be.kas de.ngan me.njadi platform pe.masaran bagi para 

pe.dagang. Se.lain itu, ke.pe.rcayaan antara pe.njual dan pe.mbe.li me.njadi 

faktor pe.nting dalam transaksi pakaian be.kas. 

3) Faktor Kualitas dan Ke.be.rlanjutan 

Kualitas pakaian be.kas me.njadi faktor utama yang dipe.rtimbangkan 

konsume.n, te.rutama jika pakaian te.rse.but be.rasal dari me.re.k te.rnama dan 

me.miliki bahan yang tahan lama. Konsume.n le.bih me.milih pakaian 

be.kas yang masih layak pakai dan me.miliki nilai le.bih dibandingkan 

pakaian baru de.ngan harga yang le.bih mahal. 

Se.lain itu, aspe.k ke.be.rlanjutan juga me.me.ngaruhi pe.rdagangan 

pakaian be.kas. Ke.sadaran akan dampak industri te.kstil te.rhadap 

lingkungan me.ndorong banyak orang untuk me.mbe.li pakaian be.kas 

se.bagai be.ntuk konsumsi be.rke.lanjutan. Pe.nggunaan ke.mbali pakaian 
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be.kas me.mbantu me.ngurangi limbah te.kstil dan me.ndukung tre.n mode. 

yang le.bih ramah lingkungan. 

4. Pendapatan 

a. Pengertian Pendapatan 

Pe.ndapatan adalah se.mua pe.ne.rimaan, baik tunai maupun bukan 

tunai yang be.rasal dari  hasil pe.njualan barang atau jasa dalam jangka waktu 

te.rte.ntu.30 

Pe.ndapatan me.nurut ilmu e.konomi me.rupakan nilai maksimum yang 

dapat dikonsumsi ole.h se.se.orang dalam suatu priode. de.ngan me.ngharapkan 

ke.adaan yang sama pada akhir pe.riode. se.pe.rti ke.adaan se.mula. Pe.nge.rtian 

te.rse.but me.nitik be.ratkan pada total kuantitatif pe.nge.luaran te.rhadap 

konsumsi se.lama satu pe.riode.. De.ngan kata lain, pe.ndapatan adalah jumlah 

harta ke.kayaan awal pe.riode. ditambah ke.se.luruhan hasil yang dipe.role.h 

se.lama satu pe.riode., bukan hanya yang dikonsumsi.31 

Pe.ndapatan juga dapat diartikan se.bagai jumlah pe.nghasilan yang 

dite.rima ole.h pe.nduduk atas pre.stasi ke.rjanya se.lama satu pe.riode. te.rte.ntu, 

baik harian, mingguan, bulanan maupun tahunan. Pe.ndapatan adalah 

ke.naikan atau be.rtambahnya ase.t dan pe.nurunan atau be.rkurangnya 

liabilitas pe.rusahaan yang me.rupakan akibat dari aktivitas ope.rasi atau 

pe.ngadaan barang dan jasa ke.pada masyarakat atau konsume.n pada 

khususnya. Pe.ndapatan dapat be.rasal dari be.rbagai sumbe.r, te.rmasuk gaji, 

hasil usaha, inve.stasi, atau sumbe.r lainnya.Ini me.rupakan kompone.n 

pe.nting dalam analisis ke.uangan dan e.konomi.32 

 
30 Ahmad Ifham Solihin, Buku Pintar Ekonomi Syariah (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama, 

2013), hlm. 621. 
31 Mankiw N. Gregoory, Teori Makro Ekonomi, hlm. 156. 
32 Sadono sukirno, Teori Pengantar Ekonomi Makro (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 

2006), hlm. 39. 
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Pe.ndapatan pribadi adalah se.mua je.nis pe.ndapatan yang dite.rima 

tanpa me.lakukan tindakan apapun yang dilakukan ole.h warga ne.gara. 

Pe.ndapatan pribadi me.ncakup se.mua pe.ndapatan masyarakat, te.rle.pas dari 

apakah pe.ndapatan te.rse.but be.rasal dari pe.nye.diaan faktor-faktor produksi 

atau tidak. 

b. Jenis-jenis Pendapatan 

Se.cara umum pe.ndapatan dibagi me.njadi tiga bagian, yaitu: 

1) Pe.ndapatan dari gaji dan upah 

Gaji dan upah adalah balas jasa te.rhadap ke.se.diaan me.njadi 

te.naga ke.rja. Be.sar gaji dan upah se.se.orang se.cara te.oris sangat 

te.rgantung dari produktifitas. 

2) Pe.ndapatan dari asse.t produktif 

Asse.t produktif adalah asse.t yang me.mbe.rikan pe.masukan atas 

balas jasa pe.nggunanya. Ada dua ke.lompok asse.t produktif yaitu: asse.t 

finansial se.pe.rti de.posito yang me.nghasilkan pe.ndapatan bunga, saham 

yang me.nghasilkan de.vide.n dan ke.untungan atas modal (capital gain) 

bila dipe.rjual be.likan bukan finansial (re.al asse.t) se.pe.rti rumah yang 

me.mbe.rikan pe.nghasilan me.wah. 

3) Pe.ndapatan dari pe.me.rintah  

Pe.ndapatan dari pe.me.rintah adalah  pe.ndapatan yang dite.rima 

bukan se.bagai balas jasa atas input yang dibe.rikan di ne.gara yang te.lah 

maju, pe.ne.rimaan transfe.r dibe.rikan, misalnya dalam be.ntuk tunjangan 

pe.nghasilan bagi para pe.ngangguran.33 

c. Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Pendapatan 

Pe.ndapatan dipe.ngaruhi ole.h be.be.rapa faktor yang sangat pe.nting 

dalam me.ne.ntukan tinggi re.ndahnya pe.ndapatan, se.bagai be.rikut: 

 

 
33 Sinta tambunan, Nofinawati, Hamni Fadlilah Nasution, Pengaruh Pendapatan Dan Gaya 

Hidup Terhadap Perilaku Konsumsi Mahasiswa (Studi Kasus Mahasiswa Program Studi Ekonomi 

Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Syahada Padangsidimpuan), Profetik Jurnal 

Ekonomi Syariah,  Vol. 02, No. 01, 2022, hlm. 380 
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1) Lama Usaha 

Dalam jangka waktu te.rte.ntu, se.se.orang harus me.nge.mbangkan 

bidang suatu pe.rusahaan de.ngan me.ningkatkan ke.te.rampilan, 

pe.ngalaman, dan ke.ahlian me.re.ka. Bidang ke.te.rampilan ini me.ncakup 

ke.te.rampilan fisik (ke.kuatan), me.ntal (ke.ce.rdasan, pe.rangkap), dan sifat-

sifat yang me.ne.ntukan se.be.rapa baik produktivitas se.banding de.ngan 

pe.ndapatan. 

2) Jam Ke.rja 

Jumlah jam ke.rja dan ke.kuatan yang dimiliki se.tiap orang sangat 

be.ragam di dunia ke.rja. Orang yang be.ke.rja ke.ras ce.nde.rung 

me.nghabiskan waktu se.banyak mungkin di te.mpat ke.rja dan me.ngurangi 

waktu istirahat. Se.baliknya, orang yang be.ke.rja se.suai de.ngan 

ke.mampuan me.re.ka dan dapat me.mbagi waktu antara be.ke.rja dan 

istirahat. 

3) Pe.rbe.daan  Pe.ndidikan 

Inve.stasi waktu dan uang untuk me.ningkatkan kualitas sumbe.r 

daya manusia me.lalui pe.ndidikan dan pe.latihan dike.nal se.bagai modal 

manusia. Be.rinve.stasi dalam pe.ningkatan ke.te.rampila akan 

me.nghasilkan manfaat bagi masyarakat dan individu se.cara ke.se.luruhan. 

Pe.ndidikan se.be.narnya me.miliki hasil yang proporsional. 
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4) Pe.rbe.daan Je.nis Pe.ke.rjaan 

Profe.si yang me.mbutuhkan pe.ngalaman dan risiko le.bih tinggi 

daripada yang me.mbutuhkan se.dikit spe.sialisasi. 

5) Faktor Lain 

Diskriminasi juga me.mpe.ngaruhi pe.ndapatan. Diskriminasi dan 

pe.ngucilan dalam bidang te.rte.ntu me.me.ngaruhi be.sarnya pe.ndapatan. 

d. Indikator Pendapatan  

Ada be.be.rapa indikator yang me.mpe.ngaruhi pe.ndapatan yaitu: 

1) Banyaknya ke.se.mpatan ke.rja yang te.rse.dia me.mungkinkan se.se.orang 

untuk me.ndapatkan kompe.nsasi atau pe.nghasilan. 

2) Ke.te.rampilan dan ke.ahlian de.ngan me.ningkatkan e.fisie.nsi dan 

e.fe.ktivitas pe.ke.rjaan dapat me.me.ngaruhi pe.ndapatan. 

3) Motivasi di te.mpat ke.rja me.miliki pe.ngaruh yang signifikan te.rhadap 

kine.rja dan profitabilitas. Jika se.sorang le .bih te.rmotivasi untuk be.ke .rja,  

akan me.ndapatkan le.bih banyak uang. 

4) Ke .te.kunan dalam be.ke .rja dibutuhkan ke .be .ranian dan ke.sabaran untuk 

be .ke.rja jika se.se .orang ingin sukse .s. Ada banyak tantangan, jadi sabar 

dan be.rani dipe.rlukan. 

5) Modal yang digunakan dalam dunia usaha yang dite.kuni, be .sar ke.cilnya 

modal yang digunakan sangat be.rpe .ngaruh.34 

 

 
34 Sukmayanti Ratna, Ilmu Pengetahuan Sosial (Jakarta: PT. Galaxy Puspa Mega, 2008), 

hlm. 117. 
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e. Pengertian Pendapatan Dalam Pandangan Islam 

Pe.nghasilan dalam Islam dide.finisikan se.bagai hasil dari usaha yang 

je.las dan halal. Pe.nghasilan yang be.rasal dari sumbe.r daya yang halal dapat 

me.nghasilkan manfaat yang dibe.rikan ole.h Allah. Se.baliknya, me.mpe.role.h 

ke.kayaan me.lalui tindakan se.pe.rti pe.ncurian, korupsi, bahkan transaksi 

yang me.langgar hukum te.lah me.ngakibatkan ke.rusakan didunia dan bahkan 

hukuman di akhirat. Padahal  harta halal me.mbawa ke.se.lamatan dunia dan 

akhirat. 

Se.bagaimana Allah SWT. be.rfirman dalam Q.S. An-Naḥl ayat 114 

yang be.rbunyi: 

ِ اِنْ ك نْت مْ اِيَّاه  تعَْب د وْنَ  وْا نِعْمَتَ اللّٰه اشْك ر  ا رَزَقَك م  اللّٰه  حَلٰلًا طَي ِبااۖ وَّ  ١١٤فَك ل وْا مِمَّ

 

Artinya: Maka makanlah yang halal lagi baik dari re.zki yang te.lah 

dibe.rikan Allah ke.padamu; dan syukurilah nikmat Allah, jika kamu 

hanya ke.pada-Nya saja me.nye.mbah.35 

Ayat diatas me.nje.laskan bahwa, Tuhan me.mbimbing hamba-Nya 

untuk me.ne.mukan makanan be.rdasarkan dua pe.rsyaratan dasar. Halal 

adalah langkah pe.rtama, dan dalam hal ini Allah me.ne.tapkannya. Krite.ria 

ke.dua adalah ṭayyib, yang be.rarti baik dan be.rgizi, dan tidak me.mbahayakan 

pikiran atau tubuh. Dalam ke.hidupan ke.luarga Islami, nilai-nilai Islam 

sangat me.mbantu. Akibatnya, pe.rlu dipahami bahwa prose.s ke.giatan 

e.konomi harus didasarkan pada hukum halal dan haram. Baik dari output 

 
35 Al-Qur’an dan Terjemahannya, QS. An-Nahl, Ayat 144. 
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(pe.ke.rjaan), hak be.rpikir, konsumsi, transaksi, dan inve.stasi. Ole.h kare.na 

itu, ke.tika orang Islam me.mbe.rikan pe.ndapatan, me.re.ka harus 

me.mpe.rtimbangkan aspe.k hukum ini kare.na hukum Islam sangat me.larang 

pe.mbagian pe.ndapatan yang be.rasal dari unsur Haram. Se.lain itu, me.tode. 

yang digunakan untuk me.mbe.rikan pe.ndapatan juga didasarkan pada hukum 

Islam. 

f. Kegiatan Penjualan Ditinjau Dari Pandangan Ekonomi Islam  

Agama Islam me.miliki ajaran yang luas dan be.rlaku untuk se.mua 

orang. De.ngan kata "kompre.he.nsif", syari'ah Islam me.ncakup se.mua aspe.k 

ke.hidupan. Baik ritual maupun sosial e.konomi (mu‘āmalah), unive.rsal 

be.rarti bahwa syari'at Islam dapat dite.rapkan di mana pun dan kapan pun 

sampai hari akhir. Be.rmu‘āmalah, atau ke.giatan sosial e.konomi, dalam 

Islam me.miliki cakupan yang sangat luas dan fle.ksibe.l. 

Fiqh mu‘āmalah adalah istilah yang le.bih umum digunakan untuk 

me.nggambarkan struktur e.konomi Islam. Ini adalah aturan-aturan (hukum) 

Allah yang dimaksudkan untuk me.ngatur ke.hidupan manusia dalam hal-hal 

yang be.rkaitan de.ngan urusan duniawi atau sosial ke.masyarakatan.36 

Me.nurut pe.rspe.ktif Islam, pe.njualan dan pe.rdagangan adalah bagian 

dari ke.hidupan yang te.rmasuk dalam bidangmu‘āmalah, yaitu bidang yang 

be.rkaitan de.ngan hubungan horizontal antara manusia. Aspe.k ini sangat 

pe.nting dalam e.konomi Islam kare.na sangat te.rkait de.ngan se.ktor ril. Siste.m 

e.konomi Islam tampaknya me.mprioritaskan se.ktor ril daripada se.ktor 

 
36  Rachmat Syafe’i, Fiqih Muamalah (Bandung: CV Pustaka Setia, 2004), hlm. 15. 
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mone.te.r, dan ke.dua se.ktor ini se.lalu te.rhubung me.lalui transaksi pe.njualan 

atau jual be.li. Namun, tidak se.mua tindakan pe.rdagangan, atau pe.njualan, 

bole.h dilakukan. Dalam Islam, pe.rdagangan yang tidak jujur me.ngandung 

unsur pe.nipuan, se.hingga ada pihak yang dirugikan.37 

Dalam pe.rdagangan Islam, hal yang baik adalah be.rusaha atau 

me.ncari rizki Allah. Be.rdagang, be.rniaga, atau me.mbe.li adalah salah satu 

be.ntuk bisnis itu. Dalam se.jarah, Nabi Muhammad pada masa ke.cilnya 

adalah se.orang pe.dagang yang me.njual barang-barang milik Khadijah, 

se.orang saudagar kaya. Ke.jujuran dan ke.be.rhasilan Nabi ditunjukkan 

de.ngan ke.te.rtarikan pe.milik modal ke.padanya hingga me.njadi istri Nabi. 

Dalam Al-Qur'an surah Al-Baqarah ayat 198, me.nyatakan anjuran 

untuk me.lakukan ke.giatan pe.rdagangan atau pe.njualan: 

ب كِ مْ   نْ رَّ نَاحٌ انَْ تبَْتغَ وْا فَضْلًا م ِ  لَيْسَ عَلَيْك مْ ج 

 

Artinya: Tidak ada dosa bagimu untuk me.ncari karunia (re.zki hasil 

pe.rniagaan) dari Tuhanmu.38 

 

Ayat di atas me.nje.laskan bahwa bahwa Allah SWT me.nye.ru 

manusia untukbe.rusaha me.ncari re.zki yang halal. Salah satu 

carame.mpe.role.hre.zki dari Allah SWT yaitu de.ngan me.lakukan pe.rdagangan 

atau be.rusaha. 

 
37 Masyhuri, System Perdagangan Dalam Islam (Jakarta: Pusat Penelitian Ekonomi LIPI, 

2005), hlm. 1. 
38 Al-Qur’an dan Terjemahannya, QS. Al-Baqarah, t.t., a. Ayat 198. 
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Se.lama me.re.ka be.lum be.rpisah, orang yang me.lakukan transaksi 

jual-be.li bole.h me.lakukan khiyār. Ke.dua pihak akan dibe.rkahi dalam jual-

be.li me.re.ka jika  me.lakukan transaksi de.ngan be.nar dan je.las. Allah SWT 

akan me.nghancurkan ke.untungan jual-be.li me.re.ka jika me.re.ka 

me.nye.mbunyikan dan be.rdusta. Akibatnya, dalam dunia pe.rdagangan, Islam 

me.ngajarkan para pihak untuk be.rtindak jujur. Ke.jujuran dalam transaksi 

jual-be.li ini me.ne.mpatkan pihak yang me.lakukan transaksi pada te.mpat 

yang baik dan mulia di mata Allah. 

B. Penelitian Terdahulu 

Dampak me.nurut Kamus Be.sar Bahasa Indone.sia adalah pe.ngaruh kuat 

yang dapat be.rakibat positif maupun ne.gatif.39 Dampak dalam pe.ne.litian ini 

me.ngacu pada pe.rubahan atau pe.ngaruh yang te.rjadi akibat pe.njualan pakaian 

be.kas, khususnya te.rkait de.ngan pe.rubahan tingkat pe.ndapatan pe.dagang di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

Pe.njualan adalah ke.giatan manusia yang diarahkan untuk me.me.nuhi 

atau me.muaskan ke.butuhan dan ke.inginan me.lalui prose.s pe.rtukaran.40 Pe.njualan 

dalam pe.ne.litian ini me.ncakup transaksi langsung ole.h pe.dagang dan pe.mbe.li di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, baik se.cara tunai maupun kre.dit 

tanpa me.libatkan  pe.njualan online., atau di lokasi lain. 

Pakaian be.kas adalah be.nda atau barang yang dipakai se.se.orang untuk 

me.nutupi tubuhnya namun barang te.rse.but se.be.lumnya sudah digunakan ole.h 

 
39 Suharno dan Ana Ratnoningsi, kamus Besar Bahasa Indonesia, hlm. 243. 
40 Sofjan Assauri, Manajemen Pemasaran, hlm. 5. 
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orang lain.41 Pakaian dalam pe.ne.itian ini adalah  pakaian be.kas masih layak pakai 

dan dijual dalam kondisi baik di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

Pe.ndapatan adalah jumlah harta ke.kayaan awal pe.riode. ditambah 

ke.se.luruhan hasil yang dipe.role.h se.lama satu pe.riode., bukan hanya yang 

dikonsumsi.42 Pada pe.nne.litian ini pe.ndapatan me.ngacu pada jumlah uang yang 

dite.rima pe.dagang dari pe.njualan pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padamgsidimpuan. 

Me.nurut Pe.ne.litian Isma Padillah me.nyatakan bahwa pe.njualan pakaian 

be.kas di pasar Sambu sangat be.rpe.ngaruh te.rhadap tingkat pe.re.konomian 

pe.dagang, ke.adaan e.konomi dan ke.se.jahte.raan dari para pe.dagang be.rada dalam 

kondisi baik. Faktor pe.nghambat para pe.dagang yaitu kondisi covid-19, larangan 

pe.me.rintah dan ke.luhan pe.langgan, se.dangkan faktor pe.ndukung yaitu harga, 

kualitas dan nama be.sar pasar sambu.43 

Se.lanjutnya me.nurut pe.ne.litian ole.h E.lpida Sari Sire.gar me.nyatakan 

bahwa jual be.li pakaian be.kas di pasar TPO kota Tanjung Balai ditinjau dari 

kompolasi hukum e.konomi syariah me.ngandung unsur gharar dimana pe.dagang 

ke.tika me.me.san barang ke. age.n tidak dapat me.nge.tahui kualitas dan jumlah 

barang yang te.rdapat dalam karung pakaian be.kas yang dipe.san, dimana pe.dagang 

hanya me.mbe.rikan kode..44 

 
41 Hanjoyo Bono Nimpono, Kamus Besar Bahasa Indonesia, hlm. 99. 
42 Mankiw N. Gregoory, Teori Makro Ekonomi, hlm. 156. 
43 Isma Padillah, Kamilah Kamilah, dan Muhammad Lathief Lhamy Nasution, “Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di Pasar Sambu Kota Medan 

Dalam Perspektif Ekonomi Islam.” 
44 Elpida Sari Siregar, “Praktik Jual Beli Baju Bekas Di Kota Tanjung Balai.” 
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Se.lanjutnya me.nurut pe.ne.litian Ulfrida Ve.ronika Anthony dkk, de.ngan 

me.nyatakan bahwa tingkat pe.re.konomian pe.dagang,pe.ndapatan para pe.dagang 

disana sudah me.ncukupi ke.butuhan se.hari-hari me.re.ka dan ke.adan e.konomi se.rta  

ke.se.jahte.raan dari para pe.dagang dalam kondisi baik.45 

Se.lanjutnya me.nurut pe.ne.litian ole.h Clara Be.atrice.,Tumpal Pangihutan 

Situmorang me.nyatakan bahwa prakte.k pe.njualan pakaian be.kas me.me.be.rikan 

kontribusi yang positif te.rhadap pe.ndapatan pe.dagang.46 

Se.lanjutnya me.nurut Ja’far Nasution, dkk me.nyatakan bahwa aktivitas 

pariwisata me.mbe.rikan dampak te.rhadap pe.re.konomian masyarakat se.pe.rti 

halnya me.ningkatnya atau misalnya me.nurunnya pe.nghasilan masyarakat se.rta 

pe.rilaku masyarakat te.rhadap kawasan se.kitar. Dampake.konomi ini dibagi 

me.njadi dua bagian: Te.rmasuk e.konomi langsung yakni dampak e.konomi yang 

me.rupakan be.rsumbe.r dari pe.nge.luaran pe.ngunjung yang dapat dirasakan ole.h 

pe.dagang se.te.mpat se.cara langsung. Se.dangkan dampak e.konomi se.cara tidak 

langsung yaitu nilai guna (manfaat) yang dite.rima dari dampak langsung yang 

me.nye.babkan ke.naikan te.rhadap input suatu usaha.47 

Be.rdasarkan te.ori dan pe.ndapat pe.ne.litian te.rdahulu, dapat disimpulkan 

bahwa pe.njualan pakaian be.kas me.miliki pe.ran yang cukup signifikan dalam 

me.ningkatkan taraf e.konomi dan ke.se.jahte.raan pe.dagang te.rutama di pasar-pasar 

tradisional. 

 
45 Ulfrida Veronika Anthony, Shirley Y.V.I. Goni, dan Antonius Purwanto, “Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Peningkatan Kesejahteraan Sosial Ekonomi Pedagang Di Pasar 

Pinasungkulan Bitung.” 
46 Clara Beatrice de Fretes dan Tumpal Pangihutan Situmorang, “Dampak Penjualan 

Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Pakaian Bekas Di Kota Waingapu,” 2023. 
47 Jafar Nasution dkk., “Dampak Kehadiran Wisata Religi Terhadap Penghasilan Pedagang 

Makanan Di Lingkungan Masjid Agung Syahrun Nur Sipirok.” 
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Adapun pe.ne.litian te.rdahulu yang re.le.van de.ngan pe.ne.litian ini disajikan 

dalam tabe.l  pe.rbandingan pe.nyajiannya antara lain se.bagai be.rikut: 

Tabel II. 1 Penelitian Terdahulu 

No  Nama Pe.ne.liti Judul Pe.ne.litian Hasil Pe.ne.litian 

1. Ismi 

Padillah,Kamilah,d

an Muhammad 

Lathie.f Lhamy 

NasutionUIN 

Sumate.ra Utara 

Me .dan. (Jurnal 

E .konomi Islam 

Vol.7 No.1Tahun 

2021)48 

Dampak 

Pe .njualan Pakaian 

Be .kas Te.rhadap 

Tingkat 

Pe .ndapatan 

Pe .dagang Di 

Pasar Sambu 

Kota  Me .dan 

Dalam 

Pre .se .pe .ktif 

E .konomi Islam 

Tingkat pe.ndapata pe.dagang 

dari pe.njualan pakaian be.kas 

di Pasar Sambu sudah cukup 

untuk me.me.nuhi ke.butuhan 

hidup me.re .ka se .hari-hari, 

omze.t dagang me.mang 

se .dang me.nurun dite .ngah 

pande.mi, namun hal 

te.rse .but tidak te.rlalu 

me.mpe .ngaruhi pe.ndapatan 

dan ke.se .jahte.raan me.re .ka 

2. AndiMulyan, 

AkhmadMuzakkir, 

program studi 

Unive.rsitas 

Nahdatul Ulama 

NTB. (Jurnal Ilmu 

Sosial Dan 

Pe.ndidikan Vol.5 

No.3 Tahun 

2021)49 

Motivasi 

Konsume.n 

Me.mbe.li Pakaian 

Be.kas Di Pasar 

Loak Karang 

Sukun Ke.lurahan 

Mataram Timur 

Ke.camatan 

Matram Kota 

Mataram. 

 

 

Pakaian be.kas me.rupakan 

salah satu alte.rnatif dalam 

me.me.nuhi ke.butuhan akan 

pakaian. Rasionalitas yang 

me.njadi alasan me.mbe.li 

pakain be.kas di Pasar Karang 

Sukun Mataram yaitu, faktor 

e.konomi, faktor lingkungan 

sosial atau pe.rgaulan, faktor 

gaya hidup, dan faktor 

kulaitas pakaian, me.re.k, 

kunikan atau mode.l pakaian 

yang lagi tre.ndy di zaman 

se.karang. 

 
48 Isma Padillah, Kamilah Kamilah, dan Muhammad Lathief Lhamy Nasution, “Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di Pasar Sambu Kota Medan 

Dalam Perspektif Ekonomi Islam.” 
49 Andi Mulyan dan Akhmad Muzakkir, “Motivasi Konsumen Membeli Pakaian Bekas di 

Karang Sukun Kelurahan Mataram Timur Kecamatan Mataram Kota Mataram.” 
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3.  E .lpida Sari Sire.gar, 

program studi IAIN 

Padangsidimpuan.  

(Jurnal E .l-

Thawalib Vol.3 

No.3 Tahun 2022)50 

Praktik Jual Be.li 

Baju Be.kas Di 

Kota Tanjung 

Balai 

Jual be.li pakaian be.kas di 

pasar TPO kota Tanjung 

Balai ditinjau dari kompolasi 

hukum e.konomi syariah 

me.ngandung unsur gharar 

dimana pe.dagang di pasar 

TPO kota Tanjung Balai 

ke .tika me.me.san barang ke. 

age.n tidak dapat me .nge.tahui 

kualitas dan jumlah barang 

yang te.rdapat dalam karung 

pakaian be.kas yang dipe.san, 

dimana pe.dagang hanya 

me.mbe .rikan kode.. 

4. E .milianasari Putri 

Wicaksono,progra

m studi  

Unive .rsitas Islam 

Ne .ge .ri Sunan 

Ampe .l Surabaya. 

(Jurnal E.konomi 

Dan Bisnis 

IslamVol.  3, No, 2, 

Tahun 2022)51 

Pre .se .pe .ktif 

E .konomi Islam 

Te.rhadap Jual 

Be .li Online. 

Pakaian Be.kas 

Impor Pada Akun 

Instgaram 

@hum2ndstuff. 

Siste .m jual be.li yang 

dilakukan ole.h akun 

instagram  

@hum2ndstuff dipe.rbole .hkan 

kare.na me .me.nuhi syarat dan 

rukun dalam jual be.li de .ngan 

dike.tahuinya pakaian yang 

dijual ole.h calon pe.mbe.li 

juga tidak me.ngandung unsur 

ne .gatif di dalamnya. 

5. Chika Nur Narulita, 

E .duardus Bayo 

Sili, I Gusti Agung 

Wisudawan, 

Program Studi  

Unram. (Jurnal 

Comme.rce. Low 

Vol.2 No. 1 Tahun 

2022)52 

Pe .rlindungan 

Hukum Te .rhadap 

Konsume .n Dalam 

Jual Be.li Barang 

Pakaian Se.cond - 

Trift Brand 

Paradise . Suplly. 

Pe .rlindungan hukum te.rhadap 

konsume .n dalam jual be.li 

barang pakaian se.cond trift 

brand paradise . suplly yaitu 

pe .rlindungan pre.ve .ntif dan 

re .pre.sif. Tanggung jawab 

pe .laku usaha te.rhadap 

ke .rugian yang ditimbulkan 

dari pe.makaian se.cond trift 

brand paradise . suplly adalah 

de .ngan tanggung jawab 

hukum se .cara ke.pe .rdataan 

yaitu ganti ke.rugian. 

 
50 Elpida Sari Siregar, “Praktik Jual Beli Baju Bekas Di Kota Tanjung Balai.” 
51 Emilianasari Putri Wicaksono, “Perspektif Ekonomi Islam Terhadap Jual Beli Online 

Pakaian Bekas Impor Pada Akun Instagram @hum2ndstuff.” 
52 Chika Nur Narulita, Eduardus Bayo Sili, dan I Gusti Agung Wisudawan, “Perlindungan 

Hukum Terhadap Konsumen Dalam Jual Beli Barang Pakaian Second Trift Brand Paradise 

Suplly.” 
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6. De .si Sofiyanty 

Fairuz, Sahri, Moh 

Huzaini, program 

studi unive.rsitas 

Mataram.  

(Jurnal E.konomi 

Dan Bisnis Islam 

Vol.7 No. 2 Tahun 

2022)53 

E .tika Bisnis Dan 

Ke .se .jahte.raan 

Pe .dagang Pakaian 

Be .kas Di Pasar 

Tradisional 

Masbagik Dalam 

Pre .se .pe .ktif 

E .konomi Islam. 

E .tika bisnis Islam, 

ke .se .luruhan pe.dagang 

pakaian be.kas di pasar 

masbagik sudah me.ne .rapkan 

e .tika bisnis islami, misalnya 

niat be.rdagang adalah untuk 

me.ncari re.ze.ki yang halal dan 

untuk me.me.nuhi ke .butuhan 

ke .luarganya, jujur, me.njual 

barang yang baik mutunya 

dan ke.se .jahte.raan pe.dagang 

pakaian be.kas di pasar 

tradisional Masbagik te.lah 

mampu me.me .nuhi ke.butuhan 

daruriat dan hajiatnya, se.rta 

te.lah me.ndapatkan 

ke .hidupan yang 

baik/hayaatun tayyibah 

7. Khoirum 

Makhmudah,Moch. 

Khoirul Anwar. 

Program studi 

Unive .rsitas Ne.ge .ri 

Surabaya, 

Indone .sia.(Jurnal 

E .konomika Dan 

Bisnis Islam Vol.5 

No.3 Tahun 2022)54 

Pre .se .pe .ktif 

E .konomi Islam 

Pada Jual Be .li 

Pakaian Be.kas 

Impor (Studi 

Kasus 

@Calamae.). 
 

 

 

 

praktik jual be.li yang 

dilakukan pada akun 

@calamae. te.lah se.suai 

de .ngan syarat jual be.li 

me.nurut Islam. namun jika 

dite.lusuri dari awal barang 

te.rse .but didapatkan 

maka te.rdapat ke.mudharatan 

didalamnya dikare.nakan 

barang te.rse .but didapatkan 

se .cara ile.gal 

dan me.langgar hukum e.kspor 

impor yang be.rlaku di 

Indone .sia. 

8. Ja’far Nasution, 

dkk,(Jurnal 

Masharif al-

syariah: Jurnal 

E .konomi dan 

Pe .rbankan Syariah 

Dampak 

Ke .hadiran Wisata 

Re .ligi Te.rhadap 

Pe .nghasilan 

Pe .dagang 

Makanan Di 

Aktivitas pariwisata 

me.mbe .rikan dampak 

te.rhadap pe.re .konomian 

masyarakat  

se .pe .rti halnya me.ningkatnya 

 
53 Desi Sofiyanty Fairuz Dan Moh Huzaini, “Etika Bisnis Dan Kesejahteraan Pedagang 

Pakaian Bekas Di Pasar Tradisional Masbagik Dalam Perspektif Ekonomi Islam.” 
54 Khoirum Makhmudah dan Moch. Khoirul Anwar, “Prespektif Ekonomi Islam Pada Jual 

Beli Pakean Bekas Impor (Studi Kasus @Calamae).” 
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Vol.7, No.4 Tahun 

2022)55 

Lingkungan 

Masjid Agung 

Syahrun Nur 

Sipirok 

atau misalnya me.nurunnya 

pe .nghasilan masyarakat se.rta  

pe .rilaku masyarakat te.rhadap 

kawasan se .kitar. 

Dampake.konomi ini dibagi 

me.njadi dua bagian: 

Te.rmasuk e .konomi langsung 

yakni dampak e.konomi yang 

me.rupakan be.rsumbe .r dari 

pe .nge.luaran pe.ngunjung yang 

dapat dirasakan ole.h 

pe .dagang se.te.mpat se.cara  

langsung. Se .dangkan dampak 

e .konomi se.cara tidak 

langsung yaitu nilai guna 

(manfaat)  

yang dite.rima dari dampak 

langsung yang me.nye.babkan 

ke .naikan te.rhadap input suatu  

usaha 

9. Muhammad Asrul 

Zhulmi Pradana, 

program studi 

Unive .rsitas Ne.ge .ri 

Surabaya, 

Indone .sia (Jurnal 

E .konomika Dan 

Bisnis Islam Vol.6 

No.2 Tahun 2023)56 

Tinjuan E.tika 

Bisnis Islam 

Te.rhadap Jual 

Be .li Pakaian 

Be .kas Impor Pada 

Potvashion 

Sidoarjo 

Prakte.k jual be.li di 

Potvashion dilakukan antara 

pe .njual dan pe.mbe.li, pakaian 

be .kas didapatkan di TP Pagi 

lalu diste.rilkan. Lalu, ditinjau 

dari e.tika bisnis islam 

be .rdasarkan prinsip-prinsip 

yang ada, se.muanya 

dilakukan de.ngan baik dan 

tidak ada pe.langgaran yang 

dilakukan. 

 
55 Jafar Nasution dkk., “Dampak Kehadiran Wisata Religi Terhadap Penghasilan Pedagang 

Makanan Di Lingkungan Masjid Agung Syahrun Nur Sipirok.” 
56 Muhammad Asrul Zhulmi Pradana dan Khusnul Fikriyah, “Tinjauan Etika Bisnis Islam 

Terhadap Jual Beli Pakaian Bekas Impor Pada Potvashion Sidoarjo.” 
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10.  Rizal E.ldira Lubis, 

Ilhamsyah 

Pasaribuan. 

Program studi UIN 

Sumate.ra Utara. 

(Jurnal Rise .t 

Tindakan Indone.sia 

Vol.8 No.2 Tahun 

2023)57 

Analisis 

Pe .ne .rapan 

Hukum Te .rhadap 

Pe .nye .lundupan 

Pakaian Be.kas 

Impor Di Tinjau 

Dari Hukum 

Positif  Dan 

Pidana Islam. 

Pe .ne .rapan sanksi dalam islam 

atas pe.nye .lundupan yaitu 

jarimah sariqah. Se.dangkan 

pe .ne.gakan hukum 

pe .nye.lundupan pakaian be.kas 

bisa dilihat  de.ngan 

me.lakukan pe.mbe.rian sanksi 

te.rhadap pe.laku be.rdasarkan 

adanya sanksi pidana dan 

sanksi administrasi. 

11. Ulfrida Ve.ronika 

Anthony, Shirle.y 

Y.V.I. Goni, 

Antonius 

Purwanto. (Jurnal 

Ilmiah Socie.ty 

Vol.3 No.1 Tahun 

2023)58 

Dampak 

Pe .njualan Pakaian 

Be .kas Te.rhadap 

Pe .ningkatan 

Ke .se .jahte.raan 

Sosial E .konomi 

Pe .dagang Di 

Pasar 

Pinasungkulan 

Bitung. 

Pe .njualan pakaian be.kas di 

pasar pinasungkulan bitung 

sangat be.rpe .ngaruh te.rhadap 

tingkat pe.re .konomian 

pe .dagang, pe.ndapatan para 

pe .dagang disana sudah 

me.ncukupi ke.butuhan se .hari-

hari me.re.ka dan ke.adan 

e .konomi se.rta ke.se .jahte.raan 

dari para pe.dagang dalam 

kondisi baik. 

12. Clara Be.atrice. de. 

Fre .te.s dan  

Tumpal Pangihutan 

Situmorang. 

program studi 

Unive .rsitas Kriste.n 

wira wacana 

sumba.(Journal Of 

Social Scie.nce. 

Re .se .arch Vol.3 

No.3 Tahun 2023)59 

Dampak 

Pe .njualan Pakaian 

Be .kas Te.rhadap 

Tingkat 

Pe .ndapatan 

Pe .dagang Di Kota 

Waingapu 

Pe .njualan pakaian be.kas 

me.miliki pe.ngaruh yang 

signifikan te.rhadap tingkat 

pe .re.konomian pe.dagang. 

Prakte.k pe .njualan pakaian 

be .kas me.me.be .rikan 

kontribusi yang positif 

te.rhadap pe.ndapatan 

pe .dagang, me.mungkinan 

me.re .ka untuk me.raih tingkat 

pe .re.konomian yang le.bih 

baik. 

 

 
57 Riza Eldira Lubis dan Ilhamsyah Pasaribuan, “Analisis penerapan hukum terhadap 

penyelundupan pakaian bekas impor ditinjau dari hukum positif dan pidana Islam.” 
58 Ulfrida Veronika Anthony, Shirley Y.V.I. Goni, dan Antonius Purwanto, “Dampak 

Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Peningkatan Kesejahteraan Sosial Ekonomi Pedagang Di Pasar 

Pinasungkulan Bitung.” 
59 Clara Beatrice de Fretes dan Tumpal Pangihutan Situmorang, “Dampak Penjualan 

Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Pakaian Bekas Di Kota Waingapu,” 2023. 
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Dari be.be .rapa pe.ne.litian te.rdahulu diatas te .rdapat pe.rsamaan dan pe.rbe .daan 

de .ngan pe.ne .litian yang dilakukan. Adapun pe .rsamaan dan pe.rbe.daan pe.ne .litian 

ini de.ngan pe.ne .litian te.rdahulu diantaranya adalah se.bagai be.rikut: 

1. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan Isma Padillah adalah te.rle .tak pada subje.knya 

pe .ne.litianya sama-sama pe.njual dan pe.mbe.li dan sama-sama me.nggunakan 

me.tode . kualitatif de.skriptif.  Pe .rbe .daan pe .ne .le.tian ini de.ngaan pe.ne .litian 

te.rdahulu te.rle .tak pada lokasi pe.ne .litian, dimana lokasi pe.ne .litiannya yaitu  di 

Pasar Sambu Kota Me.dan se .dangkan dalam pe.ne.litian yang akan dilakukan 

pe .ne.liti yaitu di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

2. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan E .lpida Sari Sire .gar yaitu sama-sama 

me.mbahas te.ntang jual be.li pakaian be.kas dan sama-sama me.nggunakan 

me.tode . kualitatif de.skriptif. Pe.rbe .daan pe .ne.litian ini de.ngan pe.ne .litian 

te.rdahulu yaitu te.rle.tak pada lokasi pe.ne .litian, dimana pe.ne .litiannya yaitu di 

Kota Tanjung Balai se.dangkan dalam  pe.ne .litian yang akan dilakukan pe.ne.liti 

yaitu di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

3. Pe .rsamaan pe.ne.litian ini de.ngan Clara Be .atrice. dan Tumpal Pangihutan 

adalah  sama-sama me.ngguanakan me.tode. kualitatif de.skriptif. Adapun 

pe .rbe.daannya te.rle.tak pada lokasi pe.ne.itian, dimana pe.ne .litiannya di  Kota 

Waingapu se.dangkan dalam  pe.ne.litian yang akan dilakukan pe.ne.liti yaitu di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

4. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan Ulfrida Ve .ronika Anthony, Shirle.y Y.V.I. 

Goni, dan Antonius Purwanto adalah sama-sama me.nggunakan me.tode. 

kualitatif de.skriptif. Adapun pe.rbe.daannya de.ngan pe.ne .litian te.rdahulu 

adalah te.rle .tak pada lokasi pe.ne .litian, dimana pe.ne .litiannya di Pasar 
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Pinangsungkalan Bitung se.dangkan dalam  pe .ne.litian yang akan dilakukan 

pe .ne.liti yaitu di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

5. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan E.milianasari Putri Wicaksono adalah sama-

sama me.mbahas te.ntang jual be.li pakaian be .kas dan sama-sama 

me.nggunakan me.tode . kualitatif. Adapun pe.rbe .daannya de.ngan  pe.ne .litian 

te.rdahulu yaitu siste.m jual be.li pakaian be .kasnya dimana pe.ne .liti te.rdahulu 

me.ne .liti jual be.li be.kas se.cara online. se.dangkan yang akan dilakukan pe.ne.liti 

yaitu se.cara ofline. yang be.rlokasi  di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

6. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan Chika Nur Narulita, E.duardus Bayo Sili, I 

Gusti Agung Wisudawan adalah sama-sama me.mbahas te.ntang jual be.li 

pakaian be.kas dan sama-sama me.nggunakan me.tode. kualitatif de.skriptif. 

Adapun pe .rbe.daannya de.ngan pe.ne .liti te.rdahulu adalah fokus pe.ne .litiannya 

dimana pe.ne .liti te.rdahulu fokus pada pe.rlindungan hukum te.rhadap 

konsume .n dalam jual be.li barang pakaian be .kas  se .dangkan yang akan dite.liti 

fokus pada dampak pe.njualan pakaian be .kas te.rhadap tingkat pe.ndapatan 

pe .dagang di pasar Sangkumpal Bonang dalam pre.se .pe.ktif E.konomi Islam. 

7. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan De .si Sofiyanty Fairuz, Sahri dan Moh. 

Huzaini adalah sama-sama me.nggunakan me.tode. kualitatif. Adapun 

pe .rbe.daannya de .ngan pe.ne .liti te.rdahulu  te.rle.tak pada lokasi pe.ne.itian, 

dimana pe.ne.litiannya di Pasar tradisional Masbagik se.dangkan dalam  

pe .ne.litian yang akan dilakukan pe.ne .liti yaitu di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 
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8. Pe .rsamaan pe.ne.litian ini de.ngan Rizal E.ldira Lubis dan  Ilhamsyah adalah 

sama-sama  me.mbahas te.ntang pakaian be .kas dan sama-sama me.nggunakan 

me.tode . kualitatif. Adapun pe.rbe .daannya  de .ngan pe.ne .litian te.rdahulu adalah 

te.rle .tak pada fokus pe.ne .litian, dimana fokus pe .ne .litiannya yaitu pe.ne .rapan 

hukum te.rhadap pe.nye .lundupan pakaian be .kas impor se.dangkan yang akan 

dite.liti fokus pada dampak pe.njualan pakaian be.kas te .rhadap tingkat 

pe .ndapatan pe.dagang di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan dalam 

pre .se .pe.ktif E.konomi Islam. 

9. Pe .rsamaan pe.ne.litian ini de.ngan Andi Mulyan dan Akhmad Muzakkir adalah 

sama-sama me.nggunakan me.tode . kualitataif de.skriptif. Adapun 

pe .rbe.daannya  de.ngan pe.ne .litian te.rdahulu adalah te.rle .tak pada fokus 

pe .ne.litian, dimana fokus pe.ne .litiannya yaitu motivasi konsume.n dalam 

me.me .be.li pakaian be.kas se.dangkan yang akan dite.liti fokus pada dampak 

pe .njualan pakaian be.kas te .rhadap tingkat pe.ndapatan pe.dagang di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan dalam pre .se .pe.ktif E.konomi Islam. 

10. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan Muhammad Asrul Zhulmi Pradana adalah 

sama-sama me.mbahas te.ntang jual be.li pakaian be.kas dan sama-sama 

me.nggunakan me.tode. kualitataif de.skriptif. Adapun pe.rbe .daannya de.ngan 

pe .ne.liti te.rdahulu  te.rle .tak pada lokasi pe .ne.itian, dimana pe .ne.litiannya di  

Potvashion Sidoarjo se.dangkan dalam  pe .ne.litian yang akan dilakukan 

pe .ne.liti yaitu di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

11. Pe .rsamaan pe.ne .litian ini de.ngan Khoirum Makhmudah dan Moch. Khoirul 

Anwar adalah sama-sama me.mbahas te.ntang jual be.li pakaian be.kas dan 
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sama-sama me.nggunakan me.tode . kualitataif de.skriptif. Adapun 

pe .rbe.daannya de.ngan  pe.ne.litian te.rdahulu yaitu siste.m jual be.li pakaian 

be .kasnya dimana pe.ne .liti te.rdahulu me.ne .liti jual be.li be.kas se .cara online. 

se .dangkan yang akan dilakukan pe.ne .liti yaitu se.cara ofline. yang be.rlokasi  di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

12. Pe .rsamaan pe .ne.litian ini de.ngan Ja’far Nasution, dkk adalah sama-sama 

me.mbahas te.ntang dampak suatu pe.ndapaatan pe.dagang, sama-sama 

me.nggunakan me.tode . kualitatif. Adapun pe .rbe .daannya de.ngan pe.ne .litian 

te.rdahulu adalah pe.ne .le.tian te.rdahulu me.mbahas te.ntang pe.dagang 

makanan,se.dangkan yang akan dilakukan pe .ne.liti me.ne .liti pe.dagang pakaian 

be .kas lokasi pe.ne .le.tian te.rdahulu di Masjid Agung Syahrun Nur Sipirok 

se .dangkan lokasi pe.ne .liti di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Waktu dan Lokasi Penelitian  

Adapun lokasi pe.ne.litian dilakukan di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. Alasan pe.ne.liti me.milih lokasi ini kare.na  pasar te.rle.tak di 

de.kat pusat pasar kota. Se.dangkan pe.ne.litian dimulai dari bulan April 2024 

sampai Me.i 2025. 

B. Jenis Penelitian 

Be.rdasarkan masalah dalam pe.ne.litian ini me.tode. pe.ne.litian yang 

dilakukan ole.h pe.ne.liti adalah pe.ne.litian kualitatif. Pe.ne.litian kualitatif 

me.rupakan pe.ne.litian yang me.ne.kankan pada aspe.k pe.mahaman se.cara me.ndalam 

te.rhadap suatu masalah dari pada me.lihat pe.rmasalahan untuk pe.ne.litian 

ge.ne.ralisasi. Pe.ne.litian kualitatif be.rfungsi me.mbe.rikan kate.gori substantif dan 

hipote.sis Pe.ne.litian kualitatif dilakukan pada kondisi alamiah dan be.rsifat 

pe.ne.muan untuk me.nge.mbangkan te.ori, untuk me.mastikan ke.be.naran data.1 

Pe.nde.katan pe.ne.litian  yang digunakan adalah pe.ne.litian kualitataif 

de.ngan me.tode. de.skriptif. Pe.ne.litian kualitatif adalah me.tode. baru kare.na 

popularitasnya be.lum lama, me.tode. ini juga dinamakan postpositivstik kare.na 

be.rlandaskan pada pilsafat post positivisme. se.rta se.bagai me.tode. artistic kare.na 

prose.s pe.ne.litian le.bih be.rsifat se.ni atau kurang te.rpola, dan dise.but me.tode. 

inte.rpre.tasi te.rhadap data yang di te.mukan di lapangan.2 

 
1 Nur Ahmadi Bi Rahmani, Metode Penelitian Ekonomi (Medan: FEBI UIN-SU Press, 

2016), hlm. 4. 
2 Budi  Gautama dan Ali Hardana, Metode Penelitian Ekonomi dan Bisnis (Medan: 

Merdeka Kreasi Group, 2021), hlm. 60. 
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C. Subjek Penelitian 

Subje.k pe.ne.litian adalah orang, obje.k, atau organisme. yang digunakan 

untuk me.ngumpulkan dan me.mpe.lajari informasi. Subje.k pe.ne.litian juga dike.nal 

se.bagai re.sponde.n, yang me.rupakan individu yang me.mbe.rikan tanggapan atau 

informasi yang dipe.rlukan untuk me.ngumpulkan data pe.ne.litian. Ole.h kare.na itu, 

informan adalah sumbe.r yang dapat me.mbe.rikan informasi untuk pe.ngumpulan 

data pe.ne.litian.3 

Dalam pe.ne.litian ini, subje.k pe.ne.litian te.rdiri dari 20 pe.dagang pakaian 

be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Te.knik pe.ne.ntu sampe.l 

yang dilakukan de.ngan te.knik purposive. sampling, adapun krite.ria yang 

dibutuhkan: lama be.rjualan,me.rujuk pada jangka waktu atau durasi se.se.orang 

pe.dagang te.lah me.njalankan usahanya.  Skala usaha, me.ngacu pada ukuran atau 

be .saran suatu usaha be.rdasarkan be.be .rapa faktor. Se.pe .rti jumlah te.naga ke.rja, 

modal, omze.t, dan kapasitas produksi. Dan ke.te.rlibatan e.konomi islam dalam 

pakaian be.kas, me.ncakup ke.halalan barang, ke .adilan dalam transaksi, larangan 

riba se .rta pe.ne.rapan e .tika usaha yang me.mbawa be .rkah. Be.rdasarkan krite.ria 

te.rse .but maka informan yang se.suai adalah 5 orang pe.dagang pakaian be.kas dan 

untuk me.mpe.rkuat informasi dari pe.dagang te.rse .but, maka pe.ne.liti me.ngambil 3 

orang konsume.n se .bagai informan. Be.rikut nama-nama pada subje.k pe .ne .litian ini: 

1. Paris se .laku pe .dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

 
3 Sri Wahyuni Hasibuan, Metodologi Penelitian Bidang Muamalah Ekonomi dan Bisnis 

(Bandung: Media Sains Indonesia, 2021), hlm. 137-138. 
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2. Ame .l se.laku pe.dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

3. Yuliana se.laku pe.dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

4. Ve .ronika se .laku pe.dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

5. Pe .i Samosir se .laku pe .dagang pakaian be .kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

6. Nurliani se.laku konsume .n pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

7. Andika se .laku konsume.n pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

8. Nahdia se.laku konsume.n pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. 

D. Sumber Data 

Sumbe .r data dalam pe.ne .litian me.rupakan faktor yang sangat pe.nting, 

kare.na sumbe .r data akan me.nyangkut kualitas dari hasil pe.ne .ltian. Sumbe.r data 

yang digunakan dalam pe.ne.litian ini adalah se .bagai be.rikut: 

1. Data Prime.r 

Data prime.r me.rupakan data yang dipe .role.h se.cara langsung di 

lapangan, yang me.miliki pe.ran sangat pe .nting kare.na dari sumbe.r itulah 

informasi dapat dipe.role .h. Data prime.r adalah data yang te.rdiri dari kata-kata, 
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ge .rak-ge.rik, atau pe.rilaku yang dilakukan ole.h subje .k yang dapat dipe.rcaya 

(informan) dalam pe.ne .litian yang be.rkaitan de .ngan sumbe.r yang dite.liti.4 

2. Data Se.kunde .r 

Data se.kunde .r me.rupakan sumbe.r yang tidak langsung me.mbe.rikan 

data ke.pada pe.ngumpul data atau data yang diprole.h ole .h pihak lain, yang te.lah 

diolah le.bih lanjut dan disajikan  ole.h pihak lain, se.pe .rti buku, jurnal, skripsi, 

we .bsite..5 

Yang be .rkaitan de.ngan pe .ne.litian yaitu Dampak Pe.njualan Pakaian Be .kas 

Te.rhadap Tingkat Pe.ndapatan Pe.dagang Di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan dalam Per.se .pe .ktif E.konomi Islam. 

E. Teknik Pengumpulan Data 

1. Obse .rvasi 

Obse.rvasi adalah me.tode . yang dilakukan se .bagai pe.ngamatan dan 

pe .ncatatan se.cara siste.matis te.rhadap ge.jala yang tampak pada obje.k 

pe .ne.litian. Pe.ngamatan dilakukan untuk me.ndapatkan data yang akurat. 

2. Wawancara 

Wawancara adalah me.tode . pe.ngumpulan data yang me.nggunakan tanya 

jawab lisan satu arah, yang be.rarti orang yang me.wawancarai me.ngajukan 

pe .rtanyaan dan orang yang diwawancarai me.mbe .rikan jawaban.6 

Se .be .lum be.rte .mu de.ngan informan, pe.ne.liti me.mbuat instrume.nt, yang 

te.rdiri dari pe.rtanyaan yang te.lah pe.ne.liti pe.rsiapkan se.be.lumnya. Pe.ne.liti 

 
4 Budi  Gautama dan Ali Hardana, Metode Penelitian Ekonomi dan Bisnis, hlm. 110. 
5 Muhammad Teguh, Metodologi Penelitian Ekonomi (Jakarta: Raja Grafindo Persada, 

2017), hlm. 121-122. 
6 Juliansyah Noor, Metodologi Penelitian (Jakarta: Kencana, 2015), hlm. 138. 
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ke .mudian me.ncatat jawaban se.cara pribadi se.bagai informasi pe.nting untuk 

pe .nafsiran pe.ne.litian. Pe.rtanyaan ini diajukan ke.pada pe.dagang pakaian be.kas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, dan itu adalah pe.rtanyaan 

khusus yang tidak me .miliki batasan jawaban untuk me.ndapatkan jawaban yang 

ce.pat dan mudah untuk me.ngklarifikasi dan me.mahami data yang 

dikumpulkan. Pe.ne.liti akan me.lakukan wawancara tidak te.rstruktur yang 

dimulai de.ngan pe.rtanyaan umum yang be.rkaitan de.ngan subje .k pe.ne .litian. 

Indikator dalam pe.ne .litian ini untuk me.njawab pe.rtanyaan  yang ada 

dalam rumusan masalah adalah se.bagai be.rikut: 

1) Dampak pe.njualan pakaian be.kas te.rhadap tingkat pe.ndapatan pe.dagang di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

a) Profil usaha dan sumbe.r daya, pe.njualan pakaian be.kas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

b) Dampak e.konomi dan pe.ndapatan pe.njual pakaian be.kas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

c) Tingkat ke.puasan pe.dagang de.ngan hasil pe.njualan pakaian be.kas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

2) Pandangan e.konomi Islam te.rhadap praktik pe.njualan pakaian be.kas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

a) E .valuasi te.ntang praktik pe.njualan pakaian be.kas di Pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan se.suai de .ngan prinsip-prinsip e.konomi Islam. 

b) Opini para ulama atau ahli e.konomi Islam te.ntang halal dan haramnya 

praktik pe.njualan pakaian be.kas. 
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c) Pe .ne .rapan e.tika bisnis se.suai ajaran Islam dalam me.njual pakaian be.kas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

3) Dokume .ntasi 

Dokume .ntasi adalah salah satu me.tode . pe .ngumpulan data kualitatif 

de .ngan me.lihat atau me.nganalisis dokume.n-dokume .n yang dibuat ole.h 

subje .k atau orang lain te.ntang subje.k. Dokume .ntasi me.rupakan aktivitas 

atau prose.s siste .matis dalam me.lakukan pe.ngumpulan, pe.ncarian, 

pe .nye.lidikan, pe.makaian dan pe.nye .diaan dokume.n untuk me .ndapatkan 

ke .te.rangan, pe.ne .rangan, pe.nge .tahuan dan bukti se .rta me.nye .barkannya 

ke .pada pe.ngguna. Dokume.ntasi bisa be.rbe .ntuk tulisan, gambar, atau karya-

karya monume.ntal dari se.se .orang.7 

F. Teknik Pengecekan Keabsahan Data 

Untuk me.nghindari ke.se .lahan dan ke.ke .liruan data yang te.lah te.rkumpul, 

pe .rlu dilakukan pe.nge .ce.kan ke .absahan data yang didasarkan pada krite.ria de.rajat 

ke .pe.rcayaan, ke.te .kunan, pe.ngamatan, dan te.knik trigulasi. Trigulasi dilakukan 

untuk me.mpe.rkuat data yang ada.8 Adapun trigulasi yang digunakan yaitu: 

1. Trigulasi Sumbe.r 

Trigulasi sumbe.r me.nguji kre.dibilitas data yang dilakukan de.ngan 

me.nge .ce.k data yang te.lah dipe.role .h me.lalui be.be .rapa sumbe.r se .pe.rti 

me.mbandingkan data de.ngan hasil pe.ngamatan wawancara, yakni 

me.mbandingkan data de.ngan apa yang dikatakan baik se.cara umum atau se.cara 

pribadi de.ngan apa yang dilihat. 

 
7  Nur Ahmadi Bi Rahmani, Metode Penelitian Ekonomi, hlm. 54. 
8  Alfarizal, Metode Penelitian Kualitatif (Depok: Rajawali, 2019), hlm. 168. 
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2. Trigulasi Me.tode. 

Pe .ne .litian me.nggunakan te.knik pe .mgumpulan data yang be.rbe.da-be .da 

untuk me.ndapatkan data dari sumbe.r yang sama, misalnya data yang di prole.h 

de .ngan wawancara, ke.mudian di ce.k de.ngan obse .rvasi dan dokume.ntasi.9 

G. Teknik Pengolahan dan Analisis Data 

1. Te.knik Pe .ngolahan Data 

Pe .ngolahan data me.rupakan analsisis te.rhadap data dan me.tode . se .rta 

cara te.rte.ntu yang be.rlaku dalam pe.ne.litan. Pe .ngolahan data be.rkaitan de.ngan 

te.knik analisis data. Analisis data me.rupakan suatu prose.s dalam me.ne.mukan 

dan me.ngatur se .cara siste.matis data yang dipe .role.h, lalu me.nge .rjakan unit, 

me.milih data yang digunakan dalam me.ne .ntukan ke.simpulan yang dime.nge .rti 

ole.h pe .ne.liti dan orang lainnya. Pe.nganalisisan data akan me.mprose .s data yang 

dipe.role .h dalam pe.ne.litian dan me.nye .de .rhanakan data te.rse .but agar me.ngarah 

ke .pada pe.mahaman struktural yang le.bih dime.nge .rti ole.h se .mua pihak.10 Untuk 

menganalsis data maka perlu digunakan pengolahan data dengan menggunakan 

Nvivo.  

Nvivo adalah program yang mendukung penelitian kualitatif dan 

campuran. Ini dirancang untuk membantu pengguna mengatur, menganalisis, 

dan menemukan wawasan dalam data tidak terstruktur atau kualitatif seperti : 

wawancara, tanggapan, survei terbuka, dan konten web.11 

 
9 ABD Rahman Rahim, Cara Praktis Penulisan Karya Ilmiah (Yogyakarta: Zahir 

Publishing, 2020), hlm. 100. 
10 Elidawati Purba, Metode Penelitian Ekonomi (Medan: Yayasan  Kita Menulis, 2021), 

hlm. 94. 
11 Ariesto Hadi Sutopo, Analisis Kualitatif Dengan Nvivo Fenomena Ibadah Masa Depan  

di Metaverse (Banten: Topazart, 2022), hlm 23. 
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2. Te.knik Analisis Data 

Analisis data ialah se.buah prose.s yang be.rke.lajutan te.rhadap data yang 

te.rkumpul. Prose.s te.rse.but me.mbutuhkan re.fle.ksi te.rus me.ne.rus te.rhadap data, 

adanya pe.rtanyaan analitis, dan me.nulis catatan-catatan, singkat se.panjang 

pe.ne.litian.12 Analisis te.rdiri dari tiga alur ke.giatan se.cara be.rsama yaitu: 

a. Data Re.duction  

Data Re.duction atau Re.duksi data yaitu prose .s pe .milihan, 

pe .nye.de .rhanaan,pe.ngabstrakan dan pe.ngubahan data kasar yang muncul 

dari catatan te.rtulis yang dihasilkan ke.tika be .rada di lapangan. Prose .s ini 

be .rlangsung te.rus me.ne .rus. Banyak informasi yang dipe.role .h pe.ne .liti, 

namun tidak se .mua informasi te.rse .but be .rguna atau me.miliki kontribusi 

dalam me.ngungkap masalah pe.ne .litian. Untuk itulah re .duksi data pe.rlu 

dilakukan se.tiap saat, se.dikit de.mi se .dikit, kare.na bila prose.s ini dilakukan 

diakhir pe.ne.litian, akan se.makin banyak informasi yang harus disaring. 

b. Data Display 

Data Display atau pe.nyajian data, yaitu aktivitas me.nyajikan data 

hasil pe.ne .litian, se .hinggga me.mungkinkan pe .ne .liti me.ngambil ke.simpulan 

se .me.ntara dan dapat me.re .ncanakan tindakan be .rikutnya bila te.rnyata masih 

 
12 Jhon W. Creswell, Research Design: Pendekatan Kualitatif dan Kuantitatif dan 

Campuran, 3 ed. (Yogyakarta: Pustaka Pelajar, 2010), hlm. 74. 
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te.rdapat data yang tidak le.ngkap, pe .rlu klarifikasi, atau sama se.kali be.lum 

dipe.role .h. 

c. Conclusion Drawing. 

Conclusion drawing atau ve.rifikasi me.rupakan aktivitas 

me.rumuskan simpulan be.rdasarkan dua aktivitas se.be .lumnya.Simpulan ini 

dapat be.rupa se.me .ntara maupun simpulan akhir. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHSAN 

 

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian 

1. Sejarah Singkat Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan  

Lokasi pe.ne.litian adalah Pasar Sangkumpal Bonang di Kota 

Padangsidimpuan.Pasar Sangkumpal Bonang awalnya be.rnama pasar baru 

yang te.lah be.rdiri se.jak ratusan tahun lalu se.kitaran tahun 1800-an se.bagai 

pusat pe.rdagangan pada masa lalu. Itu tidak le.pas dari se.jarah kota 

Padangsidimpuan yang dulunya adalah se.buah dusun ke.cil yang be.rada 

diantara pe.gunungan dan le.mbah. Wilayah yang pe.nuh de.ngan ilalang 

se.hingga banyak orang me.nye.but de.ngan "Padang na dimpu" yang be.rarti 

daratan di ke.tinggian yang ditumbuhi ilalang dan be.rada di Kampung Bukit 

Ke.lurahan We.k II, dipinggiran Sungai Sangkumpal Bonang.  Namun de.mikian, 

Padang na dimpu me.njadi te.mpat pe.ristirahatan para pe.dagang kare.na 

lokasinya yang cukup se.juk dan me.manjakan mata.1 

Pada tahun 1825, Tuanku Le.lo, salah se.orang pe.ngiriman pasukan 

kaum Padri, me.mbangun be.nte.ng Padangsidmpuan, yang lokasinya dite.ntukan 

ole.h Tuanku Tambusai. De.ngan me.mbangun be.nte.ng Padangidimpuan, 

pe.re.konomian di Sitamiang be.rke.mbang, yang se.karang te.rmasuk pe.rdagangan 

budak yang dike.nal se.bagai Hatoban. Tuanku Le.lo me.ngutip 10% dari harga 

barang untuk se.tiap transaksi pe.rdagangan. 

 
1 Firman Styono, “Pasar Terbesar di Tapanuli Selatan ada di Padangsidimpuan,” Blog, 13 

Agustus 2018, https://okepasid.blogspot.com/2018/08/pasar-terbesar-di-tapanuli-selatan-ada.html. 

https://okepasid.blogspot.com/2018/08/pasar-terbesar-di-tapanuli-selatan-ada.html.
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De.ngan Traktat Hamdan pada tanggal 17 Mare.t 1824, se.luruh wilayah 

Sumate.ra dise.rahkan ke.pada Be.landa, te.rmasuk RE.CIDE.NCY TAPPANOOLI, 

yang didirikan ole.h Inggris pada tahun 1771. Se.te.lah me.nghancurkan ge.rakan 

Padri pada tahun 1830, Be.landa me.mbe.ntuk District Mandailing, District 

Angkola, dan District Te.luk Tapanuli, masing-masing de.ngan ke.kuasaan 

GOVE.RNME.NT SUMATRAS WE.S KUST yang be.rbasis di Padang. Re.side.nnya 

didirikan pada tahun 1838 dan asiste.nnya tinggal di Padangsidimpuan 

Pasar raya Sangkumpal Bonang mulai dibangun pada tahun 2003 pasca 

te.rjadinya ke.bakaran be.sar di pasar baru. Te.pat se.te.lah Padangsidimpuan 

dite.tapkan se.bagai Kota be.rdasarkan UU No.4 tahun 2001 te.ntang 

pe.mbe.ntukan kota Padangsidimpuan. Pada Tgl 17 Oktobe.r 2001 kota 

Padangsidimpuan dire.smikan  ole.h Me.ndagri atas nama Pre.side.n RI. 

Ke.bakaran pasar itu me.munculkan banyak pe.rte.ntangan pe.ndapat, 

mulai dari isu se.ngaja dibakar ole.h pre.man se.te.mpat, pe.dagang sampai orang 

luar. Hal itu didasari ole.h ke.inginan masyarakat agar dibe.ri pe.rhatian ole.h 

pe.me.rintah kota yang baru dilantik dan tujuan itu be.rhasil. Mulai tahun 2003 

pasar baru disulap me.njadi pasar te.rbe.sar di se.luruh wilayah Tapanuli Se.latan 

dan se.kitarnya se.kaligus me.njadikan Pasar Sangkumpal Bonang se.bagai pasar 

mode.rn pe.rtama di masanya. Pasar Raya Sangkumpal Bonang diambil dari 

nama ae.k Sangkumpal Bonang yang me.ngalir me.lalui Jalan Sitombol se.karang 

dan be.rakhir disungai Batang Ayumi. Konon katanya nama ini diambil agar 
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pasar Sangkumpal Bonang se.lalu lancar dan be.rumur panjang se.pe.rti sungai 

Sangkumpal yang airnya je.rnih dan sungainya cukup panjang.2 

Pasar Sangkumpal Bonang adalah pasar ke.banggaan kota 

Padangsidimpuan. Pasar ini, yang te.rle.tak di pusat kota dan me.miliki luas 

se.kitar satu he.ktar, me.njadi tujuan utama bagi pe.ngunjung yang ingin 

be.rbe.lanja de.ngan harga yang te.rjangkau dan kualitas yang tidak diragukan 

lagi dalam bahasa lokal, "sangkumpal bonang" be.rarti se.gumpal be.nang. Ini 

be.rarti be.nang tipis, te.tapi akan kuat jika digabungkan. Ini be.rlaku untuk 

manusia juga akan me.njadi se.suatu yang tidak dapat dikalahkan jika 

digabungkan. Pasar sangkumpal Bonang te.pat di be.lakang Plaza Anuge.rah 

Trade. Ce.nte.r. Se.buah pusat pe.rbe.lanjaan yang baru dibuka be.be.rapa tahun lalu 

me.njadi satu-satunya plaza di kota itu. Pasar Sangkumpal Bonang Kota 

Padangsidimpuan be.rbatasan de.ngan:  

Se.be.lah de.pan be.rbatasan de.ngan jalan Tamrin. 

Se.be.lah be.lakang be.rbatasan de.ngan PT. ATC Plaza. 

Se.be.lah samping kiri be.rbatasan de.ngan jalan Sitombol. 

Se.be.lah kanan be.rbatasan de.ngan Mongosidi. 

2. Sarana dan Prasarana 

a. Bangunan Pasar 

Banguanan pasar ini di rancang de.ngan struktur yang kokoh dan te.buka 

di le.ngkapai de.ngan atap yang tinggi untuk sirkulasi udara yang baik dan 

fungsional de.ngan de.re.tan kios yang te.rtata rapi untuk be.rbagai je.nis dagangan 

 
2 Firman Styono. 
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se.pe.rti kios pe.njualan pakaian be.kas. Untuk ke.nyamanan pe.ngunjung, te.rse.dia 

kamar mandi yang be.rsih dan te.rwat. Se.lain itu se.buah masjid juga dise.diakan di 

dalam komple.ks pasar untuk me.me.nuhi ke.butuhan ibadah pe.dagang dan 

pe.ngunjung, dan ke.amanan dan ke.be.rsihan pasar juga dijaga de.ngan baik  

me.nciptakan pasar yang nyaman dan le.ngkap. 

b. Fasilitas Jalan 

Fasilitas jalan sangat pe.nting untuk me.ngge.rakkan ke.giatan e.konomi 

kare.na ke.giatan e.konomi di se.kitarnya akan be.rjalan de.ngan lancar jika fasilitas 

jalannya baik. Jalan di pasar sangat pe.nting kare.na pe.langgan akan se.ring datang 

ke. sana. Pasar Sangkumpal Bonang sangat ramai kare.na de.kat de.ngan jalan dan 

dapat diakse.s dari be.rbagai arah. 

c. Transfortasi 

Transfortasi adalah ke.ndaraan angkutan yang digunakan se.se.orang untuk 

me.ncapai dae.rah tujuannya. Transfortasi juga e.le.me.n pe.nting dalam pe.ngge.rakan 

e.konomi. Pasar Sangkumpal Bonang  yang te.rle.tak di pusat kota dan transfortasi 

baik me.nuju atau ke.luar Pasar sangat le.ngkap. 

3. Peran Pasar Sangkumpal BonangPadangsidimpuan 

Pe.ran pasar Sangkumpal Bonang sama de.ngan pasar pada umumnya. 

Adanya pasar akan me.mudahkan konsume.n untuk me.ndapatkan barang, jasa 

danke.butuhan se.hari-hari, se.dangkan bagi produse.n, pasar akan me.njadi 

te.mpat untuk me.ngirimkan produk yang te.lah diproduksi. Se.cara umum, pasar 

me.miliki tiga pe.ran utama, yaitu: 
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a. Pasar Se.bagai Pe.ne.ntuan Harga 

Pasar adalah te.mpat di mana pe.njual dan pe.mbe.li be.rte.mu. Pe.njual 

di pasar me.nawarkan barang atau jasa ke.pada pe.mbe.li. Pe.mbe.li yang 

me.mbutuhkan barang atau jasa akan be.rusaha me.nawar harga barang 

te.rse.but agar ada tawar me.nawar. Harga dibuat se.te.lah ke.se.pakatan antara 

pe.njual dan pe.mbe.li. Baik pe.njual maupun pe.mbe.li me.mpe.rtimbangkan 

laba yang diinginkan dan ke.adaan ke.uangan barang atau jasa. 

b. Pasar Se.bagai  Sarana Distrubusi Barang dan Jasa 

Pasar be.rfungsi se.bagai sarana distribusi yang me.mudahkan prose.s 

pe.ngiriman barang atau jasa dari produse.n ke. konsume.n. De.ngan adanya 

pasar, produse.n dapat be.rhubungan de.ngan konsume.n se.cara langsung 

maupun tidak langsung untuk me.njual barang atau jasa me.re.ka. Pasar 

dianggap be.rfungsi de.ngan baik jika prose.s pe.ngiriman barang atau jasa dari 

produse.n ke. konsume.n be.rjalan lancar, se.dangkan jika prose.s pe.ngiriman 

barang atau jasa se.ring te.rhambat  maka ke.adaan pasar tidak be.rfingsi 

de.ngan baik. 

4. Proses Jual Beli Pakaian Bekas di Pasar Sangkumpal Bonang 

Jual be.li adalah suatu ke.giatan pe.rdagangan bagi manusia yang ingin 

me.nyambung hidupnya, se.pe.rti pada jual be.li pakaian be.kas juga me.ndapatkan 

pe.rhatian masyarakat. Se.kaligus konsume.n atau pe.mbe.li dapat me.mbe.li 

pakaian yang murah dan layak pakai. Jual be.li pakaian be.kas di Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan dilakukan antara distributor de.ngan 

age.n atau pe.mbe.li. Distributor dalam hal ini adalah pihak yang me.mbe.li barang 
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dari pe.masok pakaian impor me.lalui pe.labuhan di Tanjung Balai dan Me.dan. 

Ada juga yang di datangkan dari Bandung. 

Adapun siste.m jual be.li antara pe.njual de.ngan para distributor pakaian 

be.kas te.rse.but yakni te.rgantung barang yang diinginkan ole.h pe.njual, biasanya 

para distributor sudah me.mbungkus dalam satu te.mpat dinamakan ball dimana 

ball me.mpunyai isi yang be.rbe.da-be.da, contoh: dalam satu wadah hanya be.risi 

satu je.nis, baju de.ngan baju, ce.lana de.ngan ce.lana, dan lain-lain se.bagainya. 

Adapun daftar barang dan harga pe.r ball adalah se.bagai be.rikut: 

Tabel IV. 1 Daftar harga dan  jenis pakaian bekas per ball 

No Jenis Pakaian Bekas Harga Per Ball 

1. Pakaian wanita (ke.me.ja dan kaos oblong) Rp 5.000.000.00 

2. Pakaian laki-laki (kaos oblong le.ngan 

panjang) 

Rp 7.000.000.00 

3. Pakaian laki-laki (kaos oblong le.ngan 

pe.nde.k) 

Rp. 6.000.000.00 

4. Ce.lana wanita (ke.pe.r, katun dan kulot ) Rp 4.500.000.00 

6. Ce.lana  je.ans laki-laki  Rp 7.500.000.00 

Sumbe.r: pe.dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan 

Dari tabe.l di atas me.nunjukkan de.ngan je.las bahwa ada pe.rbe.daan 

harga, yang dise.babkan ole.h be.rbagai je.nis pakaian. 
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B. Deskripsi Data Penelitian 

Dalam pe.ne.litian ini,pe.ne.liti me.nggunakan me.tode. wawancara se.bagai 

salah satu cara pe.ngumpulan data dalam pe.ne.litian ini. Pe.ne.liti te.lah me.ne.tapkan 

standar untuk me.milih narasumbe.r yang me.miliki informasi, se.rta data yang 

be.rkaitan de.ngan pe.rtanyaan pe.ne.litan. Adapun data yang dikumpulkan me.liputi 

profil pe.dagang dan konsume.n di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan. 

Profil ini me.ncakup informasi se.pe.rti: nama, umur, je.nis ke.lamin, pe.ndidikan 

te.rakhir, lama be.rjualan, dan alasan konsume.n me.mbe.li pakaian be.kas. Data ini 

disajikan dalam tabe.l untuk me.mpe.rmudah pe.mahaman. 

1. Profil pe.dagang Pakaian Be.kas 

Dalam pe.ne.litian ini, te.rdapat 5 orang pe.dagang pakaian be.kas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan yang dijadikan informan. Data ini 

disusun untuk me.mbe.rikan gambaran me.nge.nai kondisi para pe.dagang yang 

te.rlibat dalam pe.ne.litian. 

Tabel IV.2 Profil pedagang pakaian bekas di pasar Sangkumpal 

BonangPadangsidimpuan 

No  Nama  Umur  Jenis 

Kelamin  

Pendidikan 

Terakhir 

Lama 

Berjualan 

1. Paris  20 Tahun Laki-laki SMA 20 Tahun 

2. Ame.l  20 Tahun Pe.re.mpuan SMA 1 Tahun 

3. Yuliana 47 Tahun Pe.re.mpuan SLTA 20 Tahun 

4.  Ve.ronika 48 Tahun Pe.re.mpuan SMA 10 Tahun 
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5.  Pe.i 

Samosir 

49 Tahun Laki-laki SMK 25 Tahun 

Sumbe.r : pe.dagang pakaian be.kas di pasar sangkumpal bonangPadangsidimpuan 

Dari tabe.l diatas, dapat disimpulkan bahwa pe.dagang pakaian be.kas di 

pasar sangkumpal bonang padangsidimpuan me.miliki re.ntang usia antara 20 

tahun hingga 49 tahun. Mayoritas pe.dagang be.rje.nis ke.lamin pe.re.mpuan dan 

me.miliki tingkat pe.ndidikan te.rakhir SMA. Pe.ngalaman be.rjualan me.re.ka 

be.rvariasi, mulai dari 1 tahun hingga 25 tahun. Data ini me.nunjukkan bahwa 

pe.dagang di pasar te.rse.but me.miliki latar be.lakang yang be.ragam, baik dari 

se.gi usia maupun pe.ndidikan, de.ngan pe.ngalaman yang cukup lama dalam 

usaha pe.njualan pakaian be.kas. 

2. Profil Konsume.n Pakaian Be.kas  

Untuk me.le.ngkapi analisis, pe.ne.liti me.ngambil 3 orang konsume.n 

se.bagai informan. Tabe.l dibawah ini me.nyajikan profil konsume.n yang 

me.mbe.li pakaiann be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. 

Tabel IV. 3 Profil konsumen pakaian bekas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan 

No  Nama  Umur  pekerjaan Alasan membeli  

1. Nurliani 20 Tahun Mahasiswa  Harga le.bih  murah  

2. Nahdia 22 Tahun Mahasiswa Kualitasnya masih bagus  

3. Andika 21Tahun Mahasiswa Variasi mode.l pakaian 

 Sumbe.r: konsume.n pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 
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Dari tabe.l diatas, dapat dilihat bahwa informan adalah  mahasiswa, laki-

laki dan pe.re.mpuan de.ngan re.ntang usia 20-22 tahun. Alasan utama me.re.ka 

me.mbe.li pakaian be.kas antara lain untuk me.nghe.mat pe.nge.luaran, me.ncari 

variasi pakaian yang unik se.rta me.nambah kole.ksi fashion de.ngan gaya yang 

be.rbe.da.  

C. Hasil Penelitian Wawancara 

1. Hasil Wawancara Dengan Pedagang Pakaian Bekas 

Untuk me.mahami le.bih dalam me.nge.nai dampak pe.njualan pakaian 

be .kas te.rhadap tingkat pe.ndapatan pe.dagang dalam pre.se .pe .ktif e.konomi islam, 

wawancara dilakukan de.ngan 5 orang pe .dagang di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan yaitu pak Paris, ibu Ve .ronika, pak Pe.i Samosir, ibu Ame.l 

dan ibu Yuliana. Be.rikut adalah pandanganyang disampaikan ole.h para pe.njual 

pakaian be.kas. 

Be .rdasarkan hasil wawancara de.ngan pak Paris se.laku pe.njual pakaian 

be .kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.ngatakan bahwa: 

Saya sudah be .rjualan pakaian be.kas se .lama 20 tahun, usaha ini turun-

te.murun dari orang tua.Stok pakaian saya pe .san dari Tanjung Balai dan 

Bandung. Dulu pe .njualan lancar, tapi se .karang me.rosot. Dulu saya bisa 

pe .san 10 ball, se.karang cuma bisa 3 atau 2 ball. Pe.nye .babnya kare.na 

se .ring ditawar murah, se .pe.rti harga 50 ribu ditawar 10 ribu. Se .lain itu, 

pe .njualan online. juga me.mbuat orang-orang jarang datang ke. pasar. 

Untuk me.njaga hubungan de.ngan konsume .n, saya se.lalu be.rusaha baik-

baik de.ngan me.re .ka. Saya tidak naikkan atau turunkan harga se.cara 

drastis, te.tap standar supaya konsume .n mau ke .mbali. Saya yakin 

praktik saya sudah se.suai de.ngan prinsip e .konomi Islam, kare.na saya 

be .rjualan jujur dan me .njual pakaian yang masih bagus.3 

 

Hasil wawancara de.ngan ibu Ve.ronika se.bagai pe.njual  pakaian be.kas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.ngatakan bahwa: 

Saya Sudah 10 tahun be .rjualan pakaian be .kas. Stok pakaian dipe.role .h 

de .ngan cara be.rbe .lanja dari Me.dan, Tanjung Balai, dan Bandung. Dari 

hasil be.rjualan ini, masih bisa me.ncukupi ke.butuhan se.hari-hari. Jika 

dibandingkan de.ngan pe.ke .rjaan se.be .lumnya saya be.ke.rja di 

pe .rusahaan, be.rjualan pakaian be.kas me .mang me.mbutuhkan modal 

yang harus dike.lola se .ndiri, se.me .ntara di pe.rusahaan hanya 

 
3 Paris Van Hansen, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan, Wawancara  (Padangsidimpuan 13 Desember  2024). 
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me.ngandalkan te.naga ke.rja. Namun, ada be.be .rapa faktor yang 

me.nghambat pe.njualan pakaian be.kas ini, se .pe .rti ke.bijakan pe.me.rintah 

te.rkait pakaian be.kas, ke .sulitan dalam me.ndapatkan barang, dan 

pe .ngaruh pe.njualan online. me .lalui tiktok se .rta siaran langsung yang 

me.mbuat pasar me.njadi se.pi. Dalam me.njaga hubungan baik de.ngan 

konsume .n, biasanya saya me.mpe.rke .nalkan diri dan me.nganggap 

konsume .n se.pe .rti te.man. Me.nurut saya, praktik pe.njualan pakaian 

be .kas ini sudah se .suai de .ngan prinsip-prinsip Islam, kare.na saya hanya 

me.njual pakaian yang masih layak pakai. Dalam be.rjualan, saya se.lalu 

me.njaga e.tika de.ngan cara be.rjualan se.cara jujur.4 

 

Hasil wawancara de.ngan bapak Pe.i Samosir se .bagai pe.njual pakaian 

be .kas di pasar sangkumpal bonang padangsidimpuan me.ngatakan bahwa: 

Saya sudah 25 tahun be.rjualan pakaian be.kas de.ngan stok dari  Tanjung 

Balai, dan Me.dan. Pe .ndapatan tidak me .ne.ntu, kadang ada, kadang 

tidak. Tidak ada pe.rubahan pe.ndapatan yang signifikan. Saat ini, modal 

yang tinggi me.mbuat sulit me.ne.ntukan harga jual. Hubungan de.ngan 

konsume .n dijaga de.ngan be.rsikap ramah tamah. Saya se.lalu be.rjualan 

de .ngan jujur dan me.ne.tapkan harga se.suai kualitas.5 

 

Hasil wawancara de.ngan Ibu Ame .l se .bagai pe.njual pakaian be.kas di 

pasar sangkumpal bonang padangsidimpuan me.ngatakan bahwa: 

Saya sudah be.rjualan pakaian be.kas di pasar ini se.kitar 1 tahun. 

Biasanya, saya me.ndapatkan stok dari Tanjung Balai, Me.dan, atau 

Bandung. Pe.njualan kadang ramai, kadang se .pi, tapi masih cukup untuk 

me.me .nuhi ke.butuhan se.hari-hari. Pe.ndapatan saya te.tap sama se.jak 

awal kare.na me.mang fokus me.njual pakaian be.kas. Pe .njualan online. 

me.mbuat pasar se.makin se.pi kare.na banyak konsume.n le.bih me.milih 

be .lanja le.wat inte.rne .t. Untuk me.njaga hubungan baik, saya me.mbe.rikan 

harga te.rjangkau dan me.layani konsume .n de .ngan ramah. Saya me.rasa 

praktik jualan saya sudah se.suai de .ngan prinsip Islam. Saya se .lalu 

be .rjualan de.ngan jujur, adil, dan me.mastikan ada ke.se .pakatan yang 

je.las antara pe.njual dan pe.mbe .li.6 

 

Hasil wawancara de.ngan ibu Yuliana se .bagai pe.njual pakaian be.kas di 

pasar sangkumpal bonang padangsidimpuan me.ngatakan bahwa: 

Saya sudah be .rjualan le.bih dari 20 tahun. Biasanya, saya me.ndapatkan 

stok pakaian dari Tanjung Balai atau Me .dan. Dulu pe.njualan masih 

bagus, tapi se.karang e.konomi se.dang sulit, jadi kadang buka dasar, 

 
4 Veronika, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 14 Desember 2024). 
5 Pei Samosir, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 14 Desember 2024). 
6 Amel, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 14 Desember 2024). 
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kadang tidak. Pe.ndapatan juga me.nurun kare.na banyak orang yang 

le.bih me.me.ntingkan ke.butuhan makan daripada me.mbe.li pakaian. 

Se .lain itu, e.konomi masyarakat yang kurang baik me.nghambat 

pe .njualan. Untuk me.njaga hubungan baik de.ngan konsume .n, saya 

se .lalu be.rtanya ke.butuhan me.re.ka. Kalau tidak jadi be.li pun, saya te.tap 

me.layani de.ngan baik. Saya juga me.rasa praktik jualan saya sudah 

se .suai de.ngan prinsip Islam, kare.na me.mbe .li stok te.rgantung re.ze .ki dan 

me.njualnya de.ngan jujur. Saya me.ngucapkan ijab qabul saat transaksi, 

se .pe .rti dijual ya de.k, se .lamat pakai.7 

 

2. Hasil Wawancara dengan Konsumen Pakaian Bekas 

Dalam upaya me.mpe .rdalam pe.mahaman me.nge .nai dampak pe.njualan 

pakaian be.kas te.rhadap tingkat pe.ndapatan pe.dagang di Pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan, pe.ne.liti juga me .lakukan wawancara de.ngan tiga 

konsume .n yaitu Nurliani, Nahdia dan Andika. Hal ini be.rtujuan untuk 

me.nge .tahui alasankonsume.n  me.milih pakaian be.kas, se .rta pe.rse .psi konsume.n 

te.rhadap praktik pe.njualan pakaian be.kas dalam konte.ks e .konomi Islam. 

Be .rikut adalah hasil wawancara yang te.lah dilakukan de.ngan para konsume.n: 

Hasil wawancara de.ngan Nurliani se.laku konsume.n pakaian be.kas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.ngatakan bahwa:  

Saya me.milih pakaian be.kas kare.na harganya le.bih te.rjangkau dan 

murah dibandingkan pakaian baru. Saya tahu te.ntang pe .njualan pakaian 

be .kas di pasar ini dari te.man-te.man yang se .ring be .lanja di sini. Saya 

puas kare.na kualitasnya cukup baik, bahkan ada yang masih te.rlihat 

se .pe .rti baru. Harga yang ditawarkan se .banding de.ngan kualitas yang 

saya te.rima, dan kadang saya me.ndapat barang yang le.bih baik dari 

e .kspe .ktasi. Saya se.dikit khawatir soal ke .be.rsihan, tapi saya se.lalu 

me.ncuci pakaian de.ngan baik se.be.lum digunakan dan me.milih yang 

kondisinya bagus. Me .mbe.li pakaian be.kas le .bih ramah di kantong dan 

saya bisa me.ndapatkan variasi mode.l yang le.bih banyak. Ini juga 

me.mbantu me.ngurangi limbah te.kstil. Me .mbe.li pakaian be.kas sangat 

me.mbantu me.nghe.mat pe.nge .luaran. Kare .na kondisi e.konomi sulit, 

me.mbe .li pakaian be.kas me.njadi solusi untuk te.tap me.me .nuhi 

ke .butuhan be.rpakaian. Saya juga me.mastikan ke .be.rsihannya dan bahwa 

barang dipe.role.h se .cara halal dan e.tis. Se.lama transaksi jujur dan tidak 

me.rugikan konsume.n, pe .njualan pakaian be .kas sah dalam e.konomi 

Islam dan me.mbantu orang de.ngan e .konomi me.ne.ngah ke . bawah.8 

 

 
7 Yuliana, Pedagang Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 14 Desember 2024). 
8 Nurliani, Konsumen Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 16 Januari  2024). 
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Hasil wawancara de.ngan Nahdia se.laku konsume .n pakaiaan be.kas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.ngatakan bahwa:  

Saya me.milih pakaian be.kas kare.na harganya te.rjangkau dan te.rkadang 

kualitasnya le.bih baik dibandingkan pakaian baru yang murah. Saya 

me.nge .tahui te.ntang pe.njualan pakaian be .kas di pasar ini dari te.man 

yang me.re.kome .ndasikan te.mpat ini untuk be.rbe .lanja pakaian be.kas. 

Saya me.rasa puas kare.na harganya se.suai de .ngan kualitasnya.Ya, harga 

yang saya bayarkan se.padan de.ngan kualitas yang saya dapat. Kadang-

kadang, saya me.rasa se .pe .rti me.ne .mukan barang yang sangat be.rharga. 

Awalnya, saya khawatir te.ntang ke.be .rsihan, tapi se.te.lah me.mastikan 

pakaian dicuci be.rsih, ke .khawatiran itu be.rkurang. Ke .le.bihannya adalah 

saya bisa le.bih he.mat dan me.ndapatkan variasi pakaian unik yang tidak 

pasaran. Sangat me.mbantu! Saya bisa me .mbe.li be.be .rapa pakaian 

se .kaligus tanpa me.nguras dompe.t. Kondisi e.konomi yang sulit 

me.ndorong saya untuk le .bih bijak dalam be .rbe.lanja, te.rmasuk me.milih 

pakaian be.kas daripada pakaian baru. Ya, pe.nting bagi saya 

me.mastikan pakaian te.rse .but dipe.role .h se .cara halal dan dijual de.ngan 

cara yang jujur. Me.nurut saya, pe .njualan pakaian be.kas dipe .rbole.hkan 

se .lama se.suai de.ngan prinsip-prinsip Islam dan tidak ada pe.nipuan atau 

ke .tidakjujuran dalam transaksinya.9 

 

Hasil wawancara de.ngan Andika se.laku konsume.n pakaian be.kas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.ngatakan bahwa: 

Saya me.mbe.li pakaian be.kas kare.na harganya le.bih te.rjangkau dan 

kualitasnya bagus. Saya tahu te.ntang pasar ini dari te.man yang se.ring 

be .rbe.lanja di sini. Saya cukup puas kare.na banyak pakaian yang masih 

layak pakai, bahkan ada yang hampir se.pe .rti baru. Harganya juga se .suai 

de .ngan kualitasnya. Saya tidak khawatir me.mbe.linya kare.na me.mang 

ingin yang le.bih murah. Se.lain le.bih he.mat, me.mbe .li pakaian be.kas 

juga me.mbantu lingkungan dan me.mbe .ri le.bih banyak pilihan gaya. Ini 

me.mbuat anggaran be.lanja le.bih te.rke .ndali, te.rutama saat harga-harga 

naik. Saya tidak te.rlalu me.mikirkan halal-haramnya, asalkan 

transaksinya jujur dan adil. Se.lama pe.njual tidak me.nipu, praktik ini 

bisa me.mbantu pe.dagang dan konsume.n, se .suai de.ngan prinsip 

e .konomi Islam.10 

 

 

 

 

 

 

 
9 Nahdia, Konsumen Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 18 Januari  2024). 
10 Andika, Konsumen Pakaian Bekas Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan, 

Wawancara ( (Padangsidimpuan 19 Januari  2024). 
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D. Hasil Pengolahan dengan Nvivo 

1. Hasil dari Pe.dagang Pakaian Be.kas di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan 

Gambar IV.1Hasil Uji Wawancara PedagangPakaian Bekas Di Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

 
Sumbe.r : Pe.ngolahan data Nvivo 15 

Be .rdasarkan gambar di atas dapat dilihat bahwa 5 orang pe.dagang 

pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuanatas nama 

Yuliana, Paris, Pe.i Samosir, Ve.ronika, dan Ame.l te.lah me.njadi re.sponde.n 
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dalam pe.ne.litian ini. Be .be.rapa hal te.ntang dampak pe.njualan pakaian be.kas 

te.rhadap tingkat pe.ndapatan pe.dagang di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan. Dalam Perse.pe.ktif E.konomi Islam te .lah di bahas dalam 

wawancara te.rse.but. Adapun hal-hal yang me.njadi topik wawancara dari 

gambar di atas, dapat dije.laskan pada tabe.l di bawah ini : 

Tabel IV.4 Hasil Uji Wawancara pedagang pakaian bekas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

Hasil Wawancara Informan 

Lama Be.rjualan Pakaian Be.kas 5 Re .sponde.n 

Cara Me.ndapatkan Stok Pakaian Be.kas 5 Re .sponde.n 

Dampak Pe.njualan Pakaian Be.kas te.rhadap 

Pe .ndapatan  

5 Re .sponde.n 

Cara Me .njaga Hubungan Baik De.ngan 

Konsume .n  

5 Re .sponde.n 

Praktik Pe .njualan Pakaian Be.kas dalam 

Pandangan E.konomi Islam 

5 Re .sponde.n 

Sumbe.r : Pe.ngolahan data Nvivo 15 

Be .rdasarkan tabe.l diatas dapat dilihat bahwa pe .njualan pakaian be.kas di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan be .rkontribusi se.bagai sumbe.r 

pe .nghasilan utama bagi para pe.dagang. Namun, dalam be.be.rapa tahun te.rakhir, 

pe .dagang me.ngalami pe.nurunan pe.ndapatan yang signifikan. Pe .nurunan ini 

dise .babkan ole.h be.be.rapa faktor, se.pe.rti me.ningkatnya pe.rsaingan de.ngan 

pe .njualan online., pe.rubahan pola konsumsi masyarakat yang ce.nde.rung 
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me.milih pakaian baru, se.rta me.ningkatnya harga barang dari pe.masok. 

Me .skipun de.mikian, pe.dagang be.rusaha me .mpe.rtahankan usahanya de.ngan 

me.mbe.rikan pe.layanan yang baik dan me .njaga hubungan baik de.ngan 

konsume .n agar te.tap me.ndapatkan ke .pe.rcayaan. Ke.mudian be.rdasarkan 

pandangan E.konomi Islam te.rhadap praktik pe.njualan pakaian be.kas di Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan te .lah se.suai de.ngan prinsip e.konomi 

Islam. Pe.dagang me.mpraktikkan nilai ke.jujuran de.ngan me.mbe.rikan informasi 

yang jujur ke.pada pe.mbe.li te.rkait kondisi barang, se.pe.rti ke.rusakan atau cacat 

ke .cil pada pakaian.Se.lain itu, pe.dagang me.ne.tapkan harga yang adil 

be .rdasarkan kualitas barang dan me.lakukan transaksi de.ngan sikap amanah. 

2. Hasil Wawancara De.ngan Konsume.n 

Gambar IV.2Hasil Uji Wawancara dengan konsumen 

(3Responden) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumbe.r : Pe.ngolahan data Nvivo 15 
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Be .rdasarkan gambar di atas pe.ne.liti te .lah me.lakukan wawancara 

de .ngan konsume.npakaian be.kas di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan se.banyak 3 orang atas nama Andika, Nahdia dan Nurliani. 

Be .be.rapa hal te.lah dibahas dalam wawancara te.rse.but. Adapun hal-hal yang 

me.njadi topik wawancara dari gambar di atas, dapat dije.laskan pada tabe.l di 

bawah ini : 

Tabel IV.5 Hasil Uji Wawancara Konsumen  Pakaian Bekas di Pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan (3Konsumen) 

Hasil Wawancara Informan 

Pe .milihan pakaian be.kas 3 Konsume .n 

Cara me.ndapatkan informasi te.ntang pe.njualan 3 Konsume .n  

Ke .khawatiran te.rhadap pe.mbe.lian pakaian be .kas 2 Konsume .n  

Ke .puasan de.ngan kualitas produk 3 Konsume .n  

Ke .se.suaian harga de.ngan kualitas produk 3 Konsume .n  

Ke .le.bihan me.mbe.li pakaian be.kas 3 Konsume .n  

Me .mpe.rtimbangkan aspe.k halal dan haram 3 Konsume .n  

Pandangan te.ntang pe.njualan pakaian be.kas dari sudut 

pandang e.konomi Islam 

3 Konsume .n  

Pakaian be.kas me.mbantu me.nghe.mat pe .nge .luaran 2 Konsume .n  

Sumbe.r : Pe.ngolahan data Nvivo 15  

Be .rdasarkan tabe.l diatas dapat dilihat bahwa banyak yang me.milih 

pakaian be.kas kare.na harga yang le.bih te.rjangkau dan kualitas yang masih 

baik. Konsume.n biasanya me.ndapatkan informasi te.ntang pe.njualan dari 
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re .kome.ndasi te.man. Me.skipun ada ke.khawatiran te.ntang ke.be.rsihan dan 

kualitas, se.bagian be.sar me.rasa puas de .ngan pakaian be.kas yang dibe.li, 

te.rutama jika masih dalam kondisi bagus. Harga yang se.banding de.ngan 

kualitas me.njadi faktor utama ke.puasan. Pe.mbe.lian pakaian be.kas juga 

dianggap me.mbantu me.nghe.mat pe .nge.luaran. Dari sudut pandang e.konomi 

Islam, pe.njualan pakaian be.kas sah se.lama transaksi adil dan produk be.rsih. 

Se .cara ke.se.luruhan, konsume.n me.lihat me.mbe.li pakaian be.kas se.bagai 

alte.rnatif ce.rdas yang e.konomis. 

E. Pembahasan Penelitian 

1. Dampak Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan 

Pedagang 

Be .rdasarkan hasil analisis de.ngan me.nggnakan Nvivo dapat dike.tahui 

bahwa pe .njualan pakaian be.kas adalah sumbe .r pe.nghasilan utama bagi 

pe .dagang di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan. Hal ini se.jalan 

de .ngan te.ori pe.ndapatan, dimana pe.ndapatan dapat diartikan se.bagai jumlah 

pe .nghasilan yang dite.rima individu atau rumah tangga atas pre.stasi ke.rjanya 

se .lama suatu pe.riode. te.rte.ntu. Pe.ndapatan dapat be.rasal dari be.rbagai sumbe.r 

te.rmasuk, gaji, hasil usaha, inve.stasi atau sumbe.r dari ke.giatan  e.konomi 

lainnya. 

Dalam pe.ne.litian ini, pe.ndapatan pe .dagang be.rasal dari hasil 

pe .njualan pakaian be.kas yang me.rupakan pe.nghasilan utama dalam me.me.nuhi 

ke .butuhan rumah tangga me.re.ka. Te.muan ini dipe.rkuat de.ngan pe.ne.litian Isma 

Padillah, yang me.nyatakan bahwa pe.njualan pakaian be.kas di pasar sambu 
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kota Me.dan me .rupakan sumbe.r pe.nghasilan utama para pe.dagang. Dimana 

tingkat pe.ndapatan pe.dagang dari hasil pe.njualan pakaian be.kas  di pasar 

Sambu kota Me.dan sudah cukup me.me.nuhi ke.butuhan hidup se.hari-hari 

me.re.ka.  

Dari hasil analisis juga me.ngatakan  bahwa pe.dagang pakaian be.kas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.miliki pe.ngalaman be.rjualan  

yang be.rvariasi mulai dari 1 tahun hingga 25 tahun. Dalam te.ori pe.ndapatan, 

pe .ngalaman ke.rja atau lama usaha me.rupakan salah satu faktor yang 

me.mpe.ngaruhi tingkat pe.ndapatan se.se.orang. Se .makin lama se.se.orang be.rada 

dalam suatu usaha maka se .makin  be.sar pula pe.nge.tahuan, jaringan dan 

ke .te.rampilan yang dimilikinya, yang dapat me.ningkatkan pe.ndapatan. Akan 

te.tapi walaupun se.bagian be.sar pe.dagang me .miliki pe.ngalaman yang cukup 

lama namun me.re.ka juga me.ngalami pe.nurunan pe.ndapatan  dalam be.be .rapa 

tahun te.rakhir. Dari hasil wawancara yang dilakukan pe.ne.liti de.ngan pe.dagang 

pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpan pe.nurunan ini 

dise .babkan ole.h be.be.rapa faktor, yaitu: 

a. Me .ningkatnya Pe.rsaingan de.ngan Pe.njualan Online. 

Me .ningkatnya pe.rsaingan de.ngan pe.njualan online.me.rupakan 

tantanganbe.sar bagi pe.dagang pasar tradisional te.rutama bagi pe.dagang 

pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan. Para 

pe .dagang me.ngaku bahwa banyak konsume .n saat ini le.bih me.milih 

be .rbe.lanja pakaian me.lalui online. se.pe.rti me.nggunakan aplikasi tiktok atau 

siaran langsung yang me.nye.babkan pasar me.njadi se .pi. De .ngan 
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be .rke.mbangnya te.knologi dan platform e .-come.rce. masyarakat se.makin 

mudah untuk me.mbe.li dan me.njual pakaian be.kas, tanpa disadari 

munculnya pe.rke.mbangan e.-come.rce. ini te .lah me.rubah gaya dan pe.rilaku 

konsume .n. Se.hingga me.nye.babkan pe.nurunan pe.ndapatan pe.dagang di 

pasar tradisional. Dimana konsume .n se.be.lum me.lakukan pe.mbe.lian me.re.ka 

le.bih me.milih me.nghabiskan waktu untuk me .ne.liti produk se .cara online. 

dibandingkan pe.rgi langsung ke. toko di pasar tradisional. Pe.rsaingan 

se .makin kuat kare.na pe.njualan online . se.ring me.ngadakan promo, 

gratisongkir, se.hingga produk yang dibe.li se .cara online. le.bih murah, se.rta 

pe .njualan se.cara online. me.mbe.rikan ke.mudahan dan ke.nyamanan dalam 

be .rbe.lanja tanpa harus me.nguras te.naga dan me.makan waktu me.ncari 

produk yang di inginkan dari toko ke. toko. 

b. Pe .rubahan Pola Konsumsi Masyarakat yang Ce .nde.rung Me.milih Pakaian Baru 

Salah satu pe.nye.bab pe.nurunan pe.ndapatan pe.dagang adalah 

pe .rubahan pola konsumsi masyarakat yang ce.nde.rung me.milih pakaian baru 

dari pada pakaian be.kas hal ini dise.babkan pe.rke.mbangan zaman dan 

ke .majuan te.knologi me.ndorong masyarakat untuk me.ngikuti pe .rke.mbangan 

te.rbaru dalam be.rbusana. Se.lain itu masyarakat juga me.nganggap pakaian 

baru le.bih be.rsih, be.rkualitas dan se.suai de.ngan tre.n mode . yang se.dang 

be .rke.mbang. Se.hingga me.nye.babkan pe.rmintaan te.rhadap pakaian be.kas 

me.nurun, dan volume. pe.njualan pe.dagang pakaian be.kas juga ikut 

be .rkurang. 
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Pe .nurunan minat te.rhadap pakaian be.kas juga dipe.ngaruhi ole.h 

ke .sadaran masyarakat te.rhadap gaya hidup, citra diri, se.rta tre.n pakaian 

mode.rn yang te.rus be.rubah dan ke.mudahan akse.s te.rhadap pakaian baru 

de .ngan harga yang te.rjangkau te.rutama me .lalui pe.njualan platfrom online..  

c. Me .ningkatnya Harga Dari Pe.masok Pakaian Be.kas  

 Ke .naikan harga dari pe.masok me.nye.babkan margin ke.untungan 

pe .dagang me.nurun, te.rutama pe.dagang pakaian be.kas di pasara Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. Ke .naikan harga pakaian be.kas juga dapat 

me.ngurangi minat konsume.n yang mungkin me.ncari pakaian de.ngan harga 

te.rjangkau. Pe.masok pakaian be.kas se .ringkali me .ngimpor dari luar ne.ge.ri, 

se .hingga fluktuasi nilai tukar, biaya pe.ngiriman dan ke.naikan harga bahan 

baku dari Ne .gara asal dapat me.ningkatkan biaya produksi dan dite.ruskan ke. 

harga jual.  

Ke .bijakan pe.me.rintah te.rhadap larangan impor pakaian be.kas 

dapat me.me.ngaruhi pasokan dan harga pakaian be.kas, pe.larangan impor 

sudah diatur dalam undang-undang no. 7 tahun 2014 te.ntang pe.rdagangan. 

Pada pasal 47 ayat  (1) dise.butkan bahwa “ se .tiap importir wajib me.ngimpor 

barang dalam ke.adaan baru.” Ke.mudian pasal 111, diatur sanksi pidana bagi 

yang me.langgar aturan ini, de.ngan pidana pe.njara maksimal 5 tahun atau 

de .nda hingga Rp 5 miliar. De.ngan adanya aturan te.rse.but dapat me.ngurangi 

pe .masokan dan me.nye.babkan harga jual pakaian be.kas naik. Be.rdasarkan 

wawancara de.ngan pe.dagang pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 
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Padangsidimpuan me.re.ka me.ndapatakan stok pakaian be.kas dari Tanjung 

Balai, me.dan dan ada juga yang dari bandung.  

Be .rdasarkan hasil pe.ne.litian tingkat pe.ndapatan pe.dagang di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan me.ngalami pe.nurunan yang dise .babkan 

ole.h me.ningkatnya pe.rsaingan de.ngan pe.njualan online., pe.rbuhan pola konsumsi 

masyarakat yang ce.nde.rung me.milih pakaian baru dan me.ningkatnya harga dari 

pe .masok pakaian be.kas. Walaupun de.mikian pe.ndapatan pe.dagang pakaian be.kas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan masih bisa me.me.nuhi ke.butuhan 

se .hari-hari me.re .ka. 

2. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian Bekas 

Be .rdasarkan anasilis me.nggunakan Nvivo dapat dike.tahui bahwa 

praktik pe.njualan pakaian be .kas di pasar Sangkumpal Bonang se.suai de.ngan 

prinsip e .konomi Islam. Dalam pe.rspe.ktif e .konomi Islam, jual be.li pakaian 

be .kas me.rupakan praktik yang dipe.rbole.hkan se .lama me.me .nuhi prinsip-prinsip 

utama, se.pe.rti ke.jujuran, ke.adilan, dan tidak me.ngandung unsur pe.nipuan 

(gharar). 

 Hal ini se .jalan de.ngan pe.ne.litian Muhammad Asrul Zhulmi 

Pradana, me.nyatakan bahwa prakte.k jual be.li pakaian be.kas di Potvashion 

Sidoarjo ditinjau dari e .tika bisnis islam be .rdasarkan prinsip-prinsip yang ada, 

se .muanya dilakukan de.ngan baik dan tidak ada pe.langgaran yang dilakukan. 

Be .rdasarkan hasil pe.ne.litian, pe.dagang di Pasar Sangkumpal Bonang 

te.lah me.njalankan prinsip-prinsip te.rse.but dalam aktivitas jual be.li me.re.ka 

se .pe.rti:  
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a. Prinsip Ke .jujuran dalam Transaksi 

Ke .jujuran adalah pilar ke.hidupan masyarakat yang be.radab.Kare.na 

ke .jujuran dapat me.mbuat hati te.nang, me.nghilangkan takut, dan me.mbawa 

ke .adilan, se.tiap orang harus dapat be .rsikap jujur. Islam me.nyatakan bahwa 

orang-orang yang be.riman dipe.rintahkan untuk me.ne.gakkan ke.adilan dan 

me.njadi saksi yang adil. Me.re.ka juga dipe .rintahkan untuk me.nghilangkan 

ke .be.ncian supaya me.re.ka te.rhindar dari tindakan  diskriminatif. 

Para pe .dagang  pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan me.mastikan bahwa barang yang dijual se.suai de.ngan 

kondisi se.be.narnya.Me.re.ka me.mbe.rikan informasi yang je.las me.nge.nai 

kualitas pakaian, se.pe.rti adanya cacat ke.cil atau kondisi barang yang sudah 

tidak baru. Be.rdasarkan wawancara de.ngan ibu Yuliana se.laku pe.dagang 

pakaian be.kas  me.nyatakan "Kami se.lalu me .mbe.ri tahu pe.mbe.li te.ntang 

kondisi pakaian supaya me.re.ka tidak ke .ce.wa. Kalau ada cacat, kami 

tunjukkan dari awal." Hal ini me.nce.rminkan pe.laksanaan prinsip ṣiddīq 

(ke .jujuran), yang sangat dianjurkan dalam Islam. Se .bagaimana Rasulullah 

SAW. be .rsabda:  

بِالْ  قَا الْبَيِ عَانِ  يَتفَرََّ لمَْ  مَا  قَاأَ   خِيَارِ  يَتفَرََّ حَتَّى  قاَلَ  وَبَيَّناَ  وْ  صَدقََا  فإَنِْ 

حِقتَْ برََكَة  بَيْعِهِمَا مَا فِى بَيْعِهِمَا ، وَإنِْ كَتمََا وَكَذبََا م   ب ورِكَ لَه 

 

Artinya: “Ke.dua orang pe.njual dan pe.mbe .li masing-masing me.miliki hak 

pilih (khiyar) se .lama ke.duanya be.lum be .rpisah. Bila ke.duanya 
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be .rlaku jujur dan saling te.rus te.rang, maka ke.duanya akan 

me .mpe.role.h ke.be.rkahan dalam transaksi te.rse .but. Se.baliknya, bila 

me .re.ka be.rlaku dusta dan saling me.nutup-nutupi, niscaya akan 

hilanglah ke.be.rkahan bagi me .re.ka pada transaksi itu” (Muttafaqun 

‘alaih).11 

 

Hadist diatas me.nje.laskan bahwa dalam transaksi jual be.li, baik 

pe .njual maupun pe.mbe.li me.miliki hak untuk me.milih, yaitu untuk 

me.lanjutkan atau me.mbatalkan transaksi se .lama me.re.ka be.lum be.rpisah. 

Namun, jika me.re.ka be.rsikap jujur, me.nje .laskan kondisi barang yang dijual 

de .ngan te.rang, maka transaksi me.re.ka akan dibe .rkahi ole.h Allah. 

Se .baliknya, jika ada ke.bohongan, maka be .rkah dari transaksi te.rse.but akan 

hilang. Hal ini me.nunjukkan be.tapa pe.ntingnya ke.jujuran dalam me.njaga 

ke .be.rkahan usaha, kare.na ke.tidakjujuran bisa me.nye.babkan hilangnya 

ke .be.rkahan te.rse.but, me.skipun transaksi itu tampak me.nguntungkan di mata 

manusia. 

b. Ke .adilan  dalam Harga 

Pe .dagang di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan be.rusaha 

me.ne.tapkan harga yang wajar be.rdasarkan kualitas pakaian yang 

ditawarkan. Me.re .ka juga me.mbe.rikan fle .ksibilitas harga ke.pada pe.mbe.li 

yang me.mbe.li dalam jumlah be.sar atau pe .langgan te.tap. Praktik ini se .suai 

de .ngan prinsip ke.adilan (al-‘adl) dalam e .konomi Islam, yang me.ne.kankan 

 
11 Muhammad Abduh Tausikal, “Berkah dari Kejujuran dalam Bisnis,” 25 Juli 2012, 

https://rumaysho.com/2699-berkah-dari-kejujuran-dalam-bisnis.htmll. 

https://rumaysho.com/2699-berkah-dari-kejujuran-dalam-bisnis.htmll
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pe .ntingnya tidak me.ngambil ke.untungan yang be.rle.bihan atau me.rugikan 

konsume .n. Hal ini dite.gaskan dalam hadist yang diriwayat kan ole.h Abu 

Dawud: 

أنس قال: قال الناس يارسول الله غلً السعر فسعر لنا فقال رسول الله عن  

الرزاق   الباسط  القابض  المسعر  هو  تعالى  الله  إن  سلم  و  عليه  الله  صلى 

 وإني لأرجو أن ألقى الله وليس أحد منكم يطالبني بمظلمة في دم ولا مال 

 

Artinya:“Dari Anas, ia be.rkata: "Orang-orang be .rkata, 'Wahai Rasulullah, 

harga-harga sudah me .lambung tinggi, maka te.tapkanlah harga-

harga untuk kami.' Rasulullah saw be .rsabda, 'Se .sungguhnya, Allah 

Yang Maha Tinggi adalah yang me .ne.tapkan harga, 

yangme .mampangkan re.ze.ki. Se.sungguhnya, aku be.rharap akan 

be .rte.mu de.ngan Allah, dan tidak ada di antara kalian yang 

me .nuntutku atas darah atau harta yang kurang adil."(HR Abu 

Dawud).12 

 

Hadits te.rse.but me.ngajarkan kita te.ntang sikap Rasulullah SAW 

dalam me.nghadapi pe.rmintaan dari umatnya yang me.minta be.liau untuk 

me.ne.tapkan harga barang. Dalam situasi ini, umat Islam me.nge.luhkan 

tingginya harga barang dan me.minta agar harga-harga te.rse.but dite.tapkan 

ole.h Rasulullah. 

 
12 Nu Online, “Belajar dari Rasulullah saat Hadapi Kenaikan,” 20 Februari 2024, 

https://nu.or.id/syariah/belajar-dari-rasulullah-saat-hadapi-kenaikan-harga-fzH8Y. 

https://nu.or.id/syariah/belajar-dari-rasulullah-saat-hadapi-kenaikan-harga-fzH8Y
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Namun, Rasulullah SAW me.ne.gaskan bahwa pe .ne.tapan harga 

adalah hak pre.rogatif Allah SWT, yang maha me.ne.ntukan se.gala se.suatu, 

te.rmasuk harga dan re.ze.ki. Allah-lah yang me.ngatur e.konomi dan me.mbe.ri 

re .ze.ki ke.pada se .tiap makhluk-Nya. De .ngan kata lain, manusia harus 

me.ne.rima ke.te.tapan harga yang be.rlaku di pasar se.bagai bagian dari takdir 

Allah yang le.bih be.sar. 

Rasulullah SAW juga me.nunjukkan harapan untuk be .rte.mu de.ngan 

Allah dalam ke.adaan be.rsih, tanpa ada umat yang me.rasa dirugikan atau 

tidak adil te.rkait urusan darah (ke .hidupan) atau harta me.re.ka. Hal ini 

me.ngajarkan kita pe.ntingnya me .njaga ke.adilan dalam se.tiap transaksi dan 

ke .giatan e.konomi. Rasulullah me.ne.kankan agar umat tidak me.maksakan 

ke .he.ndaknya dalam hal harga, dan me.mahami bahwa e.konomi adalah 

bagian dari takdir Allah yang pe.rlu dite.rima de.ngan bijaksana. 

Hadits ini me.nunjukkan prinsip e .konomi Islam yang 

me.nge.de.pankan ke.adilan dan ke.se.imbangan, se.rta pe.ntingnya tawakal 

ke .pada Allah dalam me.nghadapi pe.rsoalan e.konomi. Se.bagai umat, kita 

diminta untuk tidak be.rle.bihan dalam me.minta pe.ne.tapan harga, namun 

te.tap me.njaga prinsip ke.jujuran, ke.adilan, dan ke.ikhlasan dalam be .rbisnis. 

c. Be .rkah dalam usaha  

Pe .dagang pe.rcaya bahwa de .ngan me.njaga inte.gritas dalam 

be .rjualan, usaha me.re.ka akan me.ndatangkan ke.be.rkahan. Be.rdasarkan 

wawancara de.ngan bapak Pe.i Samosir se .laku pe.dagang pakaian be.kas 

me.ngatakan bahwa me.re.ka me.njaga hubungan baik de.ngan konsume.n 
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de .ngan be.ramah tamah. Prinsip ini te.rce .rmin dari sikap pe.dagang yang 

me.ngutamakan hubungan baik de.ngan konsume .n dan me.njaga amanah 

dalam se.tiap transaksi. Se.bagaimana hadits Rasulullah SAWme.ngatakan : 

لِ بيَِدِهِ وَك لُّ  ج  ورٍ أطَْيبَ  الْكَسْبِ عَمَل  الرَّ  بيَْعٍ مَبْر 

Artinya:“Se.baik-baik pe.ke.rjaan adalah Pe .ke.rjaan se.orang laki-laki de.ngan 

tangannya se.ndiri dan se.tiap jual be.li yang mabrur 

(dibe.rkahi).”(HR. AhmadAl Bazzar, Ath Thobroni dan se .lainnya, 

dari Ibnu ‘Umar, Rofi’ bin Khudaij, Abu Burdah bin Niyar dan 

se .lainnya).13 

Hadits diatas me.nje.laskan bahwa pe.ke.rjaan yang dilakukan de.ngan 

tangan se .ndiri dan pe.rdagangan yang jujur adalah sumbe.r pe.nghasilan 

te.rbaik. Pe .ke.rjaan yang dilakukan de.ngan jujur dan pe.nuh inte.gritas akan 

me.mbawa ke.be.rkahan, baik dari se.gi mate .ri maupun spiritual. Ke.be.rkahan 

ini bisa be.rupa rasa puas dan te.nang, se .rta ke.be.rhasilan yang be.rke.lanjutan 

dalam usaha. Se.baliknya, jika bisnis dijalankan de.ngan cara yang tidak 

jujur, me.skipun tampak me.nguntungkan dalam jangka pe.nde.k, ke.be.rkahan 

te.rse.but akan hilang, dan mungkin akan ada ke.rugian dalam jangka panjang. 

Pe .njualan pakaian be.kas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

sudah se .suai de.ngan syariat Islam dan rukun dari sudut pandang e.konomi Islam. 

Ada be .be.rapa hal ne.gatif yang pe.rlu dipe.rtimbangkan, se.pe.rti ke.be.rsihan, pakaian 

yang dijual dan juga cara me.mpe.role.h barang dagangannya yang dilakukan se.cara 

 
13 Muhammad Abduh Tausikal, “9 dari 10 Pintu Rizki di Perdagangan,” Deember 2010, 

https://rumaysho.com/1441-9-dari-10-pintu-rizki-di-perdagangan.html. 

https://rumaysho.com/1441-9-dari-10-pintu-rizki-di-perdagangan.html
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ile.gal kare.na pe.me.rintah Indone.sia yang tidak me.mpe.rbole.hkan adanya impor 

pakaian be.kas dari luar ne.ge.ri. Namun dalam prose.s pe.rdagangan pakaian be.kas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan le.bih banyak manfaat yang 

didapatkan  dari pada hal buruk. 

F. Keterbatasan Penelitian 

Be .rdasarkan pada pe.ngalaman pe.ne.liti dalam prose.s pe.ne.litian ini, ada 

be .be.rapa ke.te.rbatasan yang dialami dan dapat te .rbagi me.njadi be.be.rapa faktor 

agar dapat untuk le.bih dipe.rhatikan bagi pe .ne.liti-pe.ne.liti yang akan datang dalam 

le.bih me.nye.mpurnakan pe.ne.litiannya, kare .na pe.ne.litian ini se.ndiri te.ntu me.miliki 

ke .kurangan yang pe.rlu te.rus dipe.rbaiki dalam pe.ne.litian-pe.ne.litian te.rse.but antara 

lain: 

1. Pe .ne.litian ini hanya difokuskan pada satu lokasi, yaitu Pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan, se.hingga te.muan ini be.lum me.nce.rminkan kondisi 

pe .dagang atau konsume.n di pasar lain yang mungkin me.miliki karakte.ristik 

be .rbe.da. 

2. Hasil pe .ne.litian ini jauh dari kata se .mpurna kare.na ke.te.rbatasan pe.ne.liti dari 

hal pe.nge.tahuan, disamping itu pe.ne.liti juga be.lum me.miliki pe.ngalaman 

me.nulis karya ilmiah te.rutama dalam pe .ngkajian te.ori, pe.ngamatan, dan 

pe .ngolahan data. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Be .rdasarkan pokok pe.rmasalahan yang te .lah diuraikan pada bab-bab 

se .be .lumnya maka hasil pe.ne.litian ini dapat diambil ke.simpulan se.bagai be.rikut: 

1. pe .njualan pakaian be.kas di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

be .rkontribusi se.bagai sumbe.r pe.nghasilan utama bagi para pe.dagang. Namun, 

dalam be.be.rapa tahun te.rakhir, pe.dagang me.ngalami pe.nurunan pe.ndapatan 

yang signifikan. Pe.nurunan ini dise.babkan ole.h be .be .rapa faktor, se .pe.rti 

me.ningkatnya pe.rsaingan de.ngan pe.njualan online., pe .rubahan pola konsumsi 

masyarakat yang ce.nde .rung me.milih pakaian baru, se.rta me.ningkatnya harga 

barang dari pe.masok. Me.skipun de.mikian, pe.dagang be.rusaha 

me.mpe .rtahankan usahanya de.ngan me.mbe.rikan pe .layanan yang baik dan 

me.njaga hubungan baik de.ngan konsume .n agar te.tap me.ndapatkan 

ke .pe.rcayaan. 

2. Be .rdasarkan pandangan E.konomi Islam te.rhadap praktik pe.njualan pakaian 

be .kas di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan te.lah se .suai de.ngan 

prinsip e.konomi Islam. Pe.dagang me.mpraktikkan nilai ke.jujuran de.ngan 

me.mbe .rikan informasi yang jujur ke.pada pe .mbe.li te.rkait kondisi barang, 

se .pe .rti ke.rusakan atau cacat ke.cil pada pakaian. Se .lain itu, pe.dagang 

me.ne .tapkan harga yang adil be.rdasarkan kualitas barang dan me.lakukan 

transaksi de.ngan sikap amanah. Praktik ini me.nce.rminkan konse.p al-bay' 

dalam Islam, yang me.ngutamakan ke.adilan dan ke .te.rbukaan dalam jual be.li. 

Dalam pandangan e.konomi Islam, pe.njualan pakaian be.kas dipe.rbole .hkan 
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se .lama tidak ada unsur pe.nipuan (gharar), riba, atau pe.nimbunan (ihtikar). 

Pe .ne .litian ini me.nunjukkan bahwa pe.dagang me.njaga hubungan baik de.ngan 

konsume .n, tidak me.manfaatkan situasi untuk me .ngambil ke.untungan 

be .rle.bihan, se.rta me.njalankan aktivitas dagang se .suai de.ngan ajaran Islam. 

B. Saran  

Be .rdasarkan hasil analisis dan pe.mbahasan dalam pe.ne .litian ini, dapat 

dike.mukakan saran-saran se.bagai be.rikut: 

1. Bagi pe.dagang 

Pe .dagang disarankan untuk le.bih me.manfaatkan te.knologi digital, 

se .pe .rti me.dia sosial, untuk me.mpe .rluas jangkauan pasar dan me.ngatasi 

pe .rsaiangan de.ngan pe.njualan online.. 

2. Bagi konsume.n 

Konsume .n disarankan untuk te.rus me.ndukung usaha pe.dagang lokal 

dan le.bih se .le.ktif dalam me.milih produk pakaian be.kas yang be.rkualitas. 

3. Bagi pe.ne .liti se.lanjutnya 

Pe .ne .litian ini dapat dike.mbangkan le.bih lanjut de.ngan me.lihat aspe.k 

lain, se.pe.rti dampak lingkungan dari pe.njualan pakaian be.kas atau 

pe .rbandingan de.ngan pasar lainnya untuk me.mpe .rluas wawasan. 
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PEDOMAN WAWANCARA 

 

Judul Penelitian    : Dampak Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat 

Pendapatan Pedagang Di Pasar Sangkumpal Bonang 

Padangsidimpuan Dalam Presepektif Ekonomi Islam 

Nama Peneliti       : Rahayu Zakiah Nasution 

Nim                     : 2040200177 

Program Studi      : Ekonomi Syariah 

 

Pertanyaan untuk Penjual: 

 

A. Dampak Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan 

Pedagang Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Profil Usaha dan sumber daya, penjualan pakaian bekas di pasar 

sangkumpal bonang padangsidimpuan 

a. Sudah Berapa Lama Bapak/Ibu Menjual Pakaian Bekas Di Pasar Ini? 

b. Bagaimana Bapak/Ibu Mendapatkan Stok Pakaian Bekas Yang Dijual? 

2. Dampak ekonomi dan pendapatan penjual bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. 

a. Bagaimana Penjualan Pakaian Bekas Mempengaruhi Pendapatan 

Bapak/Ibu Sehari-Hari? 

b. Apakah Ada Perbedaan Pendapatan Yang Signifikan Sebelum Dan 

Setelah Bapak/Ibu Berjualan Pakaian Bekas? 

3. Tingkat Kepuasan Pedagang Dengan Hasil Penjualan Pakaian Bekas Di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

a. Bagaimana Cara Bapak/Ibu Menjaga Hubungan Baik Dengan 

Konsumen? 

 

 

 



 
 

 
 

B. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian Bekas 

Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Evaluasi tentang praktik penjualan pakaian bekas di pasar sangkumpal 

bonang padangsidimpuan  sesuai dengan  prinsip-prinsip ekonomi islam  

a. Menurut bapak/ibu, Apakah praktik penjualan pakaian bekas sesuai 

dengan prinsip-prinsip Islam? 

2. Penerapan etika bisnis sesuai ajaran islam dalam penjualan pakaian bekas 

di pasar sangkumpal bonang padangsdimpuan 

a. Bagaimana Anda menjaga etika dalam bertransaksi dengan konsumen 

sesuai ajaran Islam? 

 

Pertanyaan Untuk Konsumen: 

1. Alasan Membeli: 

a. Mengapa Anda Memilih Membeli Pakaian Bekas Daripada Pakaian Baru? 

b. Bagaimana Anda Mengetahui Tentang Penjualan Pakaian Bekas Di Pasar 

Ini? 

2. Kepuasan Dengan Produk: 

a. Bagaimana Kualitas Pakaian Bekas Yang Anda Beli? Apakah Anda 

Merasa Puas? 

b. Apakah Harga Yang Ditawarkan Sesuai Dengan Kualitas Barang Yang 

Anda Terima? 

3. Pandangan Tentang Pakaian Bekas: 

a. Apakah Anda Memiliki Kekhawatiran Tertentu Saat Membeli Pakaian 

Bekas (Misalnya, Dari Segi Kebersihan Atau Kualitas)? 

b. Menurut Anda, Apa Kelebihan Membeli Pakaian Bekas Dibandingkan 

Pakaian Baru? 

4. Pengaruh Ekonomi: 

a. Apakah Membeli Pakaian Bekas Membantu Menghemat Pengeluaran 

Anda? 

 



 
 

 
 

b. Bagaimana Pengaruh Kondisi Ekonomi Terhadap Keputusan Anda 

Membeli Pakaian Bekas? 

5.  Pandangan Ekonomi Islam: 

a. Apakah Anda Pernah Mempertimbangkan Aspek Halal-Haram Atau Etika 

Islam Saat Membeli Pakaian Bekas? 

b. Bagaimana Pandangan Anda terkait penjualan pakaian bekas dari sudut 

pandang ekonomi Islam? 
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Hasil Wawancara 

Nama   : Paris  

Jenis kelamin : Laki-laki 

Usia   : 20 tahun  

Informan  : Penjual pakaian bekas 

 

A. Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Profil usaha dan sumber daya, penjualan pakaian bekas di pasar 

sangkumpal bonang padangsidimpuan 

c. Sudah berapa lama bapak/ibu menjual pakaian bekas di pasar ini? 

 Jawaban Narasumber : kurang lebih ada 20 tahun. Turun temurun dari 

orang tua 

d. Bagaimana bapak/ibu mendapatkan stok pakaian bekas yang dijual? 

     Jawaban Narasumber : Dipesan dari tanjung balai dan bandung, 

2. Dampak ekonomi dan pendapatan penjual bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. 

c. Bagaimana penjualan pakaian bekas mempengaruhi pendapatan 

bapak/ibu sehari-hari? 

Jawaban Narasumber: kalau dulu lancar jaya kalau sekarang merosot 

penjualan monza ini 

d. Apakah ada perbedaan pendapatan yang signifikan sebelum dan 

setelah bapak/ibu berjualan pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber: kalau dulu masih mesan 10 ball kalo sekarang 

hanya bisa mesan 3 atau 2 ball 

e. Apa faktor penghambat bapak\ ibu dalam berjualan pakaian bekas 

(monza) ? 

Jawaban Narasumber: kadang ditawar murah, yang harga nya 50 ribu 

ditawar 10 ribu dan banyaknya penjualan pakaian bekas online 

sehingga gak banyak lagi orang-orang  datang ke pasar ini. 

3. Tingkat kepuasan pedagang dengan hasil penjualan pakaian bekas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  



 
 

 
 

b. Bagaimana cara bapak/ibu menjaga hubungan baik dengan 

konsumen? 

Jawaban Narasumber: Bersilaturahmi dengan baik jangan naikkan 

harga dan jangan turunkan harga, standar lah dibuat agar konsumen 

itu berulang lagi kembali datang membeli kesini 

B. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian 

Bekas Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

3. Evaluasi tentang praktik penjualan pakaian bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan  sesuai dengan  prinsip-prinsip ekonomi Islam  

b. Menurut bapak/ibu, apakah praktik penjualan pakaian bekas sudah 

sesuai dengan prinsip-prinsip Islam? 

Jawaban Narasumber: sudah  

4. Penerapan etika bisnis sesuai ajaran islam dalam penjualan pakaian bekas 

di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan 

b. Bagaimana anda menjaga etika dalam bertransaksi dengan konsumen 

sesuai ajaran islam? 

Jawaban Narasumber: Berjualan dengan jujur dan menjual pakaian 

yang masih bagus 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Hasil Wawancara 

Nama   : Veronika  

Jenis kelamin : Perempuan 

Usia   : 48 Tahun 

Informan  : Penjual pakaian bekas 

 

A. Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Profil usaha dan sumber daya, penjualan pakaian bekas di pasar 

sangkumpal bonang padangsidimpuan 

a. Sudah berapa lama bapak/ibu menjual pakaian bekas di pasar ini? 

 Jawaban Narasumber : Sudah 10 tahun 

b. Bagaimana bapak/ibu mendapatkan stok pakaian bekas yang dijual? 

 Jawaban Narasumber : Belanaja, dari medan, tanjung balai dan ada 

juga yang dari bandung 

2.  Dampak ekonomi dan pendapatan penjual bekas di pasar sangkumpal 

bonang padangsidimpuan. 

a. Bagaimana penjualan pakaian bekas mempengaruhi pendapatan 

bapak/ibu sehari-hari? 

Jawaban Narasumber: karena ini lah usaha ibu, dari hasilnya masih 

bisa mencukupi kebutuhan sehari-hari. 

b. Apakah ada perbedaan pendapatan yang signifikan sebelum dan 

setelah bapak/ibu berjualan pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber: kalau dibilang berbeda. Berbeda kalau dulu 

tante bekerja di perusahaan tak perlu modal seperti jualaan pakaian 

bekas. Kalau di perusahaan kita bekerja dengan tenaga kita sendiri. 

Kalau berjualan ini kita yang mengolah sendiri modalnya dan 

untungnya. 

c. Apa faktor penghambat Bapak\ibu dalam berjualan pakaian bekas 

(monza)?  



 
 

 
 

Jawaban Narasumber: Faktor penghambatnya pemerintah karena ini 

pakaian bekas. Terkadang kami butuh barang tidak dapat barang 

dan penjualan tiktok dan siaran- siaran live sehingga pasar sepi. 

3. Tingkat kepuasan pedagang dengan hasil penjualan pakaian bekas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

a. Bagaimana cara bapak/ibu menjaga hubungan baik dengan 

konsumen? 

Jawaban Narasumber: Perkenalan dengan konsumen dan 

menganggap konsumen seperti teman 

B. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian 

Bekas Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Evaluasi tentang praktik penjualan pakaian bekas di Pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan  sesuai dengan  prinsip-prinsip ekonomi islam  

a. Menurut bapak/ibu, Apakah praktik penjualan pakaian bekas sesuai 

dengan prinsip-prinsip Islam? 

Jawaban Narasumber: Menurut saya sudah, karena saya menjual 

pakaiannya yang masih oke dan yang masih layak pakai  

2. Penerapan etika bisnis sesuai ajaran Islam dalam penjualan pakaian 

bekas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan 

a. Bagaimana anda menjaga etika dalam bertransaksi dengan 

konsumen sesuai ajaran Islam? 

Jawaban Narasumber: Berjualan dengan jujur, dan adil karena saya 

menjual pakaian yang masih oke. 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Wawancara 



 
 

 
 

Nama   : Pei Samosir  

Jenis kelamin : Laki-laki  

Usia   : 49 Tahun 

Informan  : Penjual pakaian bekas 

 

A. Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Profil usaha dan sumber daya, penjualan pakaian bekas di pasar 

sangkumpal bonang padangsidimpuan 

a. Sudah berapa lama bapak/ibu menjual pakaian bekas di pasar ini? 

 Jawaban Narasumber : Sudah 25 tahun 

b. Bagaimana bapak/ibu mendapatkan stok pakaian bekas yang dijual? 

 Jawaban Narasumber : Belanja, ada yang dari Tanjung Balai dan 

Medan. 

2.  Dampak ekonomi dan pendapatan penjual bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. 

a. Bagaimana penjualan pakaian bekas mempengaruhi pendapatan 

bapak/ibu sehari-hari? 

Jawaban Narasumber: Kadang ada terkadang gak ada itu gak bisa di 

rata-ratakan 

b. Apakah ada perbedaan pendapatan yang signifikan sebelum dan 

setelah bapak/ibu berjualan pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber: Gak ada 

c. Apa faktor penghambat bapak\ ibu dalam berjualan pakaian bekas 

(monza) ?  

Jawaban Narasumber: Sekarang modalnya jauh lebih tinggi 

sehingga susah menentukan harga 

3. Tingkat kepuasan pedagang dengan hasil penjualan pakaian bekas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

a. Bagaimana cara bapak/ibu menjaga hubungan baik dengan 

konsumen? 

Jawaban Narasumber: Beramah tamah 



 
 

 
 

B. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian 

Bekas Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Evaluasi tentang praktik penjualan pakaian bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan  sesuai dengan  prinsip-prinsip ekonomi 

Islam  

a. Menurut bapak/ibu, Apakah praktik penjualan pakaian bekas sesuai 

dengan prinsip-prinsip Islam? 

Jawaban Narasumber:  gak tau 

2. Penerapan etika bisnis sesuai ajaran Islam dalam penjualan pakaian 

bekas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan 

a. Bagaimana anda menjaga etika dalam bertransaksi dengan 

konsumen sesuai ajaran Islam? 

Jawaban Narasumber: Berjualan secara jujur dan menjual pakaian 

harganya sesuai kualatisnya 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Wawancara 

Nama   : Yuliana 

Jenis kelamin : Perempuan 

Usia   : 47 Tahun 

Informan  : Penjual pakaian bekas 

 

A. Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Profil Usaha dan sumber daya, penjualan pakaian bekas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

a. Sudah berapa lama bapak/ibu menjual pakaian bekas di pasar ini? 

 Jawaban Narasumber : Sudah lebih 20 tahun 

b. Bagaimana bapak/ibu mendapatkan stok pakaian bekas yang dijual? 

Jawaban Narasumber : Biasanya belanja kalau gak ke tanjung balai 

ke medan.  

2. Dampak ekonomi dan pendapatan penjual bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. 

a. Bagaimana penjualan pakaian bekas mempengaruhi pendapatan 

bapak/ibu sehari-hari? 

Jawaban Narasumber: Kalau dulu masih enak jualan monzanya. 

Kalau sekarang ekonomi kita lagi krisis. Terkadang buka dasar 

terkadang enggak 

b. Apakah ada perbedaan pendapatan yang signifikan sebelum dan 

setelah bapak/ibu berjualan pakaian bekas? 

 Jawaban Narasumber: Tidak ada, karena mulai dulu udah ini 

usahanya. 

c. Apa faktor penghambat bapak\ ibu dalam berjualan pakaian bekas 

(monza) ? 

 Jawaban Narasumber: kurang baiknya ekonomi masyarakat 

seehingga tidak banyak orang yang datang membeli pakaian karena 

untuk makanpun kurang. Dulu ekonomi bagus masyarakat ada uang 

untuk belanja pakaian. 



 
 

 
 

3. Tingkat kepuasan pedagang dengan hasil penjualan pakaian bekas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

a. Bagaimana cara bapak/ibu menjaga hubungan baik dengan 

konsumen? 

Jawaban Narasumber: Bertanya pada konsumen mau apa kalau tidak 

jadi belipun kita biasa aja. 

B. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian 

Bekas Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Evaluasi tentang praktik penjualan pakaian bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan  sesuai dengan  prinsip-prinsip ekonomi 

Islam  

a. Menurut bapak/ibu, apakah praktik penjualan pakaian bekas sesuai 

dengan prinsip-prinsip Islam? 

Jawaban Narasumber: Kalau menurut saya sih, karena monza kita 

beli perkarung itu tergantung rezeki kita, kalau menurut kita bagus 

kita beli. Kalau menurut akidah nya saya kurang tahu 

2. Penerapan etika bisnis sesuai ajaran Islam dalam penjualan pakaian 

bekas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan 

a. Bagaimana anda menjaga etika dalam bertransaksi dengan konsumen 

sesuai ajaran Islam? 

Jawaban Narasumber: Mengucapkan ijab qabul seperti dijual ya dek 

atau di jual ya buk, selamat pakai gitu 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Hasil Wawancara 

Nama   : Amel 

Jenis kelamin : Perempuan  

Usia   : 20 Tahun 

Informan  : penjual pakaian bekas 

 

A. Penjualan Pakaian Bekas Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Di 

Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Profil usaha dan sumber daya, penjualan pakaian bekas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

a. Sudah berapa lama bapak/ibu menjual pakaian bekas di pasar ini? 

Jawaban Narasumber : Saya berjualan disini baru masih  sekitar 1 

tahunan  

b. Bagaimana bapak/ibu mendapatkan stok pakaian bekas yang dijual? 

Jawaban Narasumber : Belanja di tanjung balai, medan dan ada juga 

yang dari bandung 

2. Dampak ekonomi dan pendapatan penjual bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. 

a. Bagaimana penjualan pakaian bekas mempengaruhi pendapatan 

bapak/ibu sehari-hari? 

Jawaban Narasumber: Terkadang ada yang beli dan terkadang tidak 

ada. Masih cukup lah untuk kehidupan sehari-hari 

b. Apakah ada perbedaan pendapatan yang signifikan sebelum dan 

setelah bapak/ibu berjualan pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber:  Tidak ada, karena saya memulai bekerja hanya 

berjualan pakaian bekas 

c. Apa faktor penghambat bapak\ ibu dalam berjualan pakaian bekas 

(monza) ?  

Jawaban Narasumber:  banyak penjual pakaian bekas secara online 

mengakibatkan berkurangnya konsumen yang datang belanja ke pasar 

sehingga pasar menjadi sepi. 



 
 

 
 

 

3. Tingkat kepuasan pedagang dengan hasil penjualan pakaian bekas di 

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan.  

a. Bagaimana Cara Bapak/Ibu Menjaga Hubungan Baik Dengan 

Konsumen? 

Jawaban Narasumber: Menawarkan pakaian bekas pada konsumen 

dan beratamah suapaya konsumen senang dan datang lagi untuk 

membeli jualan saya lagi. 

B. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Praktik Penjualan Pakaian 

Bekas Di Pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

1. Evaluasi tentang praktik penjualan pakaian bekas di pasar 

Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan  sesuai dengan  prinsip-

prinsip ekonomi Islam  

a. Menurut bapak/ibu, Apakah praktik penjualan pakaian bekas 

sesuai dengan prinsip-prinsip Islam? 

Jawaban Narasumber: Sudah, karena sudah sesuai syarat-syarat 

jual beli yaitu ada abarang, ada penjual dan ada pembeli. 

2. Penerapan etika bisnis sesuai ajaran Islam dalam penjualan pakaian 

bekas di pasar Sangkumpal Bonang Padangsdimpuan 

a. Bagaimana anda menjaga etika dalam bertransaksi dengan 

konsumen sesuai ajaran Islam? 

Jawaban Narasumber: Berjualan secara jujur dan adil 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

HASIL WAWANCARA 

Nama  : Nurliani 

Jenis Kelamin : Perempuan 

Usia   : 20 Tahun 

Informan : Konsumen Pakaian Bekas 

 

1. Alasan Membeli: 

a. Mengapa anda memilih membeli pakaian bekas daripada pakaian baru?  

Jawaban Narasumber: Saya memilih pakaian bekas karena harganya lebih 

terjangkau dan murah dibandingkan pakaian baru.  

b. Bagaimana anda mengetahui tentang penjualan pakaian bekas di pasar 

ini?  

Jawaban Narasumber: Saya mengetahui dari teman-teman yang sering 

berbelanja di sini.  

2. Kepuasan Dengan Produk:  

a. Bagaimana kualitas pakaian bekas yang anda beli? apakah anda merasa 

puas? 

 Jawaban Narasumber: Ya, saya sangat merasa puas karena kualitasnya 

yang cukup baik. Ada beberapa pakaian yang masih terlihat seperti baru, 

terutama jika saya bisa menemukan pakaian berkualitas dengan harga 

murah.  

b. Apakah harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas barang yang anda 

terima? 

Jawaban Narasumber: Ya, harga yang ditawarkan sebanding dengan 

kualitas yang saya terima. kadang-kadang, saya bahkan mendapatkan 

barang dengan kualitas jauh lebih baik dari ekspektasi.  

3. Pandangan Tentang Pakaian Bekas: 

a. Apakah anda memiliki kekhawatiran tertentu saat membeli pakaian bekas 

(misalnya, dari segi kebersihan atau kualitas)?  



 
 

 
 

Jawaban Narasumber: Ada sedikit kekhawatiran mengenai kebersihan, tapi 

saya selalu mencuci pakaian dengan baik sebelum digunakan. Selain itu, 

saya selektif dalam memilih pakaian yang kondisinya masih bagus. 

b. Menurut anda, apa kelebihan membeli pakaian bekas dibandingkan 

pakaian baru?  

Jawaban Narasumber:  Membeli pakaian bekas lebih ramah di kantong, 

dan saya bisa mendapatkan variasi model yang lebih banyak. Selain itu, ini 

juga membantu mengurangi limbah tekstil.  

4. Pengaruh Ekonomi:  

a. Apakah membeli pakaian bekas membantu menghemat pengeluaran anda?  

Jawaban Narasumber: Sangat membantu! Dengan membeli pakaian bekas, 

saya bisa mendapatkan pakaian berkualitas tanpa harus mengeluarkan 

banyak uang. 

b. Bagaimana pengaruh kondisi ekonomi terhadap keputusan anda membeli 

pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber:  Karena kondisi ekonomi sedang sulit, membeli 

pakaian bekas menjadi solusi untuk memenuhi kebutuhan berpakaian 

tanpa membebani pengeluaran bulanan.  

5. Pandangan Ekonomi Islam:  

a. Apakah anda pernah mempertimbangkan aspek halal-haram atau etika 

islam saat membeli pakaian bekas?  

Jawaban Narasumber: Ya, saya sangat  mempertimbangkan kebersihan 

dan memastikan bahwa penjual mendapatkan barang dengan cara yang 

halal dan etis. 

b.  Bagaimana pandangan anda terkait penjualan pakaian bekas dari sudut 

pandang Ekonomi Islam?  

Jawaban Narasumber: Selama praktik penjualannya jujur, transparan, dan 

tidak merugikan konsumen, penjualan pakaian bekas sah-sah saja dalam 

ekonomi Islam. Selain itu, ini membantu banyak orang dengan ekonomi 

menengah ke bawah. 



 
 

 
 

 

HASIL WAWANCARA 

Nama  : Nahdia 

Jenis Kelamin : Perempuan 

Usia   : 22 Tahun 

Informan : Konsumen Pakaian Bekas 

 

1. Alasan Membeli:  

a. Mengapa anda memilih membeli pakaian bekas daripada pakaian baru?  

Jawaban Narasumber: Saya memilih pakaian bekas karena harganya 

terjangkau dan terkadang kualitasnya lebih baik dibandingkan pakaian 

baru yang murah.  

b. Bagaimana anda mengetahui tentang penjualan pakaian bekas di pasar ini? 

Jawaban Narasumber: Saya mengetahui dari teman yang 

merekomendasikan tempat ini untuk berbelanja pakaian bekas. 

2.  Kepuasan Dengan Produk:  

a. Bagaimana kualitas pakaian bekas yang anda beli? Apakah anda merasa 

puas?  

Jawaban Narasumber: Saya merasa puas karena harganya sesuai dengan  

kualitasnya.  

b. Apakah harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas barang yang anda 

terima?  

Jawaban Narasumber: Ya, harga yang saya bayarkan sepadan dengan 

kualitas yang saya dapat. Kadang-kadang, saya merasa seperti menemukan 

barang yang sangat berharga.  

3. Pandangan Tentang Pakaian Bekas:  

a. Apakah anda memiliki kekhawatiran tertentu saat membeli pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber : Awalnya, saya khawatir tentang kebersihan, tapi 

setelah memastikan pakaian dicuci bersih, kekhawatiran itu berkurang.  

b. Menurut anda, apa kelebihan membeli pakaian bekas dibandingkan 

pakaian baru?  



 
 

 
 

Jawaban Narasumber: Kelebihannya adalah saya bisa lebih hemat dan 

mendapatkan variasi pakaian unik yang tidak pasaran.  

4. Pengaruh Ekonomi:  

a.  Apakah membeli pakaian bekas membantu menghemat pengeluaran anda? 

Jawaban Narasumber : Sangat membantu! Saya bisa membeli beberapa 

pakaian sekaligus tanpa menguras dompet.  

b. Bagaimana pengaruh kondisi ekonomi terhadap keputusan anda membeli 

pakaian bekas?  

Jawaban Narasumber: Kondisi ekonomi yang sulit mendorong saya untuk 

lebih bijak dalam berbelanja, termasuk memilih pakaian bekas daripada 

pakaian baru. 

5. Pandangan Ekonomi Islam:  

a. Apakah anda pernah mempertimbangkan aspek halal-haram atau etika 

islam saat membeli pakaian bekas?  

Jawaban Narasumber: Ya, penting bagi saya memastikan pakaian tersebut 

diperoleh secara halal dan dijual dengan cara yang jujur.  

b. Bagaimana pandangan anda terkait penjualan pakaian bekas dari sudut 

pandang Ekonomi Islam?  

Jawaban Narasumber: Menurut saya, penjualan pakaian bekas 

diperbolehkan selama sesuai dengan prinsip-prinsip islam dan  tidak ada 

penipuan atau ketidak jujuran dalam transaksinya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

HASIL WAWANCARA 

Nama  : Andika 

Jenis Kelamin : Laki-laki 

Usia   : 21 Tahun 

Informan : Konsumen Pakaian Bekas 

 

1. Alasan Membeli:  

a. Mengapa anda memilih membeli pakaian bekas daripada pakaian baru? 

Jawaban Narasumber: Karena membeli pakaian bekas lebih ramah di 

kantong dan kualitasnya bagus.  

b. Bagaimana anda mengetahui tentang penjualan pakaian bekas di pasar ini? 

Jawaban Narasumber:  Saya mengetahui dari teman saya yang  sering 

belanja di pasar ini.  

2. Kepuasan Dengan Produk:  

a. Bagaimana kualitas pakaian bekas yang anda beli? Apakah anda merasa 

puas?  

Jawaban Narasumber: Saya merasa cukup puas. Banyak pakaian yang 

masih layak pakai, bahkan ada yang kualitasnya hampir seperti baru.  

b. Apakah harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas barang yang anda 

terima?  

Jawaban Narasumber: Ya, harganya sangat terjangkau dan sesuai dengan 

kualitas yang saya dapatkan.   

3. Pandangan Tentang Pakaian Bekas:  

a. Apakah anda memiliki kekhawatiran tertentu saat membeli pakaian bekas? 

Jawaban Narasumber: saya tidak merasa khawatir karena saya memang 

menginginkan harga yang lebih murah 

b. Menurut anda, apa kelebihan membeli pakaian bekas dibandingkan 

pakaian baru?  

Jawaban Narasumber: Lebih hemat, membantu lingkungan, dan 

memberikan kesempatan menemukan gaya yang lebih variatif.  

 



 
 

 
 

4. Pengaruh Ekonomi:  

a. Apakah membeli pakaian bekas membantu menghemat pengeluaran anda? 

Jawaban Narasumber:  Ya, membeli pakaian bekas membuat anggaran 

belanja saya lebih terkendali. 

b. Bagaimana pengaruh kondisi ekonomi terhadap keputusan anda membeli 

pakaian bekas?  

Jawaban Narasumber: Saat harga-harga naik, membeli pakaian bekas 

menjadi alternatif yang cerdas dan ekonomis.  

5. Pandangan Ekonomi Islam:  

a. Apakah anda pernah mempertimbangkan aspek halal-haram atau etika 

islam saat membeli pakaian bekas?  

Jawaban Narasumber: Saya tidak begitu mempertimbangkannya, selagi 

transaksi dilakukan dengan cara yang baik dan adil. Menurut saya itu 

sudah cukup. 

b.  Bagaimana pandangan anda terkait penjualan pakaian bekas dari sudut 

pandang ekonomi islam?  

Jawaban Narasumber: Selama penjualnya jujur dan tidak ada penipuan, 

praktik ini bisa membantu pedagang dan konsumen, yang sesuai dengan 

prinsip ekonomi Islam. 

 

      



 
 

 
 

DOKUMENTASI 

 

 
Wawancara dengan bapak Paris selaku pedagang pakaian bekas di  
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Wawancara dengan ibu Amel selaku pedagang pakaian bekas di  

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

 

 
Wawancara dengan bapak Pei Samosir selaku pedagang pakaian bekas  
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Wawancara dengan ibu Yuliana selaku pedagang pakaian bekas di  

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

 

 

Lapak pakaian bekas yang tertata rapi dengan berbagai pilihan baju, 

menunjukkan aktivitas perdagangan pakaian bekas di pasar Sangkumpal 

Bonang Padangsidimpuan. 

 

 



 
 

 
 

Wawancara dengan ibu Nurliani selaku konsumen  pakaian bekas di  
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Wawancara dengan bapak Andika selaku Konsumen pakaian bekas di  

pasar Sangkumpal Bonang Padangsidimpuan 

      



 
 

 
 

      



 
 

 
 

   

   

   

 


