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ABSTRAK 

Nama : Walidah Izzah Nabilah HSB 

NIM : 20 402 00195 

Judul  : Determinasi Keputusan Pembelian Impulsif terhadap Produk   

Shopee pada Mahasiswa FEBI UIN SYAHADA 

Padangsidimpuan 

Keputusan pembelian impulsif merupakan keadaan dimana konsumen membeli suatu 

produk tanpa merencanakan dan biasanya didasari pada hal-hal yang menarik seperti 

promosi, diskon dan harga.  Namun, dalam identifikasi masalah pada penelitian ini 

ditemukan bahwa ternyata promosi masih kurang memperoleh feedback dari 

konsumen, begitu juga diskon yang belum sepenuhnya diberikan oleh pihak Shopee 

karena masih ada biaya lain yang dibebankan, serta harga yang masih menjadi 

pertimbangan konsumen dalam memutuskan untuk melanjutkan pembelian. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi, diskon dan harga 

terhadap keputusan pembelian impulsif. Teori yang digunakan adalah teori yang 

berkaitan dengan keputusan pembelian impulsif, promosi, diskon dan harga. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif yang dilakukan dengan mengambil data 

secara langsung (primer). Teknik pengumpulan sampel yang digunakan adalah 

Simple Random Sampling dengan menyebarkan kuesioner dan setiap item pernyataan 

diukur dengan skala likert. Analisis data yang digunakan adalah uji validitas, 

reliabilitas, analisis deskriptif statistik, uji normalitas, uji multikolinearitas, uji 

heterokedastisitas, analisis regresi linear berganda, uji parsial (uji t), uji simultan (uji 

F), uji koefisien determinasi (R2). Penelitian ini menggunakan alat analisis SPSS 

versi 26. Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa promosi tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian impulsif sedangkan diskon dan harga 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian impulsif serta secara simultan 

promosi, diskon dan harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

impulsif. 

Kata Kunci: Keputusan Pembelian Impulsif, Promosi, Diskon dan Harga 
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ABSTRACT 

 

Name  : Walidah Izzah Nabilah HSB 

NIM   : 20 402 00195 

Title   : Determination of Impulse Buying on Products Shopee on FEBI UIN  

            SYAHADA Students Padangsidimpuan 

 

Impulse buying are situations where consumers buy a product without 

planning and are usually based on attractive things such as promotions, discounts 

and prices.  However, in identifying the problems in this study, it was found that it 

turns out that promotions still lack feedback from consumers, as well as discounts 

that have not been fully provided by Shopee because there are still other fees 

charged, and prices that are still a consideration for consumers in deciding to 

continue purchasing. This study aims to determine the effect of promotions, discounts 

and prices on impulse buying decisions. The theories used are theories related to 

impulse buying decisions, promotions, discounts and prices. This research is 

quantitative research conducted by taking data directly (primary). The sample 

collection technique used is Simple Random Sampling by distributing questionnaires 

and each statement item is measured on a Likert scale. The data analysis used is 

validity test, reliability, descriptive statistical analysis, normality test, 

multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression analysis, 

partial test (t test), simultaneous test (F test), coefficient of determination test (R2). 

This research uses the SPSS version 26 analysis tool. Based on the results of the 

study, it can be concluded that promotion has no effect on impulse buying decisions, 

while discounts and prices have a positive effect on impulse buying decisions and 

simultaneously promotions, discounts and prices have a positive effect on impulse 

buying decisions. 

Keywords: Impulse Buying, Promotions, Discounts and Prices 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

iii 

خلاصة    
وليدة عزّة نبيلة ح.س.ب  اسم           :  

٥٩١٠٠٢٠٤٠٢ رقم التسجيل :   
العنوان       : تحديد قرار الشراء الاندفاعي لمنتجات شوبي عند طلاب كلية الاقتصاد والأعمال الإسلامية   

لي حسن أحمد الداري بادانغسيديمبوان في جامعة الإسلامية الحكومية الشيخ ع  
 

قرارات الشراء الاندفاعية هي حالة يشتري فيها المستهلكون منتجاً ما دون تخطيط، وعادةً ما تكون مبنية على أشياء  
جذابة مثل العروض الترويجية والخصومات والأسعار.  إلا أنه عند تحديد المشاكل في هذه الدراسة تبين أن العروض  
الترويجية لا تزال تفتقر إلى ردود فعل المستهلكين، وكذلك الخصومات التي لم يتم تقديمها بالكامل من قبل المتجر  
لأنه لا تزال هناك رسوم أخرى يتم فرضها، والأسعار التي لا تزال تمثل اعتباراً للمستهلكين في اتخاذ قرار الشراء.  

ترويجية والخصومات والأسعار على قرارات الشراء الاندفاعية. النظريات  تهدف هذه الدراسة إلى تحديد تأثير العروض ال
المستخدمة هي النظريات المتعلقة بقرارات الشراء الاندفاعية والعروض الترويجية والخصومات والأسعار. هذا البحث  

ستخدمة هي أخذ  عبارة عن بحث كمي تم إجراؤه من خلال أخذ البيانات مباشرة )أولية(. تقنية جمع العينات الم
عينات عشوائية بسيطة عن طريق توزيع استبيانات ويتم قياس كل بند من بنود البيانات على مقياس ليكرت. أما  
تحليل البيانات المستخدمة فهو اختبار الصلاحية، والموثوقية، والتحليل الإحصائي الوصفي، واختبار المعيارية، واختبار  

تحليل الانحدار الخطي المتعدد، والاختبار الجزئي، والاختبار المتزامن، واختبار معامل  تعدد التغاير، واختبار التغاير، و 
التحديد. استناداً إلى نتائج الدراسة، يمكن استنتاج أن العروض الترويجية ليس لها تأثير على قرارات الشراء الاندفاعية،  

لاندفاعية، وفي نفس الوقت يكون للعروض الترويجية  بينما الخصومات والأسعار لها تأثير إيجابي على قرارات الشراء ا
        والخصومات والأسعار تأثير 

لكلمات المفتاحية: قرارات الشراء الاندفاعية والعروض الترويجية والخصومات والأسعارا   
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan arab dilambangkan 

dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huru, sebagian 

dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain dilambangkan dengan huruf dan tanda 

sekaligus.  

Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Latin 

Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 żal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ Es (dengan titik dibawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .‘. Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..’.. Apostrof ء



 

ix 

 Ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vocal bahasa Indonesia, terdiri dari vocal tunggal 

atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal adalah vocal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda 

atau harakat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A A 

 Kasrah I I 

  و  

 

Dammah U U 

2.  Vokal Rangkap adalah vocal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf. 

   Harkat dan 

Huruf 

Nama     Huruf dan 

Tanda 

     Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan i يْ.....

 Fathah dan wau Au  a dan u ...... وْ 

3. Maddah adalah vocal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat dan 

Huruf 

Nama Huruf dan 

Tanda 

Nama 

َ   ...ى َ   ...ا .... .. Fathah dan alif atau ya ā a dan garis di atas 

َ  .ی  „ ... Kasrah dan ya Ī i dan garis di bawah 

َ   و …. Dammah dan wau ū u dan garis di atas 

C. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk Ta Marbutah ada dua.  

1. Ta Marbutah hidup yaitu Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fatḥah, 

kasrah dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah mati yaitu Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 
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transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya Ta Marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka Ta 

Marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi ini tanda 

syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddah itu. 

E. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu: إل. 

Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara kata sandang 

yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah kata sandang yang diikuti oleh 

huruf syamsiah di transliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf /l/ di ganti 

dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung diikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah adalah kata sandang yang diikuti oleh 

huruf qamariah di transliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan 

dan sesuai dengan bunyinya. 

F. Hamzah 

Dinyatakan di depan daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah di 

transliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan di akhir 

kata. Bila hamzah itu diletakkan di awal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam 
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tulisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata,baik fi’il, isim, maupun huruf ditulis terpisah. Bagi 

kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan maka 

dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua cara: bisa 

dipisah perkata dan bisa pula dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab huruf 

kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. 

Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya huruf 

kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama diri dan permulaan kalimat. 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata 

lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

I. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena itu 

keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

    Sumber: Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi Arab- Latin. 

Cetakan Kelima. Jakarta: Proyek Pengkajian dan Pengembangan Lektur 

Pendidikan Agama, 2003. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Jumlah pelngguna intelrnelt akan telrus belrtambah seliring 

belrtambahnya kelbutuhan manusia telrhadap intelrnelt dalam pelmelnuhan 

kelbutuhan hidup selhari-hari. Belrdasarkan hasil surveli Asolsiasi 

Pelnyellelnggara Jasa Intelrnelt Indolnelsia (APJII), pelngguna intelrnelt di 

Indolnelsia melncapai 215,63 juta olrang pada pelrioldel 2022-2023. Jumlah 

telrselbut melningkat 2,67% dibandingkan pada pelrioldel selbellumnya yang 

selbanyak 210,03 juta pelngguna. Jumlah pelngguna intelrnelt telrselbut seltara 

delngan 78,19% dari toltal polpulasi Indolnelsia yang selbanyak 275,77 juta 

jiwa. Pelrselntaselnya lelbih tinggi 1,7% polin dibandingkan pada 2021-2022 

yang selbelsar 77,02%.1 

Delngan intelrnelt selgala kelmudahan dapat dipelrollelh selhingga 

belrkelmbanglah tolkol-tolkol olnlinel yang kian hari belrtambah. Ini 

melnyelbabkan pelrsaingan antara peldagang yang satu delngan peldagang yang 

lain dalam melrelbut hati atau minat kolnsumeln. Belrgelselrnya pelrilaku 

manusia dari manual kel digital selpelrti yang telrjadi saat ini dari selgi 

polsitifnya adalah dapat melmpelrmudah melnyellelsaikan urusan manusia, 

pelkelrjaan bisa dilakukan tanpa melmelrlukan waktu lama, biaya uang bisa 

ditelkan dan telmpat yang tidak telrbatas.2 

 
 1 APJII, ‘Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia’, 2023 <https://survei.apjii.or.id/home> (Diakses 20 September 

2023, Pukul 19.30 WIB)  
2 Hamni Fadillah Nasution, “Tingkat Motivasi dan Hubungannya dengan Hasil Belajar 

Matematika Ekonomi Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri 



2 
 

 
 

Sarana julal bellli bellrbasis olnlinell ataul ell-colmmellrcell didellfinisikan 

sellbagai transaksi yang tellrjadi melllaluli digital antara individul dellngan 

individul, olrganisasi dellngan individul dan olrganisasi dellngan olrganisasi.3  

Dengan adanya kemudahan bertransaksi menggunakan berbagai 

macam aplikasi dalam e-commerce, ternyata terdapat hal negatif yang 

ditimbulkan. Salah satunya adalah munculnya keinginan yang berlebih dari 

para konsumen dalam melakukan transaksi secara online dan terkadang 

transaksi atau pembelian secara online tersebut dilakukan tanpa ada rencana 

sebelumnya atau biasa disebut dengan pembelian impulsif. 

Pembelian impulsif (impulsif buying) atau bisa disebut pembelian 

tidak terencana, keinginan membeli suatu barang secara langsung tanpa 

melalui proses pertimbangan secara matang dan tidak memikirkan 

akibatnya. Konsumen yang melakukan Impulsif buying ini tidak berfikir 

atau merencanakan untuk membeli barang atau merek tertentu, mereka 

langsung melakukan pembelian karena ketertarikan pada produk atau merek 

saat itu juga. Konsumen cenderung melakukan pembelian secara spontan, 

reflek pada saat itu juga. 

Pembelian impulsif terjadi bisa di sebabkan oleh beberapa hal 

seperti tampilan produk yang menarik dan lucu, promosi dan juga harga 

diskon. Padahal seharusnya menjadi konsumen harus memperhatikan 

proses pengambilan keputusan pembelian, membeli yang tahapannya di 

 
Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan”, Journal Pendidikan dan Konseling, Vol.12, 

No.2 (2022), hlm. 188 
3 Jonathan Sarwono dan Prihartono, Perdagangan Online: Cara Bisnis Di Internet (Jakarta: 

Kencana, 2012), hlm. 1 
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mulai dari Identifikasi kebutuhan yaitu berupa stimulus (pikiran, tindakan 

atau motivasi) yang mendorong dirinya untuk mempertimbangkan 

pembelian barang atau jasa tertentu, selanjutnya tahap mencari  informasi 

tentang produk yang dibutuhkan yang dilanjutkan tahap evaluasi alternatif 

yang berupa penyeleksian selanjutnya tahap pembelian dan diakhiri dengan 

evaluasi purna beli yaitu, perilaku sesudah pembelian dimana jika 

konsumen merasa puas akan melakukan repeat purchase. 

Pembelian impulsif tidak hanya terjadi pada orang dewasa saja, tapi 

juga terjadi pada remaja. Impulsif buying juga bisa terjadi di mana saja dan 

kapan saja. Termasuk pada saat seorang penjual menawarkan suatu produk 

kepada calon konsumen, yang dimana sebenarnya produk tersebut 

terkadang tidak terfikirkan dalam benak konsumen sebelumnya. Dengan itu 

maka khususnya pada penelitian ini adalah mahasiswa FEBI. Para 

mahasiswa sangat mudah melakukan impusif buying karena sangat mudah 

terpengaruhi oleh berbagai hal seperti perkembangan zaman dan teknologi 

yang semakin pesat. Dengan hal tersebut mahasiswa mudah terpengaruh 

dan mengikuti trend yang sedang berkembang apapun itu, baik dalam hal 

fashion, jual beli online shop melalui sosial media seperti facebook, 

instagram, tik tok, maupun lewat situs seperti shoope, lazada, toko pedia, 

buka lapak dan lain sebagainya. 

Prolmolsi yang dilakulkan proldulselln dapat bellrulpa mellmbellrikan diskoln 

dellngan mellnulrulnkan harga proldulknya sellrta mellnawarkan harga yang lellbih 

tellrjangkaul dibandingkan yang lainnya. Diskoln mellrulpakan prolmolsi yang 
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paling banyak dilakulkan baik sellcara olnlinell maulpuln olfflinell. Pricell discolulnt 

adalah stratellgi prolmolsi pellnjulalan bellrbasis harga di mana pelllanggan 

ditawarkan proldulk yang sama dellngan harga yang bellrkulrang.4  

Pada pellnelllitian Ahmadi Rizal yang bellrjuldull “Pellngarulh flash salell 

dan taglinell gratis olngkir sholpellell tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian mahasiswa 

FEllBI IAIN Padangsidimpulan ditellmulkan bahwa flash salell ataul discolulnt 

mellmiliki pellngarulh sellcara parsial sellbellsar 47,1% tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian mahasiswa FEllBI IAIN Padangsidimpulan selldangkan 52,9 % 

dipellngarulhi ollellh faktolr lainnya.5 

Pada pellnelllitian Widya Rama Dhanty,dkk yang bellrjuldull “Analisis 

pellngarulh kellmuldahan paylatellr pada aplikasi sholpellell dan prolmolsi diskoln 

proldulk tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif (stuldi pada pellnggulna 

sholpellell di DKI Jakarta)” ditellmulkan bahwa prolmolsi diskoln proldulk mellmiliki 

pellngarulh sellbellsar 50,8% tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif pada 

sholpellell dan paylatellr bellrpellngarulh sellbellsar 3,2% selldangkan 46% lainnya 

dipellngarulhi faktolr lain. Kelldula faktolr tellrsellbult mellmiliki pellngarulh sellcara 

parsial namuln tidak bellrpellngarulh sellcara simulltan tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif.6 

 
4 Allen Kristiawan, ‘Pengaruh Potongan Harga, Bonus Kemasan, Tampilan Dalam Toko 

Terhadap Keputusan Pembelian Impulsif’, Jurnal Manajemen Bisnis Indonesia, 6.1 (2018), hlm. 31 
5 Ahmadi Rizal, Pengaruh Flash Sale Dan Tagline Gratis Ongkir Terhadap Keputusan 

Pembelian Mahasiswa FEBI IAIN Padangsidimpuan, Skripsi (Padangsidimpuan: IAIN 

Padangsidimpuan), hlm. 84 
6 Widya Rama Dhanty, ‘Analisis Pengaruh Kemudahan Paylater Pada Aplikasi Shopee Dan 

Promosi Diskon Produk Terhadap Keputusan Pembelian Impulsif (Studi Pada Pengguna Shopee Di 

DKI Jakarta)’, Jurnal Manajemen Dan Bisnis Jayakarta, Volume 4.Nomor.1 2022, hlm. 10 
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Dalam pellnelllitian Buldi Gaultama Sirellgar,dkk yang bellrjuldull 

“Pellngarulh Kulalitas Proldulk, Harga, Prolmolsi Dan Atribult Proldulk Tellrhadap 

Kellpultulsan Pellmbelllian Pasta Gigi Pellpsoldellnt Pada Mahasiswa Julrulsan 

Ellkolnolmi Syariah Fakulltas Ellkolnolmi Dan Bisnis Islam IAIN 

Padangsidimpulan” ditellmulkan bahwa kulalitas proldulk, harga, prolmolsi dan 

atribult proldulk bellrpellngarulh sellbellsar 50,7% tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

mahasiswa. Selldangkan 49,3% lainnya dipellngarulhi ollellh faktolr lain.7 

Banyaknya mahasiswa yang melakukan pembelian impulsive pada 

produk shopee yang di dasari pada keinginan bukan kebutuhan dapat dilihat 

pada gambar diagram lingkaran berikut ini: 

Gambar I.1 Data Mahasiswa Melakukan Kegiatan Pembelian 

Impulsif 

  

Bellrdasarkan gambar diatas, diketahui bahwa 60% mahasiswa 

memilih setuju pada pengisian kuesioner yang menunjukkan bahwa 

mahasiswa melakukan kegiatan pembelian impulsif atau membeli produk 

 
7 Budi Gautama Siregar, ‘Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Atribut Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Pasta Gigi Pepsodent Pada Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam IAIN Padangsidimpuan’, Al- Masharif, Jurnal Ilmu Ekonomi 

Dan Keislaman.,Volume 6.No.1 2018, hlm. 75 
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secara spontan pada aplikasi shopee yang di dasari pada keinginan bukan 

kebutuhan. 

Mahasiswa yang ditellliti mellrulpakan mahasiswa yang melllakulkan 

lellbih dari dula kali pellmbelllian pada aplikasi. Melllihat banyaknya pellnggulna 

ataulpuln yang mellnjadi kolnsulmelln dalam julal bellli olnlinell maka pellnellliti 

tellrtarik ulntulk mellnellliti mahasiswa FEllBI Angkatan 2020 di UlIN Syellkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan. Pada tanggal 20 Dellsellmbellr 2023, 

pellnellliti melllakulkan wawancara dellngan Halimah Tulssadiah Harahap, 

dikelltahuli bahwa saat melllihat prolmolsi yang diadakan ollellh sholpellell ia tellrtarik 

ulntulk mellmbellli padahal sellbelllulmnya ia belllulm mellmiliki niat ulntulk mellmbellli 

sulatul proldulk yang diprolmolsikan tellrsellbult.8 Kellmuldian wawacara yang 

dilakulkan dellngan Nulrpadilah Natulbara yang mellnultulrkan bahwa, ia lellbih 

tellrtarik bellrbelllaja olnlinell di sholpellell dikarellnakan harganya yang relllatif 

tellrjangkaul

9 

Wawancara selllanjultnya dellngan Irdayani yang mellngatakan bahwa 

pada saat melllihat diskoln pada proldulk sholpellell ia tellrtarik ulntulk mellmbellli 

suatu produk meskipun pada saat akan melangsungkan pembayaran lmeskipun disertai 

biaya tambahan lainnya yang di bellbankan.10 Dellngan data sellrta bellrbagai 

macam faktolr yang bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian sellcara 

impullsif yang telllah dijelllaskan di atas, maka pellnellliti tellrtarik ulntulk 

 
8 Halimah Tussadiah Harahap, Mahasiswa FEBI UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan, Wawancara, (Padangsidimpuan,20 Desember 2023, pukul 10.05 WIB) 
9 Nurpadilah Batubara, Mahasiswa FEBI UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan, Wawancara (Padangsidimpuan, 21 Desember 2023, pukul 13.12 WIB) 
10irdayani, Mahasiswa FEBI UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan, 

Wawancara (Padangsidimpuan, 21 Desember 2023, pukul 09.43 WIB) 
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mellngangkat juldull pellnelllitian “Determinasi Keputusan Pembelian 

Impulsif Produk Shopee Pada Mahasiswa FEBI UIN SYAHADA 

Padangsidimpuan” 

B. Identifikasi Masalah 

Bellrdasarkan latar belllakang masalah yang dipaparkan di atas, maka yang 

mellnjadi idellntifikasi masalah dalam pellnelllitian ini adalah sellbagai bellrikult: 

1. Keputusan pembelian impulsif dapat terjadi karena di dasari adanya 

promosi yang diberikan oleh pihak shopee. 

2. Harga dapat mempengaruhi mahasiswa untuk melakukan kegiatan 

pembelian impulsif. 

3. Meskipun diskon belum sepenuhnya diberikan, namun mampu 

memengaruhi mahasiswa untuk melakukan kegiatan pembelian 

impulsif. 

C. Batasan Masalah 

Bellrdasarkan ulraian yang telllah dipaparkan pellnelllitian ini bellrfolkuls 

pada pellrmasalahan yang akan ditellliti dari idellntifikasi masalah. Maka, dalam 

pellnelllitian ini, dibatasi tellrhadap 4 variabelll, yaitul variabelll indellpellndellnt ataul 

bellbas, prolmolsi (X1), diskoln (X2) dan harga (X3) sellrta variabelll dellpellndellnt 

ataul tellrikat yaitul kellpultulsan pellmbelllian impullsif (Y). Pellnellliti mellmbatasi 

masalah hanya pada mahasiswa FEllBI Angkatan 2020, UlIN Syellkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan. 
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D. Definisi Operasional Variabel

Dellfinisi olpellrasiolnal variabelll mellrulpakan pellngulkulran ataul pellnilaian 

variabelll-variabelll yang akan ditellliti. Adapuln dellfinisi olpellrsiolnal variabelll 

pada pellnelllitian ini adalah sellbagai bellrikult: 

Tabel I.1 Definisi Operasional Variabel 

Nol Variabelll Dellfinisi Indikatolr Skala 

1 Kellpultulsan 

Pellmbelllian 

Impullsif 

(Y) 

Kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mellrulpakan 

kellpultulsan pellmbelllian 

bellrdasarkan ellmolsiolnal 

dan dellsakan hati. 

1. Kellinginan

2. Pellndapat/

ajakan

3. Dellsakan

Olrdinal 

2 Prolmolsi 

(X1) 

Prolmolsi mellrulpakan 

pellnginfolrmasian proldulk 

agar lellbih dikellnal 

khalayak. 

1. Frellkulellnsi

2. Kulalitas

3. Kulantitas

4. Waktul

5. Kelltellpatan /

Kellsellsulaian

sasaran

Olrdinal 

3 Diskoln 

(X2) 

Diskoln adalah stratellgi 

pellnjulalan dellngan 

mellmbellrikan poltolngan 

harga. 

1. Ulkulran 

2. Jangka waktul

3. Jellnis Proldulk

Olrdinal 

4 Harga 

(X3) 

Harga adalah nilai yang 

ditelltapkan pada barang 

ataulpuln jasa. 

1. Tellrjangkaul

2. Kellsellsulaian

3. Mellmiliki

daya saing

Olrdinal 

E. Perumusan Masalah

Bellrdasarkan latar belllakang masalah yang telllah dipaparkan ollellh pellnellliti, 

dapat dirulmulskan masalah dalam bellntulk pellrtanyaan sellbagai bellrikult: 
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1. Apakah prolmolsi bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

pada mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan? 

2. Apakah diskoln bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

pada mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan? 

3. Apakah harga bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif pada 

mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan? 

4. Apakah prolmolsi, diskoln dan harga bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif pada mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA 

Padangsidimpulan? 

F. Tujuan Penelitian 

Bellrdasarkan rulmulsan masalah yang telllah tellrtellra diatas, maka 

mellmulncullkan faktolr-faktolr yang mellndolrolng pellnellliti ulntulk melllakulkan 

pellnelllitian dellngan tuljulan sellbagai bellrikult: 

1. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh prolmolsi tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

2. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh diskoln tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan, 

3. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh harga tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

4. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh prolmolsi, diskoln dan harga tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA 

Padangsidimpulan. 

 



10 
 

 
 

G. Manfaat Penelitian 

Adapuln kellgulnaan pellnelllitian ini adalah sellbagai bellrikult: 

1. Sellcara tellolritis 

a. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh prolmolsi dalam kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

b. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh diskoln tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

c. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh harga tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

d. Ulntulk mellngelltahuli pellngarulh prolmolsi, diskoln dan harga tellrhadap 

kolnsulmelln dalam melllakulkan kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

2. Sellcara praktis 

a. Bagi pihak UlIN SYAHADA Padangsidimpulan 

Dellngan adanya pellnelllitian ini diharapkan mampul memberikan 

manfaat tentang pola perilaku konsumen dalam membelanjakan 

uangnya melalui transakasi online yang diperbolehkan dalam 

ekonomi Islam. Penelitian ini juga bisa dijadikan salah satu sumber 

literatur tentang pembelian impulsif dalam belanja online. 

b. Bagi mahasiswa UIN SYAHADA Padangsidimpuan 

Hasil penelitian diharapkan dapat memberikan wawasan mengenai 

pembelian impulsif dalam belanja online dan ikut serta dalam 

pemikiran dan pengetahuan dalam ruang lingkup ekonomi Islam 
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khususnya dan menambah literatur mengenai hal tersebut bagi 

lingkungan FEBI UIN SYAHADA Padangsidimpuan 

c. Bagi pellnellliti selllanjultnya 

Pellnelllitian ini diharapkan mellnjadi bahan pellrtimbangan dalam 

mellnambah wawasan kellilmulan pellmbaca sellrta mellnjadi bahan 

masulkan ulntulk pellnelllitian bellrikultnya mengenai keputusan 

pembelian impulsif. 

d. Bagi pellnellliti 

Pellnelllitian ini digulnakan mellnambah pellngelltahulan sellrta dapat 

mellnjadi melldia aplikasi pellmbelllajaran tellrakit tellolri yang ada dalam 

pellnelllitian ini. 

 

 

 



 
 

12 
 

BAB II 

PEMBAHASAN 

 

A. Landasan Teori 

1. Keputusan pembelian impulsif 

a. Pellngellrtian perilaku konsumen 

Perilaku konsumen adalah proses yang dilalui oleh seseorang/ 

organisasi dalam mencari, membeli, menggunakan, mengevaluasi, 

dan membuang produk atau jasa setelah dikonsumsi untuk 

memenuhi kebutuhannya. Perilaku konsumen akan diperlihatkan 

dalam beberapa tahap yaitu tahap sebelum pembelian, pembelian, 

dan setelah pembelian. Pada tahap sebelum pembelian konsumen 

akan melakukan pencarian informasi yang terkait produk dan jasa. 

Dalam teori psikologis, perilaku konsumen merupakan 

mendasarkan diri pada faktor-faktor psikologis individu yang 

dipengaruhi oleh kekuatan-kekuatan lingkungan. Sedangkan dalam 

teori ekonomi mikro, konsumen akan berusaha memperoleh 

kepuasan maksimal. Mereka akan berupaya meneruskan 

pembeliannya terhadap suatu produk apabila memperoleh kepuasan 

dari produk yang telah dikonsumsinya, di mana kepuasan ini 

sebanding atau lebih besar dengan marginal utility yang diturunkan 

dari pengeluaran yang sama untuk beberapa produk yang lain.1 

 
1 Puspita Nilawati Sipunga & Amri Hanna Muhammad, Kecenderungan Perilaku Konsumtif 

Remaja Ditinjau Dari Pendapatan Orang Tua Pada Siswa-SiswiSMA Kesantrian 2 semarang/ 
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Sulwarman mellnyatakan pellrilakul kolnsulmelln mellrulpakan sellbulah 

kellgiatan,tindakan, sellrta prolsells psikollolgis yang mellndolrolng tindakan 

tellrsellbult pada saat belllulm mellmbellli,kelltika mellmbellli, mellnghabiskan 

proldulk dan jasa selltelllah melllakulkan kellgiatan ellvalulasi.2  

Berdasarkan penjelasan dan teori mengenai perilaku 

konsumen di atas, maka dapat disimpulkan bahwa sebelum 

melakukan kegiatan konsumsi, konsumen akan melakukan proses 

mencari, membeli, menggunakan, lalu mengevaluasi produk. 

Apabila produk yang digunakan mampu memperoleh kepuasan 

konsumen, maka konsumen akan melakukan pembelian berulang 

yang terkadang mampu membawa konsumen kepada perilaku 

konsumtif. 

Perilaku konsumtif di tandai dengan tindakan membeli 

barang-barang yang kurang atau tidak diperhitungkan sehingga 

sifatnya menjadi berlebihan. Penggunaaan segala hal yang dianggap 

paling mahal yang memberikan kepuasan dan kenyamanan fisik 

sebesar-besarnya serta adanya pola hidup manusia yang 

dikendalikan dan didorong oleh semua keinginan untuk memenuhi 

hasrat kesenangan semata-mata.3 

 
Journal of Social and Industrial Psychology 3, Vol.1 (semarang: universitasnegeri semarang, 2019), 

hal, 63. 
2
 Ujang Suwarman, Perilaku Konsumen Teori Dan Penerapannya Dalam Pemasaran 

(Bogor: Penerbit Ghalia Indonesia, 2015), hlm. 5 
3 Fikriyah,Pengantar Statistik untuk Penelitian pendidikan, Sosial, Ekonomi, Komunikasi 

dan Bisni (Bandung : Alfabeta 2019), hal. 29. 
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Perilaku konsumtif timbul dari adanya kegiatan konsumsi 

yang tidak rasional yang biasanya memutuskan pembelian tanpa di 

dasari adanya pertimbangan yang baik dan matang karena 

dikendalikan oleh hasrat atau keinginan semata-mata. Keadaan ini 

mampu menjadikan konsumen membeli produk tanpa 

merencanakan. Kegiatan pembelian yang tanpa direncanakan dapat 

disebut dengan keputusan pembelian impulsif atau keputusan 

pembelian tidak terencana. 

Kellpultulsan pellmbelllian tidak tellrellncana mellrulpakan kelladaan 

dimana kolnsulmelln mellmbellli sulatul proldulk tanpa mellrellncanakan dan 

biasanya di dasari pada hal-hal mellnarik yang mellnarik mata sellpellrti 

kelltika melllihat harga, diskoln dan prolmolsi.4 

Kegiatan membeli tanpa merencanakan biasanya akan 

membawa manusia pada sifat boros. Hal ini dikarenakan konsumen 

membeli tidak didasari oleh kebutuhan melainkan lebih 

mendominankan keinginan. Penggunaan barang secara berlebihan 

tidak di benarkan dalam Islam, sebab mampu menjadikan adanya 

ketidaksejahteraan dalam hidup karena ketidakmampuan untuk 

memilih antara kebutuhan dan keinginan. 

Dalam hal ini kegiatan membeli secara tidak terencana pada 

mahasiswa disebabkan oleh ketidakmampuan mahasiswa dalam 

mengelola keuangan mereka. Karena pembelian dilakukan tanpa di 

 
4
 Ujang Suwarman, hlm. 378 
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dasari pertimbangan dan tanpa memikirkan bagaimana pengeluaran 

yang mereka keluarkan untuk sesuatu yang tidak dibutuhkan pada 

saat itu juga. Jika hal ini terus-terusan dilakukan oleh mahasiswa, 

maka hal ini akan bertolak belakang dengan teori yang berkaitan 

dengan perencanaan keuangan syariah.  

Perencanaan keuangan Syariah adalah suatu konsep yang 

mendasari pengelolaan keuangan berdasarkan prinsip-prinsip 

Syariah dalam Islam. Dalam perencanaan keuangan konvensional, 

unsur-unsur seperti riba, ketidakpastian dan kegiatan yang tidak 

halal dapat terlibat, sementara perencanaan keuangan syariah 

bertujuan untuk menyelaraskan pengelolaan finansial dengan 

prinsip syariah.  

Berdasarkan teori di atas, apabila mahasiswa mampu 

mengelola keuangannya, maka mahasiswa dapat mencegah 

terjadinya membeli sesuatu dalam hal yang relatif singkat agar tidak 

terjadinya kerugian kedepannya. 

Kellpultulsan pellmbelllian dalam Islam bulkan hanya ulntulk 

mellmellnulhi kellbultulhan matellrial saja melllaikan mellmellnulhi kellbultulhan 

spiritulal. Ollellh karellna itul diharulskan bagi ulmmat mulslim ulntulk 

mellmbellli yang bulkan dilakulkan dellngan tuljulan bellrmellwah-mellwahan 

yang mellmbawa pada sifat bolrols. Sellbagaimana dijelllaskan dalam Al-

Qulran sulrah Al-Isra ayat 26-27. 



16 
 

 
 

رْ تبَْذِيْرًا   بِيْلِ وَلََ تبَُذ ِ وَاٰتِ ذَا القُْرْبٰٰ حَقَّهٗ وَالمِْسْكِيَْْ وَابْنَ السَّ

يْطٰنُ لِرَب ِهٖ كَفُوْرًا  اِن   يٰطِيِْْ وَۗكََنَ الش َّ رِيْنَ كََنوُْْٓا اِخْوَانَ الش َّ  المُْبَذ ِ

Artinya : Dan bellrikanlah haknya kellpada kellrabat dellkat, julga kellpada 

olrang miskin dan olrang yang dalam pellrjalanan; dan 

janganlah kamul mellnghambulr-hambulrkan (hartamul) sellcara 

bolrols. Sellsulnggulhnya olrang-olrang yang pellmbolrols itul 

adalah sauldara selltan dan selltan itul sangat ingkar kellpada 

Tulhannya. (Q.S Al-Isra: 26-27)5  
 

 Mellnulrult Hasan dan Ibnul Abbas, pellmbolrolsan mellrulpakan 

cellrminan kelltaatan kita kellpada Allah SWT. Jika sellmakin bolrols 

maka sellmakin lellmah kellimanan sellsellolrang. Ollellh karellna itul, islam 

mellngajarkan ulmmatnya ulntulk mellnghabiskan barang sellsulai 

dellngan kellbultulhan sellwajarnya dan tidak sampai mellngahambulr-

hambulrkan. 6 

Islam mengatur kegiatan konsumsi dengan menghindari sifat 

boros untuk mencapi kemaslahatan hidupnya. Perilaku konsumsi 

yang sesuai dengan al-qur’an dan as-sunnah yaitu seperti makan 

dan minum yang cukup, melakukan pekerjaan yang bermanfaat, 

membantu orang lain dalam kebaikan, dan menggunakan sesuatu 

dengan tidak berlebihan. 

Ayat ini mengingatkan kepada kita agar tidak boros dan 

berlebih-lebihan. Adapun beberapa prinsip konsumsi yang dalam 

 
5 Q.S. Al-Isra. 26-271 
6 Syekh H. Abdul Halim Hasan, Tafsir Al-Ahkam (Jakarta: Kencana, 2021), hlm. 258 
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Islam yaitu: 

1) Prinsip keadilan, prinsip ini mengandung arti ganda penting 

mengenai mencari rezeki secara halal dan tidak terlarang. 

2) Prinsip kebersihan, prinsip yang kedua ini menghendaki 

makanan yang dikonsumsi harus baik atau cocok untuk dimakan 

tidak kotor atau menjijikkan sehingga merusak selera. 

3) Prinsip kesederhanaan, prinsip ini mengatur perilaku manusia 

mengenai makanan dan minuman dalam sikap tidak berlebih-

lebihan, yang berarti janganlah makan dan minum secara 

berlebihan. 

4) Prinsip kemurahan hati, dalam hal ini islam memerintahkan agar 

senantiasa memperhatikan saudara dan tetangga kita dengan 

senantiasa berbagi rasa bersama. 

5) Prinsip moralitas, selain hal-hal teknis diatas islam juga 

memperhatikan pembangun moralitas spritual bagi manusia hal 

tersebut dapat digambarkan dengan perintah agama yang 

mengajarkan untuk senantiasa menyebut nama Allah dan 

bersyukur atas karunianya, maka hal tersebut secara tidak 

langsung akan membawa dampak psikologis bagi pelakunya 

seperti anti makanan haram baik zat maupun cara 

mendapatkannya maupun ketenangan jiwa.7 

 
7 Eko Suprayitno, Ekonomi Mikro Perspektif Islam (Malang: UIN- Malang, 2018), hlm. 110-

111. 
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b. Faktolr-faktolr yang mellmpellngarulhi kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

1) Faktolr Intellrnal 

Faktolr intellrnal bellrmulla dari dalam diri individul culstolmellr 

tellrsellbult yang tellrdiri atas faktolr kolndisi hati kelltika melllakulkan 

pellmbelllian. 

2) Faktolr Ellkstellrnal 

Faktolr ellkstellrnal mellrulpakan faktolr yang bellrasal dari lular 

yang mellndulkulng colnsulmellr ulntulk melllakulkan pellmbelllian. 

Sellpellrti, adanya ajakan,prolmolsi,diskoln dan harga.8  

c. Macam-macam kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

Dalam kellgiatan pellmbelllian impullsif tellrbagi mellnjadi bellbellrapa 

bellntulk: 

1) Rellmindellr Impullsivell bulying  

Pellmbelllian impullsif yang tellrjadi karellna mellngingat iklan ataul 

rellkolmellndasi olrang lain kelltika melllihat sulatul proldulk dan tellrjadi 

pada saat pada saat kolnsulmelln di tolkol. 

2) Pulrell Impullsivell bulying  

Pellmbelllian impullsif yang tidak direllncanakan sama sellkali ollellh 

kolnsulmelln.  

 

 

 
8 Leni Rofatul Iliah and Aswad Muhammad, ‘Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pembelian 

Impulsif Secara Online Pada Masyarakat Kabupaten Kediri’, J-CEKI: Jurnal Cendekia 

Ilmiah,Volume 1.Nomor 3, April 2022, hlm. 211 
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3) Sulggellstelld Impullsivell bulying  

Pellmbelllian impullsif disellbabkan ollellh prolmolsi tolkol kellpada 

kolnsulmelln.  

4) Plannelld Impullsivell bulying  

Pellmbelllian yang dilakulkan kolnsulmelln atas dasar pellrtimbangan 

harga dan mellrellk. Dalam situlasi ini kolnsulmelln akan melllakulkan 

pellmbelllian tanpa pellrtimbangan yang panjang saat melllihat harga 

ataul mellrellk proldulk.9 

d. Indikatolr kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

Adapuln indikatolr- indikatolr kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

adalah: 

1) Kellinginan 

Mellrulpakan tindakan dimana kolnsulmelln akan mellmbellli 

bellrdasarkan apa yang mellnjadi pulsat pellrhatian, sellpellrti pada saat 

melllihat display diskoln dan adanya prolmolsi 

2) Pellndapat / ajakan 

Mellrulpakan kellgiatan pellmbelllian yang di dasari dellngan 

pellrsulasi ataul ajakan yang bellrasal dari olranglain. Kolnsulmelln 

biasanya akan melllangsulngkan pellmbelllian kelltika mellndapat 

rellkolmellndasi tellrhadap sulatul proldulk. 

 

 
9 Patricia Felita and Elsie Oktivera, ‘Pengaruh Sales Promotion Shopee Indonesia Terhadap 

Impulsive Buying Konsumen. Studi Kasus: Impulsive Buying Pada Mahasiswa Stiks Tarakanita’, 

Jurnal Ilmu Komunikasi Dan Bisnis, Volume 1.Nomor.4, April 2019, hlm. 171 
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3) Dellsakan  

Adanya dellsakan mellnyellbabkan kolnsulmelln melllangsulngkan 

pellmbelllian dalam waktul yang relllatif singkat. Misalnya kelltika 

melllihat diskoln yang ditawarkan hanya pada satul waktul tellrtellntul 

ataul bellrdasarkan pellrioldell tellrtellntul sellhingga kolnsulmelln mellrasa 

tellrdellsak ulntulk melllangsulngkan pellmbelllian.10 

2. Promosi 

a. Pellngellrtian prolmolsi 

Prolmolsi bellrpellran dalam mellnghasilkan pellnyampaian 

infolrmasi yang baik kellpada kolnsulmelln akan manfaat dan kelllellbihan 

sulatul proldulk ataul jasa sellhingga dapat mellmpellngarulhi bellnak 

kolsulmelln tellrsellbult. Adapuln bellbellrapa pellngellrtian mellnulrult para ahli 

yaitul: Mellnulrult Rangkulti prolmolsi adalah sulatul ulnsulr dalam baulran 

pellmasaran pellrulsahaan yang didayagulnakan ulntulk mellmbellritahulkan, 

mellmbuljulk, dan mellngingatkan tellntang proldulk pellrulsahaan.  

Mellnulrult Tjiptolnol prolmolsi adalah salah satul pellnellntul 

kellbellrhasilan sulatul prolgram pellmasaran ulntulk mellmbellrikan infolrmasi 

mellngellnai adanya sulatul proldulk.11 Dari pellngellrtian prolmolsi diatas 

maka pellnellliti mellnarik kellsimpullan bahwa prolmolsi mellrulpakan 

kolmulnikasi yang dilakulkan antara pellnjulal dan pellmbellli yang 

 
10 Ujang Suwarman, hlm. 378 
11 Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran. Edisi Ketiga (Yogyakarta: ANDI Yogyakarta, 

2009), hlm. 179 
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bellrtuljulan ulntulk mellngellnalkan proldulk yang ditawarkan dellngan 

mellnyampaikan infolrmasi, mellmellri pellmahaman dan mellyakinkan 

masyarkat tellrhadap sulatul barang.  

b. Faktolr-faktolr yang mellmpellngarulhi prolmolsi 

Faktolr faktolr yang mellmpellngarulhi prolmolsi, ialah: 

1) Pellmasaran 

Dalam hal ini bisa digulnakan pulsh stratellgy dan pulll 

stratellgi. Kellgiatan pulsh adalah mellndolrolng pellnjulalan yang dapat 

tellrjadi karellna proldulselln mellndolrolng pelldagang bellsar kellmuldian 

pelldagang bellsar mellndolrolng kolnsulmelln agar maul mellmbellli sulatul 

proldulk. Dalam hal ini proldulselln langsulng mellngarahkan prolmolsi 

kell kolnsulmelln akhir. 

2) Targellt pasar  

Pellnellntulan targellt pasar mellngellnai lolkasi, ulsia, jellnis 

kelllamin, statuls ellkolnolmi, statuls pellndidikan dan lolkasi pasar 

sellbagai targellt yang akan dituljul karellna akan mellmellngarulhi baulran 

pellmasaran yang akan digulnakan sellhingga baulran pellmasaran 

akan bellrjalan ellfellktif dan ellfellsielln.  

3) Proldulk  

Maksuldnya melllihat polsisi proldulk dalam tingkat sikluls 

kellhidulpan, pada tahap introldulksi proldulk, prolmolsi diarahkan 

ulntulk mellmpellrkellnalkan proldulk dellngan cara mellmbellri sampelll 
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gratis. Pada tahap grolwth prolmolsi diarahkan ulntulk mellmantapkan 

kellpellrcayaan masyarakat.  

4) Situlasi  

Situlasi ini ellrgantulng pada bellrbagai situlasi lingkulngan 

pellrulsahaan, sellpellrti pellrsaingan, ellkolnolmi, pollitik dan 

sellbagainya.12 

c. Indikatolr prolmolsi 

Indikatolr-indikatolr prolmolsi pellnjulalan dapat diulkulr dari hal 

bellrikult:  

1) Frellkulellnsi prolmolsi adalah julmlah prolmolsi pellnjulalan yang 

dilakulkan dalam sulatul waktul melllaluli melldia prolmolsi pellnjulalan  

2) Kulalitas Prolmolsi adalah tollak ulkulr sellbellrapa baik prolmolsi 

pellnjulalan dilakulkan  

3) Kulantitas Prolmolsi adalah nilai ataul julmlah prolmolsi pellnjulalan 

yang dibellrikan pada kolnsulmelln  

4) Waktul Prolmolsi adalah lamanya prolmolsi yang dilakulkan ollellh 

pellrulsahaan  

5) Kelltellpatan ataul kellsellsulaian Sasaran Prolmolsi mellrulpakan faktolr 

yang dipellrlulkan ulntulk mellncapai targellt yang diinginkan 

pellrulsahaan.13 

 

 
12 Kotler and Keller, Marketing Manajemen (New Jersey: Prentice, 2018), hlm. 224 
13 Kotler and Keller, hlm.  234 
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3. Diskon 

a. Pellngellrtian diskoln 

Dalam sellbulah bisnis dipellrlulkan stratellgi ulntulk mellnarik 

pelllanggan ulntulk melllakulkan pellmbelllian, diantaranya sellpellrti 

poltolngan harga yang dibellrikan pellrulsahaan ulntulk mellnarik 

kolnsulmelln lellbih banyak agar melllakulkan pellmbelllian. Koltlellr dan 

Kellllellr mellngatakan bahwa “Pellrulsahaan akan mellnyellsulaikan daftar 

harganya dan mellmbellrikan harga diskoln, poltolngan harga (discolulnts 

and allolwancells) ulntulk pellmbayaran yang lellbih cellpat, pellmbelllian 

dalam julmlah tellrbellsar, dan pellmbelllian dilular mulsim.  

Selldangkan mellnulrult Tjiptolnol, diskoln mellrulpakan poltolngan 

harga yang dibellrikan ollellh pellnjulal kellpada pellmbellli sellbagai 

pellnghargaan atas aktivitas tellrtellntul dari pellmbellli yang 

mellnyellnangkan bagi pellnjulal.14 

Suldaryolnol mellndellfinisikan diskoln adalah stratellgi dellngan 

mellmbellrikan poltolngan harga dari harga yang suldah ditelltapkan dellmi 

mellningkatkan pellnjulalan sulatul proldulk barang ataul jasa, diskoln yang 

sellring di bellrikan biasanya diskoln kulantitas dan diskoln tulnai. Dapat 

disimpullkan bahwa diskoln akan mellnghasilkan daya tarik yang 

polsitif ulntulk kolnsulmelln jika stratellgi yang digulnakan tellpat. 

 
14 Tjiptono, hlm. 166 
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Jadi, diskoln mellrulpakan stratellgi yang dilakulkan pellrulsahaan 

dellngan mellngulrangi dan mellmbellrikan poltolngan harga ulntulk mellnarik 

minat kolnsulmelln dalam melllangsulngkan pellmbelllian gulna 

mellningkatkan pellnjulalan dari sulatul proldulk ataulpuln jasa. 

b. Indikatolr diskoln 

Adapuln aspellk-aspellk ataul indikatolr yang bellrkaitan dellngan 

discolulnt ataul poltolngan harga adalah sellbagai bellrikult: 

1) Ulkulran diskoln 

Kolnsulmelln akan mellmbellli proldulk bellrdasarkan ulkulran diskoln 

yang ditawarkan. Biasanya diskoln yang ditawarkan bellragam 

bellsarnya, misalnya dellngan mellmbellrikan poltolngan harga 

50%,20% dan sellbagainya 

2) Jangka waktul diskoln 

Diskoln yang ditawarkan biasanya mellmiliki jangka waktul 

tellrtellntul. Misalnya pada saat ada ellvellnt-ellvellnt tellrtellntul ataul adanya 

proldulk barul. 

3) Jellnis proldulk yang di bellri diskoln. 

Proldulk yang di tawarkan biasanya bellragam. Sellpellrti pakaian, 

kolsmelltik, alat rulmah tangga dan lain sellbagainya.15  

c. Macam-macam diskoln 

Sultisna bellrpellndapat bahwa poltolngan harga ataul diskoln 

mellrulpakan bellrkulrangnya sulatul harga barang ataulpuln jasa dari harga 

 
15 Tjiptono, hlm. 256 
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nolrmal dalam waktul yang ditellntulkan. Ada bellbellrapa macam diskoln 

yaitul sellbagai bellrikult: 

1) Diskoln tulnai  

Diskoln tulnai adalah pellngulrangan ulntulk pellmbellli yang sellfellra 

mellmbayar tagihannya ataul mellmbayar tagihan tellpat pada 

waktulnya. Dellngan nama lain diskoln sellpellrti ini sangat dipakai 

ulntulk sellmula hal dalam indulstri dan dellngan tuljulan ulntulk 

mellngellmbangkan likuliditas pelldagang dan biaya ultang tidak 

tellrtagih 

2) Diskoln kulantitas  

Diskoln kulantitas adalah dellngan mellngulrangi nolminal harga ulntulk 

pellmbellli namuln, dellngan melllakulkan pellmbelllian dalam julmlah 

yang banyak  

3) Diskoln fulngsiolnal  

Diskoln fulngsiolnal dalah diskoln pellrdagangan, ditawarkan ollellh 

proldulselln pada para anggolta salulran pellrdagangan jika melllakulkan 

fulngsi-fulngsi tellrtellntul.  

4) Diskoln mulsiman  

Mellrulpakan pellngulrangan harga ulntulk pellmbellli yang mellmbellli 

barang ataul jasa di lular mulsimannya. Diskoln mulsiman mampul 

mellmbulat pellnjulal mellmpellrtahankan proldulksi yang lellbih stabil 

selllama selltahuln  
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5) Poltolngan (allolwancell)  

Mellrulpakan pellngulrangan dari daftar harga. Poltolngan prolmolsi 

ialah pellngulrangan biaya pellmbayaran ataul harga ulntulk mellmbellri 

imbalan pada pellnyalulr karellna bellrpellran sellrta dalam pellngiklanan 

dan prolgram pellndulkulng pellnjulalan.16 

4. Harga 

a. Pellngellrtian harga 

Harga adalah atribult proldulk maulpuln jasa yang paling sellring 

digulnakan sellbagaian bellsar kolnsulmelln ultnulk mellngellvalulasi dam 

mellmilih proldulk. Ulntulk kolnsulmelln yang bellrpellndapatan rellndah, 

maka harga akan mellnjadi faktolr ultama dalam mellmpellrtimbangkan 

pellmilihan proldulk maulpuln jasa.17 

b. Faktolr- faktolr yang mellmpellngarulhi harga 

Mellnulrult Andrista dan Wullandari ada bellbellrapa faktolr yang 

mellmpellngarulhi harga, yaitul : 

1) Analisa pellrmintaan sulatul proldulk.  

Adapuln cara ulntulk mellnganalisa pellrmintaan sulatul proldulk melllaluli 

harga yang diharapkan sellrta pellrbelldaan pada pellnjulalan. 

2) Tanggapan pellsaing.  

 
16 Alifatus Afida and M. Taufiq Zamzami, ‘Perspektif Hukum Islam Terhadap Praktik Jual 

Beli Menggunakan Potongan Harga (Diskon) Dengan Berjangka Waktu Di Pusat Perbelanjaan 

Ramayana Kota Salatiga,' Jurnal Hukum Ekonomi Syariah,Volume 4.Nomor.1 (2020), hlm. 105 
17
 Ujang Suwarman, hlm. 369  
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Pellsaing mellrulpakan kolmpolnelln pellnting yang mellnyellbabkan 

tellrciptanya harga.18 

c. Indikatolr harga 

Adapuln indikatolr harga adalah sellbagai bellrikult : 

1) Tellrjangkaul  

Mellrulpakan harga yang dapat dijangkaul ollellh sellmula kalangan 

bellrdasarkan sellgmelln ataul targellt pasar yang dipilih 

2) Harga yang ditelltapkan sellsulai dellngan kulalitas 

Kulalitas proldulk akan mellnellntulkan bellsarnya harga yang 

ditawakan pada kolnsulmelln. 

3) Mellmiliki daya saing 

Daya saing harga biasanya di dasarkan pada bellsar kellcilnya 

julmlah yang ditawarkan pada kolnsulmelln.19 

B. Penelitian terdahulu 

Adapuln pellnelllitian tellrdahullul yang mellndulkulng tellrhadap pellnelllitian 

yang akan dilakulkan adalah sellbagai bellrikult: 

Tabel II. 1 Penelitian Terdahulu 

Nol Nama pellnellliti Juldull pellnelllitian Hasil pellnelllitian 

 1.  Cahyulni Sinta 

Sari,dkk 

(Managellmellnt 

Stuldiells and 

Ellntrellprellnellulrship 

Jolulrnal, Voll.4, 

Pellngarulh Prolmolsi 

Pellnjulalan dan Moltivasi 

Belllanja Helldolnis 

Tellrhadap Pellmbelllian 

Impullsif Markelltplacell 

Sholpellell (Stuldi Pada 

Hasil pellnelllitian 

mellnulnjulkan sellcara 

parsial variabelll 

prolmolsi pellnjulalan 

tidak mellmiliki 

pellngarulh polsitif dan 

 
18 Mustika Risa Sari and Prihartono, ‘Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keptusan Pembelian (Survey Pelanggan Produk Sprei Rise)’, JIMEA : JURNAL ILMIAH MEA 

(Manajemen, Ekonomi Dan Akuntansi), Vol. 5.No.3 (2021), hlm. 1174 
19
 Ujang Suwarman, hlm. 147 
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Nol.5, 2023) Mahasiswa Prolgram 

Stuldi Manajellmelln 

Angkatan 2019 Fakulltas 

Ellkolnolmi Dan Bisnis 

Ulnivellrsitas Bulana 

Pellrjulangan Karawang) 

signifikan tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif. 

dan sellcara parsial 

variabelll moltivasi 

belllanja helldolnis 

mellmiliki pellngarulh 

polsitif dan 

signifikan tellrhadap 

pellmbelllian impullsif. 

Selldangkan sellcara 

simulltan variabelll 

prolmolsi pellnjulalan 

dan variabelll 

moltivasi belllanja 

helldolnis mellmiliki 

hulbulngan polsitif 

dan signifikan 

tellrhadap pellmbelllian 

impullsif.20 

2. Ahmadi Rizal 

(Proldi Ellkolnolmi 

Syariah, IAIN 

Padangsidimpulan, 

Skripsi,Kellpultulsan 

Pellmbelllian 

Mahasiswa FEllBI 

IAIN 

Padangsidimpulan 

2022) 

Pellngarulh flash salell dan 

taglinell gratis olngkir 

Sholpellell tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian 

mahasiswa FEllBI IAIN 

Padangsidimpulan. 

Dari hasil pellnelllitian 

ini ditellmulkan bahwa 

Flash salell ataul 

discolulnt yang 

dibellrikan ollellh 

Sholpellell bellrpellngarulh 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian 

mahasiswa FEllBI 

IAIN 

Padangsidimpulan21 

 
20 Cahyuni Sari, dkk. “Pellngarulh Prolmolsi Pellnjulalan dan Moltivasi Belllanja Helldolnis 

Tellrhadap Pellmbelllian Impullsif Markelltplacell Sholpellell (Stuldi Pada Mahasiswa Prolgram Stuldi 

Manajellmelln Angkatan 2019 Fakulltas Ellkolnolmi Dan Bisnis Ulnivellrsitas Bulana Pellrjulangan 

Karawang)”. Management Studies and Entrepreneurship Journal. Vol 4(5) 2023: 7357-7369. hlm. 

7366. https://journal.yrpipku.com/index.php/msej/article/view/2720  
21 Ahmadi Rizal. hlm. 84 

https://journal.yrpipku.com/index.php/msej/article/view/2720
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3.  Pultriana Sirellgar, 

(Proldi Ellkolnolmi, 

Ulnivellrsitas Jambi 

2022)  

Pellngarulh Faktolr Harga, 

Prolmolsi Pellnjulalan, 

Kellpellrcayaan Tellrhadap 

Pellmbelllian Impullsif 

Olnlinell Dalam Pellrspellktif 

Ellkolnolmi Islam (Stuldi 

Kasuls Pada Mahasiswa 

EllB Ulnivellrsitas Jambi) 

Dari hasil pellnelllitian 

ditellmulkan bahwa 

harga, prolmolsi dan 

kellpellrcayaan 

bellrpellngarulh sellcara 

signifikan tellrhadap 

pellmbelllian 

impullsif.22 

4. Fhany Sellptari 

(Proldi Ellkolnolmi 

Syariah, UlIN AR- 

RANIRY, 2022) 

Pellngarulh flash salell dan 

taglinell gratis olngkir 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsivell 

pada mahasiswa FEllBI 

UlIN Ar-raniry dari 

pellrspellktif ellkolnolmi 

Islam. 

Dari hasil pellnelllitian 

ini ditellmulkan bahwa 

flash salell dan taglinell 

gratis olngkir 

bellrpellngarulh sellcara 

signifikan tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif 

pada mahasiswa 

ellkolnolmi syariah 

FEllBI UlIN Ar- 

raniry.23 

5. Andi Rulsni, Ahmad 

Shollihin ( Julrnal 

Ilmiah dan 

Manajellmelln Bisnis, 

Voll.7, Nol. 2, 2022) 

Pellngarulh 

moltivasi,belllanja 

helldolnis, diskoln harga 

dan taglinell gratis olngkir 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif di 

sholpellell. 

Dari pellnelllitian ini 

ditellmulkan bahwa 

belllanja helldolnis dan 

diskoln harga 

bellrpellngarulh sellcara 

signifikan tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif 

di sholpellell.24 

 
22 Pultriana Sirellgar, “Pellngarulh Faktolr Harga, Prolmolsi Pellnjulalan, Kellpellrcayaan 

Tellrhadap Pellmbelllian Impullsif Olnlinell Dalam Pellrspellktif Ellkolnolmi Islam (Stuldi Kasuls Pada 

Mahasiswa EllB Ulnivellrsitas Jambi)”. Skripsi (Universitas Jambi).hlm. 80 
23 Fhany Septari,“Pellngarulh flash salell dan taglinell gratis olngkir tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian      impullsivell pada mahasiswa FEllBI UlIN Ar-raniry dari pellrspellktif ellkolnolmi Islam”. 

Skripsi (UIN Ar-Raniry),hlm. 87. https://repository.ar-raniry.ac.id/id/eprint/24495/  
24 Andi Rusni, Ahmad Sholihin. “Pellngarulh moltivasi,belllanja helldolnis, diskoln harga dan 

taglinell gratis olngkir tellrhadap kellpultulsan   pellmbelllian impullsif                    di sholpellell.”. Julrnal Ilmiah dan 

Manajellmelln Bisnis, Voll.7, Nol. 2, 2022. hlm. 70.  

https://repository.ar-raniry.ac.id/id/eprint/24495/
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6. Ahmad Salim, 

Richell Fellrmayani  

(Julrnal Mellnara 

Ellkolnolmi, Voll.7, 

Nol.3, 2021) 

Pellngarulh poltolngan 

harga, prolmolsi 

pellnjulalan, tampilan 

dalam tolkol tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif kolnsulmelln 

matahari dellpartellmelln 

stolrell Padang. 

Hasil pellnelllitian 

ditellmulkan bahwa 

poltolngan harga, 

prolmolsi pellnjulalan 

dan tampilan dalam 

tolkol bellrpellngarulh 

sellcara signifikan 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif 

kolnsulmelln.25 
 

7   7.  Gellolrgell Rizki 

Wibolwol dan 

Dellvilia Sari (ell- 

prolcellellding olf 

managellmellnt, 

Voll.8, Nol.2, April 

2021) 

Pellngarulh diskoln harga 

tellrhadap pellmbelllian 

impullsif sellcara olnlinell 

pada pellnggulna aplikasi 

sholpellell. 

Bellrdasarkan hasil 

ulji yang dilakulkan 

ollellh pellnellliti 

ditellmulkan adanya 

pellngarulh sellcara 

bellrsama-sama 

variabelll diskoln dan 

harga tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif 

sellcara olnlinell.26 

 

 

8. 
Yiyis Dwi Selltyolrini 

(Proldi Ellkolnolmi 

Syariah,Skripsi, 

IAIN 

TUlLUlNGAGUlNG, 

2020) 

Pellngarulh Prolmolsi, 

Kellmuldahan Aksells, Dan 

Diskoln Tellrhadap 

Kellpultulsan Pellmbelllian 

Impullsif Pellnggulna 

Aplikasi Sholpellell Pada 

Mahasiswa Julrulsan 

Ellkolnolmi Syariah Institult 

Agama Islam Nellgellri 

Tullulngagulng 

Bellrdasarkan hasil 

pellnelllitian mellngellnai 

pellngarulh sellcara 

bellrsama-sama 

antara prolmolsi, 

kellmuldahan aksells 

dan diskoln tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif 

pellnggulna aplikasi 

sholpellell pada 

mahasiswa julrulsan 

Ellkolnolmi Syariah 

IAIN Tullulngagulng 

adalah bellrpellngarulh 

polsitif dan 

 
25 Ahmad Salim, Riche Fermayani, “Pellngarulh poltolngan harga, prolmolsi pellnjulalan, 

tampilan dalam tolkol tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif kolnsulmelln matahari 

dellpartellmelln stolrell Padang.”. Julrnal Mellnara Ellkolnolmi, Voll.7, Nol.3, 202. hlm.90 
26 George Rizki Wibowo dan Devilia Sari, “Pellngarulh diskoln harga tellrhadap pellmbelllian 

impullsif sellcara olnlinell pada pellnggulna aplikasi sholpellell”. ell- prolcellellding olf managellmellnt, 

Voll.8, Nol.2, April 2021. hlm.60 
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signifikan tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian 

impullsif.27 

 

9. 
Buldi Gaultama 

Sirellgar, dkk 

(Julrnal Ilmul 

Ellkolnolmi dan 

Kellislaman, Voll. 6, 

Nol.1, IAIN 

Padangsidimpulan, 

2018) 

 

Pellngarulh Kulalitas 

Proldulk, Harga, Prolmolsi 

dan Atribult Proldulk 

Tellrhadap Kellpultulsan 

Pellmbelllian Pasta Gigi 

Pellpsoldellnt Pada 

Mahasiswa Julrulsan 

Ellkolnolmi Syariah 

Fakulltas Ellkolnolmi dan 

Bisnis Islam IAIN 

Padangsidimpulan 

Dari pellnelllitian ini, 

tellrdapat hasil yang 

mellnyatakan bahwa 

pada Kulalitas, 

proldulk, harga, 

prolmolsi dan atribult 

proldulk sangatlah 

mellmbellrikan 

pellngarulh tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian dari para 

pelllanggan yang 

mellnggulnakan 

proldulk tellrsellbult.28 
 

Pellrsamaan dan pellrbelldaan dellngan pellnelllitian tellrdahullul : 

a. Pellrsamaan pellnelllitian yang dilakulkan ollellh pellnellliti dellngan pellnelllitian 

yang dilakulkan ollellh Cahyulni Sinta Sari (2023) yaitul, sama- sama 

mellmbahas tellrkait Kellpultulsan pellmbelllian impullsif dan mellnjadikan 

prolmolsi sellbagai variabelll indellpellndelln. Pellrbelldaannya adalah pellnelllitian 

tellrdahullul mellnambahkan variabelll lain yaitul moltivasi belllanja helldolnis 

dan pellrbelldaan dalam stuldi kasuls pellnelllitian. 

 
27 Yiyis Dwi Selltyolrini, “Pellngarulh Prolmolsi, Kellmuldahan Aksells, Dan Diskoln 

Tellrhadap Kellpultulsan Pellmbelllian Impullsif Pellnggulna Aplikasi Sholpellell Pada Mahasiswa 

Julrulsan Ellkolnolmi Syariah Institult Agama Islam Nellgellri Tullulngagulng”, Skripsi (IAIN 

Tulungagung). hlm. 88 

28 Budi Gautama Siregar,dkk. hlm. 75 
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b. Pellrsamaan pellnelllitian yang dilakulkan ollellh pellnellliti dellngan pellnelllitian 

yang dilakulkan ollellh Ahmadi Rizal (2022) yaitul, sama- sama mellmbahas 

tellrkait discolulnt, dimana pada pellnelllitian tellrdahullul mellmakai istilah flash 

salell yang julga mellrulpakan istilah lain dari discolulnt. Pellrbelldaannya 

adalah pellnelllitian tellrdahullul mellmbahas pellngarulh flash salell dan gratis 

olngkir selldangkan pellnellliti mellnambahkan variabelll prolmolsi dan harga 

dalam pellnelllitiannya. 

c. Pellrsamaan pellnelllitian yang dilakulkan ollellh pellnellliti dellngan pellnelllitian 

yang dilakulkan ollellh Pultriana Sirellgar (2022) yaitul, sama- sama 

mellmbahas tellntang Kellpultulsan pellmbelllian impullsif dan mellnjadikan 

prolmolsi sellbagai variabelll indellpellndellnt. Adapuln pellrbelldaannya tellrlelltak 

pada stuldi kasulsnya dan pellnambahan variabelll indellpellndellnt lainnya. 

d. Pellrsamaan pellnelllitian dellngan pellnelllitian yang dilakulkan ollellh fhany 

sellptari (2022) yaitul sama-sama mellmbahas tellrkait kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif dan mellnjadikan flashsalell sellbagai variabelll indellpellndelln. 

Adapuln pellrbelldaannya pada stuldi kasulsnya dan pellnelllitian tellrdahullul 

mellnambahkan variabelll indellpellndelln lainnya. 

e. Pellrsamaan pellnelllitian dellngan pellnelllitian yang dilakulkan Andi Rulsni dan 

Ahmad Shollihin (2022) yaitul mellmbahas tellrkait kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif pada sholpellell dan mellnjadikan diskoln harga sellbagai variabelll 

indellpellndelln.Adapuln pellrbelldaannya yaitul pellnelllitian tellrdahullul 

mellnambahkan variabelll indellpellndelln lain dalam pellnelllitiannya. 

f. Pellrsamaan pellnelllitian dellngan pellnelllitian Ahmad Salim dan Richell 
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Fellrmayani (2022) yaitul mellnjadikan diskoln dan prolmolsi sellbagai 

variabelll indellpellndelln tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Adapuln 

pellrbelldaannya yaitul pellnelllitian tellrdahullul mellnellliti pada tololk olfflinell dan 

mellnambahkan variabelll indellpellndelln lain dalam pellnelllitiannya. 

g. Pellrsamaan pellnelllitian pellnellliti dellngan pellnelllitian tellrdahullul yang 

dilakulkan ollellh Widya Rama Dhanty, dkk (2022) yaitul sama-sama 

mellnellliti tellrkait kellpultulsan pellmbelllian impullsif dellngan mellnjadikan 

prolmolsi diskoln sellbagai variabelll indellpellndelln.Adapuln pellrbelldaannya 

yaitul pellnelllitian tellrdahullul mellmbahas pellngarulh pellmbelllian impullsif 

pada pellnggulna Sholpellell di DKI Jakarta selldangkan pellnellliti 

mellnambahkan variabelll lain dan mellnjadikan mahasiswa sellbagai sulbjellk 

pellnelllitian. 

h. Gellolrgell Rizki Wibolwol dan Dellvilia Sari (2021), yaitul sama-sama 

mellnellliti tellrkait kellpultulsan pellmbelllian impullsif dellngan mellnjadikan 

prolmolsi dan diskoln sellbagai variabelll indellpellndelln.Adapuln pellrbelldaanya 

pellnelllitian yang akan dilakulkan mellnambah pellngarulh variabelll harga 

tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif pada aplikasi sholpellell. 

i. Pellrsamaan pellnelllitian pellnellliti dellngan pellnelllitian tellrdahullul yang 

dilakulkan ollellh Yiyis Dwi Selltyolrini (2020) yaitul sama-sama mellnellliti 

tellrkait kellpultulsan pellmbelllian impullsif dellngan mellnjadikan prolmolsi dan 

diskoln sellbagai variabelll indellpellndelln.Adapuln pellrbelldaanya pellnelllitian 

yang akan dilakulkan mellnambah pellngarulh variabelll harga tellrhadap 

kellpultrulsan pellmbelllian impullsif pada aplikasi sholpellell. 
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j. Pellrsamaan pellnelllitian dellngan yang dilakulkan ollellh pellnellliti tellrdahullul 

Buldi Gaultama Sirellgar,dkk (2018) adalah sama-sama mellmbahas tellrkait 

pellngarulh prolmolsi tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian.Pellrbelldaannya adalah 

pellnellliti tellrdahullul mellmbahas kellpultulsan kolnsulmelln sellcara ulmulm, 

selldangkan pellnelllitian yang akan dilakulkan mellmbahas pellngaraulh 

prolmolsi dan diskoln tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 

C. Kerangka Pikir 

Pellrkellmbangan zaman yang sellmakin canggih mellmbawa sellrta 

mellmpellngarulhi pellmikiran para khalayak. Sellpellrti hal nya julal bellli yang 

suldah dapat di aksells melllaluli via olnlinell yang biasanya mellnawarkan 

prolmolsi, diskoln dan harga bagi kolnsulmellnnya. Ulntulk itul pellnellliti 

mellnggambarkan kellrangka pikir, yaitul 

Gambar II.1Kerangka Pikir 

 

  Ha1 

  

 

                         Ha3 

               

                        Ha4 

Kelltellrangan: 

Hulbulngan Sellcara Parsial  

Ha2 

Y 

Keputusan Pembelian 

Impulsif 

 

(X1) Promosi 

(X2) Diskon 

(X3) Harga 
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Hulbulngan Sellcara Simulltan  

D. Hipotesis 

Hipoltellsis mellrulpakan dulgaan ataul jawaban sellmellntara yang mulngkin 

bellnar ataul salah. Hipoltellsis di tollak apabila faktanya bellrlawanan dan 

ditellrima apabila faktanya mellmbellnarkan. Jadi, hipoltellsis adalah dulgaan yang 

pellrlul dibulktikan kellbellnarannya melllaluli pellnguljian lellbih lanjult. Bellrikult 

adalah dulgaan sellmellntara dalam pellnelllitian ini: 

H01: Prolmolsi tidak bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

proldulk sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA 

Padangsidimpulan. 

    Ha1: Prolmolsi bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif proldulk 

sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan 

    H02: Diskoln tidak bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

proldulk sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA 

Padangsidimpulan. 

Ha2: Diskoln bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif proldulk 

sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

H03: Harga tidak bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

proldulk sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA 

Padangsidimpulan. 

Ha3: Harga bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif proldulk 

sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 
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H04: Prolmolsi, diskoln dan harga tidak bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif proldulk sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN 

SYAHADA Padangsidimpulan. 

Ha4: Prolmolsi, diskoln dan harga tidak bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif proldulk sholpellell pada Mahasiswa FEllBI UlIN 

SYAHADA Padangsidimpulan. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

A. Lokasi dan waktu penelitian 

Pellnelllitian ini dilakulkan di Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam (FEllBI) 

UlIN Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan. Pellnelllitian ini 

dimullai pada Dellsellmbellr 2023 sampai dellngan Julli 2024. 

B. Jenis penelitian 

Jellnis pellnelllitian yang dilakulkan dalam pellnelllitian ini yaitul, jellnis 

pellnelllitian kulantitatif. Pellnelllitian kulantitatif mellrulpakan jellnis pellnelllitian yang 

mellnghasilkan fellnolmellna-fellnolmellna yang dapat dicapai dellngan prolselldulr 

statistik.39 

C. Populasi dan sampel 

1. Populasi 

Polpullasi mellrulpakan bagian dari olbjellk/sulbjellk yang mellmpulnyai 

kulantitas dan karaktellristik tellrtellntul yang ditelltapkan ollellh pellnellliti ulntulk di 

tellliti.40 Dalam pellnelllitian ini pellnelllitian yang diaksuld adalah Mahasiswa 

FEllBI angkatan 2020, di UlIN Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpulan yang bellrjulmlah sellbanyak 435 olrang.41 

 

 

 
39
 Wiratna Sujarweni, Metodologi Penelitian Bisnis dan Ekonomi (Yogyakarta: Pustaka 

Baru Press, 2019), hlm. 12 
40 Sugiyono, hlm. 61 
41  <https://www.uinsyahada.ac.id/siakad/> (diakses 13 Desember 2023. Pukul 18.06 WIB) 
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2. Sampel 

Sampelll adalah sellbagian dari polpullasi yang tellrpilih ulntulk mellwakili 

olbjellk yang mellnjadi polpullasi. Pellnelllitian ini mellnggulnakan simplell randolm 

sampling dimana pellnellliti mellngambil sampelll sellcara acak dari polpullasi.42 

Dalam pellnelllitian ini, bellsarnya sampelll ditelltapkan mellnggulnakan rulmuls 

Slolvin sellbagai bellrikult: 

n = 
𝑁

1+ (𝑁 × 𝑒2 )
 

Kelltellrangan: 

n: Ulkulran sampelll 

N: Ulkulran Polpullasi 

ell

2: ellrrolr (10%) 

Bellrdasarkan rulmuls diatas, maka dapat dikelltahulli bellsarnya sampelll 

adalah sellbagai bellrikult: 

n= 
435

1+435 (0,1)2 

 
435

4,36
 

n = 99,07 

Maka, dari rulmuls di atas dibullatkanlah rellspolndelln dari sampelll 

mellnjadi sellbanyak 99 olrang rellspolndelln. 

D. Sumber data  

Sulmbellr data yang digulnakan dalam pellnelllitian ini yaitul data primellr 

yang dipellrollellh langsulng dari rellspolndelln melllaluli kulisiolnellr yang disebarkan 

 
42 Sugiyono, hlm. 63 
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melalui google form. Rellspolndelln dalam pellnelllitian ini mellrulpakan mahasiswa 

FEllBI angkatan 2020, UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. 

E. Instrumen pengumpulan data 

1. Kuesioner / angket 

Kulellsiolnellr pada ulmulnya digulnakan sellbagai instrulmelln pellngulmpullan 

data sulrvelly ataul risellt yang mellnggulnakan pellndellkatan kulantitatif. 

Kulellsiolnellr tellrdiri dari pellrtanyaan-pellrtanyaan yang dibulat sellcara 

tellrstrulktulr ataul tidak dellngan tuljulan ulntulk mellmpellrollellh data pellnelllitian.  

Tabel III.1 Skala Likert 

No Pernyataan Skor 

1. Sangat Selltuljul (SS) 5 

2. Selltuljul (S) 4 

3 Kulrang Selltuljul (KS) 3 

4. Tidak Selltuljul (TS) 2 

5. Sangat Tidak Selltuljul (STS) 1 

 

Angkellt dalam pellnelllitian ini yaitul angkellt tellntang Delltellrminasi 

Kellpultulsan Pellmbelllian Impullsif Proldulk Sholpellell pada Mahasiswa FEllBI 

UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. Adapuln kisi-kisi angkellt pellnelllitian 

adalah sellbagai bellrikult : 
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Tabel III.2 Kisi-Kisi Angket 

NO Variabel Indikator Nomor Pernyataan 

1. Prolmolsi (X1) Frellkulellnsi 1,2 

Kulalitas 3,4 

Kulantitas 5,6 

Waktul 7,8 

Kelltellpatan/kellsulaian 9,10 

2. Diskoln (X2) Ulkulran 1,3 

Jangka Waktul 2,5 

Jellnis Proldulk 4,6 

3. Harga (X3) Tellrjangkaul 1,2 

Kellsellsulaian 3,4 

Mellmiliki daya saing 5,6 

4. Kellpultulsan 

Pellmbelllian 

(Y) 

Kellinginan 1,2 

Pellndapat/Ajakan 3,4 

Dellsakan 5,6 
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2. Wawancara 

Wawancara digulnakan ulntulk mellnanyakan langsulng data ataulpuln 

infolrmasi yang dibultulhkan kellpada sellsellolrang, gulna ulntulk melllellngkapi 

data dari pellnelllitian yang dilakulkan.  

F. Uji validitas dan reliabilitas 

1. Uji Validitas 

Ulji validitas dilakulkan ulntulk mellngulkulr kolnsellp yang selldang di 

tellliti. Sulatul instrulmellnt pellngulkulran yang valid mellngulkulr apa yang 

sellharulsnya diulkulr ataul mellngulkulr apa yang ingin di ulkulr.43 

Ulntulk melllakulkan pellnilaian validasi, biasa melltoldell yang 

digulnakan adalah melltoldell kolrelllasi proldulk molmelln yaitul yang 

mellmbandingkan skolr selltiap bultir pellntanyaan dellngan skolr toltal, dellngan 

rulmuls sellbagai bellrikult:  

a. Jika rhitulng > rtabelll maka instrulmelln ataul itellm-itellm pellrnyataan 

bellrkolrelllasi signifikan tellrhadap skolr toltal (dinyatakan valid)  

b. Apabila rhitulng < rtabelll instrulmelln ataul itellm-itellm pellrnyataan tidak 

bellrkolrelllasi signifikan tellrhadap skolr toltal (dinyatakan tidak valid)  

2. Uji Reliabilitas 

Ulji relllibialitas mellrulpakan pellngulkulran yang mellnuljulkkan bahwa 

pellngulkulran yang dilakulkan bellbas dari kellsalahan dan pellngulkulran 

tellrsellbult telltap kolnsistelln dari waktul kell waktul dellngan mellnggulnakan itellm-

itellm pada instrulmelln yang sama.  

 
43 Morissan, Metode Penelitian Survei (Jakarta:Kencana, 2019), hlm. 103 
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Pellngulkulran relllibialitas yang digulnakan dalam pellnelllitian ini adalah 

mellnggulnakan ulji statistic Crolnbach Alpha apabila nilai Crolnbach Alpha 

> 0,60 maka dinilai rellliabelll dan jika nilainya < 0,60 maka dinilai tidak 

rellliabelll.44 

G. Analisis data 

Selltelllah data tellrkulmpull dari hasil pellngulmpullan data, maka akan 

dilakulkan analisi data ataul pellngollahan data ulntulk mellmpellrjelllas masalah yang 

akan ditellliti. 

1. Statistik deskriptif 

Statistik dellskriptif mellrulpakan statistik pellrhitulngan yang mampu l 

mellnggambarkan ataul mellndellskripsikan olbjellk pellnelllitian, gulna ulntulk 

mellngelltahuli data sampelll maulpuln polpullasi.45 

2. Uji normalitas 

Ulji nolrmalitas pada moldelll rellgrellsi digulnakan ulntulk mellngulji apakah 

nilai rellsidulal yang mellnghasilkan dari rellgrellsi tellrdistribulsi nolrmal atau l 

tidak.46  Moldelll rellgrellsi yang baik adalah yang mellmiliki nilai rellsidulal yang 

bellrdistribulsi sellcara ulmulm. Dalam ulji nolrmalitas        mellnggulnakan melltoldell 

Olnell Samplell Kollmolgolrolv-Smirnolv dellngan kritellria pellnguljiannya sellbagai 

bellrikult: 

a. Jika nilai signifikan < 0,1 maka H0 ditollak dan nilai rellsidulal tidak 

 
44 Dwi Priyanto, SPSS 22 Pengolahan Data Terpraktis (Yogyakarta: CV. Andi Offiset, 

2015), hlm. 52 
45 Sugiyono, hlm. 61 
46 Sugiyono dan Agus Santoso, Cara Mudah Belajar SPSS Dan Lisrel Teori Dan Aplikasi 

Untuk Analisis Data Penelitian (Bandung: ALFABETA, 2015), hlm. 321 
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bellrdistribulsi nolrmal. 

b. Jika nilai signifikan > 0,1 maka H0 ditellrima dan nilai rellsidulal 

bellrdistribulsi nolrmal. 

3. Uji asumsi klasik 

a. Uji multikolinearitas 

Ulji mulltikollinellaritas mellrulpakan salah satul asulmsi 

pellnggulnaan analisis rellgrellsi. tellrkait dellngan kelltellntulan sellbagai bellrikult: 

1) Apabila nilai tollellrancell lellbih bellsar dari 0,1 ataul jilai VIF kulrang 

dari 10 bellrarti tidak tellrjadi mulltikollinellaritas. 

2) Apabila nilai tollellrancell lellbih kellcil dari 0,1 ataul nilai VIF lellbih dari 

10 maka tellrjadi mulltikollinellaritas.47 

b. Uji heterokedastisitas 

Ulji helltellrolskelldastisitas ini bellrtuljulan ulntulk mellngulji apakah dalam 

moldelll rellgrellsi tellrjadi kelltidaksamaan varian dari rellsidulal satul 

olbsellrvasi kell olbsellrvasi. Pellnelllitian ini mellnggulnakan Ulji Spellarman 

dimana dilakulkan pellrhitulngan dari kolrelllasi rank spellarman antara 

variabelll absollult dellngan variabelll-variabelll bellbas. 

Kellmuldian nilai dari sellmula rank spellarman tellrsellbult dibandikan 

dellngan nilai signifikansi yang ditellntulkan. Masalah 

helltellrolskelldastisitas tidak tellrjadi apabila nilai rank spellarman antara 

variabelll absollult rellsidulal rellgrellsi dellngan variabelll-variabelll bellbas lellbih 

 
47 Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariate IBM SPSS 23 (Semarang: Badan Penerbit 

, Universitas Diponegoro, 2019), hlm. 103 
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bellsar dari nilai signifikansi (α).48 Karaktellristik pellnguljian yaitul: 

1) Sig > 0,1 artinya tidak tellrkellna helltellrolskelldastisitas 

2) Sig < 0,1 artinya data tellrkellna helltellrolskelldastisitas. 

4. Analisis regresi linear berganda 

Analisis Ulntulk melllihat pellngarulh ataul hulbulngan sellcara liniellr 

antara dula ataul lellbih variabelll indellpellndelln dellngan satul variabelll dellpellndelln 

bisa dikelltahuli dellngan mellnggulnakan analisis rellgrellsi liniellr bellrganda.49 

Adapuln bellntulk pellrsamaan ulmulm rellgrellsi liniellr bellrganda dellngan dula 

variabelll bellbas yang digulnakan dalam pellnelllitian sellbagai bellrikult: 

Y                 =  a + b1 X1 + b2 X2 + b3 X3 + ell 

Kelltellrangan : 

 

Y  : Keputusan Pellmbelllian Impullsif 

 

a   : Kolnstanta 

 

b1, b2, b3  : kolellfisielln liniellr bellrganda  

X1   : Prolmolsi 

X2   : Diskoln 

 

X3   : Harga 

 

ell   : Ellrrolr 

 

Bellrdasarkan pellrsamaan rellgrellsi liniellr bellrganda diatas maka rulmuls 

rellgrellsi bellrganda ulntulk variabelll -variabelll dalam pellnelllitian ini adalah: 

KPI              =  a + b1 P +b2 D +b3 H +ell 

 

 
48 Ikbal Hasan, Analisis Data Penelitian dengan Statistik (Jakarta: PT Bumi Aksara, 

2019), hlm. 258 
49Sugiyono, hlm. 275 
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Kelltellrangan : 

 

KPI  : Kellpultulsan Pellmbelllian Impullsif 

 

a  : Kolnstanta 

 

b1, b2, b3  : Kolellfisielln linellar bellrganda 

 

P  : Prolmolsi 

 

D  : Diskoln 

 

H  : Harga 

 

ell  : ellrrolr 

5. Uji hipotesis 

a. Kolellfisielln Delltellrminasi (Ulji R2) 

R ataul kuladrat dari R mellngulkulr sellbellrapa bellsar kellmampulan 

moldelll dalam mellnellrangkan variabelll tellrikat. Nilai kolellfisielln 

delltellrminasi diantara noll dan satul. Nilai R2 yang kellcil bellrarti 

kellmampulan variabelllvariabelll indellpellndelln dalam mellnjelllaskan variabelll 

dellpellndelln sangat tellrbatas.50 

b. Ulji t 

Ulji statistik t digulnakan ulntulk mellngelltahuli apakah variabelll 

indellpellndelln mellmellliki pellngarulh yang signifikan ataul tidak dellngan 

variabelll dellpellndelln.51 Pellnguljian sellcara pellrsial disellbult dellngan ulji t 

yang dilakulkan dellngan mellmbandingkan nilai thitulng dellngan ttabelll 

 
50 Nugroho Budiyono, Pengantar Statistik Ekonomi Dan Perusahaan (Yogyakarta: 

UP AMP YKPN, 2021), hlm. 259 
51 Mudrajat Kuncoro, Metode Riset Untuk Bisnis Dan Ekonomi (Jakarta: Erlangga, 2019), 

hlm. 245 
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pellnguljian hipoltellsis yang digulnakan dalam ulji t adalah sellbagai 

bellrikult: 

1) Jika t hitulng > t tabelll maka Ha ditellrima dan H0 ditollak artinya variabelll 

X bellrpellngarulh tellrhadap variabelll Y 

2) Jika t hitulng < t tabelll Ha ditollak dan H0 ditellrima yang bellrarti variabelll 

X tidak bellrpellngarulh tellrhadap variabelll Y. 

c. Ulji simulltan (Ulji F) 

Ulji F dilakulkan ulntulk mellngelltahuli ada ataul tidaknya pellngarulh 

signifikan antara variabelll indellpellndelln sellcara simulltan tellrhadap 

variabelll dellpellndelln.52 Ulji ini dilakulkan dellngan langkah-langkah 

sellbagai bellrikult: 

1) Mellrulmulskan hipoltellsis 

2) Mellnellntulkan Fhitulng 

3) Mellnellntulkan Ftabelll 

Ftabelll dapat dilihat pada tabelll statistik pada tingkat 

signifikasi 0,1 dellngan df 1 (julmlah variabelll 1) dan df 2 (n-k-1) 

dellngan n adalah julmlah data dan k adalah julmlah variabelll 

indellpellndellnt. Dellngan kelltellntulan sellbagai bellrikult: 

a) Jika Fhitulng > Ftabelll maka, Ha ditellrima dan H0 di tollak. 

b) Jika Fhitulng < Ftabelll maka, Ha ditollak dan H0 ditellrima. 

 

 

 
52 Sugiyono, hlm. 71 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 
 

A. Gambaran Umum Objek Penelitian 

 

1. Sejarah berdirinya Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpuan (UIN SYAHADA) 

 

Sellcara histolris, Ulnivellrsitas Islam Nellgellri (UlIN) Syellkh Ali Hasan 

Ahmad Addary (Syahada) Padangsidimpulan mellmiliki akar selljarah yang 

suldah culkulp panjang dellngan pellrulbahan dellmi pellrulbahan, hal ini 

disampaikan rellktolr UlIN Syahada Padangsidimpulan Dr. Mulhammad 

Darwis Dasolpang M.Ag, saat diwawancarai ulsai mellmimpin wisulda 

sarjana dan pasca sarjana Ulin Syahada Padangsidimpuln tahuln ajaran 

2023, sabtul 6 Melli 2023. 

 Rellktolr mellnjelllaskan, cikal bakal UlIN Syahada Padangsidimpulan 

dimullai pada tahuln 1962 dellngan nama pellrgulrulan tinggi Nahdlatull 

Ullama (PEllRTINUl) yang pada saat itul hanya mellmiliki satul Fakulltas 

yakni, Fakulltas syariah. Selltahuln kellmuldian pada tahuln 1963 Fakulltas 

Tarbiyah dibulka sellcara rellsmi dibulka dan mellnellrima Mahasiswa pellrtama 

selljulmlah 11 olrang, sellhingga pada tahuln 1965, PEllRTINUl mellnambah 

satul Fakulltas lagi yakni Fakulltas Ulshullulddin. Selltelllah adanya tiga 

Fakulltas dan didolrolng kellinginan hellndak mellmbulka fakulltas-fakulltas 

ulmulm lainnya, sellpellrti Fakulltas Hulkulm dan Fakulltas Pellrtanian. Maka 

timbulllah idell ulntulk mellmpellrlulas PEllRTINUl mellnjadi Ulnivellrsitas 

Nahdlatull Ullama Sulmatra Ultara (UlNUlSUl).  
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Pada tahuln 1968, salah satul fakulltas UlNUlSUl, yaitul Fakulltas 

Tarbiyah bellrulbah mellnjadi Fakulltas Tarbiyah Institult Agama Islam 

Nellgellri (IAIN) imam bolnjoll cabang Padangsidimpuln. Selljalan dellngan 

didirikannya IAIN Sulmatra Ultara Melldan pada tahuln 1973 maka 

fakulltas tarbiyah IAIN imam bolnjoll Padang cabang Padangsidimpulan 

bellrulbah mellnjadi fakulltas tarbiyah IAIN Sulmatra Ultara di 

Padangsidimpulan. Pada tahuln 1997, selllama lellbih kulrang 24 tahuln 

bellrjalan, Fakulltas Tarbiyah IAIN Sulmatra Ultara di Padangsidimpulan 

bellrulbah lagi mellnjadi Sellkollah Tinggi Agama Islam Nellgellri (STAIN) 

padangsidimpulan. Pada tahuln 2013, bellrulbah lagi mellnjadi IAIN 

Padangsidimpulan 

Dellngan pellralihan statuls STAIN Padangsidimpulan mellnjadi IAIN 

Padangsidimpulan belllulm mellmbulat kelllularga bellsar mellrasa pulas. 

Pellrjulangan mellnaikkan statuls dan pellngellmbangan lellmbaga ini mellnjadi 

tellruls dilakulkan dan pellrjulanganpuln mullai dilakulkan selljak 2020, hingga 

hasil pellrjulangan itul puln bellrulbah hasil pada tahuln 2022 dellngan 

kelllularnya pellratulran Prellsidelln Rellpulblik Indolnellsia nolmolr 87 tahuln 2022 

dan pellratulran Mellntellri Agama Rellpulblik Indolnellsia nolmolr 85 tahuln 2022 

tellntang STATUlTA UlIN Syahada Padangsidimpulan.53 

 

 

 
53 https://www.uinsyahada.ac.id/sejarah-uin-syahada-padangsidimpuan/ (diakses, 29 Juni 

2024, Pukul. 20.30 WIB) 

https://www.uinsyahada.ac.id/sejarah-uin-syahada-padangsidimpuan/
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2. Visi dan Misi Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad 

Addary Padangsidimpuan (UIN SYAHADA) 

a. Visi 

Mellnjadi Ulnivellrsitas Islam bellrtaraf intellrnasiolnal yang 

mellmiliki pradigma kellilmulan tellolantrolpolellkolsellntris (al- ilahiyah, 

alinsaniyah, al- kaulniyah). 

b. Misi 

1) Mellnyelllellnggarakan pellndidikan ilmul-ilmul kellislaman, 

hulmaniolra, solsial dan alam bellrbasis.  

2) Mellngellmbangkan pellnelllitian ilmul-ilmul kellislaman, hulmaniolra, 

solsial, dan alam bellrbasis.  

3) Mellngintellrnalisasikan nilai-nilai kellislaman, kellmoldellrellnan, 

kellindolnellsiaan, dan kellarifan lolkal ulntulk pellngabdian dan 

pellmbellrdayaan masyarakat.  

4) Mellmbanguln sistellm manajellmelln dellngan tata kelllolla yang ellfellkti, 

ellfellsielln, transfaran dan akulntabelll bellrbasis tellknollolgi infolrmasi 

dan kolmulnikasi.  

5) Mellngellmbangkan jaringan kellrja sama dellngan lellmbaga-lellmbaga 

pellndidikan, pellnelllitian, solsial kellagamaan, dan pellmangkul 

kellpellntingan di tingkat rellgiolnal, nasiolnal dan intellrnasiolnal. 
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6) Mellmbanguln transfolrmasi tellrncana mellnuljul Ulnivellrsitas Islam 

bellrtaraf intellrnasiolnal.54 

3. Gambaran Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

a. Sejarah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) 

Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam bellrdiri pada tahuln 2013. 

Bellrdirinya Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam bellrsamaan dellngan 

prolsells alih statuls STAIN Padangsidimpulan mellnjadi IAIN 

Padangsidimpulan bellrdasarkan Pellratulran Prellsidelln Nol 52 Tahuln 

2013 tellntang Pellrulbahan Sellkollah Tinggi Agama Islam Nellgellri 

Padangsidimpulan mellnjadi Institult Agama Islam Nellgellri 

Padangsidimpulan yang ditandatangani ollellh Prellsidelln Sulsilol 

Bambang Yuldholyolnol pada tanggal 30 Julli 2013. Pellrprells ini 

diulndangkan di Jakarta pada tanggal 6 Agulstuls 2013 ollellh Mellntellri 

Hulkulm dan HAM RI, Amir Syamsuldin pada Lellmbaran Nellgara 

Rellpulblik Indolnellsia Tahuln 2013 Nolmolr 122. 

Tindak lanjult dari Pellrprells tellrsellbult adalah lahirnya Pellratulran 

Mellntellri Agama Rellpulblik Indolnellsia Nol. 93 Tahuln 2013 tellntang 

Olrganisasi dan Tata Kellrja IAIN Padangsidimpulan yang 

diulndangkan di Jakarta pada tanggal 12 Dellsellmbellr 2013 ollellh 

Mellntellri Hulkulm dan HAM RI, Amir Syamsuldin pada Lellmbaran 

Nellgara Rellpulblik Indolnellsia Tahuln 2013 Nolmolr 1459. 

 
54 https://www.uinsyahada.ac.id/visi-misi-dan-tujuan/ (diakses, 29 Juni 2024, Pukul. 20.30 

WIB) 

https://www.uinsyahada.ac.id/
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Melllaluli pellningkatan statuls ini, IAIN Padangsidimpulan 

mellmiliki 4 Fakulltas, yaitul Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam, 

Fakulltas Syariah dan Ilmul Hulkulm, Fakulltas Tarbiyah dan Ilmul 

Kellgulrulan, dan Fakulltas Dakwah dan Ilmul Kolmulnikasi. Artinya 

IAIN Padangsidimpulan dipellrcaya ulntulk melllaksanakan arahan 

Kellmellntellrian Agama ulntulk mellwuljuldkan intellgrasi dan intellrkolnellksi 

dan mellnghilangkan dikoltolmi ilmul pellngelltahulan, mellskipuln tellrbatas 

pada ilmul-ilmul solsial dan hulmaniolra. 

Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam mellrulpakan Fakulltas 

tellrmulda dari sellgi pellngalaman, mellskipuln kellellmpat fakulltas sama 

lahirnya,sellbab 3 (tiga) Fakulltas lainnya mellrulpakan pellningkatan 

statuls dari Julrulsan yang ada kelltika masih di bawah bellndellra STAIN. 

Selljalan dellngan alih statuls Sellkollah Tinggi Agama Islam 

Nellgellri (STAIN) Padangsidimpulan mellnjadi Institult Agama Islam 

Nellgellri (IAIN) Padangsidimpulan melllaluli Pellratulran Prellsidelln RI 

Nolmolr 52 Tahuln 2013, ada 4 (ellmpat) Fakulltas di lingkulngan IAIN 

Padangsidimpulan, yaitul Fakulltas Tarbiyah dan Ilmul Pellndidikan, 

Fakulltas Dakwah dan Ilmul Kolmulnikasi, Fakulltas Syariah dan Ilmul 

Hulkulm sellrta Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam.Fakulltas Ellkolnolmi 

dan Bisnis Islam kini mellmiliki 5 (lima) julrulsan, yaitul Julrulsan 

Pellrbankan Syariah, Ellkolnolmi Syariah, Manajellmelln Bisnis Syariah, 

Manajellmelln Kellulangan Syariah dan Akulntansi Syariah.55 

 
55 https://FEBI.uinsyahada.ac.id/FEBI/sejarah/ (diakses, 5 Juli 2024, Pukul 21.30 WIB) 

https://febi.uinsyahada.ac.id/FEBI/sejarah/
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b. Visi, Misi, Tujuan dan Sasaran Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam 

1) Visi 

Mellnjadi pulsat pellngellmbangan ellkolnolmi dan bisnis Islam 

bellrbasis tellolantrolpolellkolsellntris (Al-Ilahiyah, Al- Insaniyah, Al- 

Kaulniyah) dan bellrpellran aktif di tingkat intellrnasiolnal. 

2) Misi 

a) Mellnyelllellnggarakan pellndidikan bellrkulalitas sellcara kolnsellp 

dan praktis yang bellrbasis tellolantrolpolellkolsellntris. 

b) Mellningkatkan kulalitas Pellnelllitian di bidang ellkolnolmi dan 

bisnis Islam yang bellrbasis tellolantrolpolellkolsellntris 

c)  Mellningkatkan kulalitas pellngabdian kellpada masyarakat di 

bidang ellkolnolmi dan bisnis Islam yang bellrbasis 

tellolantrolpolellkolsellntris 

d)  Mellngellmbangkan jaringan kellrjasama dellngan pellmangkul 

kellpellntingan intellrnasiolnal dan nasiolnal 

e) Mellmbanguln Sistellm Manajellmelln dellngan Tata Kelllolla dan 

Buldaya Multul yang Baik Bellrbasis Tellknollolgi Infolrmasi dan 

Kolmulnikasi 

3) Sasaran 

a) Mellnghasilkan lullulsan yang bellrkulalitas, cellrdas, bellrjiwa 

kellwiraulsahaan dan prolfellsiolnal yang bellrbasis 

tellolantrolpolellkolsellntris   
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b) Mellnghasilkan karya ilmiah yang bisa jadi ruljulkan dalam 

ilmul ellkolnolmi dan bisnis Islam 

c) Mellnghasilkan karya pellngabdian melllaluli pellnellrapan ilmul 

ellkolnolmi dan bisnis islam ulntulk mellwuljuldkan masyarakat 

Islam Selljahtellra 

d) Mellnghasilkan kellrjasama dalam pellningkatan kulalitas 

tridharma pellrgulrulan tinggi yang bellrkelllanjultan 

e) Mellwuljuldkan kinellrja fakulltas yang ellfellktif dan ellfisielln 

dalam pellmanfaatan Tellknollolgi Infolrmasi dan Kolmulnikasi. 

4) Tuljulan 

a) Tellrwuljuldnya Sarjana Ellkolnolmi yang Bellrkulalitas, cellrdas, 

bellrjiwa kellwiraulsahaan dan prolfellsiolnal yang bellrbasis 

tellolantrolpolellkolsellntrisi. 

b) Dihasilkannya Karya Ilmiah yang dapat mellnjadi ruljulkan 

dalam bidang Ilmul Ellkolnolmi dan Bisnis Islam 

c) Bellrtambahnya Julmlah Pulblikasi Ilmiah Julrnal 

Tellrakrellditasi Nasiolnal dan Intellrnasiolnal Bidang Ilmul 

Ellkolnolmi dan Bisnis Islam. 

d) Bellrtambahnya Julmlah HAKI Bidang Ilmul Ellkolnolmi dan 

Bisnis Islam 

e) Tellrselllellnggaranya Pellngabdian kellpada masyarakat melllaluli 

pellnellrapan Ilmul Ellkolnolmi dan Bisnis Islam yang bellrmanfaat 

langsulng bagi masyarakat. 
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f) Tellrciptanya Karya Pellngabdian yang dapat ditellrapkan di 

Masyarakat 

g) Tellrciptanya Karya Pellngabdian yang dapat Mellningkatkan 

Pellrellkolnolmian Masyarakat 

h) Tellrwuljuldnya Kellrjasama bidang pellndidikan, pellnelllitian dan 

Pellngabdian Masyarakat sellcara Rellgiolnal, Nasiolnal dan 

Intellrnasiolnal 

i) Tellrwuljuldnya kinellrja fakulltas ellfellktif dan ellfisielln dellngan 

ditellrapkannya sistellm infolrmasi yang tellrintellgrasi.56 

4. Stuktur Organisasi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Gambar IV. 1 Stuktur Organisasi FEBI 
 

 
 

5. Gambaran Shopee 

Sholpellell mellrulpakan anak pellrulsahaan Sella Grolulp, pellrtama kali 

dilulnculrkan pada tahuln 2015 sellcara sellrellntak di 7 nellgara, yaitul 

Singapulra, Malaysia, Thailand, Taiwan, Indolnellsia, Vielltnam, dan 

Filifina. Sella Grolulp mellmiliki misi ulntulk mellningkatkan kulalitas, 

 
56 https://febi.uinsyahada.ac.id/visi-dan-misi-fakultas-ekonomi-dan-bisnis-islam/ (diakses, 

5 Juli 2024, Pukul 21.30 WIB) 

https://febi.uinsyahada.ac.id/visi-dan-misi-fakultas-ekonomi-dan-bisnis-islam/
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kellhidulpan para kolnsulmelln dan mellnjadikan lellbih baik dellngan tellknollolgi. 

Sella Grolulp tellrdaftar di NYSEll (Bulrsa Ellfellk Nellw Yolrk) dibawah simboll 

SEll.  

PT Sholpellell Intellrnatiolnal Indolnellsia di dirikan pada 2015, ollellh 

sellsellolrang yang bellrnama Chirs Fellng dan mellrulpakan sellolrang CEllOl 

lullulsan tellrbaik di Singapulra 70 Arella yang dilayani adalah Asia 

Tellnggara. Sholpellell mellrulpakan sellbulat platfrolm yang dirancang khulsuls 

ulntulk mellnyulgulhkan pellngalaman bellrbelllanja olnlinell yang muldah, aman, 

dan cellpat dellngan sistellm pellmbayaran yang lolgistik yang kulat. Sholpellell 

ini mellmiliki tuljulan ulntulk tellruls bellrkellmbang mellnjadi ellcolmmellrcell pilihan 

ultama di Indolnellsia.57 

6. Visi dan Misi Shopee 

a. Visi Mellnjadi molbilell markelltplacell nolmolr 1 di indolnellsia.  

b. Misi Mellngellmbangkan jiwa kellwiraulsaahan bagi para pellnjulal di 

Indolnellsia. 

B. Deskripsi Penelitian 

Rellspolndelln pada pellnelllitian ini adalah mahasiswa Fakulltas Ellkolnolmi 

dan Bisnis Islam UlIN SYAHADA Padangsidimpulan. dan yang dijadikan 

sampelll pellnelllitian bellrjulmlah sellbanyak 99 olrang yang dianggap mampul 

ulntulk mellnjawab kulellsiolnellr sellcara olbjellktif. Pellngambilan data primellr ulntulk 

 
57 https://ginee.com/id/insights/sejarah-shopee-indonesia/, (diakses 29 Juni 2024, Pukul. 

22.30 WIB) 

https://ginee.com/id/insights/sejarah-shopee-indonesia/
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99 rellspolndelln pada pellnelllitian ini mellnggulnakan instrulmelln kulellsiolnellr/ angkellt 

yang disellbar pada kolnsulmelln yang pellrnah mellmbellli proldulk di sholpellell. 

   Tabel IV.1 Data Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

Jenis Kelamin Frekuensi Persentase (100%) 

Laki-Laki 29 Responden 29,3% 

Pellrellmpulan 70 Responden  70,7% 

Total 99 Responden 100% 

    Sulmbellr data : Data diollah ollellh pellnellliti dari hasil kulellsiolnellr, 2024 

 

Bellrdasarkan tabelll IV.1 di atas, dikelltahuli rellspolndelln laki-laki 

sellbanyak 29,3% yaitul sellbanyak 29 olrang dan julmlah rellspolndelln pellrellmpulan 

sellbanyak 70,7% yaitul sellbanyak 70 olrang. 

Tabel IV. 2 Data Responden Berdasarkan Jurusan 

 

Jurusan  Frekuensi Persentase 

Perbankan Syariah 57 Responden 52,5% 

Ekonomi Syariah 42 Responden 47,5% 

Total 99 Responden 100% 

 

Bellrdasarkan tabelll IV.2 di atas, dikelltahuli rellspolndelln di dolminasi ollellh 

julrulsan Pellrbankan Syariah sellbellsar 52,5% yaitul sellbanyak 52 olrang dan 

julrulsan Ellkolnolmi Syariah sellbellsar 47,5% yaitul sellbanyak 42 olrang. 

C. Analisis Data 

Analisis data digulnakan ulntulk mellndellskripsikan data sellhingga dapat 

dipahami, ulntulk mellmbulat kellsimpullan mellngellnai karaktellristik polpullasi 

bellrdasarkan data yang dipellrollellh dari sampelll. Adapuln langkah-langkah 

yang dilakulkan dalam analisis data mellnggulnakan SPSS 26 sellbagai bellrikult: 
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1. Ulji Validitas 

Ulji validitas digulnakan ulntulk mellngulkulr valid tidaknya sulatul 

kulellsiolnellr. Sulatul kulellsiolnellr dikatakan valid jika pellrnyataan pada 

kulellsulinellr tellrsellbult mampul mellngulngkapkan sellsulatul apa yang haruls 

diulkulr ollellh kulellsuliolnellr tellrsellbult mampul mellngulngkapkan sellsulatul apa 

yang haruls diulkulr ollellh kulellsiolnellr. Instrulmelln haruls valid agar hasilnya 

dapat dipellrcaya. 

Tabel IV. 3 Hasil Uji Validitas Variabel Promosi (X1) 

 

Pernyataaan r hitung r tabel Keterangan  

X1.1 0,606 Instrulmelln valid 

jika rhitulng > 

rtabelll ulntulk 

dellngan df=n-2= 

99-2=97 

dellngan taraf 

signifikan 10% 

sellhingga 

dipellrollellh rtabelll 

sellbellsar 0,1663 

Valid 

X1.2 0,464 Valid 

X1.3 0,590 Valid 

X1.4 0,611 Valid 

X1.5 0,561 Valid 

X1.6 0,678 Valid 

X1.7 0,705 Valid 

X1.8 0,586 Valid 

X1.9 0,610 Valid 

X1.10 0,393 Valid 

 Sulmbellr: hasil data olultpult spss 26 (data diollah) 

 

Hasil ulji pada tabelll IV.3 dapat disimpullkan bahwa angkellt 

prolmolsi dari pellrnyataan 1 sampai dellngan 10 adalah valid. Karellna 
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mellmiliki rhitulng ≥ rtabelll dellngan n=97 maka dipellrollellh rtabelll adalah 0,1663. 

Sellhingga selllulrulh itellm dinyatakan valid. 

Tabel IV. 4 Hasil Uji Validitas Variabel Diskon (X2) 

 

Pernyataaan r hitung r tabel Keterangan  

X2.1 0,641 Instrulmelln valid 

jika rhitulng > 

rtabelll ulntulk 

dellngan df=n-2= 

99-2=97 

dellngan taraf 

signifikan 10% 

sellhingga 

dipellrollellh rtabelll 

sellbellsar 0,1663 

Valid 

X2.2 0,521 Valid 

X2.3 0,637 Valid 

X2.4 0,633 Valid 

X2.5 0,561 Valid 

X2.6 0,568 Valid 

 Sulmbellr: hasil data olultpult spss 26 (data diollah) 

  

Hasil ulji pada tabelll IV.4 dapat disimpullkan bahwa angkellt 

prolmolsi dari pellrnyataan 1 sampai dellngan 6 adalah valid. Karellna 

mellmiliki rhitulng ≥ rtabelll dellngan n=97 maka dipellrollellh rtabelll adalah 0,1663. 

Sellhingga selllulrulh itellm dinyatakan valid. 

Tabel IV. 5 Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X3) 

 

Pernyataaan r hitung r tabel Keterangan  

X3.1 0,800 Instrulmelln valid 

jika rhitulng > 

rtabelll ulntulk 

dellngan df=n-2= 

99-2=97 

dellngan taraf 

signifikan 10% 

sellhingga 

dipellrollellh rtabelll 

sellbellsar 0,1663 

Valid 

X3.2 0,826 Valid 

X3.3 0,590 Valid 

X3.4 0,678 Valid 

X3.5 0,736 Valid 

X3.6 0,563 Valid 

 Sulmbellr: hasil data olultpult spss 26 (data diollah) 
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Hasil ulji pada tabelll IV.5 dapat disimpullkan bahwa angkellt 

prolmolsi dari pellrnyataan 1 sampai dellngan 6 adalah valid. Karellna 

mellmiliki rhitulng ≥ rtabelll dellngan n=97 maka dipellrollellh rtabelll adalah 0,1663. 

Sellhingga selllulrulh itellm dinyatakan valid. 

Tabel IV. 6 Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian 

Impulsif (Y) 

 

Pernyataaan r hitung r tabel Keterangan  

Y.1 0,653 Instrulmelln valid 

jika rhitulng > 

rtabelll ulntulk 

dellngan df=n-2= 

99-2=97 

dellngan taraf 

signifikan 10% 

sellhingga 

dipellrollellh rtabelll 

sellbellsar 0,1663 

Valid 

Y.2 0,773 Valid 

Y.3 0,754 Valid 

Y.4 0,748 Valid 

Y.5 0,620 Valid 

Y.6 0,731 Valid 

 Sulmbellr: hasil data olultpult spss 26 (data diollah) 
 

Hasil ulji pada tabelll IV.6 dapat disimpullkan bahwa angkellt prolmolsi 

dari pellrnyataan 1 sampai dellngan 6 adalah valid. Karellna mellmiliki rhitulng 

≥ rtabelll dellngan n=97 maka dipellrollellh rtabelll adalah 0,1663. Sellhingga 

selllulrulh itellm dinyatakan valid. 

2. Ulji Rellliabilitas 

Tabel IV.7 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Promosi (X1) 

 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha N olf Itellms 

,784 10 

         Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 
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Dari hasil ulji rellliabilitas pada tabelll IV.7 dapat disimpullkan 

bahwa prolmolsi dapat dikatakan rellliabelll karellna nilai crolnbach alpha 

0,784 > 0,60 sellhingga variabelll prolmolsi dinyatakan rellliabelll dan dapat 

ditellrima. 

Tabel IV.8 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Diskon (X2) 

 

 

 

        Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Dari hasil ulji rellliabilitas pada tabelll IV.8 dapat disimpullkan 

bahwa diskoln dapat dikatakan rellliabelll karellna nilai crolnbach alpha 

0,622 > 0,60 sellhingga variabelll diskoln dinyatakan rellliabelll dan dapat 

ditellrima. 

Tabel IV.9 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X3) 

 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha N olf Itellms 

,790 6 

      Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Dari hasil ulji rellliabilitas pada tabelll IV.9 dapat disimpullkan 

bahwa harga dapat dikatakan rellliabelll karellna nilai crolnbach alpha 0,622 

> 0,60 sellhingga variabelll harga dinyatakan rellliabelll dan dapat ditellrima. 

Tabel IV.10 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan 

Pembelian Impulsif (Y) 

 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha N olf Itellms 

,807 6 

       Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha N olf Itellms 

,622 6 
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Dari hasil ulji rellliabilitas pada tabelll IV.10 dapat disimpullkan 

bahwa kellpultulsan pellmbelllian impullsif dapat dikatakan rellliabelll karellna 

nilai crolnbach alpha 0,807 > 0,60 sellhingga variabelll kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif dinyatakan rellliabelll dan dapat ditellrima. 

3. Statistik Dellskriptif 

Tabel IV.11 Hasil Uji Statistik Deskriptif 

 

 

 

 

 

Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Bellrdasarkan tabelll IV.11 hasil ulji statistik dellskriptif diatas dapat di 

simpullkan bahwa variabelll prolmolsi dellngan julmlah data (N) sellbanyak 

99 mellmpulnyai mellan 40,57 dellngan nilai minimulm 27 dan nilai 

maximulm 50 sellrta standard dellviatioln 4,0256. Variabelll diskoln dellngan 

julmlah data (N) sellbnyak 99 mellmpulnyai mellan 24,16 dellngan nilai 

minimulm 18 dan nilai maximulm 30 sellrta standard dellviatioln 2,3154.  

Variabelll harga dellngan julmlah data (N) sellbanyak 99 mellmpulnyai 

mellan 23,83 dellngan nilai minimulm 15 dan nilai maximulm 30 sellrta 

standard dellviatioln 2,787 dan Variabelll kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

Statistics 

 X1 X2 X3 Y 

N Valid 99 99 99 99 

Missing 0 0 0 0 

Mellan 40.5758 24.1616 23.8384 21.8485 

Melldian 40.0000 24.0000 24.0000 22.0000 

Moldell 40.00 24.00 24.00 24.00 

Std. Dellviatioln 4.02566 2.31546 2.78739 2.37058 

Variancell 16.206 5.361 7.770 5.620 

Rangell 23.00 12.00 15.00 10.00 

Minimulm 27.00 18.00 15.00 17.00 

Maximulm 50.00 30.00 30.00 27.00 

Sulm 4017.00 2392.00 2360.00 2163.00 
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dellngan julmlah data (N) sellbanyak 99 mellmpulnyai mellan 21,84 dellngan 

nilai minimulm 17 dan nilai maximulm 27 sellrta standard dellviatioln 

2,3705. 

4. Ulji Nolrmalitas 

Tabel IV.12 Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Ulnstandardizelld Rellsidulal 

N 99 

Nolrmal Paramelltellrsa,b Mellan .0000000 

Std. Dellviatioln 2.02002266 

Molst Ellxtrellmell Diffellrellncells Absollultell .080 

Polsitivell .054 

Nellgativell -.080 

Tellst Statistic .080 

Asymp. Sig. (2-tailelld) .124c 

a. Tellst distribultioln is Nolrmal. 

b. Calcullatelld frolm data. 

c. Lilliellfolrs Significancell Colrrellctioln. 

Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Bellrdasarkan tabelll IV.12 nilai signifikansi (Asymp.SigTailelld) pada 

tabelll Olnell- Samplell Kollmolgrolv-Smirnolv Tellst adalah sellbellsar 0,124 dan 

lellbih bellsar dari nilai signifikansi 0,1 (0,124 > 0,1). Jadi dapat bahwa 

data bellrdistribulsi nolrmal. 

5. Asulmsi Klasik 

a. Ulji Mulltikollinellaritas 

Sulatul ulji rellgrellsi dinyatakan bellbas dari mulltikollinellritas jika 

nilai tollellrancell lellbih bellsar dari nilai 0,1 (nilai tollellrancell > 0,1) dan 

nilai VIF lellbih kellcil dari 10 (nilai VIF < 10). Hasil ulji 

mulltikollinellaritas adalah sellbagai bellrikult:  
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Tabel IV.13 Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Promosi .444 2.253 

 Diskon .470 2.127 

Harga .399 2.506 

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian_Impulsif 
 

 Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 
 

Bellrdasarkan tabelll nilai tollellrancell variabelll prolmolsi, diskoln 

dan harga lellbih bellsar dari 0,1 yaitul (0,444, 0,470, dan 0,399 > 0,1) 

sellrta nilai VIF kulrang dari 10 yaitul (2,253, 2,127, 2,506 < 10) maka 

dapat disimpullkan tidak tellrjadi mulltikollinellaritas pada variabelll 

indellpellndelln. 

b. Ulji Helltellrolkelldastisitas 

Ulji ini digulnakan ulntulk mellngelltahuli adaa taul tidaknya 

pellnyimpangan helltellrolskelldastisitas. Jika nilai signifikan 0,1 maka 

dinyatakan tidak tellrjadi helltellrolskelldastisitas. 

Tabel IV.14 Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

Correlations 

 prolmolsi diskoln harga abs 

Spellarman's 

rhol 

prolmolsi Colrrelllatioln 

Colellfficiellnt 

1.000 .576** .612** -.003 

Sig. (2-tailelld) . .000 .000 .979 

N 99 99 99 99 

diskoln Colrrelllatioln 

Colellfficiellnt 

.576** 1.000 .566** .056 

Sig. (2-tailelld) .000 . .000 .582 

N 99 99 99 99 
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Harga  Colrrelllatioln 

Colellfficiellnt 

.612** .566** 1.000 -.106 

Sig. (2-tailelld) .000 .000 . .297 

N 99 99 99 99 

abs Colrrelllatioln 

Colellfficiellnt 

-.003 .056 -.106 1.000 

Sig. (2-tailelld) .979 .582 .297 . 

N 99 99 99 99 

**. Colrrelllatioln is significant at thell 0.01 lellvelll (2-tailelld). 

Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 
 

Hasil pellrhitulngan mellnulnjulkkan bahwa variabelll prolmolsi, 

diskoln dan harga mellmiliki nilai Sig (2-tailelld) > 0.1 yaitul (0,979, 

0.582, 0,297 > 0,1) artinya pada kelltiga variabelll indellpellndellnt tellrsellbult 

tidak tellrkellna helltellrolskelldastisitas. 

6. Rellgrellsi Linellar Bellrganda 

Analisis rellgrellsi linellr bellrganda digulnakan dalam pellnelllitian ini 

dellngan tuljulan ulntulk mellngelltahuli ada ataul tidaknya pellngarulh variabelll 

indellpellndelln prolmolsi (X1), diskoln (X2) dan harga (X3) tellrhadap variabelll 

dellpellndelln Kellpultulsan pellmbelllian impullsif (Y). Ringkasan hasil 

pellngollahan data dellngan mellnggulnakan solfwarell statistic adalah sellbagai 

bellrikult: 

Tabel IV.15 Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

Moldelll 

Ulnstandardizelld Colellfficiellnts 

Standardizelld 

Colellfficiellnts 

t Sig. B Std. Ellrrolr Bellta 

1 (Colnstant) 8.067 2.352  3.430 .001 
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Prolmolsi -.117 .077 -.198 -1.508 .135 

Diskoln .453 .131 .443 3.474 .001 

Harga .234 .089 .169 2.623 .011 

a. Dellpellndellnt Variablell: KPI 

        Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

 

Bellrdasarkan tabelll IV.15 di atas, hasil analisis rellgrellsi linellar 

bellrganda yang tellrdapat pada tabelll dipellrollellh kolellfellsielln ulntulk variabelll 

prolmolsi sellbellsar 0,117, diskoln sellbellsar 0,453 dan harga sellbellsar 0,234 

dellngan nilai kolnstanta sellbellsar 8,067, sellhingga moldelll pellrsamaan 

rellgrellsi yang dipellrollellh pada pellnelllitian ini adalah sellbagai bellrikult: 

KPI = a + b1 P +b2 D +b3 H +ell 

KPI = 8.067 + 0.117P + 0.453D – 0.08H + ell  

Kelltellrangan : 

KPI  : Kellpultulsan Pellmbelllian Impullsif 

P  : Prolmolsi 

D  : Diskoln 

H  : Harga 

ell  : ellrrolr 

Dari pellrsamaan rellgrellsi linellar bellrganda di atas maka dapat 

diartikan dan diambil kellpultulsan sellbagai bellrikult: 
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a. Nilai kolnstanta sellbellsar 8.067 hal ini mellnyatakan bahwa jika variabelll 

prolmolsi, diskoln dan harga dianggap kolnstan ataul nilainya noll, maka 

nilai kellpultulsan pellmbelllian impullsif adalah sellbellsaf 8.067 satulan. 

b. Nilai kolellfisielln rellgrellsi prolmolsi sellbellsar -0,117 mellnyatakan bahwa 

selltiap kellnaikan faktolr prolmolsi sellbellsar 1 satulan akan mellnulrulnkan 

kellpultulsan pellmbelllian impullsif sellbellsar -0,117 satulan dellngan asulmsi 

variabelll indellpellndelln lain nilainya telltap.  

c. Nilai kolellfisielln rellgrellsi diskoln sellbellsar 0,453 mellnyatakan bahwa 

selltiap kellnaikan faktolr prolmolsi sellbellsar 1 satulan akan mellningkatkan 

kellpultulsan pellmbelllian impullsif sellbellsar 0,453 satulan dellngan asulmsi 

variabelll indellpellndelln lain nilainya telltap. Kolellfisielln rellgrellsi variabelll 

diskoln mellmpulnyai pellngarulh polsitif tellrhadap Kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif mellnulnjulkkan sellbellsar 0,453 satulan. 

d. Nilai kolellfisielln rellgrellsi harga sellbellsar 0,234 mellnyatakan bahwa selltiap 

kellnaikan faktolr sellbellsar 1 satulan akan mellningkatkan kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif sellbellsar 0,234 satulan dellngan asulmsi variabelll 

indellpellndelln lain nilainya telltap. Kolellfisielln rellgrellsi variabelll harga 

mellmpulnyai pellngarulh polsitif tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

mellnulnjulkkan sellbellsar 0,234 satulan. 

7. Ulji Hipoltellsis 

a.  kolellfisielln delltellrminasi (R2) 

 Hasil ulji kolellfisielln delltellrminasi dapat dilihat pada tabelll bellrikult: 
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Tabel IV.16 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

 Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Bellrdasarkan tabelll IV.16 di atas dapat dikelltahuli bahwa nilai 

kolellfisielln delltellrminasi (R sqularell) pada pellnelllitian ini adalah sellbellsar 

0,274 ataul 27,4%. Hal ini bellrarti variabelll prolmolsi, diskoln dan harga 

dalam mellnjelllaskan ataul mellmprelldiksi variabelll Kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif sellbellsar 0,274 ataul 27,4% selldangkan sisanya 

yaitul 72,6% lainnya dijelllaskan ataul diprelldiksi ollellh variabelll lain 

yang tidak ditellliti dalam pellnelllitian ini. 

b. Ulji t 

Ulji parsial (ulji t) dapat dilihat dari tabelll sellbagai bellrikult: 

Tabel IV.17 Hasil Uji Parsial (t) 

Coefficientsa 

Moldelll 

Ulnstandardizelld 

Colellfficiellnts 

Standardizelld 

Colellfficiellnts 

t Sig. B Std. Ellrrolr Bellta 

1 (Colnstant) 8.067 2.352  3.430 .001 

Prolmolsi -.117 .077 -.198 -1.508 .135 

Diskoln .453 .131 .443 3.474 .001 

Harga .234 .089 .169 2.623 .011 

Model Summary 

Moldelll R R Sqularell Adjulstelld R Sqularell Std. Ellrrolr olf thell Ellstimatell 

1 .523a .274 .251 2.05167 

a.Prelldictolrs: (Colnstant), harga, diskoln, prolmolsi 

b.Dellpellndellnt variablell : KPI 
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a. Dellpellndellnt Variablell: KPI 

    Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Pada tabelll IV.17 di atas dapat bellrpellngarulh selltiap variabelll 

dimana nilai ttabelll yang dipellrollellh dari rulmuls df= n-k-1, dimana n= 

julmlah sampelll dan k= julmlah variabelll indellpellndelln, jadi df= 99-3-1= 

95. Dellngan pellnguljian dula sisi (signifikansi 10% ataul 0,1) dipellrollellh 

t tabelll sellbellsar 1,661. 

Bellrdasarkan hasil ulji t maka dapat dilihat hasilnya sellbagai 

bellrikult: 

1) Variabelll prolmolsi mellmiliki nilai thitulng -1,508 selldangkan ttabelll 

1,661. Sellhingga thitulng < ttabelll (-1,508 < 1,661). Maka Ha1 ditollak 

dan H01 ditellrima, jadi dapat disimpullkan bahwa prolmolsi tidak 

bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 

2) Variabelll diskoln mellmiliki nilai thitulng 3,474 selldangkan ttabelll 

1,661. Sellhingga thitulng > ttabelll (3,474 > 1,661). Maka Ha2 ditellrima 

dan H02 ditollak, jadi dapat disimpullkan bahwa diskoln 

bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 

3) Variabelll harga mellmiliki nilai thitulng 2,623 selldangkan ttabelll 1,661. 

Sellhingga thitulng > ttabelll (2,623 > 1,661). Maka Ha3 ditellrima dan 

H03 ditollak, jadi dapat disimpullkan bahwa harga bellrpellngarulh 

tellrhadap Kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 
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c. Ulji F 

Ulji F digulnakan ulntulk mellngelltahuli pellngarulh variabelll 

indellpellndelln tellrhadap variabelll dellpellndelln sellcara simulltan. Adapuln 

hasil olultpult dari ulji F sellbagai bellrikult : 

Tabel IV.18 Hasil Uji Simultan (F) 
 

 

ANOVAa 

Moldelll 

Sulm olf 

Sqularells df Mellan Sqularell F Sig. 

1 Rellgrellssioln 150,839 3 50,280 11,945 ,000b 

Rellsidulal 399,888 95 4,209   

Toltal 550,727 98    

a. Dellpellndellnt Variablell: kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

b. Prelldictolrs: (Colnstant), harga, diskoln, prolmolsi 

             Sulmbellr: hasil olultpult spss 26 (data diollah) 

Bellrdasarkan tabelll IV.18 diatas dapat dilihat nilai Ftabelll 

ulntulk nilai signifikan 0,1 dellngan rellgrellssioln df1 = k-1 ataul 3-1, (k 

julmlah variabelll indellpellndellnt) dan 1 rellsidulal, maka df2 = 99-3-1= 

95 (n adalah julmlah rellspolndelln dan k adalah julmlah variabelll 

indellpellndelln) maka hasil yang dipellrollellh ulntulk Ftabelll adalah sellbellsar 

2,14. 

Dari hasil ulji signifikan simullatif (ulji F) diatas bahwa nilai 

Fhitulng sellbellsar 11,945 selldangkan Ftabelll 2,14 sellhingga Fhitulng > Ftabelll 

(11,945 > 2,14) maka Ha4 ditellrima H04 ditollak dan nilai ulntulk nilai 

sig. sellbellsar 0,000 sellhingga (sig 0,000 < 0,1) maka Ha4 ditellrima dan 

H04 ditollak. Jadi dapat disimpullkan bahwa prolmolsi,diskoln dan 
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harga bellrpellngarulh sellcara bellrsama-sama (simulltan) tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 

D. Pembahasan Hasil Penelitian 

Pellnelllitian ini bellrtuljulan ulntulk mellngulji pellngarulh prolmolsi (X1), 

diskoln (X2) dan Harga (X3) tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Selltelllah 

pellnellliti melllakulkan pellnyellbaran kulellsiolnellr melalui google form kellpada 

mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan dan mellmpellrollellh data 

dari rellspolndelln yang diollah dellngan mellnggulnakan SPSS vellrsi 26. 

Selllanjultnya intellrprelltasi hasil ulji rellgrellsi tellrhadap signifikan masing-masing 

variabelll dapat dinyatakan sellbagai bellrikult: 

 

1. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Impulsif 

Prolmolsi adalah ulnsulr dalam baulran pellmasaran pellrulsahaan yang di 

dayagulnakan ulntulk mellmbellritahulkan, mellmbuljulk dan mellngingatkan 

tellntang proldulk pellrulsahaan. Prolmolsi dianggap mampul mellnjadi salah satul 

pellrtimbangan kolnsulmelln dalam mellmilih sulatul proldulk karellna pellrulsaahan 

mellnyakini prolmolsi yang dilakulkan mampul mellnarik minat kolnsulmelln 

melllaluli tampilan prolmolsi yang dilakulkan. 

Bellrdasarkan ulji parsial mellnulnjulkkan bahwa prolmolsi tidak 

bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Hasil pellnelllitian ini 

tidak selljalan dellngan pellnelllitian Pultriana Sirellgar yang bellrjuldull “Pellngarulh 

Faktolr Harga, Prolmolsi Pellnjulalan, Kellpellrcayaan Tellrhadap Pellmbelllian 

Impullsif Olnlinell Dalam Pellrspellktif Ellkolnolmi Islam (Stuldi Kasuls Pada 
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Mahasiswa FEllB Ulnivellrsitas Jambi)”. Pellnelllitian tellrsellbult mellnulnjulkkan 

bahwa prolmolsi bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 

  Namuln, pellnelllitian ini selljalan dellngan Cahyulni Sinta Sari,dkk. yang 

bellrjuldull “Pellngarulh Prolmolsi Pellnjulalan dan Moltivasi Belllanja Helldolnis 

Tellrhadap Pellmbelllian Impullsif Markelltplacell Sholpellell (Stuldi Pada 

Mahasiswa Prolgram Stuldi Manajellmelln Angkatan 2019 Fakulltas 

Ellkolnolmi Dan Bisnis Ulnivellrsitas Bulana Pellrjulangan Karawang)” 

pellnelllitian yang mellnulnjulkkan bahwa prolmolsi tidak bellrpellngarulh 

tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Dari pellnelllitian ini ditellmulkan 

bahwa kellbanyakan mahasiswa yang mellnjadi kolnsulmelln tidak tellrlalul 

mellmpellrhatikan prolmolsi dalam melangsungkan Keputusan pembelian 

impulsive. 

2. Pengaruh Diskon Terhadap Keputusan Pembelian Impulsif 

Diskoln mellrulpakan poltolngan harga yang dibellrikan ollellh pellnjulal 

kellpada pellmbellli sellbagai pellnghargaan atas aktivitas tellrtellntul dari pellmbellli 

yang mellnyellnangkan bagi pellnjulal. Diskoln julga mellrulpakan stratellgi yang 

dilakulkan pellrulsahaan dellngan mellngulrangi dan mellmbellrikan poltolngan 

harga ulntulk mellnarik minat kolnsulmelln dalam melllangsulngkan pellmbelllian 

gulna mellningkatkan pellnjulalan dari sulatul proldulk ataulpuln jasa. 

Bellrdasarkan ulji parsial yang dilakulkan, variabelll diskoln bellrpellngarulh 

tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Pellnelllitian ini di dulkulng ollellh 

pellnelllitian Andi Rulsni dan Ahmad Shollihin dellngan juldull “Pellngarulh 

moltivasi,belllanja helldolnis, diskoln harga dan taglinell gratis olngkir tellrhadap 
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kellpultulsan pellmbelllian impullsif di sholpellell”. Pada pellnelllitian ini ditellmulkan 

adanya pellngarulh diskoln tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif pada 

aplikasi sholpellell.  

Diskoln bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif 

dikarellnakan poltolngan harga yang dibellrikan pihak sholpellell mampul 

mellnarik minat mahasiswa sellrta mellnjadi aktivitas yang mellnyellnangkan 

bagi mahasiswa. Berpengaruhnya diskon pada keputusan pembelian 

impulsif menunjukkan bahwa semakin besar diskon yang diberikan, 

maka semakin tinggi pula lah minat mahasiswa untuk melangsungkan 

keputusan pembelian impulsif.  

انَ بَيْنَ ذٰلِكَ قَوَام  
َ
مْ يَقْتُرُوْا وَك

َ
مْ يُسْرِفُوْا وَل

َ
نْفَقُوْا ل

َ
ذِينَْ اِذَآ ا

َّ
 ,وَال

Artinya: “Dan (termasuk hamba-hamba Tuhan Yang Maha Pengasih) 

orang-orang yang apabila menginfakkan (harta), mereka tidak 

berlebihan, dan tidak (pula) kikir, di antar keduanya secara wajar” 

 

Berdasarkan dalil diatas, diketahui bahwa perilaku yang baik dalam 

hal membelanjakan harta adalah di tengah-tengah antara sifat kikir dan 

boros. Manusia dilarang untuk berlaku terlalu kikir dengan harta yang 

dimilikinya terutama terhadap kebutuhan yang wajib dipenuhi dan 

terhadap pembelanjaan harta dalam ketaatan kepada Allah SWT. Jika 

dikaitkan dengan keputusan pembelian mahasiswa berdasarkan diskon, 

maka sebaiknya mahasiswa mampu mempertimbangkan membeli 
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produk berdasarkan keinginan atau kebutuhan agar tidak membawa pada 

sifat boros. 

3. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Impulsif 

Bellrdasarkan ulji parsial yang dilakulkan variabelll harga bellrpellngarulh 

tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Pellnellitian ini di dulkulng ollellh 

pellnelllitian Gellolrgell Rizki Wibolwol dan Dellvilia Sari yang bellrjuldull 

“Pellngarulh diskoln harga tellrhadap pellmbelllian impullsif sellcara olnlinell pada 

pellnggulna aplikasi sholpellell” yang mellnyatakan adanya pellngarulh harga 

tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif.  

Berpengaruhnya harga terhadap keputusan pembelian impulsif 

disebabkan harga adalah nilai yang ditukarkan konsumen dengan 

manfaat dari memiliki atau menggunakan produk atau jasa. Dengan kata 

lain harga adalah sejumlah uang yang dibebankan kepada konsumen 

untuk dapat memanfaatkan atau memiliki suatu produk dan jasa. 

Semakin murah harga barang yang ditawarkan maka memunculkan niat 

bagi pembeli untuk membeli barang tersebut walaupun barang tersebut 

tidak dibutuhkan saat itu.  

Terutama bagi mahasiswa yang belum bekerja dan membeli sesuatu 

dari uang tabungan tentunya tertarik dengan suatu barang dengan harga 

relatif murah sehingga kemudian melllangsulngkan pellmbelllian tellrhadap 

proldulk yang diinginkan sellsulai dellngan buldgellt yang dimiliki. 

4. Pellngarulh prolmolsi (X1), diskoln (X2) dan Harga (X3) tellrhadap Kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif 
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Bellrdasarkan hasil ulji simulltan (Ulji F) ditellmulkan bahwa 

prolmolsi,diskoln dan harga bellrpellngarulh sellcara bellrsama-sama (simulltan) 

tellrhadap Kellpultulsan pellmbelllian impullsif. Pellnelllitian ini di dulkulng ollellh 

pellnelllitian Pellnellitian ini di dulkulng ollellh pellnelllitian Gellolrgell Rizki Wibolwol 

dan Dellvilia Sari yang bellrjuldull “Pellngarulh diskoln harga tellrhadap 

pellmbelllian impullsif                                                                                               sellcara olnlinell pada pellnggulna aplikasi sholpellell” yang 

mellnyatakan adanya hulbulngan bellrsama-sama ataul sellcara simulltan 

variabelll diskoln dan harga tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian imullsif. 

E. Keterbatasan Penelitian 

Pellnelllitian ini dilakulkan dellngan langkah-langkah yang disulsuln 

selldellmikian rulpa agar hasil yang dipellrollellh sellbaik mulngkin. Namuln dalam 

prolsellsnya, ulntulk mellndapatkan hasil yang sellmpulrna sullit, sellbab dalam 

pelllaksanaan pellnelllitian ini tellrdapat bellbellrapa kelltellrbatasan. Diantara 

kelltellrbatasan yang dihadapi pellnellliti selllama melllaksanakan pellnelllitian dan 

pellnyulsulnan skripsi ini sellbagai bellrikult: 

1. Pellnelllitian ini hanya dibatasi pada variabelll prolmolsi,diskoln dan harga. 

Padahal masih banyak variabelll lain yang dapat di tellliti, antara lain COlD, 

Brand Ambassadolr (BA), Gratis Olngkir dan lain sellbagainya. 

2. Polpullasi pellnelllitian ini mellrulpakan mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA 

Padangsidimpulan. Namuln, yang di jadikan sampelll pada pellnelllitian ini 

hanya mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan, angkatan 

2020. 
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3. Dalam mellnyellbarkan kulellsiolnellr/ angkellt, pellnellliti tidak mellngelltahuli 

apakah rellspolndelln mellngisi angkellt dellngan juljulr dalam mellnjawab selltiap 

pellrnyataan yang dibellrikan yang dapat mellmpellngarulhi validitas yang 

dipellrollellh. Namuln pellnellliti bellrharap agar pellnelllitian selllanjultnya dapat 

lellbih baik. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Bellrdasarkan hasil pellnelllitian dan pellnguljian yang dilakulkan mellngellnai 

Delltellrminasi Kellpultulsan Pellmbelllian Impullsif Proldulk Sholpellell pada 

Mahasiswa FEllBI UlIN SYAHADA Padangsidimpulan, maka dapat ditarik 

kellsimpullan sellbagai bellrikult: 

1. Tidak tellrdapat pellngarulh prolmolsi tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif. Hal ini dibulktikan dellngan ulji parsial variabelll prolmolsi yang 

mellmiliki nilai thitulng 1,508 selldangkan ttabelll 1,661. Sellhingga thitulng < ttabelll 

(1,508 < 1,661). Maka Ha1 ditollak dan H01 ditellrima, jadi dapat 

disimpullkan bahwa prolmolsi tidak bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif. 

2. Tellrdapat pellngarulh diskoln tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif yang 

dibulktikan dellngan ulji parsial variabelll diskoln mellmiliki Variabelll diskoln 

mellmiliki nilai thitulng 3,474 selldangkan ttabelll 1,661. Sellhingga thitulng > ttabelll 

(3,474 > 1,661). Maka Ha2 ditellrima dan H02 ditollak, jadi dapat 

disimpullkan bahwa diskoln bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif. 

3. Tellrdapat pellngarulh harga tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif yang 

dibulktikan dellngan ulji parsial variabelll harga mellmiliki Variabelll harga 

mellmiliki nilai thitulng 2,623 selldangkan ttabelll 1,661. Sellhingga thitulng > ttabelll 

(2,623 > 1,661). Maka Ha3 ditellrima dan H03 ditollak, jadi dapat 

disimpullkan bahwa harga bellrpellngarulh tellrhadap Kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif. 
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4. Tellrdapat pellngarulh prolmolsi,diskoln dan harga tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif yang dibulktikan dellngan hasil ulji simulltan (Ulji F) 

ditellmulkan bahwa nilai Fhitulng sellbellsar 11,945 selldangkan Ftabelll 2,14 

sellhingga Fhitulng > Ftabelll (11,945 > 2,14 ) maka Ha4 ditellrima H04 ditollak dan 

nilai ulntulk nilai sig. sellbellsar 0,000 sellhingga (sig 0,000 < 0,1) maka Ha4 

ditellrima dan H04 ditollak. Jadi dapat disimpullkan bahwa prolmolsi,diskoln 

dan harga bellrpellngarulh sellcara bellrsama-sama (simulltan) tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian impullsif. 

B. Implikasi hasil penelitian 

 Bellrdasarkan hasil pellnelllitian, maka implikasi dalam pellnelllitian ini  

mellnulnjulkkan bahwa prolmolsi, diskoln dan harga bellrpellngarulh sellcara 

simulltan tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian impullsif proldulk sholpellell pada 

mahasiswa Fakulltas Ellkolnolmi dan Bisnis Islam UlIN SYAHADA, angkatan 

2020. 

  Prolmolsi tidak mellmiliki pellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impullsif artinya mahasiswa tidak melllakulkan pellmbelllian impullsif proldulk 

sholpellell bellrdasarkan prolmolsi. Karellna biasanya prolmolsi ditawarkan pada 

solsial melldia dellngan mellnampilkan iklan-iklan yang langsulng mellnuljul kell 

aplikasi sholpellell. Kelladaan ini tidak mellnjadi pilihan mahasiswa ulntulk 

melllangsulngkan pellmbelllian, Diskoln bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian impullsif artinya diskoln yang ditawarkan mampul mellnarik 

pellrhatian mahasiswa dalam mellmultulskan pellmbelllian. Poltolngan harga yang 

dibellrikan pihak sholpellell dapat mellnarik minat mahasiswa sellrta mellnjadi 
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aktivitas yang mellnyellnangkan bagi mahasiswa sellhingga mellnjadi pilihan 

ulntulk melllanjultkan ataul mellmbatalkan pellmbelllian. 

  Selllanjultnya harga bellrpellngarulh tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

impulslsif artinya mahasiswa mellmpellrhatikan harga pada saat akan 

melllangsulngkan pellmbelllian, harga yang bellrvariatif dan tellrjangkaul mellnjadi 

pertimbangan mahasiswa, dikarellnakan mahasiswa dapat mellmbellli barang 

ataulpuln proldulk yang mellrellka inginkan sellsulai dellngan buldgellt yang mellrellka 

miliki. 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, perilaku mahasiswa 

FEBI UIN SYAHADA belum sepenuhnya menjalankan kegiatan 

konsumsi sesuai dengan apa yang disyariatkan Islam. Responden akan 

melakukan pembelian produk apa saja yang benar-benar menarik 

perhatiannya. Dari hasil penelitian tersebut dapat dilihat bahwa 

responden masih melakukan pembelian secara implusif tanpa 

memperhatikan apakah produk tersebut memiliki manfaat atau tidak. Hal 

ini semakin sering terjadi terutama dengan adanya keterjangkauan harga 

yang menyebabkan konsumen membeli produk tanpa adanya 

perencanaan sebelumnya (impulse buying). Walaupun dengan adanya 

diskon, promosi dan harga yang didapatkan bisa meminimalisir jumlah 

uang yang dikeluarkan oleh konsumen, namun jika pembelanjaan 

tersebut hanya sebagai pemuas hasrat atau dengan kata lain produk yang 

dibeli bukan sesuatu yang benar-benar dibutuhkan oleh konsumen, 

pembelanjaan tersebut tetap dapat dikatakan sebagai pemborosan 
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walaupun jumlah uang yang dikeluarkan mungkin akan lebih sedikit 

daripada biasanya. 

C. Saran  

Bellrdasarkan kellsimpullan di atas, maka saran yang di dapat dibellrikan 

pellnellliti sellbagai bellrikult: 

1. Bagi Mahasiswa UlIN SYAHADA Padangsidimpulan 

Untuk mengurangi perilaku boros dengan adanya pembelian secara 

impulsif adalah dengan menanamkan dan membiasakan perilaku 

konsumsi sesuai dengan syariat Islam. Pertama, mendekatkan diri 

kepada Allah SWT. Kedua, konsumen yang merupakan mahasiswa 

dengan latar belakang pendidikan Ekonomi Islam harus dapat 

memahami bagaimana urgensi dalam berkonsumsi yang diajarkan 

dalam Syariat Islam. Agar dalam pembelanjaannya mahasiswa lebih 

memperhatikan tujuan utama dalam berkonsumi menurut Islam yaitu 

sebagai sarana penolong untuk beribadah kepada Allah SWT. Ketiga, 

mahasiswa harus menentukan skala prioritas dalam konsumsinya. 

Mahasiswa harus dapat membedakan mana yang merupakan kebutuhan 

yang harus diprioritaskan dengan keinginan tak terbatas yang harus 

dikesampingkan. Sehingga dalam pembelanjaan hartanya dapat lebih 

dikontrol dengan tidak berlebih-lebihan 

2. Bagi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi memberikan gambaran 

mengenai urgensi berperilaku konsumtif dengan memberikan 

pembelajaran secara khusus mengenai keputusan pembelian impulsif , 

sehingga untuk kedepannya mahasiswa lebih memahami cara 
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pengelolaan keuangan serta mampu mengendalikan konsep needs dan 

wants untuk mencegah terjadinya pemborosan. 

3. Bagi Pellnellliti 

Dellngan adanya pellnelllitian ini diharapkan mampul mellmpellrollellh 

pellngelltahulan mengenai keputusan pembelian impulsif, serta dapat 

dijadikan sebagai pelajaran dalam mengelola keuangan untuk 

menghindari terjadinya pemborosan disebabkan ketidakmampuan 

dalam pertimbangkan antara keinginan dan kebutuhan. 
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ANGKET PENELITIAN 

 

DETERMINASI KEPUTUSAN PEMBELIAN IMPULSIF PRODUK 

SHOPEE PADA MAHASISWA FEBI UIN SYAHADA 

PADANGSIDIMPUAN 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama : 

Usia  :  

Jenis Kelamin  : 

Jurusan : 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

Bacalah dengan seksama setiap pernyataan pada kolom yang di sediakan 

Isilah alternatif jawaban dengan memberikan tanda centang (√) berdasarkan  

ketentuan jawaban sebagai berikut: 

• SS    : Sangat Setuju 

• S      : Setuju 

• KS  : Kurang Setuju 

• TS  : Tidak Setuju 

• STS  : Sangat Tidak Setuju 

C.  DAFTAR PERNYATAAN 

1. Angket tentang promosi 

NO PERNYATAAN JAWABAN 

SS S KS TS STS 

1 Saya senang membeli karena 

shopee sering memberikan  promo 

     

2 Shopee melakukan promosi melalui 

berbagai media 

     

3 Saya tertarik membeli produk yang 

mempromosikan 

kualitasnya 

     

4 Promosi yang dilakukan pihak shopee 

sangat baik 

     

5 Saya tertarik menggunakan voucher 

yang ditawarkan pihak shopee 

     



 
 

 
 

6 Saya membeli produk dengan harga yang 

murah ketika ada promosi. 

     

7 Saya memilih berbelanja online ketika 

ada event-event tertentu. 

     

8 Saya membeli produk dikarenakan 

promosi yang dilakukan pihak shopee 

memiliki jangka waktu. 

     

9 Saya suka dengan ketepatan promosi 

yang dilakukan pihak shopee 

     

10 Promosi yang ada di shopee sangat baik 

dan tepat sasaran. 

     

2. Angket tentang diskon 

NO PERNYATAAN JAWABAN 

SS S KS TS STS 

1 Saya membeli barang setelah 

membandingkan besarnya diskon yang 

diberikan. 

     

2 Saya merasa bahwa shopee memberikan 

potongan harga terbesar pada masa flash 

sale. 

     

3 Saya lebih tertarik membeli produk yang 

memiliki diskon diatas 30% 

     

4 Saya memilih untuk membeli produk 

diskon yang biasa saya pakai. 

     

5 Saya membeli produk yang baru 

launching karena biasanya akan diberikan 

diskon. 

     

6 Saya lebih memilih diskon untuk produk 

yang saya butuhkan. 

     

 

 

 

 



 
 

 
 

3. Angket tentang harga 

NO PERNYATAAN JAWABAN 

SS S KS TS STS 

1 Harga produk yang ada pada 

shopee terjangkau dan sesuai dengan 

budget saya. 

     

2 Harga produk yang ditawarkan lebih 

terjangkau dibandingkan membeli 

offline. 

     

3 Harga ditampilkan sesuai dengan 

kualitas produknya. 

     

4 Saya membeli produk dengan 

harga yang mengutamakan kualistasnya. 

     

5 Setiap produk di shopee memiliki harga 

yang bersaing 

     

6 Saya tertarik membeli produk yang 

memiliki harga yang kompetitif 

dibandingkan dengan produk sejenis 

dari merk lain. 

     

 

4. Angket tentang Keputusan pembelian impulsif 

NO PERNYATAAN JAWABAN 

SS S KS TS STS 

1 Ketika berbelanja di shopee saya secara 

spontan membeli produk yang diinginkan 

bukan yang dibutuhkan. 

     

2 Saya membeli produk yang menjadi pusat 

perhatian. 

     

3 Saya membeli produk karena adanya 

dorongan atau motivasi dari oranglain. 

     

4 saya memutuskan membeli produk ketika 

diajak oleh oranglain. 

     



 
 

 
 

5 Saya membeli produk karena adanya 

dorongan emosi dari dalam diri. 

     

6 Saya spontan membeli karena adanya 

dorongan terhadap waktu yang ditetapkan. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

PERNYATAAN VARIABEL PROMOSI (X1) 

Nama  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X.10 Jumlah 

Halimah Tussadiah Harahap 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 41 

Irdayani 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

Putri annisa 4 5 3 4 5 5 3 3 4 5 41 

Ananda Sri Dewi Pane  5 5 5 5 4 4 4 2 4 4 42 

annida ria panggabean 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

Yana Safitri Ritonga 5 4 4 4 5 5 3 4 4 4 42 

Mufidah Nasution  5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 45 

Asnaini 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 43 

Nisa Amelita 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

Masdelina Siregar 4 4 4 5 5 4 4 5 3 4 42 

Rahmad Risky Chaniago  5 5 4 5 5 5 3 4 5 4 45 

Dina lestari lubis 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

Robiatul adawiyah 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 42 

Apriani Panggabean  5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 47 

Nahdia Astuti  3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 35 

Adek Mariana Siregar 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 44 

Mahir yahdi nasution 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Arfah Azhariah Pohan 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 45 

Reski Amanah 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 46 

Nur ardianti syahputri 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

Dahlia 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Nurpadilah Batubara  5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 45 

Anisa Afla Harahap 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

Henni Pasaribu  5 4 4 4 5 4 3 4 4 3 40 

Linda Anita Sari Siregar  5 5 5 4 5 5 3 4 4 4 44 

Mutia Dinda Siregar 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

Noni Sagita  5 4 5 4 4 3 4 4 3 4 40 

Monda Maria Bulan Nasution 4 4 5 3 5 4 4 4 4 3 40 

Astika  4 4 5 4 5 5 3 4 4 4 42 

Vivi Alvionika 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

MASITHA 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Ifra Hayani Munthe  4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 42 

Ilma Rahayu Harahap  4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 40 

Tiara Ritonga  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Maskani Munthe  5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 44 

Randy endar muda hasibuan 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 45 

Nurul Hasanah Pulungan 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 43 

Firza Khairany siregar 4 4 5 3 5 5 3 4 4 3 40 

Dinardi 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Nurhopipah Harahap 5 4 5 5 3 5 4 4 5 5 45 

Sri Meylinda  4 4 3 4 5 5 3 3 4 3 38 

Dara 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

NURLAILA TANJUNG 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Eti dwi sartika rtg  5 5 4 4 4 5 3 4 3 4 41 



 
 

 
 

Khairani anjelina 5 4 5 4 5 3 1 2 4 5 38 

ANDI ARIANTO 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 36 

Rani Tiara Ritonga 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Rohima 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 38 

Riri Romaito Harahap  5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

Sahyani Tambunan 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 47 

Seftia Fadillah Siregar 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Suci Syahfitri  4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

nurainun 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

Holila Dimyanti Simbolon  4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 43 

Fadhilah Matondang 5 5 4 4 5 5 5 5 4 3 45 

Rizka Indriani 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 44 

Lilis  4 3 4 3 4 5 3 4 3 3 36 

Ceri yulia mora 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 37 

Umar fernando 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 48 

Nurul Ma'arif Nasution 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

Cindy yulia Harahap 5 2 4 5 4 5 3 5 4 4 41 

Andita syanruni 5 4 5 4 3 5 4 4 4 5 43 

Rahmat Ari Nauli Nasution 4 5 4 4 5 3 3 5 4 4 41 

Desi Haryani Putri Lubis 3 3 4 4 5 4 3 4 4 4 38 

Lissa rahmadani 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 44 

Muliana Lestari  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Anni Daulae  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Frisca Afrilia  4 3 2 4 4 4 4 3 3 5 36 

Manda aulia putri 5 4 5 4 5 5 3 4 4 4 43 

Wildan ashari 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Munardi  5 4 4 5 5 4 4 4 4 3 42 

Putri Handayani  3 3 4 3 5 5 1 4 3 2 33 

Imam 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 44 

Risdha Monica Harahap  4 4 4 5 5 5 3 4 4 4 42 

Endah Ayu Ningtiyas 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 44 

Sephia fadilia 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Samria hasibuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Muhammad Ryan Arianto  4 3 3 4 5 3 3 5 3 4 37 

Amiruddin saoloan  4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 40 

Alfan rizki 5 4 4 3 2 2 1 1 1 4 27 

Ahmad putra yudha 3 5 2 4 4 2 2 2 4 2 30 

Mahmul Rizki 4 3 2 4 3 3 3 4 3 4 33 

Arkhan Amiruddin  3 4 4 2 5 3 2 3 5 3 34 

Ali Isran Situmeang  3 4 4 4 3 2 2 4 3 4 33 

Dhimas Gunawan  3 4 4 2 2 3 3 2 3 4 30 

Muhammad Farkah  3 3 3 4 4 3 3 2 4 4 33 

Mara rinaldy 4 4 3 2 4 3 2 4 4 4 34 

Umar Fernando  3 5 4 4 5 3 5 4 5 4 42 

Ahmad Fauzi  2 5 4 5 3 4 3 4 4 4 38 

Adi Saputra  3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 35 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fadel Fernanda yahya 5 4 4 4 3 4 3 2 4 4 37 

Eko surya 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Fifi wahyuni 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Riska adelia 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Randy Husein  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Rani Tiara  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Yusniati  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Reyhan Annisa  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Lilis Saswito  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 
 

 
 

PERNYATAAN VARIABEL DISKON (X2) 

Nama  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Jumlah 

Halimah Tussadiah Harahap 4 4 5 4 3 4 24 

Irdayani 4 4 4 4 4 4 24 

Putri annisa 5 5 4 3 3 4 24 

Ananda Sri Dewi Pane  3 2 3 3 3 4 18 

annida ria panggabean 4 4 4 4 4 4 24 

Yana Safitri Ritonga 4 4 3 4 2 4 21 

Mufidah Nasution  5 3 5 4 4 5 26 

Asnaini 4 4 5 5 3 4 25 

Nisa Amelita 5 4 4 5 3 5 26 

Masdelina Siregar 5 4 4 4 5 4 26 

Rahmad Risky Chaniago  5 3 5 5 5 4 27 

Dina lestari lubis 5 5 5 5 5 5 30 

Robiatul adawiyah 5 4 4 4 5 4 26 

Apriani Panggabean  5 5 4 5 3 5 27 

Nahdia Astuti  3 3 4 4 4 4 22 

Adek Mariana Siregar 4 4 5 4 4 3 24 

Mahir yahdi nasution 4 4 4 4 4 4 24 

Arfah Azhariah Pohan 5 4 3 5 4 5 26 

Reski Amanah 5 5 5 4 4 4 27 

Nur ardianti syahputri 5 4 4 4 4 5 26 

Dahlia 4 4 4 4 4 4 24 

Nurpadilah Batubara  5 5 4 5 5 5 29 

Anisa Afla Harahap 4 4 4 4 4 3 23 

Henni Pasaribu  4 5 4 4 3 4 24 

Linda Anita Sari Siregar  4 5 5 4 4 4 26 

Mutia Dinda Siregar 4 4 4 4 4 5 25 

Noni Sagita  4 4 4 4 3 4 23 

Monda Maria Bulan Nasution 4 5 4 4 3 4 24 

Astika  5 5 5 4 3 5 27 

Vivi Alvionika 4 4 4 4 4 4 24 

MASITHA 4 4 4 4 4 4 24 

Ifra Hayani Munthe  4 4 4 4 4 4 24 

Ilma Rahayu Harahap  5 4 3 4 4 4 24 

Tiara Ritonga  5 5 5 5 5 5 30 

Maskani Munthe  4 5 4 4 4 4 25 

Randy endar muda hasibuan 5 4 4 5 5 5 28 

Nurul Hasanah Pulungan 5 4 5 4 4 5 27 

Firza Khairany siregar 4 4 5 5 3 3 24 

Dinardi 4 4 4 4 4 3 23 

Nurhopipah Harahap 3 3 4 3 5 3 21 

Sri Meylinda  4 5 4 4 4 5 26 

Dara 4 4 4 4 4 4 24 

NURLAILA TANJUNG 4 4 4 4 4 4 24 

Eti dwi sartika rtg  4 5 3 4 3 4 23 



 
 

 
 

Khairani anjelina 4 5 3 5 4 2 23 

ANDI ARIANTO 3 3 3 3 3 3 18 

Rani Tiara Ritonga 4 4 4 4 4 4 24 

Rohima 4 4 4 4 3 5 24 

Riri Romaito Harahap  4 4 4 4 4 4 24 

Sahyani Tambunan 4 5 5 4 5 5 28 

Seftia Fadillah Siregar 4 4 4 4 4 4 24 

Suci Syahfitri  4 4 4 4 4 5 25 

nurainun 4 4 4 4 4 4 24 

Holila Dimyanti Simbolon  4 4 4 4 3 4 23 

Fadhilah Matondang 4 5 5 4 3 5 26 

Rizka Indriani 5 5 4 2 2 4 22 

Lilis  4 4 4 4 4 4 24 

Ceri yulia mora 4 4 3 4 4 4 23 

Umar fernando 5 4 5 5 5 5 29 

Nurul Ma'arif Nasution 4 5 5 4 4 4 26 

Cindy yulia Harahap 3 5 3 2 4 5 22 

Andita syanruni 4 4 4 5 4 3 24 

Rahmat Ari Nauli Nasution 5 3 5 5 3 4 25 

Desi Haryani Putri Lubis 4 4 5 4 4 4 25 

Lissa rahmadani 5 5 4 4 4 4 26 

Muliana Lestari  4 4 4 4 4 4 24 

Anni Daulae  4 4 4 4 4 4 24 

Frisca Afrilia  4 4 4 4 4 4 24 

Manda aulia putri 4 5 4 4 3 4 24 

Wildan ashari 4 3 4 4 4 4 23 

Munardi  4 4 4 4 2 4 22 

Putri Handayani  4 3 3 4 3 4 21 

Imam 5 5 4 4 3 5 26 

Risdha Monica Harahap  4 4 3 3 4 4 22 

Endah Ayu Ningtiyas 5 4 5 5 5 5 29 

Sephia fadilia 4 4 4 4 4 4 24 

Samria hasibuan 4 4 4 4 4 4 24 

Muhammad Ryan Arianto  3 5 4 4 5 4 25 

Amiruddin saoloan  5 5 4 4 4 3 25 

Alfan rizki 2 5 3 3 3 5 21 

Ahmad putra yudha 4 1 4 3 3 3 18 

Mahmul Rizki 5 4 4 3 4 4 24 

Arkhan Amiruddin  5 4 4 3 2 2 20 

Ali Isran Situmeang  3 3 3 4 3 5 21 

Dhimas Gunawan  4 3 3 4 4 4 22 

Muhammad Farkah  3 3 4 4 2 3 19 

Mara rinaldy 5 3 5 4 4 5 26 

Umar Fernando  4 4 4 5 4 3 24 

Ahmad Fauzi  4 3 3 3 4 4 21 

Adi Saputra  5 4 4 4 4 3 24 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fadel Fernanda yahya 4 4 3 3 4 3 21 

Eko surya 4 4 4 4 4 4 24 

Fifi wahyuni 4 4 4 4 4 4 24 

Riska adelia 4 4 4 4 4 4 24 

Randy Husein  4 4 4 4 4 4 24 

Rani Tiara  4 4 4 4 4 4 24 

Yusniati  4 4 4 4 4 4 24 

Reyhan Annisa  4 4 4 4 4 4 24 

Lilis Saswito  4 4 4 4 4 4 24 



 
 

 
 

PERNYATAAN VARIABEL HARGA (X3) 

Nama  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 Jumlah 

Halimah Tussadiah Harahap 4 4 4 4 4 4 24 

Irdayani 4 4 3 5 4 4 24 

Putri annisa 4 4 3 4 5 3 23 

Ananda Sri Dewi Pane  4 3 3 4 4 3 21 

annida ria panggabean 4 4 4 4 4 4 24 

Yana Safitri Ritonga 4 4 4 4 4 4 24 

Mufidah Nasution  5 5 5 5 4 4 28 

Asnaini 4 4 4 4 4 3 23 

Nisa Amelita 4 5 5 5 5 4 28 

Masdelina Siregar 4 5 4 4 4 4 25 

Rahmad Risky Chaniago  4 5 5 4 4 5 27 

Dina lestari lubis 5 5 5 5 4 4 28 

Robiatul adawiyah 4 4 4 4 5 5 26 

Apriani Panggabean  5 5 5 5 4 5 29 

Nahdia Astuti  3 4 4 3 3 3 20 

Adek Mariana Siregar 2 4 4 3 3 4 20 

Mahir yahdi nasution 4 4 4 4 4 4 24 

Arfah Azhariah Pohan 5 4 5 5 4 4 27 

Reski Amanah 5 5 4 4 4 4 26 

Nur ardianti syahputri 4 3 4 5 4 3 23 

Dahlia 4 4 4 4 4 4 24 

Nurpadilah Batubara  5 5 5 5 4 4 28 

Anisa Afla Harahap 4 4 4 4 4 4 24 

Henni Pasaribu  5 5 3 5 4 4 26 

Linda Anita Sari Siregar  4 5 3 4 4 4 24 

Mutia Dinda Siregar 4 4 4 4 4 4 24 

Noni Sagita  4 3 4 3 4 4 22 

Monda Maria Bulan Nasution 4 3 3 4 4 4 22 

Astika  4 5 4 5 4 5 27 

Vivi Alvionika 4 4 4 4 4 4 24 

MASITHA 4 4 4 4 4 4 24 

Ifra Hayani Munthe  4 4 4 4 4 4 24 

Ilma Rahayu Harahap  4 5 4 4 4 4 25 

Tiara Ritonga  5 5 5 5 5 5 30 

Maskani Munthe  4 4 4 4 4 4 24 

Randy endar muda hasibuan 5 5 4 5 5 5 29 

Nurul Hasanah Pulungan 4 4 4 5 4 4 25 

Firza Khairany siregar 3 4 3 4 5 3 22 

Dinardi 4 4 4 4 4 4 24 

Nurhopipah Harahap 5 4 3 3 4 3 22 

Sri Meylinda  4 4 3 5 4 4 24 

Dara 4 4 4 4 4 4 24 

NURLAILA TANJUNG 4 4 4 4 4 4 24 

Eti dwi sartika rtg  4 5 3 4 5 4 25 



 
 

 
 

Khairani anjelina 4 5 4 5 4 5 27 

ANDI ARIANTO 3 3 3 3 3 3 18 

Rani Tiara Ritonga 4 4 4 4 4 4 24 

Rohima 4 4 3 3 4 4 22 

Riri Romaito Harahap  4 4 4 4 4 4 24 

Sahyani Tambunan 4 4 5 4 4 5 26 

Seftia Fadillah Siregar 4 4 4 4 4 4 24 

Suci Syahfitri  4 4 3 4 4 4 23 

nurainun 3 4 4 4 4 4 23 

Holila Dimyanti Simbolon  4 5 4 4 4 4 25 

Fadhilah Matondang 5 5 3 5 4 4 26 

Rizka Indriani 4 4 5 4 4 4 25 

Lilis  4 4 3 4 4 4 23 

Ceri yulia mora 4 4 4 4 4 4 24 

Umar fernando 5 5 5 4 5 4 28 

Nurul Ma'arif Nasution 4 3 3 4 5 4 23 

Cindy yulia Harahap 4 4 4 4 4 4 24 

Andita syanruni 4 4 5 4 4 3 24 

Rahmat Ari Nauli Nasution 4 5 4 5 4 3 25 

Desi Haryani Putri Lubis 4 4 3 3 4 4 22 

Lissa rahmadani 4 4 4 4 4 4 24 

Muliana Lestari  4 4 4 4 4 2 22 

Anni Daulae  4 4 4 4 4 4 24 

Frisca Afrilia  4 5 5 5 4 4 27 

Manda aulia putri 4 4 4 4 4 4 24 

Wildan ashari 4 4 4 4 4 4 24 

Munardi  4 4 4 4 4 4 24 

Putri Handayani  4 4 2 4 3 4 21 

Imam 5 5 4 5 5 4 28 

Risdha Monica Harahap  4 5 5 5 5 5 29 

Endah Ayu Ningtiyas 4 4 5 5 4 3 25 

Sephia fadilia 4 4 4 4 4 4 24 

Samria hasibuan 4 4 4 4 4 4 24 

Muhammad Ryan Arianto  3 4 4 4 3 3 21 

Amiruddin saoloan  2 3 3 4 4 3 19 

Alfan rizki 2 3 3 3 2 5 18 

Ahmad putra yudha 2 2 4 4 3 3 18 

Mahmul Rizki 4 3 3 4 3 4 21 

Arkhan Amiruddin  1 3 1 4 3 3 15 

Ali Isran Situmeang  3 3 3 4 3 3 19 

Dhimas Gunawan  3 2 3 3 2 3 16 

Muhammad Farkah  2 1 5 3 2 3 16 

Mara rinaldy 4 4 5 5 4 4 26 

Umar Fernando  5 5 3 4 4 4 25 

Ahmad Fauzi  3 4 4 2 3 5 21 

Adi Saputra  5 4 4 3 4 4 24 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fadel Fernanda yahya 3 5 3 4 4 5 24 

Eko surya 4 4 4 4 4 4 24 

Fifi wahyuni 4 4 4 4 4 4 24 

Riska adelia 4 4 4 4 4 4 24 

Randy Husein  4 4 4 4 4 4 24 

Rani Tiara  4 4 4 4 4 4 24 

Yusniati  4 4 4 4 4 4 24 

Reyhan Annisa  4 4 4 4 4 4 24 

Lilis Saswito  4 4 4 4 4 4 24 



 
 

 
 

PERNYATAAN VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN IMPULSIF (Y) 

Nama  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Jumlah  

Halimah Tussadiah Harahap 4 4 3 3 4 3 21  
Irdayani 4 4 4 4 3 4 23  

Putri annisa 3 3 3 3 4 3 19  
Ananda Sri Dewi Pane  4 4 3 3 3 2 19  

annida ria panggabean 4 4 4 4 3 4 23  
Yana Safitri Ritonga 3 4 3 2 4 3 19  
Mufidah Nasution  4 5 3 2 4 4 22  

Asnaini 5 2 3 4 3 3 20  
Nisa Amelita 5 4 3 3 5 4 24  

Masdelina Siregar 4 4 4 3 4 4 23  
Rahmad Risky Chaniago  4 4 5 3 4 4 24  
Dina lestari lubis 4 4 4 4 5 4 25  

Robiatul adawiyah 4 4 4 4 4 4 24  
Apriani Panggabean  4 5 4 5 4 5 27  

Nahdia Astuti  3 3 3 3 3 3 18  
Adek Mariana Siregar 5 5 4 4 3 5 26  

Mahir yahdi nasution 4 4 4 4 4 4 24  
Arfah Azhariah Pohan 3 4 3 3 4 4 21  
Reski Amanah 5 3 3 5 4 5 25  

Nur ardianti syahputri 5 5 4 3 4 5 26  
Dahlia 4 4 4 4 4 4 24  

Nurpadilah Batubara  4 5 4 4 4 5 26  
Anisa Afla Harahap 4 4 4 4 4 4 24  
Henni Pasaribu  5 3 3 3 3 5 22  

Linda Anita Sari Siregar  4 3 4 2 5 4 22  
Mutia Dinda Siregar 4 4 4 4 4 4 24  

Noni Sagita  4 4 4 3 4 4 23  
Monda Maria Bulan Nasution 4 3 3 3 3 3 19  

Astika  4 3 3 3 4 3 20  
Vivi Alvionika 4 4 4 4 4 4 24  
MASITHA 4 4 4 4 4 4 24  

Ifra Hayani Munthe  4 4 4 3 4 4 23  
Ilma Rahayu Harahap  3 3 3 3 3 3 18  

Tiara Ritonga  5 5 3 5 4 3 25  
Maskani Munthe  4 5 4 2 3 3 21  
Randy endar muda hasibuan 5 5 3 3 4 4 24  

Nurul Hasanah Pulungan 4 4 3 3 3 4 21  



 
 

 
 

Firza Khairany siregar 5 3 4 3 2 4 21  

Dinardi 4 3 3 4 4 4 22  
Nurhopipah Harahap 4 3 5 2 3 3 20  
Sri Meylinda  3 4 2 4 4 5 22  

Dara 4 4 4 4 4 4 24  
NURLAILA TANJUNG 4 4 4 4 4 4 24  

Eti dwi sartika rtg  3 3 3 3 4 3 19  
Khairani anjelina 4 3 2 3 4 3 19  
ANDI ARIANTO 3 3 3 3 3 3 18  

Rani Tiara Ritonga 4 4 4 4 4 4 24  
Rohima 3 2 3 2 4 3 17  

Riri Romaito Harahap  4 4 4 4 4 4 24  
Sahyani Tambunan 4 4 4 4 4 4 24  

Seftia Fadillah Siregar 4 4 4 4 4 4 24  
Suci Syahfitri  4 4 4 4 4 4 24  
nurainun 4 4 4 4 4 4 24  

Holila Dimyanti Simbolon  4 3 4 3 5 3 22  
Fadhilah Matondang 3 2 2 2 5 5 19  

Rizka Indriani 2 2 4 2 4 4 18  
Lilis  3 3 3 3 3 3 18  
Ceri yulia mora 4 3 3 3 4 4 21  

Umar fernando 5 4 3 1 3 5 21  
Nurul Ma'arif Nasution 4 4 3 3 2 4 20  

Cindy yulia Harahap 4 4 2 4 4 5 23  
Andita syanruni 5 3 5 5 1 5 24  

Rahmat Ari Nauli Nasution 4 5 4 3 5 5 26  
Desi Haryani Putri Lubis 4 2 4 3 4 4 21  
Lissa rahmadani 4 4 4 4 4 4 24  

Muliana Lestari  2 4 4 4 2 4 20  
Anni Daulae  4 4 4 4 4 4 24  

Frisca Afrilia  4 3 3 3 3 2 18  
Manda aulia putri 3 4 3 3 4 3 20  
Wildan ashari 4 4 4 4 4 4 24  

Munardi  4 4 4 4 4 4 24  
Putri Handayani  3 3 4 3 4 3 20  

Imam 3 3 3 3 5 4 21  
Risdha Monica Harahap  3 3 3 4 4 3 20  

Endah Ayu Ningtiyas 4 4 5 4 4 4 25  
Sephia fadilia 4 4 4 4 4 4 24  
Samria hasibuan 4 4 4 4 4 4 24  



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Muhammad Ryan Arianto  4 4 5 3 5 4 25  

Amiruddin saoloan  2 3 4 5 3 3 20  
Alfan rizki 4 2 2 5 3 4 20  
Ahmad putra yudha 3 4 3 3 2 2 17  

Mahmul Rizki 3 4 5 3 4 4 23  
Arkhan Amiruddin  3 3 3 3 4 3 19  

Ali Isran Situmeang  5 3 4 3 4 4 23  
Dhimas Gunawan  3 2 3 4 4 3 19  
Muhammad Farkah  2 2 5 2 4 4 19  

Mara rinaldy 4 4 2 4 3 5 22  
Umar Fernando  4 2 4 5 4 3 22  

Ahmad Fauzi  4 3 4 4 2 4 21  
Adi Saputra  4 3 4 3 3 4 21  

Fadel Fernanda yahya 3 4 2 4 3 4 20  
Eko surya 3 4 4 3 4 3 21  
Fifi wahyuni 4 3 2 4 4 4 21  

Riska adelia 3 3 4 3 4 4 21  
Randy Husein  4 4 2 3 4 3 20  

Rani Tiara  4 3 4 3 2 4 20  
Yusniati  3 4 2 4 4 3 20  
Reyhan Annisa  4 3 3 3 3 4 20  

Lilis Saswito  4 2 4 3 4 4 21  



 
 

 
 

       *. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed) 

      **. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 total.X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 
,242*

 ,440**
 ,369**

 ,255*
 ,408**

 ,279**
 

,120 ,138 
,286**

 ,606**
 

Sig. (2-tailed)  ,016 ,000 ,000 ,011 ,000 ,005 ,238 ,172 ,004 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.2 Pearson Correlation 
,242*

 

1 
,286**

 ,299**
 

,181 ,076 
,277**

 

,073 
,331**

 

,078 
,464**

 

Sig. (2-tailed) ,016  ,004 ,003 ,072 ,457 ,005 ,470 ,001 ,443 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.3 Pearson Correlation 
,440**

 ,286**
 

1 ,191 
,258*

 ,366**
 ,250*

 
,181 

,207*
 ,200*

 ,590**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004 
 

,058 ,010 ,000 ,013 ,073 ,040 ,047 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.4 Pearson Correlation 
,369**

 ,299**
 

,191 1 
,209*

 ,314**
 ,372**

 ,282**
 ,307**

 ,330**
 ,611**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,003 ,058  ,038 ,002 ,000 ,005 ,002 ,001 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.5 Pearson Correlation 
,255*

 

,181 
,258*

 ,209*
 

1 
,417**

 ,246*
 ,349**

 ,434**
 

-,119 
,561**

 

Sig. (2-tailed) ,011 ,072 ,010 ,038  ,000 ,014 ,000 ,000 ,239 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.6 Pearson Correlation 
,408**

 
,076 

,366**
 ,314**

 ,417**
 

1 
,377**

 ,402**
 ,344**

 
,161 

,678**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,457 ,000 ,002 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,110 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.7 Pearson Correlation 
,279**

 ,277**
 ,250*

 ,372**
 ,246*

 ,377**
 

1 
,457**

 ,416**
 ,256*

 ,705**
 

Sig. (2-tailed) ,005 ,005 ,013 ,000 ,014 ,000  ,000 ,000 ,010 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.8 Pearson Correlation ,120 ,073 ,181 
,282**

 ,349**
 ,402**

 ,457**
 

1 
,336**

 

,089 
,586**

 

Sig. (2-tailed) ,238 ,470 ,073 ,005 ,000 ,000 ,000  ,001 ,380 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.9 Pearson Correlation ,138 
,331**

 ,207*
 ,307**

 ,434**
 ,344**

 ,416**
 ,336**

 
1 ,153 

,610**
 

Sig. (2-tailed) ,172 ,001 ,040 ,002 ,000 ,000 ,000 ,001 
 

,130 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

X1.1 

0 

Pearson Correlation 
,286**

 

,078 
,200*

 ,330**
 

-,119 ,161 
,256*

 

,089 ,153 1 
,393**

 

Sig. (2-tailed) ,004 ,443 ,047 ,001 ,239 ,110 ,010 ,380 ,130  ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

total. 

X1 

Pearson Correlation 
,606**

 ,464**
 ,590**

 ,611**
 ,561**

 ,678**
 ,705**

 ,586**
 ,610**

 ,393**
 

1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 



 
 

 
 

Correlations 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 total.X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,203*
 ,393**

 ,358**
 ,181 ,216*

 ,641**
 

Sig. (2-tailed) 
 

,044 ,000 ,000 ,072 ,032 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X2.2 Pearson Correlation ,203*
 1 ,158 ,117 ,069 ,222*

 ,521**
 

Sig. (2-tailed) ,044 
 

,119 ,248 ,498 ,028 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X2.3 Pearson Correlation ,393**
 ,158 1 ,394**

 ,208*
 ,193 ,637**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,119 
 

,000 ,039 ,055 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X2.4 Pearson Correlation ,358**
 ,117 ,394**

 1 ,290**
 ,176 ,633**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,248 ,000 
 

,004 ,082 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X2.5 Pearson Correlation ,181 ,069 ,208*
 ,290**

 1 ,179 ,561**
 

Sig. (2-tailed) ,072 ,498 ,039 ,004 
 

,076 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X2.6 Pearson Correlation ,216*
 ,222*

 ,193 ,176 ,179 1 ,568**
 

Sig. (2-tailed) ,032 ,028 ,055 ,082 ,076 
 

,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

total.X2 Pearson Correlation ,641**
 ,521**

 ,637**
 ,633**

 ,561**
 ,568**

 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 99 99 99 99 99 99 99 



 
 

 
 

Correlations 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 total.X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,619**
 ,346**

 ,451**
 ,594**

 ,297**
 ,800**

 

Sig. (2-tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.2 Pearson Correlation ,619**
 1 ,283**

 ,490**
 ,587**

 ,468**
 ,826**

 

Sig. (2-tailed) ,000 
 

,005 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.3 Pearson Correlation ,346**
 ,283**

 1 ,300**
 ,226*

 ,240*
 ,590**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,005 
 

,003 ,024 ,017 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.4 Pearson Correlation ,451**
 ,490**

 ,300**
 1 ,478**

 ,165 ,678**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,003 
 

,000 ,103 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.5 Pearson Correlation ,594**
 ,587**

 ,226*
 ,478**

 1 ,260**
 ,736**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,024 ,000 
 

,009 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.6 Pearson Correlation ,297**
 ,468**

 ,240*
 ,165 ,260**

 1 ,563**
 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,017 ,103 ,009 
 

,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

total.X3 Pearson Correlation ,800**
 ,826**

 ,590**
 ,678**

 ,736**
 ,563**

 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 99 99 99 99 99 99 99 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Correlations 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 total.Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 ,504**
 ,295**

 ,439**
 ,189 ,376**

 ,653**
 

Sig. (2-tailed) 
 

,000 ,003 ,000 ,061 ,000 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Y.2 Pearson Correlation ,504**
 1 ,462**

 ,514**
 ,352**

 ,471**
 ,773**

 

Sig. (2-tailed) ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Y.3 Pearson Correlation ,295**
 ,462**

 1 ,508**
 ,450**

 ,506**
 ,754**

 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Y.4 Pearson Correlation ,439**
 ,514**

 ,508**
 1 ,288**

 ,417**
 ,748**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 
 

,004 ,000 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Y.5 Pearson Correlation ,189 ,352**
 ,450**

 ,288**
 1 ,388**

 ,620**
 

Sig. (2-tailed) ,061 ,000 ,000 ,004 
 

,000 ,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Y.6 Pearson Correlation ,376**
 ,471**

 ,506**
 ,417**

 ,388**
 1 ,731**

 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

total.Y Pearson Correlation ,653**
 ,773**

 ,754**
 ,748**

 ,620**
 ,731**

 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 99 99 99 99 99 99 99 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 3 

Output SPSS Versi 26 

Statistics 
 

X1 X2 X3 Y 

N Valid 99 99 99 99 

Missing 0 0 0 0 

Mean 40.5758 24.1616 23.8384 21.8485 

Median 40.0000 24.0000 24.0000 22.0000 

Mode 40.00 24.00 24.00 24.00 

Std. Deviation 4.02566 2.31546 2.78739 2.37058 

Variance 16.206 5.361 7.770 5.620 

Range 23.00 12.00 15.00 10.00 

Minimum 27.00 18.00 15.00 17.00 

Maximum 50.00 30.00 30.00 27.00 

Sum 4017.00 2392.00 2360.00 2163.00 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
 

Unstandardized Residual 

N 99 

Normal Parametersa,b
 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.02002266 

Most Extreme Differences Absolute .080 

Positive .054 

Negative -.080 

Test Statistic .080 

Asymp. Sig. (2-tailed) .124c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 

 

 

Coefficientsa 

 

 

 
Model 

 
 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
t 

 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 8.067 2.352 
 

3.430 .001 

Promosi .117 .077 .198 1.508 .135 

Diskon .453 .131 .443 3.474 .001 

Harga -.080 .118 -.094 -.679 .499 

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian_Impulsif 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 150.839 3 50.280 11.945 .000b
 

Residual 399.888 95 4.209 
  

Total 550.727 98 
   

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian_Impulsif 

b. Predictors: (Constant), Harga,Diskon, Promosi 

 

 

Coefficientsa 

 
 
Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Promosi .444 2.253 

Diskon .470 2.127 

Harga .399 2.506 

a. Dependent Variable: Keputusan _Pembelian_Impusif 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summary 

 
 
Model 

 
 

R 

 
 

R Square 

Adjusted R 

Square 

 
 

Std. Error of the Estimate 

1 .523a
 .274 .251 2.05167 

a. Predictors: (Constant), Harga,Diskon, Promosi 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	Blank Page



