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ABSTRAK 

 

Nama     : Fauziah Andriany Hasibuan 

Nim     : 2040200109 

Judul Skripsi : Pengaruh Halal Awarness, Quality dan Price Terhadap 

Impulse Buying Makanan Instan di Kalangan Mahasiswa 

 

Impulse buying adalah keputusan pembelian secara tiba-tiba, terburu-buru 

dan tanpa perencanaan karena ada dorongan keinginan dari konsumen yang tidak 

dapat dihindari disebabkan oleh ketertarikan konsumen terhadap produk yang 

ditawarkan maupun tergoda oleh pemasar. Perilaku impulse buying dapat dialami 

oleh setiap orang termasuk mahasiswa untuk berbelanja impulse buying pada 

produk makanan instan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

kesadaran halal (halal awarness), quality dan price terhadap pembelian impulse 

buying makanan instan di kalangan mahasiswa. Penelitian menggunakan metode 

kuantitatif dan analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda 

menggunakan perangkat lunak SPSS versi 26. Pengambilan sampel pada 

penelitian ini menggunakan teknik simple random sampling dengan jumlah 

sampel 99 orang yang ditentukan dengan menggunakan rumus slovin. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa variabel halal awarness berpengaruh  dan 

signifikan terhadap impulse buying makanan instan, variabel quality tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap impulse buying makanan instan, 

variabel price berpengaruh dan signifikan terhadap impulse buying. Adapun 

secara simultan halal awarness, quality dan price berpengaruh secara simultan 

terhadap impulse buying Adapun secara diterminasi halal awarness, quality dan 

price mempengaruhi variabel impulse buying 28,4% dan sisanya di pengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. Penelitian ini 

menunjukkan bahwa kesadaran halal (halal awarness), dan price merupakan 

faktor penting yang mempengaruhi impulse buying makanan instan di kalangan 

mahasiswa. Dan quality tidak mempengaruhi impulse buying makanan instan di 

kalangan mahasiswa. 

 

Kata Kunci: Halal awarness, Impulse Buying, Price, Quality  
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ABSTRACK 

 

Name            : Fauziah Andriany Hasibuan 

Reg. Number  : 2040200109 

Thesis Title  : The influence of halal awareness, quality and price on the 

impulse buying of instant food among students 

 

Impulse buying is a purchase decision suddenly, in a hurry and without 

planning because there is an unavoidable urge from the consumer caused by the 

consumer's interest in the product being offered or being tempted by the marketer. 

Impulse buying behavior can be experienced by everyone, including students, who 

shop for impulse buying instant food products. This research aims to determine 

the influence of halal awareness, quality and price on impulse buying of instant 

food among students. The research uses quantitative methods and the data 

analysis used is multiple linear regression using SPSS version 26 software. 

Sampling in this study used a simple random sampling technique with a sample 

size of 99 people determined using the Slovin formula. The results of this research 

show that the halal awareness variable has a significant influence on impulse 

buying of instant food, the quality variable has no influence and is not significant 

on impulse buying of instant food, the price variable has a significant influence on 

impulse buying. Meanwhile, halal awareness, quality and price simultaneously 

influence impulse buying. Meanwhile, halal awareness, quality and price 

influence the impulse buying variable by 28.4% and the remainder is influenced 

by other variables not included in this research. This research shows that halal 

awareness and price are important factors that influence the impulse buying of 

instant food among students. And quality does not affect the impulse buying of 

instant food among students. 

 

Keywords: Halal awarness, Impulse Buying, Price, Quality  
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 خلاصح

 

 ف٘صٝح أّذسٝاّٜ دسٞث٘اُ               :  اسٌ

 ٩ ٠ ١ ٠ ٠ ٢ ٠ ٤ ٠ ٢   :     سقٌ ذسجٞو

 ذفاػٜ ىلأغزٝح اىف٘سٝح تِٞ اىطلاذأشٞش اى٘ػٜ اىذلاه ٗاىج٘دج ٗاىسؼش ػيٚ اىششاء الاّ   :ػْ٘اُ اىشساىح
 

٘ج٘د سغثح لا َٝنِ ذجْثٖا اىششاء الاّذفاػٜ ٕ٘ قشاس ششاء ٝرٌ اذخارٓ فجأج ٗػيٚ ػجو ٗتذُٗ ذخطٞظ ى
ٍِ قثو اىَسرٖيل ّاجَح ػِ إرَاً اىَسرٖيل تاىَْرج اىَؼشٗض أٗ إغشاءٓ ٍِ قثو اىَس٘ق. قذ ٝرؼشض 
اىجَٞغ ىسي٘ك اىششاء الاّذفاػٜ، تَا فٜ رىل اىطلاب، اىزِٝ ٝرس٘قُ٘ ىششاء اىَْرجاخ اىغزائٞح سشٝؼح 

ذأشٞش اى٘ػٜ اىذلاه ٗاىج٘دج ٗاىسؼش ػيٚ اىششاء  اىرذضٞش تشنو اّذفاػٜ. ٖٝذف ٕزا اىثذس إىٚ ذذذٝذ
الاّذفاػٜ ىلأغزٝح سشٝؼح اىرذضٞش تِٞ اىطلاب. ٝسرخذً اىثذس الأساىٞة اىنَٞح ٗذذيٞو اىثٞاّاخ 

. اسرخذٍد سرح ٗػششُٗالإصذاس   ش ف ش ش ج اىَسرخذً ٕ٘ الاّذذاس اىخطٜ اىَرؼذد تاسرخذاً تشّاً

٘ائٞح اىثسٞطح تذجٌ ػْٞح ٍنُ٘ ٍرسؼح ذقْٞح أخز اىؼْٞاخ اىؼش ػَيٞح أخز اىؼْٞاخ فٜ ٕزٓ اىذساسح
شخصًا ذٌ ذذذٝذٕا تاسرخذاً صٞغح سي٘فِٞ. ذظٖش ّرائج ٕزا اىثذس أُ ٍرغٞش اى٘ػٜ اىذلاه ىٔ  ٗذسؼِّ٘

ذأشٞش مثٞش ػيٚ اىششاء الاّذفاػٜ ىلأغزٝح سشٝؼح اىرذضٞش، ٍٗرغٞش اىج٘دج ىٞس ىٔ ذأشٞش ٗىٞس ىٔ ذأشٞش 
اىششاء الاّذفاػٜ ىلأغزٝح سشٝؼح اىرذضٞش، ٍٗرغٞش اىسؼش ىٔ ذأشٞش مثٞش ػيٚ اىششاء الاّذفاػٜ. مثٞش ػيٚ 

ٗفٜ اى٘قد ّفسٔ، ٝؤشش اى٘ػٜ تاىذلاه ٗاىج٘دج ٗاىسؼش فٜ اى٘قد ّفسٔ ػيٚ اىششاء الاّذفاػٜ، ٗفٜ 
% ٗٝرأشش 2..4 اى٘قد ّفسٔ، ٝؤشش اى٘ػٜ اىذلاه ٗاىج٘دج ٗاىسؼش ػيٚ ٍرغٞش اىششاء الاّذفاػٜ تْسثح

اىثاقٜ تَرغٞشاخ أخشٙ غٞش ٍذسجح فٜ ٕزا اىثذس. ٝ٘ضخ ٕزا اىثذس أُ اى٘ػٜ تاىَْرج اىذلاه ٗسؼشٓ 
ٍِ اىؼ٘اٍو اىََٖح اىرٜ ذؤشش ػيٚ اىششاء الاّذفاػٜ ىلأطؼَح سشٝؼح اىرذضٞش تِٞ اىطلاب. ٗاىج٘دج لا 

 .ذؤشش ػيٚ اىششاء الاّذفاػٜ ىلأطؼَح سشٝؼح اىرذضٞش تِٞ اىطلاب

 

 اى٘ػٜ اىذلاه، اىششاء الاّذفاػٜ، اىسؼش، اىج٘دج :اىنيَاخ اىَفرادٞح
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

  Alhamdulillah, segala puji syukur kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat besserta hidayah-Nya, sehingga peneliti dapat 

menyelesaikan penulisan skripsi ini. Untaian Shalawat serta Salam senantiasa 

tercurahkan kepada insan mulia Nabi Besar Muhammad SAW, yakni seorang 

pemimpin yang patut dicontoh dan diteladani, madinatul ‘ilmi, pencerah dunia 

dari kegelapan beserta keluarga dan para sahabatnya. 

  Skripsi ini berjudul: ―Pengaruh Halal awarness, Quality Dan Price 

Terhadap  Impulse Buying Makanan Instan Di Kalangan Mahasiswa”. 

Ditulis untuk melengkapi tugas dan memenuhi syarat-syarat untuk mencapai gelar 

Sarjana Ekonomi (S.E) Pada bidang Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan. 

  Skripsi ini disusun dengan bekal ilmu pengetahuan dengan sangat terbatas 

dan amat jauh dari kesempurnaan, sehingga tanpa bantuan, bimbingan dan 

petunjuk dari berbagai pihak, maka sulit bagi peneliti untuk menyelesaikannya. 

Oleh karena itu, dengan segala kerendahan hati dan penuh rasa syukur, peneliti 

mengucapkan banyak terimaksih utamanya kepada: 

1. Bapak Dr. H. Muhammad Darwis Dasopang, M.Ag., selaku Rektor 

Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan, 
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serta Bapak Dr. Erawadi, M.Ag., selaku Wakil Rektor Bidang Akademik dan 

pengembangan Lembaga, Bapak Dr. Anhar, M.A., selaku Wakil Rektor 

Bidang Administrasi Umum,  Perencanaan dan Keuangan dan Bapak Dr. 

Ikhwanuddin Harahap, M.Ag., selaku Wakil Rektor Bidang Kemahasiswaan, 

Alumni dan Kerjasama. 

2. Bapak Prof. Dr. Darwis Harahap, S.HI, M.Si., selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad 

Addary Padangsidimpuan, Bapak Dr. Abdul Nasser Hasibuan, M.Si., selaku 

Wakil Dekan Bidang Akademik, Ibu Dr. Rukiah. S.E. M.Si. selaku Wakil 

Dekan Bidang Administrasi Umum, Perencanaan dan Keuangan, dan Ibu Dra. 

Replita, M.Si., selaku Wakil Dekan Bidang Kemahasiswaan dan Kerjasama. 

3.  Bapak Aliman Syahuri Zein, M.E. selaku Pembimbing I peneliti ucapan 

banyak terima kasih, yang telah menyediakan waktunya untuk memberikan 

pengarahan, bimbingan, dan petunjuk yang sangat berharga bagi penelit i 

dalam menyelesaikan skripsi ini. Semoga Allah SWT membalas setiap 

kebaikan yang telah bapak berikan. 

4. Ibu Nur Mutiah, M.Si. selaku Pembimbing II peneliti ucapkan banyak terima 

kasih, yang telah menyediakan waktunya untuk memberikan pengarahan, 

bimbingan, serta kesabaran dalam membimbing peneliti dan petunjuk yang 

sangat berharga bagi peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini. Semoga Allah 

SWT membalas setiap kebaikan yang telah ibu berikan. 

5. Bapak Yusri Fahmi, M. Hum., Selaku Kepala Perpustakaan serta pegawai 

perpustakaan Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 
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Padangsidimpuan (UIN SYAHADA) yang telah memberikan kesempatan dan 

fasilitas bagi peneliti untuk memperoleh buku-buku dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 

6. Bapak serta Ibu dosen Fakultas Ekonomi Bisnis Islam Universitas Islam 

Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan (UIN 

SYAHADA) yang dengan ikhlas telah memberikan  ilmu pengetahuan dan 

dorongan yang sangat bermanfaat bagi peneliti dalam proses perkuliahan. 

7. Duniaku Sekaligus Pintu surgaku, Bunda tercinta Sulastri Terima kasih atas 

doa, cinta, kepercayaan dan segala bentuk yag telah diberikan, yang tidak 

mengenal kata lelah mendengar semua keluh kesah peneliti hingga dititik ini, 

sehingga peneliti merasa terdukung di segala pilihan dan keputusan yang 

diambil oleh peneliti, serta tanpa lelah mendengar keluh kesah peneliti hingga 

dititik ini. Beliau memang tidak sempat merasakan pendidikan sampai 

bangku perkuliahan, namun beliau mampu mendidik, memberikan dukungan 

hingga penulis mampu menyelesaikan studinya sampai sarjana. 

8. Superhero ku, yang sangat saya rindukan Ayahanda tercinta Alm Syaiful 

Andri Hasibuan, banyak hal yang menyakitkan saya lalui, tanpa sosok ayah, 

rasa iri dan rindu yang sering kali membuat saya terjatuh tertampar realita. 

Tapi itu semua tidak mengurangi rasa bangga dan terima kasih atas 

kehidupan yang ayah berikan. Maka tulisan ini penulis persembahkan untuk 

malaikat pelindung di surga. 

9. Terima kasih kepada adek sulung saya satu satunya Albar Andri Fahrezi 

Hasibuan yang tidak pernah lupa untuk mendoakan, serta sosok terdepan 
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untuk membela peneliti dalam hal apapun, serta memberikan dukungan 

kepada penulis sehingga mampu menyelesaikan studi sampai sarjana. 

10. Keluarga besar penulis, Khusunya Udak Roma Dhani Hasibuan, terima kasih 

sudah memberi semangat kepada peneliti, semoga Allah SWT membalas 

semua kebaikan yang udak berikan kepada peneliti. 

11. Kepada seseorang yang yang tak kalah penting kehadirannya, Alawiyah, Dwi, 

Widya, Putri, terimakasih telah menjadi bagian dari perjalanan hidup penulis, 

menjadi sahabat yang selalu ada baik  senang maupun sedih, memberikan 

dukungan pantang menyerah sebelum sarjana serta tidak bosan 

mendengarkan keluh kesah dari peneliti.. 

12. Rekan-rekan mahasiswa/I utamanya program studi ekonomi syariah 

khususnya prodi ekonomi syariah tiga atas dukungan dan kerjasamanya 

selama menempuh pendidikan serta penyelesaian penyusunan skripsi ini. 

13. Terimakasih kepada semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu 

yang telah banyak membantu dan dalam menyelesaikan skripsi ini. 

14. Terimakasih untuk diri saya Fauziah Andriany Hasibuan, atas segala kerja 

keras dan semangatnya sehingga tidak perna menyerah dalam mengerjakan 

tugas akhir skripsi ini. Terimakasi sudah kuat sejauh ini, semoga saya tetap 

rendah hati karena perjuangan mewujudkan cita cita baru dimulai. 

  Semoga do‘a, dukungan dan perhatian dari semua pihak yang telah 

diberikan kepada peneliti mendapatkan balasan dari Allah SWT. Peneliti 

menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena 
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itu, kritik serta saran yang membangun sangat peneliti harapkan demi 

sempurnanya Skrispsi ini. 

  Akhir kata dengan segala kerendahan hati, peneliti mengharapkan semoga 

Skripsi ini dapat memberikan manfaat yang sangat penting, khususnya bagi 

peneliti sendiri dan bagi semua pihak yang membutuhkan pada umumnya 

 

    Padangsidimpuan,    Juli2024 

    Peneliti, 

 

                  Fauziah Andriany Hasibuan 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

A. Konsonan 

Pedoman konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan 

huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain dilambangkan 

dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf arab dan translitasinya 

dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Latin 

Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te خ

 a   Es (dengan titik di atas)  ز

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Kh dan ha ر

 Dal D De د

 al   Zet (dengan titik di atas)  ر

 Ra R Er س

 Zai Z Zet ص

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ Es (dengan titik di bawah) ص
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 ḍad ḍ e (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .‗. koma terbalik di atas‗ ع

 Gain G Ge ؽ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ه

ً Mim M Em 

ُ Nun N En 

ٗ Wau W We 

ٓ Ha H Haw 

 Hamza ..‘.. Apostrof ء

ٛ Ya Y Ye 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab sama seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri 

dari vokal tunggal atau monoftong dan rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harkat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 
 

 Fatḥah A A 
 

 Kasrah I I 
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 Dommah U U   و̊

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

Tanda dan 

Huruf 

Nama Gabunga

n 

Nama 

/ 

…..ٛ 

 
fatḥah dan ya 

 
Ai 

 
a dan i 

/ 

  ْ ˚ ٗ˚ ...... 

 
fatḥah dan wau 

 
Au 

 
a dan u 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat 

dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat dan 

Huruf 

Nama Huruf dan 

Tanda 

Nama 

َ  .... ا.... ´ ..ٙ..  َ ´ fatḥah dan alif atau 

ya 

a  a dan garis 

atas 

َ  ..ى... „ Kasrah dan ya i i dan garis 

di bawah 

 ḍommah dan wau u  u dan garis و  ....

di atas 

C. Ta Marbuta 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

1. Ta marbutah hidup 

Ta marbutah yang hidup atau mendapat harkat fatḥah, kasrah, dan 

ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta marbutah mati 

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasenya adalah /h/. 
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Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu 

terpisah maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (Tsaydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. 

Dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

E. Kata Sandang 

Kata sandang dalan sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

huruf, yaitu: ا ه. Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu 

dibedakan antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan 

kata sandang yang sdiikuti oleh huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama 

dengan huruf yang langsung diikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan 

bunyinya. 

F. Hamzah 
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Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa 

hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di 

tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak 

dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf, ditulis 

terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

yang sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau 

harakat yang dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata 

tersebut bias dilakukan dengan dua cara: bisa dipisah per kata dan bisa 

pula dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan 

Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut 

digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam 

EYD, diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, 

nama diri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama 

diri tesebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang 

dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 
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I. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

Perkembangan teknologi di dunia mengalami perkembangan yang pesat, 

bagi suatu negara hal tersebut memiliki potensi ekonomi yang tinggi, salah 

satunya bagi Indonesia. Perkembangan teknologi tersebut banyak 

dimanfaatkan manusia menjadi peluang bisnis, salah satunya transaksi jual 

beli berbasis elektronik. Ekonomi berbasis elektronik memberikan kemudahan 

dan kecepatan dalam melakukan jual beli. 

Perkembangan informasi dan teknologi yang pesat membuat konsumen 

semakin tertarik untuk membeli produk impor termasuk makanan dalam 

kemasan.  Produk makanan impor di Indonesia sangat mudah ditemukan dari 

toko kecil hingga di supermarket besar dengan berbagam macam jenis 

kemasan dan variasi rasa yang menarik. Oleh karena itu saat membeli 

makanan impor seorang konsumen harus lebih berhati-hati. Jika kosumen 

tidak berhati-hati mungkin saja makanan yang dibeli mengandung unsur 

terlarang dan bertentangan dengan ketentuan syariat Islam.
1
 

Salah satu makanan yang lagi trend saat ini adalah makanan instan. 

Makanan instan digemari oleh berbagai kalangan mulai dari anak-anak hingga 

orang dewasa terutama pada remaja. Makanan instan sering diistilahkan 

dengan "makanan sampah‖, makanan yang tidak sehat dan memiliki 

                                                             
1 Uli, Konsumen Belanja Online RI Melonjak 88 Persen pada 2021, 29 Desember 2021. 

Diakses melalui https://www.cnnindonesia.com/ekonomi/20211229141536-92-740093/konsumen-

belanjaonline-ri-melonjak-88-persen-pada-2021 pada 11 September 2022. 
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kandungan nutrisi yang rendah (nirnutrisi), rendah serat, vitamin dan mineral. 

Namun, banyak terdapat kandungan lemak, gula, garam, kalori, dan zat aditif 

lainnya. Manfaat dari makanan instan adalah mempermudah mahaiswa untuk 

menyajikan makanan, serta murah, mengenyangkan dan menghemat waktu, 

tenaga dalam penyajian makanan. Bahaya mengkonsumi makanan instan 

dalam waktu yang lama dan terus menerus ternyata memiliki banyak dampak 

negatif bagi tubuh hingga menyebabkan kematian.
2
 

mahasiswa membeli makanan instan secara impulsif merupakan hal yang 

umum terjadi. Berbagai faktor seperti kesibukan, keterbatasan waktu, dan 

ketersediaan produk yang beragam di lingkungan kampus menjadi pemicu. 

Bagi mahasiswa muslim, sertifikasi halal menjadi jaminan bahwa produk 

makanan yang dikonsumsi sesuai dengan ajaran agama. Ini menjadi 

pertimbangan utama, terutama bagi mereka yang memiliki kesadaran akan 

pentingnya mengonsumsi makanan halal. Mahasiswa mencari makanan instan 

yang memiliki rasa yang enak dan tekstur yang sesuai dengan selera mereka. 

Kualitas produk yang baik akan meningkatkan kepuasan konsumen dan 

mendorong terjadinya pembelian ulang. Penawaran harga, paket hemat, atau 

bonus pembelian dapat memicu impulse buying, terutama jika harga produk 

menjadi lebih terjangkau. 

Salah satu yang pe lrlu di pelrhatikan dalam me lngkolnsumsi makanan instan 

adalah halal awarelnelss. Halal awarelnelss yaitu delrajat pelngeltahuan mahasiswa 

melngelnai makanan halal. Dike ltahui bahwa kelputusan untuk me lmilih pro lduk 

                                                             
2 Maswati, Perilaku Konsumen Remaja Dalam Mengkonsumsi Makanan Cepat Padang : 

Universitas Negri Padang, 2018, hlm 32 
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halal ditelntukan o llelh sikap po lsitif. Dalam ko lntelks pelnellitian sikap po lsitif 

adalah pelrselpsi telntang ko lnselp halal dan halal aware lnelss. melnyatakan bahwa 

―kelsadaran halal me lrupakan tingkat pe lmahaman selo lrang umat Islam dalam 

melngeltahui isu-isu yang belrkaitan delngan ko lnselp halal. Ke lsadaran tellah 

dihipo ltelsiskan selbagai suatu pelran pelnting dalam me lnelntukan minat untuk 

melmilih selsuatu bahkan hal-hal yang akan diko lnsumsi‖.
3
 

Melnurut Majellis Ulama Iindo lnelsia (MUI) dan Ke lmelntelrian Agama, 

masih banyak dite lmukan makanan kelmasan yang dijual di masyarakat be llum 

melmiliki labell halal. Se lhingga ko lndisi ini harus dipe lrhatikan o llelh ko lnsumeln 

muslim khususnya produk makanan impo lr. Makanan impo lr tidak halal bisa 

diselbabkan o llelh bahan atau cara pe lngo llahan pro lduk makanan yang tidak 

selsuai aturan Islam. O llelh karelna itu Islam me lnelgaskan akan kelwajiban 

selo lrang muslim agar me lmbelli dan melngko lnsumsi makanan yang halal dan 

baik.
4
 

Ko lnsumeln Indo lnelsia lelbih melmilih melmbelli makanan pro lduk impo lr 

karelna dianggap melmiliki rasa, kualitas, harga murah, dan ke lmasan melnarik. 

Hal telrselbut melnjadi daya tarik ko lnsumeln untuk melmbelli makanan impo lr. 

Melnurut MUI, ko lnsumeln celndelrung lelbih pelduli delngan keldaluwarsa 

daripada labell halal. Belgitu juga masih banyak ko lnsume ln yang bellum paham 

melngelnai ko lnselp halal dan haram pada pro lduk makanan. Padahal masih 

                                                             
3 Nurcahyo, A., & Hudrasyah, H. The Influence Of Halal Awareness, Halal Certification, 

and Personal Societal Perception Toward Purchase Intention: A Study Of Instant Noodle 

Consumption Of College Students In Bandung. Journal of Business and Management 2017, hlm 

65 
4 Nur Rahmah dan Munadi Idris, ―Impulsive Buying Behaviour dalam Persfektif Ekonomi 

Islam‖, Jurnal Ekonomi Bisnis Syariah Vol. 1 No. 2 2018, hlm. 94 
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banyak makanan yang masuk ke l Indo lnelsia dilakukan selcara ille lgal, selhingga 

sudah telntu tidak telrdaftar di BPO lM dan melmiliki labell halal.
5
 

 Pelmbellian impulsel buying (impulsel purchasel) adalah tindakan me lmbelli 

yang selbellumnya tidak diakui se lcara sadar selbagai hasil dari suatu 

pelrtimbangan, atau niat me lmbelli yang telrbelntuk selbellum melmasuki to lkol. 

pelmbellian impulsif diartikan se lbagai kelcelndelrungan ko lnsumeln untuk 

melmbelli selcara spo lntan, relflelk, tiba-tiba, dan o ltolmatis. Dapat dikatakan 

bahwa impulsel buying melrupakan selsuatu yang alamiah dan me lrupakan relaksi 

yang celpat. 

Pelmbellian impulsel buying (impulsivel buying) selbagai pelmbe llian yang 

tidak rasio lnal dan pelmbellian yang celpat selrta tidak dire lncanakan, diikuti 

delngan adanya ko lnflik fikiran dan do lrolngan elmo lsio lnal. Do lrolngan elmo lsio lnal 

telrselbut telrkait delngan adanya pelrasaan yang melndalam yang ditunjukkan 

delngan mellakukan pelmbellian karelna adanya do lrolngan untuk me lmbelli suatu 

prolduk delngan selgelra, melngabaikan ko lnselkuelnsi nelgatif, melrasakan kelpuasan 

dan melngalami ko lnflik di dalam pe lmikiran, melnyatakan bahwa pelmbellian 

impulsif (impulsive l buying) adalah suatu ko lndisi yang te lrjadi keltika individu 

melngalami pelrasaan telrdelsak selcara tiba-tiba yang tidak dapat dilawan. 

Kelcelndelrungan untuk me lmbelli selcara spo lntan ini umumnya dapat 

melnghasilkan pe lmbellian keltika ko lnsumeln pelrcaya bahwa tindakan te lrselbut 

adalah hal yang wajar.
6
 

                                                             
5
 Fajar Makfirah, ‗Faktor Yang Mempengaruhi Konsumen Muslim Dalam Membeli 

Produk Makanan Impor Dalam Kemasan‘,  2023, hlm 34. 
6 Dedy Ansari Harahap and Dita Amanah, ‗Memahami Impulsif Buying Dalam Proses 

Keputusan Pembelian Konsumen‘, Jurnal Manajemen dan Bisnis Performa, 2022, hlm. 40. 
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Selharusnya selbagai selo lrang Muslim mampu melmprio lritaskan kelbutuhan 

daripada kelinginan. Selhingga bisa melnjauhi pelrilaku impulsel buying. Dalam 

pelrspelktif Islam, e ltika dalam belrko lnsumi yaitu: ko lsumeln melmpelrhatikan 

aspelk-aspelk yang telrgollo lng kelbutuhan primelr (dharuriyat), selkundelr 

(hajjiyat) kelmudian telrsielr (tahsiniyat) selhingga ko lnsumeln bisa lelbih 

melngutamakan aspelk kelbutuhan daripada ke linginan. Dalam hal pe lrilaku 

kolnsumsi harus dalam batas wajar dimana tidak be lrlelbihlelbihan (isyraf) dan 

melnghindari sifat bo lrols (tabdzir) melskipun selolrang ko lnsumeln telrselbut 

telrgollo lng mampu selrta sellalu melmpelrhatikan kelhalalan dan keltayyibban 

dalam melngo lnsumsi. Pelrilaku ko lnsumsi melmiliki tujuan untuk te lrcapainya 

aspelk matelril dan aspelk spiritual, keldua aspelk telrselbut akan telrcapai delngan 

melnyelimbangkan nilai guna dan to ltal dan nilai guna margina.
7
 

Selcara umum, quality prolduk yang tinggi dapat me lningkatkan kelpuasan 

kolnsume ln dan melndo lrolng pelmbellian ulang.
8
 Namun  dalam ko lntelks 

pelmbellian impulsel, kualitas pro lduk yang tinggi dapat me lmiliki dampak 

nelgativel.  Pelmbellian impulsel adalah pelmbellian yang dilakukan se lcara 

spolntan, tanpa pe lrelncanaan selbellumnya. Pelmbellian impulsel selring kali 

dido lrolng ollelh elmo lsi, selpelrti kelinginan, kelselnangan, atau rasa pe lnasaran. 

Quality prolduk yang tinggi dapat me lningkatkan elmo lsi po lsitif ko lnsumeln, 

selpelrti kelselnangan dan ke lpuasan. Hal ini dapat me lndo lrolng ko lnsumeln untuk 

mellakukan pelmbellian impulsel yang tidak direlncanakan selbellumnya. Sellain 

                                                             
7 Makfirah, hlm. 37. 
8 Dewi, Aina Kemala., & Rachmawati, Indira.  Pengaruh Quality Terhadap Impulse 

Buying Dengan Dimensi Shopping Value Sebagai Variabel Mediasi (Studi Pada Konsumen E-

commerce Shopee). Jurnal Mitra Manajemen (JMM Online). (2020) 
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itu, kualitas pro lduk yang tinggi juga dapat me lmbuat ko lnsumeln melrasa lelbih 

yakin delngan kelputusan pelmbelliannya. Hal ini dapat me lmbuat kolnsumeln 

lelbih celndelrung untuk me llakukan pelmbellian impulsel, bahkan jika melrelka 

tidak belnar-belnar melmbutuhkan pro lduk telrselbut. 

 Dalam rasa pe lrcaya diri quality prolduk yang tinggi dapat me lmbuat 

kolnsume ln melrasa lelbih yakin delngan kelputusan pelmbelliannya. Hal ini dapat 

melmbuat kolnsume ln lelbih celndelrung untuk mellakukan pelmbellian impulse l 

buying, Quality telrhadap impulsel buying dapat melrugikan ko lnsumeln, baik 

selcara finansial maupun psiko llo lgis. Ko lnsumeln yang mellakukan pelmbellian 

impulsel buying selring kali me lrasa melnyelsal seltellahnya. Melrelka mungkin 

melrasa tellah melnghabiskan uang te lrlalu banyak untuk pro lduk yang tidak 

melrelka butuhkan. Se llain itu, pelmbellian impulsel buying juga dapat 

melnyelbabkan ko lnsumeln melrasa belrsalah atau celmas. 

Faktolr lain yang me lmpelngaruhi impulsel buying adalah pricel. Pricel juga 

dapat melmiliki dampak ne lgatif telrhadap impulsel buying, telrutama jika harga 

prolduk telrselbut relndah atau sangat me lnarik. Pricel yang relndah atau sangat 

melnarik dapat me lmbuat kolnsumeln me lrasa selo llah-o llah melrelka melndapatkan 

"tawaran yang bagus". Hal ini dapat me lndo lrolng kolnsume ln untuk mellakukan 

pelmbellian impulsel buying, bahkan jika melrelka tidak belnar-belnar 

melmbutuhkan pro lduk telrselbut.  Ko lnsumeln selring kali me lmbandingkan harga 

prolduk delngan pro lduk lain. Jika harga pro lduk telrtelntu lelbih relndah dari 

prolduk lain, ko lnsumeln akan lelbih celndelrung untuk me llakukan pelmbellian 

impulsel buying.  
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Pricel telrhadap impulsel buying. Harga yang murah akan me lnarik 

pellanggan untuk melmbe lli. Co lntolhnya keltika mahasiswa ditawari pro lduk yang 

sama delngan harga yang le lbih murah. Salah satu stratelgi prolmo lsi yang selring 

digunakan dari pe lnjual adalah pelmbelrian po ltolngan yang melnyelbabkan harga 

telrhadap suatu barang me lnjadi lelbih murah. Selbagian belsar pellanggan tidak 

pelrnah melrelncanakan untuk me lmbelli barang, namun de lngan po ltolngan harga 

yang melnarik maka pellanggan akan me llakukan pelmbellian impulsel buying. 

Selbagai co lntolh: Selo lrang mahasiswa me llihat prolduk makanan ringan yang 

seldang dipro lmo lsikan. Mahasiswa te lrselbut tidak melrasa lapar, te ltapi karelna 

prolduk telrselbut seldang dipro lmo lsikan, mahasiswa te lrselbut akhirnya 

melmutuskan untuk me lmbellinya. Dari co lntolh telrselbut dapat dilihat bahwa, 

mahasiswa  me llakukan pelmbellian impulsel buying karelna pricel pro lduk yang 

relndah atau sangat me lnarik. Selhingga hal ini dapat me lrugikan ko lnsumeln, baik 

selcara finansial maupun psiko llo lgis.
9
 

 Co lntolh lainnya misalnya mahasiswa me lrupakan salah satu poltelnsi 

kolnsume ln muslim yang ce lndelrung melmelntingkan makanan yang praktis, 

telrjangkau, celpat dalam pelnyajian tanpa me lmpelrdulikan kelhalalan makanan  

telrselbut. Dari co lntolh telrselbut dapat dilihat bahwa, mahasiswa me llakukan 

pelmbellian impulsel buying karelna keltidaksadaran halal awarelnelss karelna 

pelnyajian makanan ce lpat.
10

 Co lntolh lainnya juga misalnya mahasiswa me llihat 

                                                             
9 Abdurrahman Abdurrahman and Rini Anggriani, ‗Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas 

Layanan, Harga, dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian‘, Business Innovation and 

Entrepreneurship Journal, 2020. hlm22. 
10 Rochmanto BA dan Widiyanto I. Pengaruh Pengetahuan Produk dan Normareligius 

Terhadap Sikap Konsumen Dalam Niat Mengkonsumsi Produk Makanan Dan Minuman Halal 

(2015)  
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makanan trelnd yang melmiliki quality yang bagus, mahasiswa te lrselbut tidak 

tau makanan tre lnd itu halal atau tidak, teltapi karelna pro lduk telrselbut makanan 

yang lagi hits, mahasiswa telrselbut akhirnya melmutuskan untuk melmbellinya. 

Dari co lntolh telrselbut dapat di lihat bahwa, mahasiswa me llakukan impulse l 

buying karelna quality makanan yang bagus dan hits.  

Gambar I.1 

Jumlah Pembelian Impulse Buying Makanan Instan di Kalangan 

Mahasiswa Dalam Seminggu 

 

 Gambar I.1 Menunjukkan bahwa sebanyak 50% mahasiswa melakukan 

3 kali Impulse Buying terhadap makanan instan dalam seminggu. Sebanyak 

28.1% mahasiswa melakukan 2 kali Impulse Buying terhadap makanan instan 

dalam seminggu. Dan terdapat 21.6% mahasiswa melakukan 1 kali Impulse 

Buying terhadap makanan instan dalam seminggu. Hal ini mengindikasikan 

bahwa pembelian mahasiswa terhdap makanan isntan masih tinggi. 

Adapun pelnelliti mellakukan wawancara te lrhadap mahasiswa UIN 

SYAHADA prodi pe lrbankan syariah yang be lrnama Adel Alawiyah bahwa 

melnggunakan pelmbellian selcara impulsel buying dalam pelmbellian makanan 

50.3% 

28.1% 

21.6% 

3 Pembelian 2 Pembelian 1 Pembelian
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instan dan keltelrtarikan harga yang murah tanpa me lmikirkan tingkat kelsadaran 

halal makanan te lrselbut.
11

 

Seldangkan dari mahasiswa UIN SYAHADA pro lgram studi elko lno lmi 

syariah yaitu de lngan saudari Widya Sire lgar mellakukan pelmbellian impulse l 

buying telrhadap makanan intsan kare lna harga yang sangat murah dan kualitas 

yang bagus hal itu adalah ke lbiasaan saudari melmbelli makanan telrselbut, dan 

melnurut saudari itu adalah makanan yang praktis, se lhingga hal telrselbut 

melrupakan salah satu ke lbiasaan saudari tanpa me lmpelrhatikan apakah pro lduk 

makanan telrselbut pro lduk halal atau tidak . 
12

 

Belrdasarkan subjelk yang akan dite lliti dari latar be llakang masalah di 

atas, pelnelliti belrtujuan untuk me lngeltahui lelbih lanjut pelngaruh yang dibelrikan 

halal Awarelnelss, quality dan pricel telrhadap impulsel buying prolduk makanan 

instan  delngan judul ―Pengarauh Halal Awareness, Quality dan Price 

Terhadap Impulse Buying Mahasiswa Pembelian Makanan Instan di 

Kalangan Mahasiswa” 

 

 

 

 

 

 

                                                             
11 Wawancara dengan ade alawiyah  sebagai mahasiswa UIN SYAHADA  

Padangsidimpuan pada hari kamisn 25 Januari 2024 
12 Wawancara dengan Widya Siregar sebaagai mahasiswa UIN SYAHADA 

Padangsidimpuan pada Jum‘at 26 Januari 2024 
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B. Identifikasi Masalah 

Belrdasarkan latar be llakang masalah di atas maka pe lnelliti dapat 

melngidelntifikasi masalah, yaitu:  

Mahasiswa melrupakan salah satu ke llo lmpo lk masyarakat yang re lntan 

telrhadap impulsel buying, yaitu pelmbellian yang dilaku kan se lcara spo lntan 

tanpa pelrelncanaan selbellumnya. Hal ini diselbabkan o llelh belbelrapa fakto lr, 

antara lain: 

1. Relndahnya tingkat kelsadaran halal mahasiswa te lrhadap seltiap makanan 

instan. 

2. Adanya do lrolngan kelinginan tanpa dipikirkan atau dipe lrkirakan, dan kuat 

untuk melmbe lli tanpa mellihat dari kualitas pro lduk makanan instan 

3. Harga yang ditawarkan menjadi pilihan konsumen dalam melakukan 

pembelian. 

C. Batasan Masalah  

Batasan masalah be lrtujuan agar cakupan pe lnellitian lelbih fo lcus pada 

pelrmasalahan yang akan dite lliti. Agar pelnellitian tidak melluas dan lelbih 

telrarah. Beldasarkan idelntifikasi masalah te lrselbut maka pelnellitian melmbatasi 

olbjelk yang ditelliti, yaitu mahasiswa FE lBI UIN SYAHADA ajaran 2020 yang 

melnjadi batasan masalah yaitu pe lngaruh halal awarelnelss, quality dan price l 

telrhadap impulsel buying. 

D. Defenisi Operasional Variabel  

Variabell yang digunakan dalam pe lnellitian ini belrdasarkan judul yang 

ditelliti yaitu ―Pe lngaruh halal Awarelnelss, Quality dan Pricel telrhadap Impulse l 



11 

 

 

 

Buying pelmbellian makanan instan di kalangan mahasiswa‖. Be lrdasarkan 

uraian telrselbut maka variabe ll dalam pelnellitian ini melliputi: 

                Tabel I.1 Definisi Operasional Variabel 

No Variabel Defenisi Indikator Skala 

1. Impulsel 

buying 

(Y) 

Delsakan untuk 

belrbellanja. 

1. Delsakan untuk 

belrbellanja  

2. E lmo lsi po lsitif 

3. Mellihat-lihat tolkol 

4. Kelselnangan 

belrbellanja 

5. Keltelrseldiaan waktu 

6. Keltelrseldian Uang 

7. Kelcelndrungan 

pelmelbellian impulse l 

buying 

Olrdinal 

2. Halal 

Awarnelss 

(X1) 

Halal awarelnelss 

adalah pelngeltahuan 

selo lrang muslim 

telrhadap kelhalalan 

suatu prolduk pada 

saat akan melmelbelli 

maupun keltika ingin 

melngo lnsumsi pro lduk. 

1. Pahamahaman dan 

pelngeltahuan 

melngelnai pro lduk 

halal  

2. Sadar akan 

kelhalalan pro lduk 

3. Sadar akan 

kelbelrsihan dan 

kelamanan pro lduk 

Olrdinal 

3. Quality 

(X2) 

Melrujuk pada tingkat 

kelunggulan atau 

kelbaikan suatu hal, 

baik dalam 

prolduk,layanan 

maupun kinelrja selcara 

umum. Melncakup 

aspelk-aspelk selpelrti 

kelandalan,kelpuasan 

pellanggan ,dan 

kelselsuaian delngan 

standar atau 

spelsifikasi telrtelntu. 

1. Kelselhatan . 

2. Manufaktur 

Olrdinal 
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4. Pricel 

(X3) 

Melrujuk pada harga 

atau biaya suatu 

prolduk atau layanan. 

Dalam ko lntelks 

elkolno lmi melrupakan 

faktolr pelnting yang 

melmpelngaruhi 

pelrilaku ko lnsumeln 

dan kelputusan dan 

kelputusan bisnis. 

1. Indelks harga 

kolnsume ln 

2. Indelks harga 

prolduseln  

3. Indelks harga 

prolduseln barang dan 

jasa  

Olrdinal 

 

E. Perumusan Masalah 

Belrdasarkan latar be llakang masalah yang te llah diuraikan, maka rumusan 

masalah pada pe lnellitian ini adalah: 

1. Apakah halal awarnelss belrpelngaruh telrhadap impulsel buying makanan 

instan di kalangan Mahasiswa Fakultas E lkolnolmi dan Bisnis Islam 

Univelrsitas Islam Ne lgelri Syelkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan?   

2. Apakah quality belrpelngaruh telrhadap impulsel buying pelmbellian makanan 

instan di kalangan Mahasiswa Fakultas E lkolnolmi dan Bisnis Islam 

Univelrsitas Isalam Unive lrsitas Islam Nelgelri Syelkh Ali Hasan Ahmad 

Addary Padangsidimpuan?    

3. Apakah harga belrpelngaruh telrhadap impulsel buying pelmbellian makanan 

instan di kalangan Mahasiswa Fakultas E lkolnolmi dan Bisnis Islam 

Univelrsitas Isalam Unive lrsitas Isalam Ne lgelri Syelkh Ali Hasan Ahmad 

Addary Padangsidimpuan? 

4. Apakah halal awarelnelss, quality dan pricel belrpelngaruh selcara simultan 

telrhadap impulsel buying makanan instan di kalangan Mahasiswa Fakultas 
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E lkolno lmi dan Bisnis Islam Unive lrsitas Isalam Unive lrsitas Islam Ne lgelri 

Syelkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan 

F. Tujuan Penelitian  

Adapun tujuan dalam pe lnellitian ini adalah se lbagai belrikut: 

1. Untuk melngeltahui pelngaruh halal Awarelnelss telrhadap impulsel buying 

makanan instan di kalangan Mahasiswa Unive lrsitas Islam Nelgelri 

Syelkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan. 

2. Untuk melngeltahui pelngaruh quality telrhadap impulsel buying makanan  

instan di kalangan Mahasiswa Unive lrsitas Islam Ne lgelri Syelkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan. 

3. Untuk melngeltahui pelngaruh pricel telrhadap impulsel buying makanan 

instan di kalangan Mahasiswa Islam Ne lgelri Univelrsitas Syelkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan. 

4. Untuk melngeltahui pelngaruh halal awarelnelss, quality dan pricel selcara 

simultan te lrhadap impulsel buying makanan instan di kalangan 

Mahasiswa Univelrsitas Islam Ne lgelri Syelkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan. 

G. Manfaat Penelitian 

Pelnellitian ini diharapkan dapat me lmbelrikan kelgunaan bagi belbelrapa pihak 

diantaranya: 

1. Kelgunaan Bagi Te lo lritis diharapkan pe lnellitian ini dapat me lmbe lrikan ilmu 

pelngeltahuan selrta relfelrelnsi tambahan atau alte lrnatif pelrbandingan dalam 
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melnyusun pelnellitian yang akan datang te lrkait halal Awarelnelss, quality, 

pricel dan impulsel buying khususnya di Pro lgram Studi E lkolno lmi Syariah 

2. Kelgunaan Bagi Praktis 

a) Bagi Pelrusahaan  

   Diharapkan pelnellitian ini dapat melnjadi masukan bagi pe llaku 

usaha makanan di markeltplacel agar melngeltahui pelrilaku ko lnsume ln 

melngelnai pelmbellian selcara o lnlinel selhingga dapat melmbuat stratelgi 

pelmasaran yang le lbih baik. 

b) Bagi Masyarakat 

   Diharapkan pelnellitian ini dapat me lmbelrikan tambahan ilmu 

pelngeltahuan dan wawasan yang le lbih luas, khusunya para ko lnsume ln 

pelngguna markeltplacel supaya lelbih melmpelrhatikan kelgiatan pelmbellian 

melrelka agar telrhindar dari sifat bo lrols (tabdzir) dan sifat belrlelbih-

lelbihan (isyraf) 

 

 

 

 



15 

 

 

 

BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Kerangka Teori 

1. Impulse Buying 

a. Pelngelrtian Impulsel buying 

 Impullsell bulying adalah kelltika ko lsulmelln melllihat proldulk 

kolnsulme lln langsulng melllakulkan kellpultulsan pellmbelllian sellcara tiba-

tiba atau l spo lntan.
13

 Impullsell bulying julga kellcellndellrulngan ko lnsulmelln 

dalam me lllakulkan pellmbelllian sellcara tellrbulrul-bulrul, spolntan, tidak 

tellrellflellksi dan tellrdapat do lrolngan dari psiko llolgis ellmo lsio lnal 

tellrhadap su latul proldulk sellrta tellrgolda ollellh pellrsulasi dan pellmasar
14

 

Impulslell bulying adalah kellpultulsan pellmbelllian pelllanggan 

sellcara tiba-tiba atau l sellkelltika selltelllah melllihat pro ldulk yang 

dijulal.
15

Dapat diartikan, bahwa tidak te llrdapat pellrellncanaan u lntulk 

mellmbellli sellbelllulmnya. Pellmbelllian tellrsellbult didasarkan o llellh 

kelltellrtarikan ko lnsulmelln itul sellndiri tellrhadap barang yang 

ditawarkan. Dapat disimpu llkan bahwa impullsell bulying adalah 

kellpultulsan pellmbelllian sellcara tiba-tiba, tellrbulrul-bulrul dan tanpa 

pellrellncanaan karellna ada do lrolngan kellinginan dari kolnsulmelln yang 

tidak dapat dihindari dise llbabkan o llellh kelltellrtarikan ko lnsulme lln 

tellrhadap pro ldulk yang ditawarkan mau lpuln tellrgolda ollellh pellmasar. 

                                                             
13  Christina Widya Utami, (Manajemen Ritel. 2015) hlm. 36. 
14 Ujang Sarmawan, Riset Pemasaran dan Konsumen Seri 1, (Bogor: IPB Press, 2016), 

hlm. 163. 
15 Ria Arifianti And Others, ‗Gaya Hidup Hedonis‘ (Bandung: UNPAD PRESS, 2010), 

hlm. 106. 
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Menurut dedy Ansari harahap, pembelian impulsif (impulse 

purchase) adalah tindakan membeli yang sebelumnya tidak diakui 

secara sadar sebagai hasil dari suatu pertimbangan, atau niat 

membeli yang terbentuk sebelum memasuki toko. Selanjutnya 

menyatakan bahwa pembelian impulsif diartikan sebagai 

kecenderungan konsumen untuk membeli secara spontan, reflek, 

tiba-tiba, dan otomatis. Dapat dikatakan bahwa impulse buying 

merupakan sesuatu yang alamiah dan merupakan reaksi yang cepat. 

Pembelian impulsif (impulsive buying) sebagai pembelian yang 

tidak rasional dan pembelian yang cepat serta tidak direncanakan, 

diikuti dengan adanya konflik fikiran dan dorongan emosional. 

Dorongan emosional tersebut terkait dengan adanya perasaan yang 

mendalam yang ditunjukkan dengan melakukan pembelian karena 

adanya dorongan untuk membeli suatu produk dengan segera, 

mengabaikan konsekuensi negatif, merasakan kepuasan dan 

mengalami konflik di dalam pemikiran. pembelian impulsif 

(impulsive buying) adalah suatu kondisi yang terjadi ketika 

individu mengalami perasaan terdesak secara tiba-tiba yang tidak 

dapat dilawan. Kecenderungan untuk membeli secara spontan ini 

umumnya dapat menghasilkan pembelian ketika konsumen percaya 

bahwa tindakan tersebut adalah hal yang wajar.
16

 

 

                                                             
16 Dedy Ansari Harahap, dan Dita Amanah.' Memahami Impulse Buying Dalam Proses 

Keputusan Pembelian Konsumen,' jurnal Manajemen Dan Bisnis Islam, 2020. hlm 1 



17 

 

 

 

b. Karaktellristik Implulsell Bulying 

Tellrdapat bellbellrapa karaktellristik dalam impullsell bulying yaitul 

1) Spolntanitas pellmbelllian yang tidak diharapkan dan me llndo lrolng 

kolnsulme lln ulntulk mellmbellli saat itu l julga, sellringkali disellbabkan 

karellna stimullasi visulal polint olf salell. 

2) Kellkulatan, ko lmpullasi dan intellnsitas adanya do lrolngan ulntulk 

mellngellsampingkan hal yang lain dan be llrtindak sellcara tiba-tiba.  

3) Kellgairahan dan stimu llasi do lrolngan sellcara tiba-tiba ulntulk 

melllakulkan pellmbelllian dan disellrtai dellngan ellmo lsi yang ditandai 

sellbagai ellxciting, thrilling ataul wild. 

4) Kelltidakpelldullian akan akibat do lrolngan ulntulk melllakulkan 

pellmbelllian sullit ulntulk dito llak sellhingga akibat yang mu lngkin 

nellgatif dapat tellrabaikan. 

c. Jellnis Jellnis Implulsell Bulying 

Dalam kellhidulpan sellhari-hari kita sellring kali tellrjellbak dalam 

kellpultulsan pellmbelllian yang tiba-tiba tanpa pellrtimbangan yang 

matang. Adapu ln jellnis-jellnis impullsell bulying  dapat mellmbellrikan 

pellmahaman lellbih mellndalam tellntang po lla prilaku l kolnsulme lln yang 

mulngkin mellme llngarulhi kellpultulsan belllanja spo lnta mellnjadi bellbellrapa 

jellnis yaitu l

17
 

 

 

 

 

 

 

                                                             
17 Rrifianti And Others, hlm. 109. 
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1) Rellmindellr Impullsell bulying 

 Kellpultulsan pellmbelllian yang tellrjadi kelltika ko lnsulmelln masulk 

kell dalam to lkol melllihat pro ldulk yang ditawarkan se llhingga 

mellmbulatnya mellngingat sellsulatul akan pro ldulk tellrsellbult baik itu l 

mellngingat iklan pro ldulk maulpuln rellko lmellndasi dari o lrang lain 

akan pro ldulk tellrsellbult 

2) Pulrell Impullsell bulying 

 Ko lnsulmelln melllakulkan pellmbelllian bellnar-bellnar tanpa 

mellrellncanakan apapu ln sellbelllulmnya. 

3) Sulggellstelld Impullsell bulying 

 Pellmbelllian yang diakibatkan o llellh ko lnsulmelln dipellrkellnalkan 

proldulk tellrsellbult melllaluli pro lmo l di dalam to lkol ataul pada saat 

kolnsulme lln sama sellkali tidak mellngelltahuli pro ldulk tellrsellbult dan 

barul pellrtama kali me lllihat pro ldulk tellrsellbult namu ln tellrnyata 

mellmbultulhkan pro ldulk tellrsellbult 

4) Plannelld Impullsell bulying 

 Pellmbelllian yang diakibatkan o llell ko lnsulmelln sellbellnarnya 

mellmpulnyai rellncana ulntulk mellmbellli sulatul proldulk namu ln 

kellpultulsan ulntulk mellmbellli tellrsellbult tellrgantulng harga dan mellrk 

yang ada di to lkol yang akan diku lnjulngi. 

d. Faktolr Faktolr Yang Mellmpellngarulhi Impullsell bulying 

Tellrdapat bellbellrapa fakto lr yang mellmpellngarulhi sellsello lrang 

ulntulk melllakulkan pellmbelllian sellcara impullsell bulying, yaitu l 
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karaktellristik pro ldulk, karaktellristik pellmasaran dan karakte llristik 

kolnsulme lln yang mu lncull sellhulbulngan dellngan prolsells pellmbelllian
18

 

Faktolr-faktolr yang mellmpellngarulhi pellrilakul impullsell bulying 

yaitu l 

1) Karaktellristik pro ldulk, yaitu l mellmiliki harga yang re llndah, selldikit 

kellbultulhan tellrhadap pro ldulk tellrsellbult, siklu ls kellhidulpan 

proldulknya pellndellk, ulkulrannya kellcil atau l ringan dan mu ldah 

disimpan 

2) Karaktellristik pellmasaran. Dalam marke llting hal yang 

mellmpellngarulhi pellmbelllian impullsell bulying adalah : Distribu lsi 

massa dan selllf-sellrvicell olultlellt. Kelltellrselldiaan info lrmasi sellcara 

langsulng bellrhulbulngan dellngan pro ldulk yang dipasarkan. 

Pellmasangan iklan, barang yang dipame llrkan, wellbsitells, pellnjaga 

tolkol, pakellt-pakellt, adanya disco lulnt, dan su lmbellr yang bellbas 

info lrmasi ko lnsulmelln mellnjadi daya tarik tellrsellndiri; po lsisi 

barang yang dipame llrkan dan lo lkasi to lkol yang sratellgis dapat 

mellmpellngarulhi pellmbelllian impullsif. Ku lnjulngan kell tolkol 

mellmbultulhkan waktu l, ellnellrgi, dan u lang, jarak ke lldellkatan dari 

tolkol sellringkali mellmbellrikan pellngarulh tellrhadap ko lnsulmelln 

dalam hal pellmbelllian 

3) Karaktellristik ko lnsulme lln yang mellmpellngarulhi pellmbelllian 

impullsif melllipulti; kellpribadian, dellmo lgrafis yang tellrdiri dari 

                                                             
18 Cucu Komala, ‗Perilaku Konsumsi Impulsive Buying Perspektif Imam Al-Ghazali‘, 

Jurnal Perspektif, 2.2 (2019), hlm. 35. 
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gellndellr, ulsia, statuls pellrkawinan, pellkellrjaan dan Pellndidikan dan 

yang tellrakhir adalah karakte llristik so lsio l-ellkolno lmi yang 

mellmpellngarulhi tingkat pellmbelllian impullsell bulying
19

 

e. Impullsell bulying dalam Pandangan Islam 

Impullsell bulying dilakulkan tanpa ada pe llrellncanaan 

sellbelllulmnya, pellmbelllian tellrsellbult dido lrolng o llellh spolntanitas kelltika 

melllihat su latul proldulk ataul disellbabkan ollellh salells prolmoltioln yang 

dilakulkan pellmasar. Hal te llrsellbult mellnandakan bahwa impullse ll 

bulying cellndellrulng mellngarah kellpada sifat ko lnsulmtif sellhingga 

pelllakul impullsell bulying mellnjadi lellbih bo lrols dari biasanya. Tindakan 

tellrsellbult tidak sellsulai dellngan elltika kolnsulmelln mulslim.
20

 

Dalam pandangan Islam, sikap se llo lrang mulslim dalam 

bellrbelllanja haruls mellncellrminkan hu lbulngan dirinya de llngan Allah 

SWT, ko lnsulmsi dalam Islam tidak hanya me llmpellrhatikan halal dan 

haram saja namu ln tellrmasulk dellngan thayyib (baik, bellrsih, sellhat dan 

tidak mellnjijikan), larangan be llrlellbih-lellbihan (isyraf) dan larangan 

bellrmellgahmellgahan. Sellbagaimana firman Allah dalam Q.S. Al-Isra‘ 

ayat 26: 

زْ ت بْرِيْسًا لَ  ت ب ر ِ ابْه  السَّبيِْلِ و  الْمِسْكِيْه  و  ًٗ و  قَّ اٰتِ ذ ا الْق سْبٰي ح   و 

 
 "Dan bellrikanlah haknya ke llpada kellrabat dellkat, ju lga kellpada 

olrang miskin dan o lrang yang dalam pe llrjalanan; dan janganlah 

                                                             
19 Komala, hlm. 37. 
20 Andi Bahri S., ‗Etika Konsumsi Dalam Perspektif Ekonomi Islam‘, Hunafa: Jurnal 

Studia Islamika, 11.2 (2014), hlm 368. 
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kamul me llnghambulrhambulrkan (hartamu l) sellcara bo lrols." (QS. Al-

Isra' [17]:26)
21

 

 

  Ayat diatas mellnjelllaskan larangan dalam me llnghambulr-

hambulrkan harta. Dalam me llnghambulr-hambulrkan harta itu l tidak 

direllncanakan maka sellbagai sello lrang mu lslim dalam be llrbelllanja 

haruls direllncanakan tellrlellbih dahullul agar tellrhindar dari sikap bo lrols 

dan mulbadzir. Larangan te llrsellbult agar sello lrang mulslim me llngelltahu li 

pellngelllularan mellrellka dan dibelllanjakan sellsulai kellbultulhan. Dalam 

pandangan Islam bahwa pe llrilakul ko lnsulmsi yang sellharulsnya yaitul 

1) Ko lsulmelln sellharulsnya mellmpellrhatikan aspellk-aspellk yang 

tellrgollo lng kellbultulhan prime llr (dharulriyat) merupakan kebutuhan 

yang harus terlebih dahulu terpenuhi, se llkulndellr (hajjiyat) 

merupakan menghidari kesulitan, ke llmuldian tellrsiellr (tahsiniyat) 

merupakan aksesoris kehidupan, se llhingga ko lnsulmelln bisa lellbih 

mellngultamakan aspellk kellbultulhan daripada kellinginan. 

2) Ko lsulmelln sellharulsnya mellmpellrhatikan aspellk-aspellk yang 

tellrgollo lng kellbultulhan primellr (dharulriyat), sellkulndellr (hajjiyat) 

kellmuldian tellrsiellr (tahsiniyat) sellhingga ko lnsulmelln bisa lellbih 

mellngultamakan aspellk kellbultulhan daripada kellinginan. 

3) Pellrilakul ko lnsulmsi me llmiliki tu ljulan u lntulk tellrcapainya aspe llk 

matellril dan aspellk spiritu lal, kelldula aspellk tellrsellbult akan tellrcapai 

                                                             
21 ‗Surat Al-Isra Ayat 26 Arab, Latin, Terjemah Dan Tafsir | Baca Di TafsirWeb‘ 

<https://tafsirweb.com/4630-surat-al-isra-ayat-26.html> [accessed 31 January 2024]. 
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dellngan mellnyellimbangkan nilai gu lna dan to ltal dan nilai gu lna 

marginal 

f. Indikato lr Impullsell bulying 

Indikatolr impullsell bulying dalam bu lkul Gaya Hidulp Helldolnis 

yaitu l:
22

 

1) Dellsakan ulntulk bellrbelllanja (Ulrgell tol Pulrchasell) 

 Dellsakan bellrbelllanja adalah su latul dolrolngan atau l hasrat yang 

dirasakan kelltika mellmbellli sellsulatul sellcara spo lntan. mellnjelllaskan 

bahwa impullell bulying tellrjadi kelltika ko lnsulmelln mellngalami 

dolrolngan tau l dellsakan sellcara mellndadak, ku lat dan gigih u lntulk 

mellmbellli dellngan sellgellra 

2) E llmo lsi po lsitif 

E llmo lsi yang po lsitif yaitu l kelltika sulasana hati sellnang, gellmbira 

ataulpuln antulsias. Hal tellrsellbult mellnyellbabkan sellso lrang mellnjadi 

mulrah hati u lntulk mellnghargai diri me llrellka, ko lnsulmelln me llrasa 

sello llaho llah mellmiliki lellbih banyak kellbellbasan ulntulk bellrtindak. 

3) Melllihat-lihat to lkol (Windolw Sholpping) 

 Windo lw sholpping adalah ko lmpo lnelln ultama dalam pro lse lls 

impullsell bulying. E lltika ko lnsulmelln lellbih lama di dalam to lkol, 

kolnsulme lln cellndellrulng mellnellmulkan lellbih banyak rangsangan 

yang kan me llningkatkan do lrolngan u lntulk melllakulkan impullse ll 

bulying. 

                                                             
22 Arifianti And Others, hlm 115. 
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4) Kellsellnangan bellrbelllanja (Sholpping E llnjo lymellnt) 

 Sholpping ellnjolymellnt me llngacul pada kellsellnangan yang 

didapatkan dari pro lsells bellrbelllanja. Bellbellrapa pellnelllitian 

mellnulnjulkan bahwa pellmbelllian impu llsif dapat mellnghibulr 

sellsello lrang. 

5)  Kelltellrselldiaan waktu l (Timell Availablell) 

 Kelltellrselldiaan waktul yaitul waktul yang tellrselldia ulntulk sellolrang 

kolnsulme lln bellrbelllanja. Kelltellrselldian waktu l sellcara polsitif dapat 

mellnyellbabkan impullsell bulying 

6) Kelltellrselldiaan Ulang (Molnelly Availablell) 

 Kelltellrselldiaan u lang adalah ju lmlah anggaran atau l dana yang 

dimiliki o llellh sellso lrang yang haru ls dikelllularkan kelltika 

bellrbelllanja. 

7) Kellcellndellrulngan pellmbelllian impullsif (Impullsell bulying Tellndellncy)  

Impullsell bulying tellndellncy yaitu l do lrolngan sellcara tiba-tiba 

yang mu lncull ulntulk melllakulkan pellmbelllian impullsivell. 

Dalam batasan ini perilaku konsumen meliputi semua 

tindakan yang dilakukan oleh seseorang untuk mencari, 

membeli, menggunakan mengevaluasi, dan menghabiskan 

produk. Dalam kegiatan mencari, tentu bukan terbatas dalam 

mencari barang atau jasa yang dibutuhkan, melainkan juga 

mencari informasi yang terkait dengan barang dan jasa yang 

dibutuhkan dan diinginkan. 
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2. Halal Awarness  

a. Pellngellrtian Halal Awarnellss 

 Awarellnellss ataul kellsadaran yaitu l mellmiliki kellmampulan 

dalam mellmahami, mellrasakan dan me llnjadi sadar akan su latul 

pellristiwa atau l o lbjellk.
23

 Halal Awarellnellss adalah pro lsells transfellr 

info lrmasi yang bellrtuljulan ulntulk mellningkatkan tingkat 

kellsadaran sello lrang mulslim me llngellnai apa yang dipe llrbo llellhkan 

ulntulk dimakan, diminu lm dan digu lnakan. Halal Awarellnellss 

mellmiliki prinsip yang be llrsangku ltan dellngan kellbellrsihan, 

kellamanan dan mellrk kellpellrcayaan. bahwa halal Awarellnellss 

adalah sellsello lrang yang mellmiliki minat ataul pellngalaman khu lsuls 

ataul mellmiliki pellngelltahulan mellngellnai makanan, minu lman dan 

proldulk yang halal. Dapat disimpu llkan dari pellngellrtian di atas, 

halal Awarellnellss adalah pellngelltahulan sello lrang mulslim tellrhadap 

kellhalalan sulatul pro ldulk pada saat akan me llmbellli maulpuln kelltika 

ingin mellngo lnsulmsi proldulk tellrsellbult. 

b. Sulmbellr halal Awarellnellss  

 Sulmbellr tellrjadinya kellsadaran tellrhadap pro ldulk halal yaitu l 

sellbagai bellrikult:
24

 

1) Agama Atau l Kellpellrcayaan 

                                                             
23

 Enry Rachmawati, Suliyanto dan Agus Suroso, Peran Kesadaran Merek Halal pada 

Perilaku Konsumen, (Purwokerto: UM Purwokerto Press, 2019), hlm., 82. 
24 Abdul Khaleq, A., Syed Ismail, S.H., & Mohamad Ibrahim, H. A Study on the Factors 

Influencing Young Muslims’ Behavioral Intention in Consuming Halal Food in Malaysia. Shariah 

Journal Vol. 1 No. 23 2018, hlm 93. 
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  Dalam Islam dinyatakan de llngan jelllas bahwa 

makanan, minu lman dan pro ldulk yang bellrelldar telltapi tidak 

halal dilarang u lntulk diko lnsulmsi. Mellnjelllaskan bahwa 

kellpultulsan pellmbelllian sellsello lrang dipellngarulhi o llellh idellntitas 

agama mellrellka, o lrelliellntasi, pellngelltahulan dan kellpellrcayaan. 

Karellna agama dan ke llpellrcayaan adalah salah satu l sulmbellr 

kellpellrcayaan tellrhadap pellrilakul ko lnsulmsi.kellpellrcayaan 

adalah salah satu l sulmbellr kellpellrcayaan tellrhadap pellrilaku l 

kolnsulmsi. 

 Manulsia dipellrintahkan u lntulk mellngko lnsulmsi 

makanan halal. Se lltiap makanan yang dite llgaskan 

kellhalalannya dan tidak ada larangan dalam me llmakan 

makanan tellrsellbult adalah halal. Me llngo lnsulmsi makanan 

halal adalah wajib se llbagaimana dalam Q.S. An-Nahl ayat 

114 

ِ انِْ  ت  اللّٰه وْا وعِْم  اشْك س  لٰلًً ط ي بِاًۖ وَّ ق ك م  اللّٰه  ح  ش  ا ز  ف ك ل وْا مِمَّ

 ك ىْ ت مْ ايَِّاي  ت عْب د وْن

 
"Maka makanlah yang halal lagi baik dari re llzellki yang 

telllah dibellrikan Allah kellpadamu l; dan syulkulrilah nikmat 

Allah, jika kamu l hanya mellnyellmbah kellpada-Nya." (QS. 

An-Nahl [16]:114)
25

 

2) Sellrtifikasi Halal  

 Sellrtifikasi halal mellrulpakan sellrangkaian pellrizinan 

pellmasangan dan pe llnyellrtaan labelll halal pada kellmasan 

                                                             
25 ‗Surat An-Nahl Ayat 114 Arab, Latin, Terjemah Dan Tafsir | Baca Di TafsirWeb‘ 

<https://tafsirweb.com/4462-surat-an-nahl-ayat-114.html> [accessed 31 January 2024]. 
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proldulk ollellh Badan Pellngawasan Olbat dan Makanan 

(BPOlM). Izin pe llncantulma labelll halal tellrsellbult 

didasarkarkan atas re llkolmellndasi dari MUlI dalam bellntulk 

―Sellrtifikasi Halal MU lI‖ yang dite llrbitkan dalam fatwa MU lI 

bellrdarkan hasil au ldit sellrta pellmellriksaan yang dilaku lkan 

ollellh Lellmbaga Pellngkajian dan Pe llngawasan Olbat sellrta 

Makanan MUlI
26

 

Ko lnsellp halal bagi se llo lrang mulslim adalah ku lnci multlak 

dalam mellngko lnsulmsi. Proldulselln mellnggulnakan sellrtifikasi 

halal atau l labelll halal u lntulk mellnginfo lrmasikan dan 

mellyakinkan ko lnsulmelln bahwa pro ldulk mellrellka halal dan 

sellsulai syariah. Adanya se llrtifikasi halal mellmbulat sellmain 

banyak mulslim sadar akan pe llntingnya mellngkolnsulmi 

proldulk halal. 

3) Alasan kellsellhatan 

 Dalam ko lntellks kellsellhatan, kellsadaran halal 

mellncakulp pellmahaman tellntellang bagaimana bahan-bahan 

dalam makanan dan pro ldulk lainnya mellmellngarulhi 

kellsellhatan, dellngan mellmellpellrhtikan atu lran dan prinsip halal 

islam. Ini melllibatkan pellmilihan pro ldulk yang sellsulai dellngan 

kelltellntulan halal sellrta mellmpellhatikan aspellk kellsellhatan yang 

sellsulai dellngan nilai-nilai Islam. Pellmahaman akan su lmbellr 

                                                             
26 Ariani Kusuma Ningrum, Pengetahuan Label Kemasan Pangan, (Malang: Penerbit 

Gunung Samudera, 2015), hlm. 10 
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dan pro ldulksi yang sellsulai dellngan prinsip halal ju lga dapat 

mellnjadi pellrtimbangan dalam hal ke llsellhatan.  

4) Pellndidikan  

 Bellrdasarkan pellnelllitian yang dilaku lkan  bahwa 

pellndidikan yang dite llmpulh tulrult mellmpellngarulhi halal 

Awarellnellss. Pellndidikan baik fo lrmal maulpuln info lrmal 

mellmelliliki pellngarulh yang bellsar tellrhadap kolnsulmsi pro ldulk 

halal 

c. Indikato lr Halal Awarellnells 

Indikato lr halal Awarellnellss yaitul 
27

 

1) Pellmahaman dan pellngelltahulan mellngellnai pro ldulk halal 

a) Paham mellngellnai apa itu l halal 

b) Mellngelltahuli pellngellrtian halal 

c) Mellmiliki pellngelltahulan mellngellnai indikato lr sulatul proldulk 

halal  

2) Sadar akan kellhalalan pro ldulk  

a)  Mellmbellli/mellnggulnakan sulatul proldulk apabila yakin 

akan kellhalalan pro ldulk. 

b) Mellnggulnakan pro ldulk halal adalah hal yang pe llnting. 

c)  Sellbelllulm mellmbellli sulatul proldulk kolnsulmelln mellninjau l 

kellmbali kellhalalan pro ldulk tellrsellbult. 

 

                                                             
27 Enry Rachmawati, Suliyanto dan Agus Suroso, Peran Kesadaran Merek Halal pada 

Perilaku Konsumen. 2017,hlm.88 
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3) Sadar akan kellbellrsihan dan kellamanan pro ldulk 

a) Ko lnsulmelln akan mellmbellli/mellnggulnakan sulatul proldulk 

apabila yakin akan ke llbellrsihan pro ldulk tellrsellbult 

b) Ko lnsulmelln akan mellmbellli/mellnggulnakan sulatul proldulk 

apabila yakin kellamaan pro ldulk tellrsellbult 

3. Quality 

a. Pellngellrtian Qulality 

  Qulality adalah  istilah yang me llruljulk pada tingkat 

kellulnggullan atau l multul dari sulatul proldulk, layanan, atau l prolsells. 

Pellnjabarannya melllibatkan ellvalulasi bellrbagai aspellk yang 

mellncakulp kellandalan, pellrfo lrma, kelltahanan, kellselllamatan, dan 

kellpulasan pellnggulna. Dalam ko lntellks bisnis, qulality julga dapat 

diulkulr dellngan melltrik sellpellrti tingkat ke llgagalan pro ldulk, tingkat 

relltulr, ataul tingkat kellpulasan pelllanggan. Qulality sangat pellnting 

dalam mellmastikan bahwa pro ldulk atau l layanan mellmellnulhi 

harapan dan standar yang te lllah ditelltapkan.
28

 

   Qulality adalah sellbulah karaktellristik yang me llnggambarkan 

kulalitas dari sellsulatul yang disajikan dalam hal ini be llrulpa 

makanan yang kellmuldian dapat dibellrikan pellnilaian dellngan cara 

melllihat polinpo lin yang haru ls diellvalulasi bisa melllalu li gizi dalam 

sulatul makanan, bahan yang dipakai, rasa, dan tampilan dari 

                                                             
28 Robert B. Cialdini, Influence: Science and Practice,2018 hlm. 207 
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sulatul proldulk sellhingga dapat mellnciptakan su latul standar pro ldulk 

yang diinginkan.
29

 

  Kulalitas makanan me llrulpakan sellbulah stratellgi pellmasaran 

ultama yang dapat me llmulaskan dan me llmpellrtahankan pelllanggan 

sellrta dapat mellmbellrikan pellngalaman pellmbelllian yang 

mellnyellnangkan.
30

 

Qulality julga dapat diu lkulr dellngan mellnggulnakan bellrbagai 

melltrik, sellpellrti tingkat ke llgagalan pro ldulk, tingkat relltulr, tingkat 

kelllulhan pelllanggan, atau l melltrik lainnya, te llrgantulng pada 

kolntellksnya. Mellmastikan qulality adalah pellnting dalam bisnis 

ulntulk mellmpellrtahankan rellpultasi, mellmellnangkan kellpellrcayaan 

pelllanggan, dan mellncapai kellbellrhasilan jangka panjang. Banyak 

olrganisasi mellnellrapkan sistellm manajellme lln multul sellpellrti ISO l 

9001 ulntulk mellmbantul mellmastikan bahwa pro ldulk dan layanan 

mellrellka mellmellnulhi standar ku lalitas yang dite lltapkan 

b. Jellnis-Jellnis Qulality 

 Qulality dapat dibagi mellnjadi bellbellrapa jellnis bellrdasarkan 

karaktellristik dan aspellk tellrtellntul. Bellrikult bellbellrapa jellnis qulality 

yang u lmulm 

1) Kulalitas Pro ldulk:  

                                                             
29 Mohammed Belal Uddin, ‘Customer Loyalty in the Fast Food Restaurants of 

Bangladesh‘, British Food Journal,hlm. 46. 
30

 Yongping Zhong and Hee Cheol Moon, ‘What Drives Customer Satisfaction, Loyalty, 

and Happiness in Fast-Food Restaurants in China? Perceived Price, Service Quality, Food 

Quality, Physical Environment Quality, and the Moderating Role of Gender’, Foods, 9.4 (2020), 

hlm 102. 
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a) Kulalitas Fisik: me llruljulk pada karaktellristik fisik pro ldulk, 

sellpellrti kellkulatan, tahan lama, warna, dan te llkstulr. 

b) Kulalitas Kine llrja: mellruljulk pada selljaulh mana pro ldulk 

dapat melllakulkan tulgas ataul fulngsi yang diharapkan. 

c) Kulalitas Kellamanan: Bellrfo lkuls pada kellamanan pro ldulk, 

tellrmasulk po ltellnsi bahaya atau l risiko l yang mu lngkin 

tellrkait dellngan pellnggulnaan proldulk. 

d) Kulalitas Kellbellrsihan: Mellruljulk pada tingkat kellbellrsihan 

proldulk, tellrultama pellnting dalam indu lstri makanan, o lbat-

olbatan, dan ko lsmelltik. 

2) Kulalitas Layanan  

a) Kulalitas Pelllayanan Pelllanggan: tellrkait dellngan 

kellmampulan o lrganisasi atau l pellrulsahaan ulntulk 

mellmbellrikan dulkulngan dan layanan yang me llmadai 

kellpada pelllanggan. 

b) Kulalitas Pelllayanan Pro lfellsio lnal: mellruljulk pada tingkat 

kolmpelltellnsi dan elltika pro lfellsio lnal dalam layanan yang 

dibellrikan o llellh individu l ataul lellmbaga 

3) Kulalitas manajellme lln  

a) Kulalitas Prolsells: Bellrfo lkuls pada ellfisiellnsi dan ellfellktivitas 

prolsells bisnis atau l manulfaktulr. 

b) Kulalitas Manajellmelln Risiko l: Mellruljulk pada kellmampulan 

olrganisasi u lntulk mellngidellntifikasi, me llngulkulr, dan 
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mellngelllo lla risiko l yang mulngkin mu lncull dalam o lpellrasi 

mellrellka. 

4) Kulalitas Data  

 Kulalitas Data: tellrkait dellngan kelltellpatan, kellbellrsihan, 

kolnsistellnsi, dan inte llgritas data dalam siste llm ataul basis 

data. 

5) Kulalitas Hidu lp  

 Kulalitas Hidu lp: mellruljulk pada aspellk-aspellk yang 

mellmpellngarulhi kellbahagiaan dan ke llpulasan hidulp sellsello lrang, 

tellrmasulk kellsellhatan, hu lbulngan so lsial, pellkellrjaan, dan 

lingkulngan. 

6) Kullitas Lingku lngan 

a. Kulalitas Uldara: tellrkait dellngan tingkat po llulsi uldara dan 

dampaknya pada lingku lngan dan kellsellhatan manu lsia. 

b.Kulalitas Air: mellruljulk pada ko lndisi air dalam su lngai, 

danaul, dan lau lt sellrta dampaknya pada e llko lsistellm dan 

kellsellhatan manu lsia. 

7) Kulalitas Pellndidikan  

 Kulalitas Pellndidikan: mellruljulk pada selljaulh mana 

sulatul sistellm pellndidikan mellmbellrikan pellngelltahulan dan 

kelltellrampilan yang be llrkulalitas kellpada siswa. 

 Ada banyak aspe llk lain yang dapat dikaitkan de llngan 

"kulalitas" dalam be llrbagai ko lntellks, dan jellnis kulalitas ini hanya 
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mellrulpakan co lntolh-co lntolh ulmulm. Pellnellntulan jellnis kulalitas 

yang relllellvan tellrgantulng pada ko lntellks tellrtellntul dan tu ljulan yang 

ingin dicapai 

c. Indikato lr Qulality 

Indikatolr kulalitas (qulality indicato lrs) adalah parame lltellr ataul 

melltrik yang digu lnakan u lntulk mellngulkulr, mellngellvalulasi, atau l 

mellmantaul kulalitas dalam bellrbagai ko lntellks, sellpellrti proldulk, 

layanan, pro lsells, ataul sistellm. Indikato lr kulalitas mellmbantu l 

dalam mellnellntulkan selljaulh mana su latul ellntitas mellmellnulhi 

standar atau l tuljulan yang telllah ditelltapkan.
 31

 Bellrikult bellbellrapa 

colntolh indikato lr kulalitas dalam bellrbagai bidang: 

1) Kellsellhatan  

a) Tingkat kellmatian (molrtalitas) dalam su latul polpullasi. 

b) Tingkat infellksi no lsolkolmial di ru lmah sakit (infellksi 

yang tellrjadi selllama pellrawatan melldis). 

c) Tingkat kellpulasan pasielln tellrhadap pelllayanan 

kellsellhatan. 

2) Manulfaktulr  

a) Tingkat cacat dalam pro ldulksi 

b) E llfisie llnsi me llsin pro ldulksi 

c) Waktul sikluls pro ldulksi 

                                                             
31 Stanton Wiliam J, Prinsip Manajemen Edisi Ketujuh Terjemahan Yohanes, (Jakarta: 

Erlangga),2017 hlm. 350  
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Indikatolr kulalitas sangat pellnting dalam mellngulkulr kinellrja, 

mellngidellntifikasi masalah, dan me llngambil tindakan pe llrbaikan. 

Karellna dapat mellmbantul o lrganisasi atau l individul ulntulk 

mellmbulat kellpultulsan yang lellbih baik, mellningkatkan pro lsells, dan 

mellncapai tuljulan yang lellbih baik dellngan fo lkuls pada 

pellningkatan kulalitas. 

4. Price 

a. Pellngellrtian Pricell 

  Pricell adalah ju lmlah ulang ataul nilai yang haru ls dibayar 

kolnsulme lln ulntulk mellmpellrollellh sulatul proldulk ataul layanan. 

Dalam ko lntellks ellkolno lmi dan bisnis, harga me llncellrminkan nilai 

ataul biaya ellko lno lmi sulatul barang atau l jasa. Harga tidak hanya 

mellncakulp nilai mo lnelltellr yang dinyatakan dalam be llntulk ulang, 

telltapi julga dapat mellncakulp pellrtulkaran nilai dalam be llntulk lain, 

sellpellrti pellrtulkaran barang atau l jasa. 

  Pricell adalah ju lmlah yang ditagihkan atas su latul proldulk atau l 

jasa. Dalam arti lu las harga adalah ju lmlah sellmula nilai yang 

dibellrikan ollellh pelllanggan u lntulk mellndapatkan kellulntulngan yang 

dimiliki atau l mellnggulnakan sulatul proldulk ataul jasa. Jadi harga 

mellrulpakan satu l-satulnnya elllellmelln dalam mellnellntulkan pangsa 

pasar dan kellulntulngan sulatul pellrulsahaan.
32
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  Pricell adalah selljulmlah nilai yang dibe llrikan atau l dibayarkan 

ollellh pelllanggan kellpada pellnydia jasa atau l pellnjulal ulntulk 

mellndapatkan su latul proldulk ataul jasa tellrtellntul. Aspellk harga 

sellring dipellrtimbangkan pelllanggan sellbelllulm mellmbulat 

kellpultulsan pellmbelllian tellrhadap sulatul proldulk ataul jasa tellrtellntul. 

Pellrsellpsi pelllanggan mellngellnai harga sellringkali mellnggambarkan 

selljulmlah nilai yang ditu ljulkan kellpada ku lalitas jasa atau l proldulk 

tellrtellntul yang ditellrimanya. Ollellh sellbab itu l, pellrulsahaan haru ls 

bellrhati-hati kelltika mellnelltapkan sulatul harga proldulk ataul jasa 

karellna harga adalah salah satu l atribu lt yang dapat me llngulbah 

sikap pelllanggan.
33

 

  Pricell mellnjadi salah satu l elllellmelln yang paling pellnting dalam 

mellnellntulkan pangsa pasar dan ke llulntulngan sulatul pellrulsahaan. 

Harga mellrulpakan satu l-satulnya ulnsulr bau lran pellmasaran yang 

mellnimbullkan pellmasulkan atau l pellndapatan bagi pellrulsahaan, 

selldangkan kelltiga baulran pellmasaran yang lainnya (Pro ldulk, 

Distribu lsi, dan Pro lmo lsi) mellnyellbabkan timbu llnya biaya 

(pellngelllularan). Disamping itu l harga mellrulpakan ulnsulr baulran 

pellmasaran yang bellrsifat flellksibelll, artinya dapat diu lbah dellngan 

cellpat. Harga adalah julmlah ulang yang dikellnakan pada jasa. 

Dellfinisi harga sellcara lulas ialah ju lmlah nilai yang ditu lkar olle llh 
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 Asri Kurniasari Arifin And Wibisono Soediono, ‗Pengaruh Food Quality, Price, 
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kolnsulme lln ulntulk mellmpellrollellh manfaat kellpellmilikan atau l 

pellnggulanaan su latul proldulk ataul jasa
34

 

  Pellnting ulntulk mellmahami bahwa harga bu lkan hanya 

tellntang julmlah ulang yang dibayarkan, te lltapi julga mellncakulp 

pellrsellpsi nilai o llellh ko lnsulme lln. Fakto lr-faktolr sellpellrti kulalitas 

proldulk, mellrellk, pellnawaran pro lmo lsi, dan fakto lr psikollo lgis dapat 

mellmpellngarulhi cara ko lnsulmelln mellnilai harga su latul proldulk. 

b. Jellnis-Jellnis Pricell 

Dalam du lnia bisnis sellkarang ini, te llrdapat banyak sellkali 

macammacam po ltolngan harga yang dilaku lkan para pelllaku l 

ulsaha ulntulk mellnarik pellrhatian para ko lnsulmelln tellrhadap pro ldulk 

maulpuln jasa yang mellrellka tawarkan. Adapu ln jellnis jellnis pricell:
35

 

1) Relltail Pricell (Harga cellcellran) 

 Harga yang dikellnakan kellpada ko lnsulmelln individul saat 

mellmbellli pro ldulk ataul layanan sellcara langsu lng dari 

pellngellcellr. 

2) Proldulcellr Pricell (Harga Pro ldulsellr) 

Harga yang ditelltapkan o llellh proldulselln ulntulk proldulk atau l 

layanan yang mellrellka hasilkan. Ini bisa mellncakulp biaya 

proldulksi dan kellulntulngan. 

                                                             
34 Candra Presley Simanjuntak, Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Makanan Cepat Siap Saji ―Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia‖ 2020, 

hlm 60. 
35 Indryati Sunaryo, ‗Effects Of Food Quality, Service Quality, Price, Environment, And 

Location Towards Customer Loyalty Of Indonesia‘s Local Fast Food Industry‘, J@ti Undip: 

Jurnal Teknik Industri, 2019,  hlm. 73. 
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3) Harga Panjang dan Pe llndellk 

Harga yang dapat be llrflulktulasi dalam jangka panjang dan 

jangka pellndellk. Pellrulbahan jangka pe llndellk mulngkin 

disellbabkan o llellh faktolr-faktolr sellmellntara, selldangkan 

pellrulbahan jangka panjang dapat me llncellrminkan pellrulbahan 

dalam strulktulr pasar atau l ko lndisi ellko lno lmi sellcara 

kellselllulrulhan. 

4) Pricell Skimming (Harga Pellnelltapan)  

Pricell skimming adalah stratellgi pellnellrapan harga di mana 

proldulk dilulnculrkan kell pasar dellngan harga tinggi , dan 

kellmuldian harga tellrsellbult tulruln selliring waktu l 

5) Poltolngan harga  

Poltolngan harga yaitu l pellmbayaran ellkstra yang dibu lat ulntulk 

mellmpellro llellh partisipasi re llsellllellr dalam su latul prolgram 

khulsuls. Po ltolngan harga tu lkar tambah atau l tradell-in 

allolwancell dibellrikan kellpada pellmbellli me llmbellli barang yang 

barul dellngan mellnyellrahkan barang yang lama. 

c. Indikato lr Pricell 

 Indikatolr harga adalah parame lltellr ataul alat yang digu lnakan 

ulntulk mellngulkulr, mellnganalisis, atau l mellmahami tingkat harga 

sulatul barang atau l layanan. Ini dapat mellmbellrikan wawasan 

tellntang pellrgellrakan harga, trelln, ataul kolndisi pasar sellcara 
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kellselllulrulhan. Bellbellrapa indikato lr harga yang u lmulm digulnakan 

melllibatkan fakto lr-faktolr bellrikult:
36

 

1) Indellks Harga Ko lnsulmelln 

Mellngulkulr pellrulbahan harga sellkelllo lmpo lk barang dan jasa 

yang ulmulm diko lnsulmsi o llellh ko lnsulme lln. CPI (co lnsulmellr 

pricell indellx) digulnakan ulntulk mellngulkulr inflasi atau l dellflasi. 

2) Indellks Harga Pro ldulselln 

Mellngulkulr pellrulbahan harga dari pe llrspellktif pro ldulselln. Ini 

mellncakulp harga barang-barang di tingkat pro ldulse lln 

sellbelllulm dijulal kellpada kolnsulmelln. 

3) Indellks Harga Pro ldulselln Barang dan Jasa 

Indellks harga yang me llncakulp harga pada tingkat pro ldulse lln 

ulntulk barang dan jasa akhir yang diju lal kellpada kolnsulme lln. 

5. Makanan Instan 

a. Pellngellrtian Makan instan 

 Makanan instan adalah je llnis makanan yang dapat disiapkan 

dan diko lnsulmsi dellngan cellpat, biasanya dalam waktul yang sangat 

singkat. Makanan ini dirancang u lntulk mellmuldahkan ko lnsulme lln 

dalam pro lsells pellrsiapan dan ko lnsulmsi, tanpa mellmellrlulkan waktu l 

ataul ulsaha yang signifikan. Makanan instan se llringkali dihasilkan 

melllaluli prolsells pellngo llahan dan dikellmas ulntulk mellningkatkan daya 

tahan sellrta kellmuldahan pellnyimpanan.  

                                                             
36 Nurhayati, T., & Hendar.H. Personal intrinsic religiosity and price halal product 

purchase intention: Role of halal product awareness. Journal of Islamic Marketing. 2019. hlm 99. 
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Makanan instan sellring kali mellnjadi pilihan praktis bagi 

olrang-olrang yang mellmiliki waktu l tellrbatas ataul tidak ingin 

mellmasak makanan dari awal. Me llskipuln makanan instan dapat 

mellmbellrikan kellnyamanan, pellnting ulntulk mellmpellrhatikan nilai 

gizi dan kellsellhatan mellrellka, karellna bellbellrapa makanan instan 

mulngkin tinggi dalam gara, le llmak jellnulh, ataul gulla. Selliring 

dellngan po lpullaritasnya, ada ju lga ulpaya u lntulk mellngellmbangkan 

makanan instan yang le llbih sellhat dan bellrgizi. 

Jenis-jenis makanan instan basreng, cireng, sambal instan, 

rendang kemasan, bakso aci, topoki, toping seblak. 

1) Titik Kritis Makanan Instan 

Titik kritis ke llhalalan makanan instan sellringkali melllibatkan 

bellbellrapa faktolr yang pellrlul dipellrhatikan o llellh kolnsulme lln Mulslim. 

Bellbellrapa titik pellnting yang pellrlul dipellrtimbangkan u lntulk 

mellmastikan kellhalalan makanan instan adalah: 

a) Pellriksa bahan-bahan ultama yang digu lnakan dalam makanan 

instan Pastikan bahwa bahan te llrsellbult bellrasal dari su lmbellr yang 

halal dan tidak me llngandulng bahan yang diharamkan islam . 

b) Sellrtifikat Halal: Plih makanan instan yang me llmiliki labelll atau l 

sellrtifikat halal dari lellmbaga yang diaku li.sellrtifikat halal adalah 

tanda bahwa pro ldulk tellrsellbult telllah mellmellnulhi standar kellhalalan 

yang ditelltapkan ollellh o ltolritas yang ko lmpo ltelln.  
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c) Bahan Tambahan Yang Mu lngkin Haram: bellbellrapa bahan 

tambahan, se llpellrti pellwarna atau l pellngawellt tellrtellntul, mulngkin 

bellrasal dari su lmbellr yang haram.  Ollellh karellna itul,pellnting ulntulk 

mellmellriksa ko lmpo lsisi bahan tambahan yang digu lnakan. 

d) Pellmro lsellsan dan Pro ldulksi: Pro lsells pro ldulksi makanan haruls 

mellmatulhi prinsip kellhalalan. Hal ini me llncakulp pellnggulnaan 

pellralatan yang bellrsih dan bellbas dari ko lntaminasi, pellmisahan 

lini pro ldulksi makanan halal dan haram, se llrta pellnggulnaan 

bahan-bahan tambahan makanan yang se llsulai. 

e) Labellling dan Vellrifikasi: Pellmbellrian labelll "halal" pada pro ldulk 

haruls sellsulai dellngan pro lselldulr yang dite lltapkan ollellh lellmbaga 

sellrtifikasi halal yang te llrpellrcaya. Vellrifikasi labelll halal 

mellrulpakan titik kritis pe llnting dalam me llmastikan kellpatulhan. 

f) Transpo lrtasi: Selllama pellngangkultan makanan dari pro ldulselln ke ll 

kolnsulme lln, pellrlul mellmpellrhatikan kellbellrsihan dan pellrlindulngan 

makanan dari po ltellnsi ko lntaminasi. 

Kelltidakpatulhan pada titik-titik kritis ke llhalalan makanan 

dapat mellngakibatkan pro ldulk makanan dianggap tidak halal, yang 

dapat mellrulgikan rellpultasi pro ldulselln dan mellnyellbabkan 

kelltidakpellrcayaan ko lnsulmelln.
37

 Ollellh karellna itu l, proldulselln makanan, 

proldulselln bahan baku l, pellnyelldia layanan makanan, dan se llmula pihak 

tellrlibat dalam rantai paso lkan makanan halal haru ls sangat bellrhati-

                                                             
37 Sutisna, Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran, (Bandung: Remaja 

Rosdakarya, 2013), hlm. 302 
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hati dalam me llmastikan kellpatulhan kellhalalan pada se lltiap tahap 

proldulksi dan distribu lsi. 

B. Penelitian Terdahulu  

Pellnelllitian tellrdahullul digulnakan ulntulk mellnjadi aculan dan bahan 

pellrtimbangan dalam me lllakulkan sulatul pellnelllitian. Kellmuldian pellnelllitian 

tellrdahullul pellrlul dikelltahuli ulntulk mellnghindari pellngullangan tellrhadap 

sulatul pellnelllitian yang telllah dilakulkan. Adapu ln pellnelllitian tellrdahullu l 

yang relllellvan dellngan pellnelllitian ini adalah se llbagai bellrikult:    

Tabel II.1 Penelitian Terdahulu 

No. 
Nama Peneliti 

dan tahun 

Judul 

Penelitian 
Hasil Penelitian 

1. Assifa 

Fajrna(Skripsi 

2023)
38

 

 

Pellngarulh 

Halal 

Awarellnellss 

Dan 

Kulalitas 

Proldulk 

Tellrhadap 

Kellpultulsan 

Pellmbelllian 

Proldulk 

Ko lrellan 

Fo lold Pada 

Gellnellrasi Z 

Di Ko lta 

Pellkanbarul 

Hasil pellnelllitian ini 

mellnulnjulkkan bahwa 

mellnggulnakan ulji t variabe lll 

halal awarellnellss dan Ku lalitas 

Proldulk sellcara parsial 

bellrpellngarulh po lsitif dan 

signifikan tellrhadap 

Kellpultulsan Pellmbelllian. 

Dellngan mellnggulnakan ulji f 

variabelll Halal Awarellnellss 

dan Kulalitas Pro ldulk sellcara 

simulltan bellrpellngarulh po lsitif 

dan signifikan te llrhadap 

Kellpultulsan Pellmbelllian. 

Ko lellfisielln delltellrminasi (R 2 ) 

dellngan nilai 0,517 atau l 

51,7% yang mellnulnjulkkan 

bahwa kellpultulsan pellmbelllian 

                                                             
38

 Asiffa Fajrina, 'pengaruh Halal Awareness Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Korean Food Pada Generasi Z Di Kota Pekanbaru' , Skripsi, UIN Sultan Syarif 

Kasim Pekan Baru, 2023, hlm 6. 
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dipellngarulh o llellh halal 

awarellnellss dan ku lalitas 

proldulk sellcara simulltan 

adalah sellbellsar 51,7%, 

sellmellntara sisanya 48,3% 

dipellngarulhi o llellh variabe lll 

lain yang tidak digu lnakan 

dalam pellnelllitian ini. 

2. Mulhammad Diaz 

E llka Sapultra 

(Skripsi 2022)
39

 

Pellngarulh 

Labelllisasi 

Halal, 

Halal 

Awarellnellss, 

Dan 

Kulalitas 

Proldulk 

Tellrhadap 

Kellpultulsan 

Pellmbelllian 

Mi Instan 

Indo lmiell 

Pada 

Mahasiswa 

Fakulltas 

E llkolno lmi 

Dan Bisnis 

Islam Ulin 

Waliso lngo l 

Sellmarang    

Hasil pellnelllitian mellnulnjulkan 

bahwa variabelll labelllisasi 

halal dan halal aware llnellss 

sellcara bellrsama-sama 

bellrpellngarulh nellgatif dan 

tidak signifikan te llrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian mi 

instan Indo lmiell, variabe lll 

kulalitas pro ldulk bellrpellngarulh 

polsitif dan signifikan 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian pro ldulk mi instan 

Indo lmiell 

3. Iqbal E llsa, Fulad 

Mas‘uld dan E lldy 

Yulsulf Agulng 

Gulnanto l (Julrnal 

 Pellngarulh 

Faktolr 

Kellsadaran 

Halal, 

Hasil analisis me llnulnjulkkan 

bahwa kellsadaran halal, 

pelllayanan, harga, dan 

rellligiulsitas bellrpellngarulh 

                                                             
39 muhammad Diaz Eka Saputra, 'Pengaruh Labelisasi Halal, Halal Awareness, Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Mi Instan Indomie Pada Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam Uin Walisongo Semarang', Skripsi, Uin Walisongo Semarang, 2022 

hlm 5 
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E llkolno lmi Bisnis 

Islam, 2021)
40

 

Harga, 

pelllayanan 

dan 

rellligiulsitas 

tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian 

olrichick di 

kolta 

Sellmarang 

polsitif dan signifikan 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian. Sellbaliknya, 

variabelll kellsadaran halal dan 

pelllayanan tidak bellrpellngarulh 

signifikan tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian. Hasil 

dari u lji Nilai R Squ lare ll 

sellbellsar 0,346 mellnulnjulkkan 

bahwa 34% kellpultulsan 

pellmbelllian dapat dise llbabkan 

ollellh variabelll indellpellndelln, 

selldangkan 66% lainnya 

dapat disellbabkan o llellh faktolr 

di lular pellnelllitian. 

4. E llllyza Safitri dan 

Ridwan Nu lrdin ( 

Julrnal Ilmiah 

Mahasiswa 

E llkolno lmi Islam, 

2021)
41

 

Pellngarulh 

kellsadaran 

halal, 

harga, 

kellragaman 

proldulk dan 

prolmo lsi 

pellnjulalan 

tellrhadap 

pellrilakul 

impullsell 

bulying 

proldulk 

kolsmelltik 

di kalangan 

mahasiswa 

Ulnivellrsitas 

Syiakh 

.Hasil pellnelllitian 

mellnulnjulkkan bahwa 

variabelll kellsadaran halal, 

harga, kellragaman pro ldulk, 

dan pro lmo lsi pellnjulalan 

sellcara pellrsial mau lpuln 

simulltan bellrpellngarulh po lsitif 

dan signifikan te llrhadap 

pellrilakul impullsell bulying pada 

proldulk kolsmelltik di kalangan 

mahasiswa 

                                                             
40

 Iqbal Esa, Fuad Masud, and Edy Yusuf Agung Gunanto, ‗Pengaruh Faktor Kesadaran 

Halal, Harga, Pelayanan dan Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian Orichick di Kota 

Semarang‘, Ad-Deenar: Jurnal Ekonomi dan Bisnis Islam, 2021, hlm.45. 
41 Ellyza Safitri And Ridwan Nurdin, ‗Pengaruh Kesadaran Halal, Harga, Keragaman 

Produk Dan Promosi Penjualan Terhadap Perilaku Impulse Buying Produk Kosmetik Di Kalangan 

Mahasiswi Universitas Syiah Kuala‘ 2021, hlm 20. 
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Kulala 

5.  Candra Prellsly 

Simanju lntak dan 

Drs. Bu ldio lno l, 

M.Sell (Julrnal 

sellko llah tinggi 

Ilmul E llko lno lmi 

Indo lnellsia 2020)
42

 

Pellngarulh 

Kulalitas 

Proldulk, 

Prolmo lsi 

dan Harga 

tellrhadap 

kellpultulsan 

pellmbelllian 

makanan 

cellpat saji 

Hasil pellnelllitian 

mellnulnjulkkan bahwa ku lalitas 

proldulk, pro lmo lsi, dan harga 

mellmiliki pellngarulh sellcara 

parsial sellbellsar 6,40 pellrselln, 

37,08 pellrselln, dan 13,54 

pellrselln tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian, dan pe llngarulh 

sellcara bellrganda sellbellsar 

60,84 pellrselln tellrhadap 

kellpultulsan pellmbelllian. 

Bellrdasarkan hasil pe llnguljian 

hipo ltellsis dellngan taraf nyata 

10%, dapat disimpu llkan 

bahwa ku lalitas pro ldulk, 

prolmo lsi, dan harga me llmiliki 

pellngarulh yang signifikan 

tellrhadap kellpultulsan 

pellmbelllian. 

  

Adapuln pellrbelldaan dan pellrsamaan pellnelllitian tellrdahullul dellngan 

pellnelllitian ini dapat dije lllaskan sellbagai bellrikult: 

a. Pellrsamaan penelitian Assifa dengan penelitian saat ini adalah pada 

variabel independen yakni halal awarness. Adapun perbedaan peneliti 

Assifa dengan penelitian saat ini adalah penelitian ini memiliki 

variabel dependen yang tidak dimiliki penelitian Assifa yakni impulse 

buying. Dan objek kajian Assifa pada keputusan pembelian produk 

korean food pada generasi Z di kota Pekanbaru sedangkan objek 

                                                             
42 Candra Presley Simanjuntak and Drs Budiono, ‗Pengaruh Kualitas Produk, Promosi 

Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Cepat Saji‘, 2020, hlm. 42. 
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penelitian saat ini adalah terhadap impulse buying makanan instan di 

kalangan mahasiswa. 

b. Pellrsamaan penelitian Muhammad Diaz Eka Saputra dengan penelitian 

saat ini adalah pada variabel independen yakni halal awarness dan 

kualitas produk. Adapun perbedaan penelitian ini memiliki variabel 

dependen yang tidak dimiliki penelitian Muhammad Diaz Eka Saputra 

yakni Impulse Buying. Dan objek kajian Muhammad Diaz Eka Saputa 

pada keputusan pembelian Mi instan indomie pada mahasiswa fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam Uin Walisongo Semarang. 

c. Pellrsamaan penelitian Iqbal Esa dengan penelitian saat ini adalah pada 

variabel independen yakni halal awarness, harga. Adapun perbedaan 

penelitian ini dengan penelitian Iqbal Esa yakni pada variabel 

pelayanan dan religusitas yang di gunakan penelitian sebelumnya, 

sedangkan penelitian ini terdapat variabel kualitas 

d. Pellrsamaan penelitian Ellyza Safitri dengan penelitian ini adalah 

variabel independen yakni pengaruh halal, harga serta variabel 

dependen yitu impulse buying. Adapun perbedaan penelitian  Ellyza 

dengan penelitian saat ini terletak pada keragaman produk dan promosi 

penjualan serta objek penelitian sebelumnya yakni produk kosmetik  

e. Pellrsamaan antara pe llnelllitian Candra Pre llsly Simanju lntak dellngan 

pellnelllitian ini yaitu l prolmo lsi dan harga tellrhadap kellpultulsan pellmbelllian 

makanan cellpat saji, selldangkan pellrbelldaan variabelll indellpellndellnnya 

yaitul pellngarulh kulalitas pro ldulk, selldangkan di pellnelllitian ini pellngaru lh 



45 

 

 

 

halal awarellnellss qulality dan pricell, kellmuldian pellrbelldannya tellrlelltak 

pada tellmpat pellnelllitian. Pada pe llnelllitian Candra Pre llsly Bulrgellr King 

Artha Gading Mall, se lldangkan pellnelllitian ini dilaksanakan di U lIN 

Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan. 

C. Kerangka Pikir 

 Dalam pellnelllitian ini fakto lr yang dianggap bellrpellngarulh tellrhadap 

kellpultulsan impullsell bulying (Y) adalah halal awarellnellss (X1), qulality 

(X2) dan pricell (X3). maka dapat digambarkan ke llrangka pellmikiran 

pellnellliti sellpellrti gambar di bawah ini: 

Gambar II.1 Kerangka Berpikir 

 

       

 

 

 

Kelltellrangan: 

        : Bellrpellngarulh sellcara parsial 

                  : Bellrpellngarulh sellcara simu lltan   

Y       : Impullsell Bulying  

X1      : Halal awarellnellss  

X2       : Qulality 

X3      : Pricell 

 

Halal awareness (X1) 

Qality (X2) 

Price (X3) 

Impluse Buying (Y) 
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D. Hipotesis  

H01: Halal Awarellnellss (X1) tidak bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap 

impullsell bulying (Y) makanan instan di kalangan Mahasiswa 

Ulnivellrsitas Islam Ne llgellri Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpu lan. 

Ha1: Halal Awarellnellss (X1) bellrpellngarulh dan signifikan tellrhadap impullse ll 

bulying (Y) makanan instan di kalangan Mahasiswa U lnive llrsitas Islam 

Nellgellri Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padang sidimpu lan. 

H02: Qulality (X2) tidak bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap impullse ll 

bulying (Y) makanan instan di kalangan Mahasiswa U lnivellrsitas Islam 

Nellgellri Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padang sidimpu lan. 

Ha2: Qulality (X2) bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap impullsell bulying (Y) 

proldulk makana instan di kalangan Mahasiswa U lnive llrsitas Islam 

Nellgellri Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan. 

H03: Pricell (X3) tidak bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap impullsell bulying 

(Y) makanan instan di kalangan Mahasiswa U lnivellrsitas Islam Ne llgellri 

Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan. 

Ha3: pricell (X3) bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap impullsell bulying (Y) 

makanan instan di kalangan Mahasiswa U lnivellrsitas Islam Nellgellri 

Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan. 

H04: Halal Awarellnellss (X1), Qulality (X2) dan Pricell (X3) tidak bellrpellngaru lh 

sellcara simu lltan dan signifikan te llrhadap impullsell bulying (Y) makanan 
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instan di kalangan Mahasiswa U lnivellrsitas Islam Ne llgellri Syellkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padang sidimpu lan. 

Ha4: Halal Awarellnellss (X1), Qulality (X2) dan Pricell (X3) bellrpellngarulh sellcara 

simulltan dan signifikan te llrhadap impullsell bulying (Y) makanan instan 

di kalangan Mahasiwa U lnivellrsitas Islam Ne llgellri Syellkh Ali Hasan 

Ahmad addary Padangsidimpulan. 
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 BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Lokasi Dan Waktu Penelitian 

 Ulntulk mellnellliti data yang dipe llrlulkan, pellnellliti akan melllakulkan 

pellnelllitian di markelltplacell dellngan rellspo lndelln Mahasiswa U lIN Syellkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan yang pellrnah melllakulkan impullse ll 

bulying proldulk makanan instan. 

 Adapuln o lbjellk pellnelllitian adalah mahasiswa Faku lltas E llko lno lmi Dan 

Bisnis Islam angkatan 20 U lIN Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpu lan. Dellngan waktu l pellnelllitian yang dire llncanakan mu llai pada 

13 Mei 2024 sampai selesai. 

B. Jenis penelitian  

Jellnis pellnelllitian yang digu lnakan yaitu l pellnelllitian ku lantitatif. 

Pellnelllitian ku lantitatif mellnellliti po lpullasi ataul sampelll tellrtellntul, 

mellngulmpullkan data dellngan alat pellnelllitian, dan mellnganalisis data sellcara 

kulantitatif atau l statis ulntulk mellngulji hipo ltellsis. 

Data yang digu lnakan ollellh pellnellliti yaitul data yang bellrdasarkan cara 

mellmpellro llellhnya me llnggulnakan data primellr dellngan me llnyellbarkan ku liso lnellr 

kellpada mahasiswa yang be llrada pada Faku lltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam 

UlIN Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan 
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C. Populasi dan Sampel 

1. Polpullasi 

 Polpullasi adalah arella gellnellralisasi yang tellrdiri dari su lbjellk atau l 

olbyellk yang telllah ditelltapkan ollellh pellnellliti u lntulk dipelllajari dan 

kellmuldian ditarik ke llsimpullan.
43

 Po lpullasi dalalm pe llnelllitian ini 

mellrulpakan  Mahasiswa Faku lltas E llko lno lmi dan Bisnis Islam U lIN 

Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan 2020.  

 Julmlah po lpullasi dalam pellnelllitian ini diambil dari mahasisa FE llBI 

tahuln ajaran 2020 me llncapai 435 mahasiswa aktif  yang te llrdiri dari 238 

mahasiswa ju lrulsan E llkolno lmi Syariah, 197 mahasiswa Pellrbankan 

Syariah. 
44

 

2. Sampelll 

 Sampelll adalah bagian dari po lpullasi (sellbagian atau l wakil po lpullasi 

yang ditellliti). Sampe lll pellnelllitian adalah sellbagian dari po lpullasi yang 

diambil sellbagai sulmbellr data dan dapat me llwakili selllulrulh po lpullasi. 

Ollellh karellna itul, dapat disimpu llkan bahwa sampe lll adalah bagian dari 

polpullasi yang diambil se llbagai sulmbellr data.
45

 

 Sampelll pada pellnelllitian ini adalah se llbagian mahasiswa Faku lltas 

E llkolno lmi dan Bisnis Islam U lIN Syellkh Ali Ahmad Addary 

                                                             
 43 Dameria Sinaga, Statistik Dasar (Jakarta Timur: UKI PRESS, 2014), hlm. 4. 

44 ‗Verifikasi Keaamanan - Sistem Informasi Akademik‘ 

<https://siakad.uinsyahada.ac.id/> [accessed 12 July 2024]. 
45 Dameria Sinaga, Statistik Dasar (Jakarta Timur: UKI PRESS, 2014), hlm. 6.. 
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Padangsidimpu lan 2020 yang diambil dari po lpullasi mahasiswa yang 

melllakulkan pellmbelllian impullsell bulying. 
46

 

 Julmlah sampelll pada pellnelllitian ini dihitu lng dellngan mellnggulnakan 

rulmuls Slo lvin sellbagai bellrikult yaitu l: 

  
 

     
 

  
   

            
 

  
   

            
 

  
   

    
 

                      

Kelltellrangan:  

n = Julmlah sampelll yang dipellrlulkan  

N = Julmlah po lpullasi 

E ll = Tingkat kellsalahan sampelll (sampling ellrrolr),  

 pellnullis mellnggulnakan 10%  

Dikarellnakan ju lmlah to ltal po lpullasi pada pellnelllitian ini selljulmlah 435 

mahasiswa, sellhingga prellsellntasi tingkat kellsalahan yang digu lnakan 

adalah 10%. Sampe lll pada pellnelllitian ini yaitu l sellbanyak 99 mahasiswa.

 Adapuln tellknik pellngambilan sampe lll pada pellnelllitian ini 

mellnggulnakan cara pro lbability sampli de llngan mellnggulnakan randolm 

sampling Mellnulrult Simply Psycho llolgy, randolm sampling adalah je llnis 

                                                             
46 ‗Verifikasi Keaamanan - Sistem Informasi Akademik‘. 
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pellngambilan sampelll prolbabilitas di mana se lltiap o lrang di selllulrulh 

polpullasi targellt mellmiliki kellsellmpatan yang sama u lntulk dipilih. 

Sampelll dipilih sellcara acak yang dimaksu ldkan sellbagai rellprellsellntasi 

yang tidak bias dari to ltal po lpullasi. 

D. Sumber Data 

1. Data Primellr 

Data primellr adalah data yang dipellro llellh sellcara langsu lng dari 

sulmbellr pellrtama yang ada di lo lkasi pellnelllitian atau l olbjellk pellnelllitian.
47

  

Pellngulmpullan data ini dilaku lkan sellcara khu lsuls ulntulk mellngatasi 

masalah risellt yang selldang ditellliti. Data primellr dalam pellnelllitian ini 

dipellro llellh dellngan me llnyellbarkan ku lellso lnellr kellpada rellspo lndelln pada 

Mahasiswa Faku lltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam U lIN Syellkh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpu lan Tahun 2020. 

E. Teknik Pengumpulan Data 

1. Tellknik Wawancara 

Tellknik wawancara yaitu l pellrtellmulan du la o lrang ulntulk bellrtulkar 

info lrmasi dan ide ll melllaluli tanya jawab, se llhingga dapat 

diko lnstru lksikan makna dalam su latul tolpik tellrtellntul. Akan telltapi 

wawancara ju lga digulnakan ulntulk mellmpellrlulas pandangan pellnellliti 

tellntang data data yang lain yang tidak te llrfo lrmullasi dalam ku lellsio lnellr, 

sellhingga layak u lntulk dilakulkan pellnelllitian lellbih lanjult.
48

 Wawancara 

                                                             
47 Rahmadi, Penghantar Metodologi Penelitian (Banjarmasin: Antasari Press, 2011), hlm. 

71. 
48 Fenti Hikmawati, Metedologi Penelitian, 4, 4th edn (Depok: PT RajaGrafindo Persada, 

2020), hlm. 80. 
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julga dapat melllellngkapi data yang te llrkulmpull melllaluli kulellsio lnellr, 

dolkulmellntasi dan rellkaman. 

2.  Tellknik Kulellsio lnellr 

Mellnulrult sulgiyo lno l dalam bu lkulnya Melltoldollo lgi pellnelllitian bisnis, 

―kulellsio lnellr adalah tellknik pellngulmpullan data yang dilaku lkan dellngan 

cara mellmbellri sellpellrangkat pellrtanyaan kellpada rellspoln ulntulk dijawab‖. 

Kulellsio lnellr dapat didistribu lsikan melllaluli bellrbagai cara, dan le llmbaran 

kulellsio lnellr disampaikan se llcara langsu lng ollellh pellnellliti.
49

 

Dalam pellnelllitian ini digu lnakan instrulmelln pellngulmpullan data 

dellngan ku lellsio lnellr kellpada Mahasiswa Faku lltas E llkolno lmi dan Bisnis 

Islam U lIN Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan 2020 

sellbagai rellspo lndelln yang akan mellnjawab sellmula itellm pellrtanyaan. 

Skala pellngulkulr yang digu lnakan dalam pe llnelllitian ini adalah skala 

likellrt dellngan 5 altellrnatif jawaban sko lr, yaitu l  

Tabel III.1 Skala likert 

Katellgolri Bolbo lt nilai 

Polsitif nellgatif 

Sangat Selltuljul 5 1 

Selltuljul 4 2 

Kulrang Selltuljul 3 3 

Tidak Selltuljul 2 4 

Sangat Tidak Se lltuljul  1 5 

                   Sulmbellr: Data dio llah (2024) 

                                                             
49 Sugiyono. Statistika untuk penelitian. Bandung: Alfalbeta, 2006, hlm. 59. 
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F. Teknik Analisis data  

1.  Uji Validitas 

Validitas, atau l kellsahihan, mellnulnjulkkan sellbellrapa baik su latul alat 

ulkulr dapat mellngulkulr pellristiwa yang akan diu lkulr. Ini adalah tingkat 

kellcolco lkan pellnelllitian antara dula pellristiwa yang tellrjadi pada o lbjellk 

dellngan data yang tidak be llrbellda dari data yang dibe llritahul o llellh pellnellliti 

dan data sellbellnarnya yang tellrjadi pada o lbjellk pellnelllitian.
50

 

 Pellngulji mellnggulnakan melltoldell kolrelllasi pellrso ln ulntulk mellngulji 

validitas, yaitu l mellngko lrelllasikan sko lr itellm dellngan sko lr toltal. 

Kellmuldian, u lji signifikan dilaku lkan dellngan rtabelll pada taraf signifikan 

0,10 dan u lji dula sisi.
51

 

a) Apabila rhitu lng ≥ rtabelll (pada taraf signifikan 0,1), maka ite llm 

dinyatakan valid. 

b) Apabila rhitu lng ≤ rtabelll (pada taraf signifikan 0,1), maka ite llm 

dinyatakan tidak valid  

2. Uji Realibilitas 

Ulji rellliabilitas adalah istilah yang dipakai u lntulk mellnulnjulkkan 

selljaulh mana hasil pe llngulkulran relllatif ko lnsistelln apabila pellngulkulran 

diullangi du la kali atau l lellbih dan me llmpellrlihatkan selljaulh mana su latul alat 

ulkulr bisa dipellrcaya dan diandalkan. Ko lellfisie lln alpha dapat dikatakan 

                                                             
 50 Sofyan Siregar, Statistika Deskriptif untuk Penelitian (Jakarta: Rajawali Pers,2012), 

hlm. 205. 

 51 Duwi priyanto, belajar cepat olah data statistika dengan spss (Yogyakarta: PT. Andi 

Offiset, 2012),  hlm. 117 
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rellliabelll kelltika nilai Crolnbach Alpha > 0,60 hingga pellrtanyataan yang 

dipakai u lntulk mellngulkulr variabelll tellrsellbult dapat dikatakan re llliabelll.
52

 

3. Statistik Deskriptif 

Analisis deskriptif adalah statistic yang digunakan untuk 

menganalisis data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan 

data yang telah terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud 

membuat kesimpulan yang berlaku sebagaimana adanya tanpa 

bermaksud membuat kesimpulan yang berlaku untuk umum atau 

generalisasi. Analisis deskriptif juga bertujuan menunjukkan nilai 

maximum, minimum, mean dan strandar deviation dari data yang 

terkumpul. 

4. Uji Asumsi Klasik 

Ulji asulmsi klasik yang digu lnakan pada pellnelllitian ini adalah U lji 

Mulltiko llinellaritas, Ulji No lrmalitas, dan U lji Helltellrolskelldastisitas. 

1) Uji Multikoliniearitas 

Mulltiko lliniellritas dapat dide lltellksi dellngan mellnghitulng ko lellfisielln 

kolrelllasi ganda dan mellmbandingkannya de llngan kolellfisielln ko lrelllasi 

antar variabelll bellbas. Ulji mulltiko llo lniellritas dellngan SPSS 

dilakulkan dellngan ulji rellgrellsi, dellngan pato lkan nilai VIF (variancell 

inflatioln factolr) dan kolellfisielln ko lrelllasi antar variabe lll bellbas.
53

 

Kritellria yang digu lnakan adalah: 

                                                             
 52 Husein Umar, Metode Penelitian Untuk Skripsi Dan Tesis Bisnis (Jakarta : Rajawali 

Pers, 2013), hlm. 166 

 53 Monika Palupi Murniati, Vena Purnamasari, Stephana Dyah Ayu R, and others, Alat-

Alat Pengujian Hipotesis (Semarang: Unika SEOGIJAPRANATA, 2013), hlm. 84. 
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a) Jika nilai Tollellrancell < 0,1 dapat disimpu llkan tellrjadi 

mulliko llinellartitas tellrhadap data yang diu lji. 

b) Jika nilai Tollellrancell > 0,1 dapat disimpu llkan tidak tellrjadi 

mulltiko lline llarias tellrhadap data yang diu lji. Ulntulk melllihat 

nilai VIF sellbagai bellrikult: 

a) Jika nilai VIF < 0,1 dapat disimpu llkan tidak tellrjadi 

mulltiko lline llaritas tellrhadap data yang diu lji. 

b) Jika nilai VIF > 0,1 dapat disimpu llkan tellrjadi 

mulltiko lline llaritas tellrhadap data yang diu lji. 

2) Uji Normalitas 

  Ulji no lrmalitas digulnakan ulntulk mellnellntulkan apakah data 

bellrasal dari po lpullasi dellngan distribu lsi no lrmal ataul sellbaran 

no lrmal. Biasanya u lji no lrmalitas digu lnkan mellngulkulr data rasio l, 

olrdinal, atau l intellrval. Jika analisis dilaku lkan mellnggulnakan 

melltoldell paramelltrik, maka pellrsyaratan no lrmalitas haru ls 

dipellnulhi.
54

 

a) Nilai Sig. atau l signifikasi atau l nilai pro lbabilitas < 0,1 

maka distribu lsi adalah tidak no lrmal.  

b) Nilai Sig. atau l signifikasi atau l nilai pro lbabilitas > 0,1  

maka distribu lsi adalah no lrmal.  

 

                                                             
 54 Nuryadi and others, Dasar-Dasar Statistik Penelitian (Yogyakarta: Mercu Buana, 

2017), hlm. 87. 
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3) Uji Heterokedastisitas 

 Ulji helltellrolkelldastisitas mellrulpakan salah satul bagian dari u lji 

analisis data yang be llrtuljulan mellngelltahuli ada atau l tidaknya 

pellnyimpangan atau l kelltidaksamaan varian dari re llsidulal ulntulk 

sellmula pellngamatan pada mo ldelll rellgrellsi. Helltellrolskelldastisitas 

mellrulpakan salah satu l faktolr yang mellnyellbabkan mo ldelll rellgrellsi 

liniellr selldellrhana tidak ellfisielln dan aku lrat, julga mellngakibatkan 

pellnggulnaan melltoldell kellmulngkinan maksimu lm dalam 

mellngellstimasi parame lltellr (kolellfisie lln) rellgrellsi akan tellrganggul.
55

 

a) Jika nilai sig > 0,1 dapat disimpu llkan tidak tellrjadi 

helltellrolkelldastisitas. 

b) Jika nilai sig < 0,1 dapat disimpu llkan tellrjadi 

helltellrolkelldastisitas. 

d. Uji Hipotesis 

 Ulji Hipo ltellsis ini dilaku lkan ulntulk mellngambil kellpultulsan sulatu l 

hipo ltellsis yang diaju lkan. Pada Analisis Re llgrellsi Liniellr Bellrganda, 

dilakulkan 2 u lji hipo ltellsis yaitul Ulji t (sellcara parsial) dan U lji f (sellcara 

stimullan). 

1) Uji parsial (Uji t) 

 Ulji t dikellnal dellngan ulji parsial, yaitu l ulntulk mellngulji bagaimana 

pellngarulh masing-masing variabelll bellbasnya sellcara sellndiri-sellndiri 

                                                             
 55 Aminatus Zahriya and others, Ekonometrika (Jawa Timur: Mandala Press, 2021), hlm. 

89. 
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(parsial) tellrhadap variabelll tellrikatnya.
56

 Ulji ini dapat dilakulkan 

dellngan mambandingkan thitu lng dellngan ttabelll.. Dellngan mellnggulnakan 

tingkat sig. 0,1 

a) Jika nilai thitu lng < ttabelll maka hipo ltellsis dito llak (kolellfisielln rellgrellsi 

tidak signifikan). Be llrarti sellcara parsial variabe lll indellpellnde lln 

tidak mellmpulnyai pellngarulh sellcara signifikan te llrhadap variabe lll 

dellpellndelln. 

b) Jika nilai thitu lng > ttabelll maka hipo ltellsis ditellrima (ko lellfisielln rellgrellsi 

signifikan). Ini be llrarti sellcara parsial variabe lll indellpellnde lln 

tellrsellbult mellmpulnyai pellngarulh yang signifikan te llrhadap 

variabelll dellpellndelln.  

2) Uji Simultan (Uji F) 

Ulji F dilaku lkan ulntulk mellngelltahuli apakah variabe lll X1 dan 

X2, dan X3 sellcara bellrsama-sama (simu lltan) bellrpellngarulh tellrhadap 

Y.
 57

 

 Jika:  

a) Nilai Sig F > 0,1 dapat disimpu llkan H0 dite llrima.  

b) Nilai sig F < 0,1 dapat disimpu llkan H0 dito llak dan Ha ditellrima. 

3) Uji Determinasi (R
2
) 

  bahwa ko lellfisielln delltellrminasi (Adju lstelld R
2
) digulnakan ulntulk 

mellngulkulr sellbellrapa jaulh kellselllulrulhan variabelll bellbas atau l 

                                                             
 56 Budi Setiawan, Teknik Hitung Manual Analisis Regresi Linear Berganda Dua Variabel 

Bebas (Bogor: INA-Rxiv, 2017), hlm. 6. 

 57Budi Setiawan, Teknik Hitung Manual Analisis Regresi Linear Berganda Dua Variabel 

Bebas, hlm. 8. 
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indellpellndelln dapat mellnjelllaskan variabelll tellrikat ataul dellpellndelln. Jika 

nilai dari ko lellfisielln delltellrminasi dari sellbulah variabelll bellbas sellmakin 

tinggi, maka se llmakin baik dalam me llnjelllaskan pellrilakul dari 

variabelll tellrikatnya. Nilai dari ko lellfisielln delltellrminasi dapat dilihat 

dellngan nilai Adju lstelld R
2
 yang mellmiliki bellsar 0 hingga 1.

58
 

Jika nilai Adju lstelld R
2
 mellndellkati 1, pellngarulh variabelll bellbas 

tellrhadap variabelll tellrikat sellmakin bellsar, yang be llrarti bahwa 

variabelll bellbas yang digu lnakan mellnyelldiakan hampir se llmu la 

info lrmasi yang dipe llrlulkan pellnellliti ulntulk mellmprelldiksi variabe lll 

tellrikatnya. Sellbaliknya, jika nilai Adju lstelld R
2 

mellndellkati 1, 

kellmampulan variabelll indellpellndelln ulntulk mellnjelllaskan variabe lll 

dellpellndelln tellrbatas. 

e.  Uji Regresi Linear Berganda 

Rellgrellsi Line llar Bellrganda adalah mo ldelll rellgrellsi linellar dellngan 

melllibatkan lellbih dari satu l variablell bellbas atau l prelldictolr. Dalam 

bahasa inggris, istilah ini dise llbult dellngan mulltiplell linellar 

rellgrellssioln. sellhingga pellntingnya variabelll-variabelll yang 

bellrpellngarulh dellngan tuljulan pellnjulalan ru lmah mellnghasilkan 

kellulntulngan yang tinggi dan me llncari pellrsamaaan antar variabe lll.
59

 

Analisis data pellnelllitian mellrulpakan bagian dari pro lse lls 

pellnguljian data selltelllah tahap pellmilihan dan pellngulmpullan data 

pellnelllitian. Analisis rellgrellsi dalam pellnelllitian ini dilaku lkan ulntulk 

                                                             
 58 Budi Setiawan Teknik Hitung Manual Analisis Regresi Linear Berganda Dua Variabel 

Bebas, hlm. 25. 
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 Nuzwan Sudariana, ‗Analisis Statistik Regresi Linier Berganda‘, hlm. 2. 
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mellngulji pellngarulh antara indellpellndelln variabelll X (Halal awarellnellss, 

qulality dan pricell) tellrhadap variabelll dellpellndelln Y (Pellmbelllian sellcara 

impullsell bulying). Analisis rellgrellsi dalam pellnelllitian ini dapat 

dijelllaskan dalam pe llrsamaan rellgrellsi sellbagai bellrikult: 

Y : α + b1 X1 +b2 X2 + b3 X3 + ell  

Kelltellrangan :  

Y : Pellmbelllian impullsell bulying 

α  : Nilai ko lnstanta  

b  : Kolellfisielln rellgrellsi  

X1 : Halal awarellnellss   

X2 : Qulality 

X  : Pricell  

ell  : ellrolr 
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     BAB IV 

    HASIL PEMBAHASAN 

A. Gambaran Umum Objek Penelitian 

1. Selljarah Faku lltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam U lnivellrsitas Islam Ne llgellri  

Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan  

Fakulltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam be llrdiri pada tahu ln 2013. 

Bellrdirinya faku lltas ellko lno lmi dan bisnis islam be llrsamaan dellngan prolse lls 

alih statuls STAIN Padangsidimpu lan mellnjadi IAIN Padangsidimpu lan 

bellrdasarkan pellratulran Prellsidelln No lmo lr 52 Tahu ln 2013 mellngellnai 

Pellrulbahan Sellko llah Tinggi Agama Islm Ne llgellri Padangsidimpu lan mellnjadi 

Institult Agama Islam Ne llgellri Padangsidimpu lan yang ditanda tangani o llellh 

Prellsidelln Su lsilo l Bambang Yuldho lyo lno l pada tanggal 30 Ju lli 2013. Pellrprells 

ini diulndangkan di Jakarta pada tanggal 6 Agu lstuls 2013 ollellh Mellntellri 

Hulkulm dan HAM RI, Amir Syamsu ldin pada lellmbaga Nellgara Rellpulblik 

Indo lnellsia Tahu ln 2013 Nolmo lr 122.  

Tindak lanju lt dari Pellrprells tellrsellbult adalah lahirnya pe llratulran Mellntellri 

Agama Rellpulblik Indo lnellsia No lmo lr 93 Tahu ln 2013 mellngellnai 

Olrganisasidan Tata Ke llrja IAIN Padangsidimpu lan yang diu lndangkan di 

Jakarta pada tanggal 12 De llsellmbellr 2013 o llellh Mellntellri Hulkulm dan HAM 

RI Amir Syamsu ldin pada Lellmbaga Nellgara Rellpulblik Indo lnellsia Tahu ln 

2013 Nolmo lr 1459.  

Melllaluli pellningkatan statuls ini, IAIN Padangsidimpu lan mellmiliki 4 

Fakulltas yaitu l, Fakulltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam, Faku lltas Syariah dan 
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Ilmul Hulkulm, Faku lltas Tarbiyah dan Ilmu l Kellgulrulan, Fakulltas Dakwah 

dan Ilmul Ko lmulnikasi. Artinya IAIN Padangsidimpu lan ipellrcaya ulntulk 

melllaksanakan arahan Ke llmellntellrian Agama u lntulk mellwuljulkan intellgrasi dan 

intellrko lnellksi sellrta mellnghilangkan diko ltolmi ilmul pellngelltahulan, mellskipu ln 

tellrbatas pada ilmu l-ilmul so lsial dan hu lmanio lra. 

Fakulltas E llko lno lmi dan Bisnis Islam me llrulpakan Faku lltas tellrmulda dari 

sellgi pellngalaman, mellskipuln kellellmpat Fakulltas sama lahirnya, se llbab 3 

Fakulltas lainnya mellrulpakan pellningkatan statuls dari julrulsan yang ada 

kelltika masih dibawah be llndellra STAIN. Se lljalan dellngan alih statuls Sellkollah 

Tinggi Agama Islam Ne llgellri (STAIN) Padangsidimpu lan mellnjadi Institu lt 

Agama Islam Nellgellri (IAIN) Padangsidimpu lan melllaluli pellratulran Prellside lln 

Rellpulblik Indo lnellsia No lmo lr 52 Tahu ln 2013, ada 4 Faku lltas di lingku lngan 

IAIN Padangsidimpu lan yaitu l Fakulltas Tarbiyah dan Ilmu l Kellgulrulan, 

Fakulltas Dakwah dan Ilmu l Ko lmulnikasi, Faku lltas Syariah dan U llmu l 

Ko lmulnikasi sellrta Fakulltas E llko lno lmi dan Bisnis Islam me llmiliki 2 Pro lgram 

Stuldi yaitul Pro lgram Stuldi Pellrbankan Syariah dan Pro lgram Stu ldi E llko lno lmi 

Syariah pada masa itu l. 

2. Visi dan Misi Faku lltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam U lnivellrsitas Islam 

Nellgellri Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan  

a) Visi  

―Mellnjadi pu lsat pellngellmbangan ellko lno lmi dan bisnis islam be llrbasis 

tellolantrolpolellkolellntris (Al-Ilahiyah, Al-Insaniyah, AlKau lniyah) dan 

bellrpellran aktif di tingkat inte llrnasio lnal.‖ 
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b) Misi  

1) Mellnyelllellnggarakan pellndidikan bellrkulalitas sellcara ko lnsellp dan 

praktis yang bellrbasis tellolantrolpolellko lsellntris..  

2) Mellningkatkan ku lalitas pellnelllitian di bidang ellko lno lmi dan bisnis 

islam yang bellrbasis tellolantrolpolellkolsellntris.  

3) Mellningkatkan ku lalitas pellngabdian kellpada masyarakat di bidang 

ellkolno lmi dan bisnis islam yang be llrbasis tellolantrolpolellkolsellntris. 

4) Mellngellmbangkan jaringan kellrjasama dellngan pellmangku l 

kellpellntingan intellrnasio lnal dan nasio lnal. 

5) Mellmbanguln sistellm manajellmelln dellngan tata kelllolla dan bu ldaya 

multul yang baik bellrbasis Tellkno llo lgi Info lrmasi dan Ko lmulnikasi.  

c) Tuljulan  

1) Mellnghasilkan lu llulsan bellrkulalitas, cellrdas, bellrjiwa kellwiraulsahan 

dan pro lfellsio lnal yang bellrbasis tellolantrolpolellkolellntris. 

2) Mellnghasilkan karya ilmiah yang bisa me llnjadi ruljulkan dalam ilmu l 

ellkolno lmi dan bisnis islam.  

3) Mellnghasilkan karya pe llngabdian melllaluli pellnellrapan ilmu l ellko lno lmi 

dan bisnis islam u lntulk mellwuljuldkan masyarakat islam se lljahtellra. 

4) Mellnghasilkan kellrjasama dalam pe llningkatan ku lalitas tridharma 

pellrgulrulan tinggi yang be llrkelllanjultan. 

5) Mellwuljuldkan kinellrja fakulltas yang ellfellktif dan ellfisielln dalam 

pellmanfaatan Tellkno llo lgi Info lrmasi dan Ko lmulnikasi. 
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3. Prolgram stu ldi pada Faku lltas E llkolno lmi dan Bisnis Islam U lnivellrsitas Islam 

Nellgellri Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan yang dipakai 

dalam pellnelllitian 

a. Pellrbankan Syariah  

Prolgram Stuldi S1 Pellrbankan Syariah be llrkolmitmelln ulntulk 

mellnghasilkan sarjana e llko lno lmi yang pro lfellsio lnal, bellrkaraktellr dan 

mampul bellrsaing didu lnia kellrja. Ko lmitmelln ini ditu lnjulkan melllalu li 

pellnellrapan ku lrikullulm yang sellsulai dellngan standar SN-DIKTI. Dellngan 

mellnellkankan ko lmpelltellnsi khulsuls o lpellrasio lnal Bank Syariah. Lu llulsan 

Prolgram Stu ldi S1 Pro lgram Stu ldi Pellrbankan Syariah tidak saja dibe llkali 

ilmul pellngelltahulan ellko lno lmi dan bisnis yang lu las dan mellndalam, telltapi 

julga dibellkali pellngelltahulan dan kelltellrampilan te llntang tellkno llo lgi dan 

info lrmasi (IT) se llrta pellngulasaan bahasa inggris yang me llmadai.  

1) Visi  

―Tellrwuljuldnya Pu lsat Pellngellmbangan Kellilmulan dan Kellahlian di 

Bidang Pellrbankan Syariah Te llo lantrolpolellkolsellntris dan Bellrkolntribulsi 

di Tingkat Intellrnasio lnal.‖  

2) Misi  

a) Mellnyelllellnggarkan pro lgram pellndidikan yang u lnggull dibidang 

ilmul pellrbankan syariah yang bellrbasis tellolantrolpolellkolsellntris. 

b) Mellnyelllellnggarakan kellgiatan pellnelllitian yang ko lmpelltitif di 

bidang ilmu l pellrbankan syariah yang dapat dite llrapkan dalam 

dulnia akadellmik dan masyarakat.  
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c) Mellnyelllellnggarakan pellngabdian kellpada masyarakat ulntulk 

mellningkatkan litellrasi masyarakat dibidang pe llrbankan syariah.  

d) Mellmbanguln kellrjasama dellngan pellmangkul kellpellntingan 

ditingkat rellgio lnal, nasio lnal dan inte llrnasio lnal di bidang ilmu l 

pellrbankan syariah.  

b. E llkolno lmi Syariah  

Prolgram Stu ldi S1 E llkolno lmi Syariah bellrkolmitmelln ulntulk 

mellnghasilkan sarjana e llko lno lmi yang pro lfellsio lnal, bellrkaraktellr dan 

mampul bellrsaing didu lnia kellrja. Ko lmitmelln ini ditu lnjulkan melllalu li 

pellnellrapan ku lrikullulm yang sellsulai dellngan standar SN-DIKTI. Dellngan 

mellnellkankan ko lmpelltellnsi khulsuls o lpellrasio lnal Bank Syariah. Lu llulsan 

Prolgram Stu ldi S1 Pro lgram Stu ldi E llko lno lmi Syariah tidak saja dibe llkali 

ilmul pellngelltahulan ellko lno lmi dan bisnis yang lulas dan mellndalam, telltapi 

julga dibellkali pellngelltahulan dan kelltellrampilan te llntang tellkno llo lgi dan 

info lrmasi (IT) se llrta pellngulasaan bahasa inggris yang me llmadai.  

1) Visi  

―Tellrwuljuldnya Pu lsat Pellngellmbangan Kellilmulan dan Kellahlian di 

Bidang E llko lno lmi Syariah Te llolantrolpolellksolellntris dan Bellrko lntribulsi 

di Tingkat Intellrnasio lnal.‖ 

2) Misi  

a) Mellnyelllellnggarkan pro lgram pellndidikan yang u lnggull dibidang 

ilmul ellkolno lmi syariah yang be llrbasis tellolantrolpolellkolsellntris. 
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b) Mellnyelllellnggarakan kellgiatan pellnelllitian yang ko lmpelltitif di 

bidang ilmu l ellko lno lmi syariah yang dapat dite llrapkan dalam 

dulnia akadellmik dan masyarakat. 

c) Mellnyelllellnggarakan pellngabdian kellpada masyarakat ulntulk 

mellningkatkan litellrasi masyarakat dibidang e llko lno lmi syariah. 

d) Mellmbanguln kellrjasama dellngan pellmangkul kellpellntingan 

ditingkat rellgio lnal, nasio lnal dan inte llrnasio lnal di bidang ilmu l 

ellkolno lmi syariah. 

B. Gambaran Umum Responden 

Rellspo lndelln pada pellnelllitian ini adalah mahasiswa Faku lltas 

E llkolno lmi dan Bisinis Islam NIM 2020 U lnivellrsitas Islam Ne llgellri Syellkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan. Adapu ln rellspo lndelln dalam 

pellnelllitian ini bellrjulmlah 99 mahasiswa yang mellmellnulhi kritellria pellnelllitian 

dan mampul ulntulk mellnjawab kulellsio lnellr sellcara o lbjellktif. Pellngambilan data 

primellr ulntulk 99 rellspo lndelln pada pellnelllitian ini mellnggulnakan instru lmellnt 

angkellt yang disellbarkan sellcara langsu lng kellpada mahasiswa Fakulltas 

E llkolno lmi dan Bisnis Islam angkatan 2020. 
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C. Hasil Analisis Data Penelitian 

1. Hasil Uji Validitas 

             Tabel IV.1 Uji Validitas  Impulse Buying (Y) 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0, 723 Dikatakan valid jika 

rhitu lng > rtabelll dellngan 

n= 99 - 2 = 97 maka 

rtabelll pada 

signifikan10% 

0,1663 

Valid 

2 0,720 Valid 

3 0,734 Valid 

4 0,669 Valid 

5 0,774 Valid 

6 0,737 Valid 

7 0,720 Valid 

8 0,702 Valid 

9 0,563 Valid 

10 0,444 Valid 

11 0,383 Valid 

12 0,486 Valid 

13 0,367 Valid 

14 0,369 Valid 

           Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 

 Bellrdasarkan tabe lll IV.1 di atas hasil u lji validitas Impullsell Bulying 

dapat disimpu llkan bahwa selllulrulh itellm pellrtanyaan 1 sampai de llngan 14 

dinyatakan valid karellna kellellmpat belllas itellm mellmiliki nilai rhitu lng > rtabelll 

dellngan n=97 maka dipe llrollellh rtabelll sellbellsar 0,1663, sellhingga kellellmpat 

belllas itellm angkellt variabelll Impullsell Bulying dinyatakan valid. 
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           Tabel VI.2 Hasil Uji Validitas Halal Awarness (X1) 

Pernyataan rhitu lng rtabelll Keterangan 

1 0,876 Dikatakan valid jika 

rhitu lng > rtabelll dellngan 

n = 99-2 = 97 maka 

rtabelll pada signifikan 

10% = 0,1663 

Valid 

2 0,813 Valid 

3 0,770 Valid 

4 0,873 Valid 

5 0,891 Valid 

6 0,801 Valid 

       Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss  

 Bellrdasarkan tabelll IV.2 di atas hasil u lji validitas Halal 

Awarnellss dapat disimpu llkan bahwa selllulrulh itellm pellrtanyaan 1 

sampai dellngan 6 dinyatakan valid kare llna kellellmpat itellm mellmiliki 

nilai rhitu lng > rtabelll dellngan n=97 maka dipe llro llellh rtabelll sellbellsar 0,1663, 

sellhingga kellellnam itellm angkellt variabelll Halal Awarnellss dinyatakan 

valid 
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                        .Tabel VI.3  Hasil Uji Validitas Quality (X2) 

Pernyataan rhitu lng rtabelll Keterangan 

1 0,765 Dikatakan valid jika 

rhitu lng > rtabelll dellngan n 

= 99 - 2 = 97 maka 

rtabelll pada signifikan 

10% = 0,1807 

Valid 

2 0,851 Valid 

3 0,809 Valid 

4 0,667 Valid 

                Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 

Bellrdasarkan tabe lll IV.3 di atas hasil u lji validitas Qulality dapat 

disimpullkan bahwa selllulrulh itellm pellrtanyaan 1 sampai de llngan 4 dinyatakan 

valid karellna kellellmpat itellm mellmiliki nilai rhitu lng > rtabelll dellngan n=97 maka 

dipellro llellh rtabelll sellbellsar 0,1663, se llhingga kellellmpat belllas itellm angkellt 

variabelll Qulality dinyatakan valid. 

         Tabel VI.4  Uji Validitas Price (X3) 

Pernyataan rhitu lng rtabelll Keterangan 

1 0,721 Dikatakan valid jika 

rhitu lng > rtabelll dellngan 

n = 99-2 = 97 maka 

rtabelll pada signifikan 

10% = 0,1663 

Valid 

2 0,673 Valid 

3 0,635 Valid 

4 0,577 Valid 

5 0,550 Valid 

6 0,709 Valid 

                            Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 

Bellrdasarkan tabe lll IV.4 di atas hasil u lji validitas Pricell dapat 

disimpullkan bahwa selllulrulh itellm pellrtanyaan 1 sampai de llngan 6 dinyatakan 

valid karellna kellellnam itellm mellmiliki nilai rhitu lng > rtabelll dellngan n=97 maka 
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dipellro llellh rtabelll sellbellsar 0,1663, se llhingga kellellmpat belllas itellm angkellt 

variabelll Pricell dinyatakan valid. 

2. Uji Reliabilitas 

Tollak ulkulr rellliabilitas su latul kulellsio lnellr yaitu l nilai crolnbach’s alpha 

yang dipellro llellh melllaluli pellrhitulngan statistik. Nilai crolnbach’s alpha 

minimuln yang dapat dite llrima adalah 0,60. Be llrarti sulatul kulellsio lnellr 

dinyatakan tellrjamin  apabila nilai crolnbach alpha yang dipellrollellh lellbih 

bellsar dari 0,60. 

     Tabel IV.5  Hasil  Uji Reliabilitas Impulse Buying (Y) 

Reliability Statistics 
Crolnbach's Alpha N olf Ite llms 

.866 14 

                                   Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 26 

Bellrdasarkan tabe lll IV.5 di atas dilihat dari nilai crolnbach’s alpha 

sellbellsar 0,866 > 0,60, sellhingga dapat dikelltahuli bahwa variabelll impullse ll 

bulying dinyatakan rellliabelll dan dapat ditellrima. 

   Tabel IV.6 Hasil Uji Realibilitas Halal Awarness (X1) 

Reliability Statistics 
Crolnbach's Alpha N olf Ite llms 

.915 6 

                                 Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 26 

 

Bellrdasarkan table ll IV.6 di atas dilihat dari nilai crolnbach’s alpha 

sellbellsar 0,915 > 0,60, se llhingga dapat dikelltahuli bahwa variabelll Halal 

Awarnellss dinyatakan rellliabelll dan dapat ditellrima.  

     Tabel IV.7 Hasil Uji Realibilitas Quality (X2) 

Reliability Statistics 
Crolnbach's Alpha N olf Ite llms 

.778 4 
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                               Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 26 

Bellrdasarkan table ll IV.7 di atas dilihat dari nilai crolnbach’s alpha 

sellbellsar 0,77 > 0,60, se llhingga dapat dikelltahuli bahwa Qulality  dinyatakan 

rellliabelll dan dapat ditellrima. 

                              Tabel IV.8 Hasil Uji Realibilitas Price (X3) 

Reliability Statistics 
Crolnbach's Alpha N olf Ite llms 

.720 6 

                                 Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 26 

Bellrdasarkan tabe lll V1.8 di atas dilihat dari nilai crolnbach’s alpha 

sellbellsar 0,720 > 0,6, se llhingga dapat dikelltahuli bahwa variabelll Price ll 

dinyatakan rellliabelll dan dapat ditellrima.. 

3. Analisis Deskriptif 

Adapun hasil analisis deskriptif adalah sebagai berikut: 

Tabel IV.9 Analisis Deskriptif 

Statistics 

 Halal Awarness Quality Price Impulse Buying 

N Valid 99 99 99 99 

Missing 0 0 0 0 

Mean 22.6162 15.5152 23.5455 53.5051 

Median 24.0000 16.0000 24.0000 55.0000 

Mode 24.00 16.00 24.00 56.00 

Std. Deviation 4.99736 2.82613 3.78847 8.25533 

Variance 24.974 7.987 14.353 68.150 

Range 24.00 12.00 16.00 42.00 

Minimum 6.00 8.00 14.00 28.00 

Maximum 30.00 20.00 30.00 70.00 

Sum 2239.00 1536.00 2331.00 5297.00 

  Sumber: Hasil Output SPSS Versi 26 (data diolah 2024) 

Berdasarkan hasil analisis deskriptif pada tabel IV.9 dapat 

disimpulkan bahwa pada variabel halal awarness (X1) nilai minimum 

6, nilai maximum 30, nilai mean 22,61 dan nilai standard deviation 

4,9973. Pada variabel quality (X2) nilai minimum 8, nilai maximum 
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20, nilai mean 15,51 dan nilai standard deviation 2,8261. Pada variabel 

price (X3) nilai minimum 14, nilai maximum 30, nilai mean 23,54 dan 

nilai strandar deviation 3,7884. Pada variabel impulse buying (Y) nilai 

minimum 28, nilai maximum 70, nilai mean 53, 5051 dan nilai standar 

deviation 8,2553.   

4. Asumsi Klasik  

a. Hasil Uji Normalitas 

Ulji no lrmalitas dilaku lkan ulntulk mellngulji apakah dalam 

mo ldelll rellgrellsi variabelll tellrikat dan bellbas mellmpulnyai distribu lsi 

no lrmal ataul tidak. Ulntulk melllakulkan u lji no lrmalitas dapat 

dilakulkan dellngan pellnguljian SPSS 26 dellngan mellnggulnakan 

kollmolgolrolv-smirnolv (KS) pada araf signifikan 0,10. Hasil 

pellrhitulngan samplell kollmolgolrolv Smirno lv dapat dilihat pada 

tabelll bellrikult ini. 

Tabel IV.10 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Ulnstandardize lld 

Rellsidulal 

N 99 

Nolrmal Paramelltellrsa,b Mellan .0000000 

Std. Dellviatioln 6.87693491 

Molst Ellxtrellmell Diffellrellnce lls Absollultell .066 

Polsitive ll .066 

Nellgativell -.049 

Tellst Statistic .066 

Asymp. Sig. (2-tailelld) .200c,d 

a. Tellst distribultioln is Nolrmal. 

b. Calcullatelld frolm data. 

c. Lilliellfolrs Significance ll Colrrellctioln. 

d. This is a lolwellr bolulnd olf thell trulell significancell. 

                     Sulmbellr: Hasil Pellnelllitian Data Spss 26 
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Dari tabelll VI.10 di atas te llrlihat bahwa nilai Asymp. Sig. (2-tailelld) 

adalah sellbellsar 0,200. Nilai signifikansi le llbih dari 0,10 (0,200 > 0,1). 

Maka dapat disimpu llkan bahwa nilai re llsidulal tellrsellbult bellrdistribulsi 

no lrmal karellna nilai Asymp. Sig. 2-tailelld lellbih bellsar dari 0,10 sellhingga 

data dalam pellnelllitian ini bellrdistribu lsi no lrmal dan mellmellnulhi syarat 

ulntulk ulji paramelltik. 

b. Hasil Uji Multikolinearitas 

Ulji mullitiko llinellaritas adalah cara u lntulk mellngelltahuli ada atau l tidak 

adanya gelljala mulltiko llinellaritas dellngan cara mellihat nilai Variance ll 

Inflatioln Facto lr (VIF) dan Tollellrancell, apabila nilai VIF  < 10 maka tidak 

tellrjadi mu lltiko llinellaritas, dan apabila nilai Tollellrancell > dari 10% maka 

tidak tellrjadi mu lltiko llinellaritas. Bellrikult hasil u lji mulltiko lline llaritas pada 

pellnelllitian ini. 

 Tabel IV.11 Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 

 

 

 

 

Bellrdasarkan tabe lll IV.11 dapat dikelltahuli variabelll halal awarnellss 

mellmiliki nilai Tollellrancell sellbellsar 0,699 dan VIF 1,431, variabe lll 

qulality mellmiliki nilai To llellrancell sellbellsar 0,985 dan nilai VIF 1,015, 

Coefficients
a
 

Moldelll 

Ulnstandardize lld 
Colellfficie llnts 

Standardi

zelld 
Colellfficie ll

nts 

t Sig. 

Colllinellarity 
Statistics 

B 
Std. 

Ellrrolr Bellta 
Tollellra

ncell VIF 

1 (Colnstant) 25.403 5.645  4.500 .000   
Halal 
Awarne llss 

.537 .169 .325 3.182 .002 .699 1.431 

Qulality .030 .252 .010 .118 .906 .985 1.015 

Pricell .658 .224 .302 2.942 .004 .694 1.441 

a. Dellpellndellnt Variablell: Impullsell Bulying 
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dan variabelll pricell mellmiliki nilai Tollellrancell sellbellsar 0,694 dan nilai 

VIF 1,441. Jadi, dapat disimpu llkan bahwa tidak te llrjadi 

mulltiko lline llaritas dalam mo ldelll ini karellrna selllulrulh nilai Tollellrancell > 

0,1 dan nilai VIF < 10. Se llhingga dikatakan tidak te llrjadi 

mulltiko lline llaritas dalam pellnelllitian ini. 

c. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Ulji ini digu lnakan u lntulk mellngelltahuli apakah tellrdapat pellrbelldaan 

varians dan re llsidulal pada mo ldelll rellgrellsi yang digu lnakan. Rellgrellsi yang 

baik tidak bo llellh tellrjadi helltellrolskelldastisitas. Dalam me llngulji 

helltellrolskelldastisitas digu lnakan melltoldell ulji Glelljsellr, yaitu l jika nilai 

signifikansi >0,10 maka tidak te llrjadi masalah he lltellrolskelldastisitas. 

Selldangkan jika nilai signifikansinya < 0,10 maka te llrjadi masalah 

helltellrolskelldastisitas. Bellrikult tabelll hasil u lji helltellrolskelldastisitas. 

Tabel IV. 12 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Correlations 

 
Halal 

Awarne llss Qulality Pricell 
Ulnstandardize lld 

Rellsidulal 

Spellarman's 
rhol 

Halal Awarnellss Colrrelllatioln 
Colellfficie llnt 

1.000 .086 .533** -.025 

Sig. (2-tailelld) . .399 .000 .809 

N 99 99 99 99 

Qulality Colrrelllatioln 
Colellfficie llnt 

.086 1.000 .139 .038 

Sig. (2-tailelld) .399 . .170 .707 

N 99 99 99 99 

Pricell Colrrelllatioln 
Colellfficie llnt 

.533** .139 1.000 -.002 

Sig. (2-tailelld) .000 .170 . .987 

N 99 99 99 99 

Ulnstandardize lld 
Re llsidulal 

Colrrelllatioln 
Colellfficie llnt 

-.025 .038 -.002 1.000 

Sig. (2-tailelld) .809 .707 .987 . 

N 99 99 99 99 

**. Colrrelllatioln is significant at thell 0.01 lellvelll (2-tailelld). 

Tellrlihat dari Tabe lll IV.12 nilai signifikansi halal Awarnellss 
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sellbellsar 0,809, nilai signifikansi qulality sellbellsar 0,707, dan nilai 

signifikansi pricell sellbellsar 0,987. O llellh karellna itul dapat 

disimpu llkan bahwa nilai signifikansi se lllulrulh variabelll lellbih bellsar 

dari 0,10 sellhingga variabelll halal awarnellss, qulality, dan pricell 

tidak tellrjadi masalah he lltellrolskelldastisitas pada pe llnelllitian ini. 

5. Hasil Uji Hipotesis 

a. Hasil Uji Koefesian Determinasi (R
2
) 

Tabel IV. 13 Hasil Uji Koefesian Determinasi (R
2
) 

Model Summary 

Moldelll R R Sqularell 
Adjulstelld R 

Sqularell 
Std. Ellrrolr olf thell 

Ellstimatell 

1 .553a .306 .284 6.98467 

a. Prelldictolrs: (Colnstant), Pricell, Qulality, Halal Awarnellss 

Bellrdasarkan tabelll IV.13 dikelltahuli bahwa nilai Adjulstelld r-

sqularell sellbellsar 0,284 ataul 28,4% yang me llnulnjulkan bahwa variabe lll 

indellpellndelln (X) yaitu l halal awarnellss, qulality, dan pricell mampu l 

mampul mellmprelldiksi  variabelll dellpellndelln (Y) yaitu l Impullsell Bulying 

sellbellsar 28,4%. sisanya 72,6% dije lllaskan variabelll lain yang tidak 

ditellliti dalam pellnelllitian. 

b. Hasil Uji t (Parsial) 

Tabel IV.14  Uji t ( Parsial) 

Coefficients
a
 

Moldelll 

Ulnstandardize lld 
Colellfficie llnts 

Standardizelld 
Colellfficie llnts 

t Sig. B Std. Ellrrolr Bellta 

1 (Colnstant) 25.403 5.645  4.500 .000 

Halal 
Awarne llss 

.537 .169 .325 3.182 .002 

Qulality .030 .252 .010 .118 .906 

Pricell .658 .224 .302 2.942 .004 

a. Dellpellndellnt Variablell: Impullsell Bulying 

                         Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 26 
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Ulntulk ttabelll dipellro llellh dari ru lmuls df = n-k-1  dellngan julmlah 

rellspolndelln (n) adalah 99, ju lmlah selllulrulh variabelll adalah 4, sellrta 

tingkat signifikansi (α) adalah 0,1. Se llhingga ttabelll = 99-4-1 = 94 

dipellro llellh nilai ttabelll = 1,661. 

Variabelll Halal Awarnellss pada tabelll IV.13 Dipellrollellh nilai 

signifikan 0, 002 < 0.10 dan nilai thitu lng 3,182 > nilai ttabelll 1,661 

maka Ha1 ditellrima dan H01 ditollak.  Jadi kellsimpullannya bahwa 

Halal Awarnellss bellrpellngarulh dan signifikan tellrhadap impullse ll 

bulying makanan instan di kalangan mahasiswa U lIN SYAHADA 

Padangsidimpu lan.  

 Variabelll Qulality pada tabelll IV.13 Dipe llro llellh nilai 

siginifikan 0,906 > 0,10 dan nilai thitu lng 0,118 < nilai ttabelll 1,661 

maka Ha2 ditollak dan H02 ditellrima. Jadi kellsimpullannya bahwa 

Qulality bellrpellngarulh po lsitif dan tidak signifikan tellrhadap impullse ll 

bulying makanan instan di kalangan mahasiswa U lIN Syahada 

Padangsidimpu lan.  

 Variabelll Pricell pada tabelll IV.13 Dipellro llellh nilai signifikan 

0,004 < 0,10 dan nilai thitu lng 2942, > nilai ttabelll 1,661 maka Ha3 

ditellrima dan H03 ditollak. Jadi kellsimpullannya bahwa  price ll 

bellrpellngarulh po lsitif dan signifikan tellrhadap impullsell bulying 

makanan instan di kalangan mahasiswa U lIN Syahada 

Padangsidimpu lan.  

c. Hasil Uji F (Simultan) 
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Ulji simulltan digulnakan ulntulk mellngelltahuli apakah Halal 

Awarnellss, Qulality, dan Pricell sellcara simu lltan mellmiliki pellngarulh 

tellrhadap variabelll impullsell bulying. Adapu ln hasil ulji simulltan dapat 

dilihat pada tabelll di bawah ini: 

     Tabel IV.15  Uji F (Simultan) 

ANOVA
a
 

Moldelll 
Sulm olf 
Sqularells df Mellan Sqularell F Sig. 

1 Rellgrellssioln 2044.109 3 681.370 13.967 .000b 

Rellsidulal 4634.639 95 48.786   
Toltal 6678.747 98    

a. Dellpellndellnt Variablell: Impullsell Bulying 

b. Prelldictolrs: (Colnstant), Pricell, Qulality, Halal Awarnellss 

                           Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data Spss 26 

Tabelll IV.15 Mellnulnjulkkan nilai Ftabelll = df1 = k-1 dan df2 = 

n-k, dimana ju lmlah rellspo lndelln (n) adalah 99 dan ju lmlah selllulru lh 

variabelll sellbanyak 4, maka Ftabelll df1 = 4-1 = 3 dan df2 = 99-4 = 95. 

Nilai signifikan 0,000 < 0,10 dan nilai Ftabelll dipellrollellh sellbellsar 2,14 

dan nilai Fhitu lng sellbellsar 13,967. Fhitu lng > Ftabelll.  Jadi Ha4 ditellrima dan 

H04 ditollak, artinya Halal Awarnellss, Qulality dan Pricell, 

bellrpellngarulh dan signifikan se llcara simu lltan tellrhadap Impullse ll 

Bulying Makanan Instan di Kalangan Mahasiswa U lIN Syahada 

Padangsidimpu lan. 

6. Uji Regresi Linear Berganda 

Adapuln hasil ulji rellgrellsi linellar bellrganda dapat kita lihat pada tabe lll 

di bawah ini:  
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Tabel IV.16 Uji Regresi Berganda 

Coefficients
a
 

Moldelll 

Ulnstandardize lld 
Colellfficie llnts 

Standardizelld 
Colellfficie llnts 

t Sig. B Std. Ellrrolr Bellta 

1 (Colnstant) 25.403 5.645  4.500 .000 

Halal 

Awarnellss 

.537 .169 .325 3.182 .002 

Qulality .030 .252 .010 .118 .906 

Pricell .658 .224 .302 2.942 .004 

a. Dellpellndellnt Variablell: Impullsell Bulying 

                     Sulmbellr: Hasil Pellngollahan Data, Spss 26 

       Tabelll IV.16  mellnulnjulkkan pellrsamaan rellgrellsi sellbagai bellrikult: 

K = 25,403+ 0,537 X1 + 0,030 X2 + 0,658 X3+ ell 

Pellnjelllasan dari pellrsamaan di atas adalah se llbagai bellrikult: 

a. Ko lnstanta sellbellsar 25,403 mellmpulnyai arti jika Halal awarellnellss, 

Qulality dan Pricell dianggap ko lnstanta atau l nilainya 0, maka Impullse ll 

Bulying Makanan Instan di Kalangan Mahasiswa tidak be llrulbah yaitu l 

sellbellsar 25,403 ataul sama sellpellri nilai sellbelllulmnya. 

b. Ko lellfisielln rellgrellsi X1 (halal awarnellss) sellbellsar 0,537 artinya jika 

selltiap variabelll halal awarnellss dinaikkan sellbellsar 1 satulan, maka akan 

mellningkatkan Impullsell Bulying sellbellsar 0,537 satulan dellngan anggapan 

variabelll lain telltap. 

c. Ko lellfisielln rellgrellsi X2 (Qulality) sellbellsar 0,030 artinya jika variabe lll 

qulality dinaikkan sellbellsar 1 satulan, maka akan me llningkatkan impullse ll 

bulying sellbellsar 0,030 satulan dellngan anggapan variabe lll lain telltap.  

d. Ko lellfisielln rellgrellsi X3 (pricell) sellbellsar 0,658 artinya jika variabelll price ll 

dinaikkan sellbellsar 1 satu lan, maka akan mellningkatkan impullsell bulying 

sellbellsar 0,658 satulan dellngan anggapan variabe lll lain telltap.  
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7. Hasil Pembahasan Penelitian 

a. Pengaruh Halal Awarness Terhadap Impulse Buying 

Mellnulrult ambali pellngelltahulan dalam ko lntellks dalam halal 

dijelllaskan sellbagai su latul prolsells ulntulk mellnginfo lrmasikan kellpada 

mulslim agar mellningkatkan tingkat ke llsadaran dalam islam te llntang 

apa yang dipe llrbo llellhkan dalam kellhidulpan sellhari-hari. Sulmbellr 

ultama kellsadaran halal adalah ke llsellhatan, pellran sellrtifikat halal. 

  Bellrdasarkan hasil u lji t nilai signifikansi Halal Awarnellss 

sellbellsar 0,002 < 0,10 (10%) dan nilai thitu lng 3,182 > ttabelll 1,661. 

Sellhingga dapat disimpu llkan bahwa H0 dito llak, yang bellrarti bahwa 

halal awarellnellss bellrpellngarulh dan signifikan  te llrhadap Impullse ll 

Bulying Makanan Instan di Kalangan Mahasiswa U lIN Syellkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan. Nilai kolellfisielln variabelll 

halal awarnellss bellrnilai po lsitif, mellnulnjulkkan bahwa tellrdapat 

hulbulngan satul arah antara halal awarnellss tellrhadap impullse ll 

bulying makanan instan di kalangan mahasiswa U lIN Syahada 

Padangsidimpu lan. Sellhingga, sellmakin sellsello lrang tidak sadar akan 

kellhalalan makanan instan ,maka ia akan se llmakin yakin u lntulk 

melllakulkan pellmbelllian spo lntan sellcara tiba-tiba (impullsell bulying). 

  Hal ini didu lkulng o llellh pellnellliti E llllyza Safitri dan ridwan 

Nulrdin (2021) yang me llnyatakan bahwa variabelll kellsadaran halal, 

harga, kellragaman pro ldulk, dan pro lmo lsi pellnjulalan sellcara pellrsial 

maulpuln simulltan bellrpellngarulh po lsitif dan signifikan te llrhadap 
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pellrilakul impullsell bulying pada pro ldulk kolsmelltik di kalangan 

mahasiswa. 

b. Pengaruh Quality Terhadap Impulse Buying 

  Yellbo lah mellndellfinisikan ku lalitas pro ldulk dellngan sulatu l 

kelllellngkapan dan ke llulnikan  dari pro ldulk ataul layanan yang dapat 

mellmellpellngarulhi kine llrja ulntulk dapat mellmulaskan kellbultulhan 

kolnsulme lln. 

 Bellrdasarkan hasil u lji t nilai signifikansi qulality sellbellsar 

0,906 < 0,10 (10%) dan nilai thitu lng 0,118 < ttabelll 1,661. Sellhingga 

dapat disimpu llkan bahwa H01 ditellrima, yang be llrarti bahwa 

qulality tidak bellrpellngarulh dan tidak signifikan  tellrhadap 

impullsell bulying makanan instan di kalangan mahasiswa U lIN 

Syahada Padangsidimpu lan. Sellhingga dapat disimpu llkan 

mahasiswa tidak akan me llmpellrhatikan ku lalitas pro ldulk makanan 

instan sellbelllulm melllakulkan impu llsell bulying Nilai ko lellfisie lln 

variabelll qulality bellrnilai po lsitif, mellnulnjulkkan bahwa qulality 

tidak tellrdapat hu lbulngan satu l arah antara qulality tellrhadap 

impullsell bulying makanan instan di kalangan mahasiswa. 

 Hal ini didu lkulng o llellh Imam Sellptiana dan Wisyastu lti 

(2021) yang me llnyatakan bahwa tidak me llmiliki pellngarulh 

signifikan te llrhadap pellmbelllian impullsell sellcara o lnlinell. Alasan 

yang mellnyellbabkan hal te llrsellbult tellrjadi karellna, pellmbelllian 

proldulk sellcara o lnlinell mellnyellbabkan ko lnsulme lln tidak bisa 
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mellngelltahuli kulalitas pro ldulk tellrsellbult sellhingga, kolnsulme lln pada 

ulsia mulda, yaitu l 18-35 tahuln hanya akan melllihat dari pellnilaian 

kolnsulme lln lain saat melllakulkan pellmbelllian impullsell.
60

 

c. Pengaruh Price Terhadap Impulse Buying 

 Amstrolng Pellrbandingan harga sangat me llnjadi po lin ultama 

bagi ko lnsulmelln sellbelllulm melllakulkan pellmbelllian, ko lnsulme lln pasti 

melllihat harga yang akan me llrellka bellli. Pellnawaran tellrsellbult 

mellmbulat kolnsulmelln yang sellmulla tidak tellrtarik bellrbelllanja 

mellnjadi mellngalami kellinginan yang ku lat ulntulk mellmbellli sulatul 

proldulk 

 Bellrdasarkan hasil u lji t nilai signifikansi Halal Awarnellss 

sellbellsar 0,004 < 0,10 (10%) dan nilai thitu lng 2,942 > ttabelll 1,661. 

Sellhingga dapat disimpu llkan bahwa H0 ditollak, yang bellrarti 

bahwa pricell bellrpellngarulh po lsitif dan signifikan te llrhadap 

Impullsell Bulying Makanan Instan di Kalangan Mahasiswa U lIN 

Syahada Padangsidimpu lan. Nilai ko lellfisielln variabelll price ll 

bellrnilai po lsitif, mellnulnjulkkan bahwa tellrdapat hu lbulngan satu l 

arah antara pricell tellrhadap impullsell bulying makanan instan di 

kalangan mahasiswa U lIN Syahada Padangsidimpu lan. 

Sellhingga, sellmakin sellsello lrang sadar akan harga yang mahal atau l 

mulrah tellrhadap makanan instan, maka ia akan se llmakin yakin 

                                                             
60 Irma Septiana and Widyastuti Widyastuti, ‗Pengaruh Sales Promotion, Product Quality, 

Dan Hedonic Behavior Pada Impulse Buying‘, 9 (2021), p. 10. 
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ulntulk melllakulkan pellmbelllian spo lntan sellcara tiba-tiba (impullse ll 

bulying).  

  Hal ini didu lkulng o llellh pellnellliti E llllyza Safitri dan ridwan 

Nulrdin (2021) yang me llnyatakan bahwa variabe lll kellsadaran 

halal, harga, ke llragaman pro ldulk, dan pro lmo lsi pellnjulalan sellcara 

pellrsial maulpuln simulltan bellrpellngarulh po lsitif dan signifikan 

tellrhadap pellrilakul impullsell bulying pada pro ldulk kolsmelltik di 

kalangan mahasiswa. 

d. Pengaruh Halal Awarness, Quality, dan Price Terhadap 

Impulse Buying  

Sellcara simu lltan mellyatakan bahwa adanya pe llngarulh antara 

variabelll halal awarnellss, qulality, dan pricell bellrpellngarulh po lsitif 

dan signifikan sellcara simu lltan tellrhadap impullsell bulying 

makanan instan di kalangan mahasiswa U lIN Syahada 

Padangsidimpu lan dellngan nilai signifikan 0,000 < 0,10 dan nilai  

Fhitu lng > Ftabelll  (15,141 > 2,15) disimpu llkan bahwa Ha4 ditellrima 

dan H04 ditollak, artinya Halal Awarnellss, Qulality dan Price ll 

bellrpellngarulh po lsitif dan signifikan se llcara simu lltan tellrhadap 

impullsell bulying makanan instan di kalangan mahasiswa.. 

8. Keterbatasan Penelitian 

Kellselllulrulhan rangkaian ke llgiatan dalam pe llnelllitian ini telllah 

dilaksanakan sellsulai dellngan langkah-langkah yang su ldah ditelltapkan 

dalam melltoldollo lgi pellnelllitian. Pellnellliti mellnyadari bahwa pe llnelllitian ini 
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masih jau lh dari kellsellmpulrnaan dan masih me llmilki kellkulrangan. 

Kelltellrbatasan yang dapat me llmulngkinkan dapat mellmellngarulhi hasil 

pellnelllitian. Adapu ln kelltellrbatasan yang dihadapi pe llnellliti selllama 

melllakulkan pellnelllitian dan mellnyulsuln skripsi ini adalah se llbagai bellrikult: 

a. Dalam mellnye llbarkan angkaellt (kulellsio lnellr) kellpada mahasiswa 

fakulltas E llko lno lmi dan Bisnis Islam angkatan 20 sellcara langsulng 

mellmbultulhkan waktu l yang bellgitul lama u lntulk mellndapatkan hasil 

yang maksimal karellna rellspo lndelln haru ls mellmellnulhi kritellria 

sampelll pellnelllitian. 

b. Dalam mellyellbarkan angkellt (kulellsio lnellr) pellnellliti tidak mellngelltahu li 

apakah rellspo lndelln tellrsellbult mellngisi lellmbar ko lellsio lnellr itul dellngan 

juljulr dalam mellnjawab selltiap pellrnyataan yang te lllah dibellrikan 

dalam lellmbaran ko lellsio lnellr tellrsellbult sellhingga mellmpellngaru lhi 

validitas data yang dipe llro llellh. 

c.  Dalam pellnelllitian ini hanya mellnggulnakan tiga variabe lll 

indellpellndelln yaitu l halal awarnellss, qu lality, dan pricell sellrta 

mellnggulnakan satul variabelll dellpellndelln yaitu l impullsell bulying. 

Dari banyaknya ke lltellrbatasan pellnelllitian ini pellnellliti telltap 

bellrulsaha agar kelltellrbatasan yang dihadapi tidak me llngulrangi 

makna pellnelllitian. Dellngan sellgala ulpaya, kellrja kellras dan bantu lan 

sellmula pihak akhirnya skripsi ini dapat dise lllellsaikan. 
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BAB V  

 PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Bellrdasarkan hasil pe llnelllitian yang dilaku lkan dellngan juldull pellnelllitian 

―Pellngarulh Halal Awarnellss, Qulality, dan Pricell Tellrhadap Impullsell Bulying 

Makanan Instan di Kalangan Mahasiswa U lIN Syahada Padangsidimpu lan, 

maka dapat disimpu llkan sellbagai bellrikult: 

1. Halal awarnellss tellrhadap bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap Impullse ll 

Bulying Makanan Instan di Kalangan mahasiswa U lIN Syahada 

padangsidimpu lan. Hal tellrsellbult dapat dibu lktikan dellngan melllihat nilai 

signifikan < 0,10 dan nilai thitu lng > ttabelll, sellhingga Ha1 ditellrima dan H01 

ditollak . 

2.  Qulality tidak bellrpellngarulh dan tidak signifikan tellrhadap Impullsell Bulying 

Makanan Instan di Kalangan mahasiswa U lIN Syahada Padangsidimpu lan. 

Hal tellrsellbult dapat dibu lktikan dellngan melllihat nilai signifikan > 0,10 dan 

nilai thitu lng < ttabelll, sellhingga Ha2 ditollak dan H02 ditellrima. 

3.  Pricell bellrpellngarulh dan signifikan te llrhadap Impullsell Bulying Makanan 

Instan di Kalangan mahasiswa U lIN Syahada padangsidimpu lan. Hal 

tellrsellbult dapat dibu lktikan dellngan melllihat nilai signifikan < 0,10 dan nilai  

thitu lng > ttabelll, sellhingga Ha3 ditellrima dan H03 ditollak. 

4. Halal Awarnellss, Qulality, dan pricell bellrpellngarulh dan signifikan se llcara 

simulltan tellrhadap Impullsell Bulying Makanan Instan di Kalangan 

Mahasiswa U lIN Syahada padangsidimpu lan. Hal te llrsellbult dapat dibu lktikan 
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dellngan melllihat nilai  signifikan < 0,10 dan nilai  Fhitu lng > Ftabelll, sellhingga 

Ha4 ditellrima dan H04 ditollak.  

B. Implikasi Hasil Penelitian 

 Sellhulbulngan dellngan kellsimpullan hasil pellnelllitian ini, maka implikasi 

dalam pellnelllitian ini bahwa halal awarnellss, qulality dan pricell bellrpellngaru lh 

polsitif dan signifikan se llcara simulltan tellrhadap impullsell bulying makanan 

instan di kalangan mahasiswa yang dilaku lkan o llellh mahasiswa Faku lltas 

E llkolno lmi dan Bisnis Islam U lIN Syellkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpu lan pada tahu ln ajaran 2020. Artinya se llmakin banyak o lrang 

melllakulkan pellmbelllian dellngan spo lntan 

 Halal awarnellss julga mellmbellrikan pellngaru lh polsitif dan signifikan  

tellrhadap impullsell bulying makanan instan di kalangan mahasiswa. Artinya 

sellmakin banyak mahasiswa sadar akan ke llhalalan makanan instan maka 

mahasiswa me lllakulkan impullsell bulying (melllakulkan pellmbe lllian sellcara 

spolntan). Kellmuldian qulality tidak bellrpellngarulh tellrhadap impullsell bulying 

artinya mahasiswa tidak me llmpellrhatikan ku lalitas dalam me lllakulkan 

impullsell bulying, selllanjultnya pricell bellrpellngarulh polsitif dan signifikan 

tellrhadap impullsell bulying artinya harga yang mu lrah dapat mellmpellngarulhi 

mahasiswa u lntulk melllakulkan pellmbelllian makanan instan se llcara impullse ll 

bulying. 

  Implikasinya du la variabelll indellpellndelln yaitul halal awarnellss dan price ll 

mellmiliki pellngarulh po lsitif dan signifikan te llrhadap impullsell bulying, 



84 
 

 

selldangkan satu l variabelll indellpellndelln yaitul qulality tidak bellrpellngarulh 

tellrhadap variabelll dellpellndelln (impullsell bulying) 

C. Saran 

Bellrdasarkan pellnelllitian ini, pe llnellliti me llnyadari masih tellrdapat 

kellkulrangan didalamnya, maka pe llnellliti mellmbellrikan saran agar 

mellndapatkan gambaran u lntulk pellrtimbangan sellrta pellnyellmpulrnaan 

pellnelllitian selllanjultnya. Maka pellnellliti mellnyarankan, sellbagai bellrikult: 

1. Akadellmisi 

Diharapkan u lntulk akadellmisi bisa melllakulkan pellnelllitian lellbih lanju lt 

yang bellrvariasi mellngellnai pro ldulk Makanan Instan. Hal ini dikare llnakan 

indulstri makanan instan se lldang bellrkellmbang pellsat. Dalam pellnelllitian 

selllanjultnya bisa dilaku lkan pellnelllitian tellrhadap fakto lr lainnya yang bisa 

mellmbellri pellngarulh impullsell bulying makanan instan. 

2. Pellnellliti Selllanjultnya 

Bagi pellnellliti selllanjultnya bisa dijadikan re llfellrellnnsi dari pellnelllitia ini. 

Dan pellnelllitian selllanjultnya bisa mellnambahkan variabe lll lainnya yang 

bellrbellda dellngan pellnelllitian ini. Se llrta pellnambahan data dan waktul yang 

lellbih lama agar me llningkatkan ellfellktivitas dan aku lrasi data yang 

dihasilkan pada pe llnelllitian selllanjultnya. 
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Tabulasi Impluse Buying (Y) 

 No Impluse Buying TOTAL 

Y 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Y13 Y14   

1 5 5 5 5 4 3 5 3 4 3 2 5 3 4 56 

2 4 4 4 5 5 5 5 4 5 3 3 3 4 2 56 

3 3 3 4 3 4 5 3 3 5 4 3 4 3 5 52 

4 4 3 4 4 2 4 5 4 2 3 4 4 3 3 49 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70 

6 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 40 

7 4 5 4 4 5 4 5 5 3 4 5 2 3 4 57 

8 4 4 4 1 3 4 4 4 3 4 2 3 4 3 47 

9 4 1 5 5 4 4 5 5 3 3 4 3 5 4 55 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 5 2 55 

11 5 2 4 3 5 5 5 5 3 4 3 5 4 2 55 

12 4 4 5 5 4 4 5 3 2 3 4 5 3 4 55 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 1 3 4 49 

14 4 5 5 4 5 4 5 4 3 4 3 4 5 4 59 

15 5 4 5 5 4 4 5 3 3 4 5 2 3 4 56 

16 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 5 3 4 3 54 

17 4 4 5 5 4 4 4 4 3 4 5 3 4 4 57 

18 2 2 2 3 2 3 2 2 4 3 2 3 4 4 38 

19 4 3 3 4 4 4 4 4 3 2 4 5 4 2 50 

20 4 4 5 4 4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 57 

21 1 5 5 5 4 2 2 4 3 4 2 3 4 5 49 

22 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 4 3 5 3 40 

23 3 4 4 5 5 5 5 3 4 5 4 5 5 4 61 

24 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 54 

25 2 3 4 1 3 4 1 3 3 4 5 3 4 3 43 

26 4 4 4 2 5 5 4 3 3 4 5 3 4 5 55 

27 2 2 3 3 2 3 3 2 3 2 3 2 3 2 35 

28 2 2 2 3 3 3 3 3 3 2 4 4 5 4 43 

29 2 1 1 3 3 1 2 2 3 4 3 2 4 5 36 

30 3 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 5 3 54 

31 1 1 1 1 1 1 2 2 3 4 2 3 4 3 29 

32 5 4 4 4 3 5 4 4 3 4 5 3 4 5 57 

33 4 4 4 5 5 5 5 4 3 4 5 3 4 5 60 

34 4 4 5 5 4 5 5 5 3 4 5 3 4 3 59 

35 1 1 1 1 1 2 1 1 3 4 5 4 5 4 34 



 

 

 

 
 

36 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 28 

37 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

38 3 2 2 3 3 2 1 2 3 4 5 3 4 5 42 

39 5 5 5 4 5 5 4 4 5 3 4 5 3 4 61 

40 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 4 5 65 

41 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 5 3 4 5 53 

42 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 5 3 4 53 

43 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 2 1 49 

44 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 52 

45 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 3 4 5 4 58 

46 2 2 3 3 3 4 4 3 3 4 2 3 4 5 45 

47 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 5 4 5 2 57 

48 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 62 

49 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 3 4 59 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

51 2 1 1 2 5 4 3 2 4 4 5 3 4 5 45 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

53 5 3 4 3 2 4 4 3 5 3 4 3 2 4 49 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

55 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 64 

56 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 51 

57 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 65 

58 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3 4 5 4 63 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

60 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 47 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 64 

62 4 3 4 1 2 2 3 3 3 4 5 3 4 2 43 

63 3 3 3 3 4 4 3 3 4 5 4 5 3 4 51 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

65 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 5 4 5 53 

66 4 5 4 5 4 4 5 5 4 3 4 5 4 3 59 

67 1 4 4 3 5 4 4 4 4 5 3 4 5 4 54 

68 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 49 

69 3 4 3 5 3 4 5 1 3 4 3 5 3 4 50 

70 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 61 

71 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 52 

72 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 65 

73 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 57 

74 4 3 5 2 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 53 



 

 

 

 
 

75 4 3 5 2 3 4 5 4 4 3 5 2 3 4 51 

76 4 5 4 1 4 5 5 5 4 5 4 1 4 5 56 

77 3 2 5 4 4 5 5 4 3 2 5 4 4 5 55 

78 3 2 5 4 4 5 5 4 3 2 5 4 4 5 55 

79 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 53 

80 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 2 42 

81 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 67 

82 4 4 4 5 4 3 5 4 4 4 4 5 3 5 58 

83 3 2 5 1 4 5 5 5 3 2 5 1 4 5 50 

84 5 5 5 5 4 3 5 3 5 3 4 4 3 5 59 

85 5 3 4 5 3 5 5 4 3 4 5 4 4 3 57 

86 4 3 3 4 4 5 4 3 4 5 3 5 4 5 56 

87 4 5 3 4 5 3 2 4 5 3 2 5 5 5 55 

88 4 5 5 3 4 4 5 4 5 3 4 5 4 5 60 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70 

90 4 3 4 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 59 

91 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 66 

92 4 5 4 4 5 5 5 3 4 5 4 5 4 3 60 

93 4 3 3 3 4 4 3 1 4 5 4 4 4 5 51 

94 5 5 4 3 4 4 5 4 3 4 2 2 4 2 51 

95 3 4 3 5 5 4 3 3 3 3 3 4 5 4 52 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

97 5 4 3 4 5 3 4 4 5 5 4 4 3 4 57 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70 

99 3 4 5 4 3 4 5 3 4 4 3 4 5 3 54 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Tabulasi Halal Awarness (X1) 

No Halal Awarness TOTAL X1 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6  

1 5 5 3 3 3 3 22 

2 4 5 4 5 4 5 27 

3 4 5 5 3 4 3 24 

4 4 5 5 4 4 4 26 

5 5 5 5 5 5 5 30 

6 3 3 3 3 3 3 18 

7 5 4 5 4 4 4 26 

8 4 4 4 4 4 4 24 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 4 4 4 4 4 4 24 

11 1 1 1 1 1 1 6 

12 4 4 5 4 4 4 25 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 5 4 5 4 5 4 27 

15 4 5 5 4 4 5 27 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 5 5 4 5 4 4 27 

18 3 3 3 3 3 3 18 

19 4 3 4 4 4 4 23 

20 4 4 4 3 4 4 23 

21 2 2 2 2 2 2 12 

22 2 2 5 3 3 2 17 

23 4 4 5 5 4 4 26 

24 3 2 2 3 3 4 17 

25 2 4 5 1 1 2 15 

26 4 5 5 4 4 4 26 

27 2 4 3 3 2 2 16 

28 3 3 3 3 2 2 16 

29 2 3 3 2 2 3 15 

30 3 4 4 4 3 4 22 

31 2 2 2 2 1 3 12 

32 4 4 5 4 4 4 25 

33 5 5 5 5 5 5 30 

34 4 4 5 4 5 4 26 

35 1 1 1 1 1 1 6 



 

 

 

 
 

36 2 2 2 2 2 3 13 

37 3 3 3 3 3 3 18 

38 1 2 3 1 2 3 12 

39 4 5 4 5 4 4 26 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 3 4 4 4 4 4 23 

42 3 4 4 4 4 3 22 

43 5 5 4 4 4 4 26 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 5 4 4 5 5 4 27 

46 2 3 4 4 4 5 22 

47 5 4 5 4 4 4 26 

48 5 5 5 4 5 5 29 

49 5 5 5 5 4 3 27 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 4 4 4 4 4 24 

52 2 1 2 3 2 2 12 

53 4 5 4 4 4 4 25 

54 4 3 3 2 3 3 18 

55 4 4 4 4 4 4 24 

56 4 4 5 5 5 4 27 

57 4 4 4 3 4 4 23 

58 5 4 4 5 5 5 28 

59 5 5 4 4 4 5 27 

60 4 4 4 4 4 4 24 

61 3 3 3 3 3 3 18 

62 5 5 5 5 5 5 30 

63 4 4 2 4 3 4 21 

64 3 3 4 3 3 3 19 

65 4 4 4 4 4 4 24 

66 3 3 3 3 4 4 20 

67 5 4 4 4 5 5 27 

68 4 4 3 4 4 3 22 

69 4 3 3 4 4 4 22 

70 4 5 1 3 4 4 21 

71 5 5 4 4 5 5 28 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 5 5 4 5 4 5 28 

74 4 5 5 3 4 4 25 



 

 

 

 
 

75 4 4 3 3 4 4 22 

76 5 5 5 4 5 4 28 

77 4 4 5 4 4 4 25 

78 4 3 3 3 3 3 19 

79 3 4 3 3 3 4 20 

80 4 4 4 4 4 4 24 

81 3 4 4 4 5 5 25 

82 5 5 5 4 4 4 27 

83 4 5 4 4 4 4 25 

84 5 5 4 3 3 4 24 

85 5 3 4 4 5 5 26 

86 5 5 5 5 5 5 30 

87 3 3 3 3 3 3 18 

88 4 4 4 4 4 4 24 

89 5 3 4 4 5 4 25 

90 4 4 4 3 3 4 22 

91 3 4 4 4 3 2 20 

92 3 4 3 4 3 5 22 

93 5 3 4 4 5 3 24 

94 4 5 3 4 3 4 23 

95 4 4 5 3 3 2 21 

96 2 3 3 4 5 4 21 

97 4 5 4 4 2 1 20 

98 3 4 3 2 2 3 17 

99 4 3 3 4 3 4 21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Tabulasi Quality (X2) 

No   Quality 

  

TOTAL X2 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4   

1 5 5 4 5 19 

2 4 5 4 5 18 

3 3 3 3 3 12 

4 4 4 3 4 15 

5 5 5 5 5 20 

6 3 3 3 3 12 

7 5 4 4 5 18 

8 4 4 3 3 14 

9 4 4 4 4 16 

10 4 4 4 4 16 

11 5 5 5 4 19 

12 4 5 4 4 17 

13 4 4 4 4 16 

14 5 4 5 5 19 

15 4 4 4 4 16 

16 4 4 4 4 16 

17 4 5 4 5 18 

18 2 3 3 3 11 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 4 4 16 

21 2 5 5 5 17 

22 2 3 2 2 9 

23 4 4 4 5 17 

24 3 2 2 3 10 

25 2 4 3 2 11 

26 3 3 4 4 14 

27 2 2 4 5 13 

28 3 3 3 3 12 

29 3 5 5 5 18 

30 3 4 4 4 15 

31 5 4 5 4 18 

32 1 4 5 5 15 

33 2 2 2 2 8 

34 3 3 3 3 12 



 

 

 

 
 

35 3 2 1 5 11 

36 5 5 4 4 18 

37 5 5 5 5 20 

38 4 4 4 4 16 

39 3 4 4 3 14 

40 2 2 3 3 10 

41 4 4 4 5 17 

42 4 5 5 5 19 

43 3 3 4 4 14 

44 4 4 4 5 17 

45 5 5 5 4 19 

46 5 4 4 5 18 

47 5 5 5 5 20 

48 4 4 4 4 16 

49 5 5 4 2 16 

50 4 4 4 4 16 

51 3 4 3 4 14 

52 4 4 4 4 16 

53 4 5 4 5 18 

54 4 4 4 5 17 

55 4 5 5 5 19 

56 5 5 5 5 20 

57 4 5 5 4 18 

58 3 3 3 3 12 

59 5 5 5 5 20 

60 4 2 2 5 13 

61 3 4 2 3 12 

62 4 4 4 4 16 

63 3 3 4 4 14 

64 4 4 4 4 16 

65 3 4 4 4 15 

66 3 4 4 4 15 

67 4 3 5 3 15 

68 4 4 5 4 17 

69 4 4 4 4 16 

70 5 5 4 4 18 

71 4 4 5 4 17 

72 5 4 3 3 15 

73 5 5 5 4 19 



 

 

 

 
 

74 4 4 3 4 15 

75 4 4 4 4 16 

76 3 3 3 3 12 

77 3 4 5 4 16 

78 5 5 4 3 17 

79 5 5 4 3 17 

80 5 5 4 3 17 

81 5 3 4 4 16 

82 5 5 4 4 18 

83 2 3 4 4 13 

84 5 5 5 5 20 

85 3 2 3 4 12 

86 3 3 3 4 13 

87 4 4 4 4 16 

88 4 5 3 3 15 

89 4 3 4 3 14 

90 4 3 4 3 14 

91 4 5 3 5 17 

92 5 5 5 5 20 

93 4 3 2 3 12 

94 4 4 4 4 16 

95 4 5 4 5 18 

96 3 4 3 3 13 

97 4 3 2 4 13 

98 3 1 3 3 10 

99 1 2 3 4 10 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Tabulasi Price (X3) 

No   Price  TOTAL X3 

  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6   

1 3 3 3 5 5 5 24 

2 5 4 5 4 5 5 28 

3 4 4 5 5 5 5 28 

4 2 5 3 2 3 3 18 

5 5 5 5 5 5 5 30 

6 3 3 3 3 3 3 18 

7 4 3 4 3 3 4 21 

8 4 4 4 4 4 4 24 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 4 3 3 4 4 4 22 

11 5 5 5 2 4 4 25 

12 4 3 5 5 4 4 25 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 4 5 4 5 4 5 27 

15 5 3 5 2 3 3 21 

16 4 1 5 3 5 4 22 

17 5 5 5 4 4 4 27 

18 3 2 3 3 2 3 16 

19 4 4 4 4 4 3 23 

20 3 3 3 4 5 3 21 

21 2 2 3 4 5 2 18 

22 3 3 2 2 4 5 19 

23 3 4 3 3 4 4 21 

24 4 2 3 2 5 3 19 

25 4 3 2 3 4 5 21 

26 2 3 5 4 5 4 23 

27 3 1 4 5 4 2 19 

28 3 4 5 5 3 3 23 

29 1 2 4 2 5 1 15 

30 5 5 4 4 4 5 27 

31 2 2 4 5 5 2 20 

32 4 3 4 5 4 4 24 

33 4 4 5 5 5 5 28 

34 5 5 4 4 5 5 28 

35 1 4 5 4 5 1 20 



 

 

 

 
 

36 2 3 3 3 2 2 15 

37 3 3 3 3 3 3 18 

38 2 4 2 3 2 5 18 

39 5 5 5 4 5 4 28 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 4 4 5 3 4 4 24 

42 4 3 4 4 4 4 23 

43 4 3 5 5 5 5 27 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 5 4 5 5 5 5 29 

46 4 1 5 4 5 4 23 

47 4 5 5 4 5 4 27 

48 5 5 4 5 5 4 28 

49 5 5 5 5 5 4 29 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 3 4 4 4 4 23 

52 2 1 4 5 1 1 14 

53 4 4 4 4 4 4 24 

54 3 4 5 5 5 5 27 

55 4 4 4 4 4 4 24 

56 4 5 5 4 4 3 25 

57 4 4 4 5 5 5 27 

58 4 4 4 5 4 4 25 

59 5 5 5 5 4 5 29 

60 4 4 4 4 4 4 24 

61 3 4 3 4 5 3 22 

62 5 5 5 5 5 5 30 

63 3 2 1 4 5 2 17 

64 3 3 4 5 4 4 23 

65 4 2 3 3 4 4 20 

66 3 3 3 4 3 4 20 

67 5 4 4 5 4 5 27 

68 4 4 4 4 4 4 24 

69 3 3 3 3 3 4 19 

70 4 5 5 3 4 3 24 

71 5 5 5 4 5 4 28 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 4 4 5 5 4 4 26 

74 4 5 5 4 5 4 27 



 

 

 

 
 

75 3 5 4 1 2 3 18 

76 1 5 1 5 5 5 22 

77 3 4 5 3 5 5 25 

78 4 4 4 4 4 4 24 

79 3 3 4 5 4 4 23 

80 4 4 4 4 4 4 24 

81 3 3 2 2 5 3 18 

82 3 3 2 5 5 3 21 

83 3 3 4 2 5 4 21 

84 4 3 5 3 4 2 21 

85 5 4 3 4 5 4 25 

86 3 4 4 4 3 4 22 

87 4 5 5 5 5 5 29 

88 4 5 4 4 3 4 24 

89 4 3 4 5 4 5 25 

90 5 5 5 5 5 5 30 

91 4 5 5 4 5 3 26 

92 4 3 4 5 5 5 26 

93 4 4 4 4 4 4 24 

94 4 5 5 3 4 4 25 

95 4 5 4 4 5 5 27 

96 4 3 3 3 3 3 19 

97 4 4 4 5 4 5 26 

98 3 4 4 5 4 5 25 

99 1 3 4 5 4 5 22 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Uji Validitas Halal Awarness (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Halal Awarness 

X1.1 Pearson Correlation 1 .725
**
 .588

**
 .718

**
 .743

**
 .615

**
 .876

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X1.2 Pearson Correlation .725
**
 1 .627

**
 .629

**
 .553

**
 .547

**
 .813

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X1.3 Pearson Correlation .588
**
 .627

**
 1 .590

**
 .618

**
 .438

**
 .770

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X1.4 Pearson Correlation .718
**
 .629

**
 .590

**
 1 .794

**
 .670

**
 .873

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X1.5 Pearson Correlation .743
**
 .553

**
 .618

**
 .794

**
 1 .770

**
 .891

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X1.6 Pearson Correlation .615
**
 .547

**
 .438

**
 .670

**
 .770

**
 1 .801

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Halal Awarness Pearson Correlation .876
**
 .813

**
 .770

**
 .873

**
 .891

**
 .801

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 99 99 99 99 99 99 99 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 

 

 

 
 

Uji Validitas Quality (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Quality 

X2.1 Pearson Correlation 1 .608
**
 .421

**
 .284

**
 .765

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .004 .000 

N 99 99 99 99 99 

X2.2 Pearson Correlation .608
**
 1 .622

**
 .372

**
 .851

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 

X2.3 Pearson Correlation .421
**
 .622

**
 1 .480

**
 .809

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 99 99 99 99 99 

X2.4 Pearson Correlation .284
**
 .372

**
 .480

**
 1 .667

**
 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000  .000 

N 99 99 99 99 99 

Quality Pearson Correlation .765
**
 .851

**
 .809

**
 .667

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 99 99 99 99 99 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Uji Validitas Price (X3) 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 Price 

X3.1 Pearson Correlation 1 .431
**
 .456

**
 .176 .234

*
 .469

**
 .721

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .082 .020 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.2 Pearson Correlation .431
**
 1 .345

**
 .145 .168 .440

**
 .673

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .153 .097 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.3 Pearson Correlation .456
**
 .345

**
 1 .263

**
 .229

*
 .173 .635

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .009 .023 .087 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.4 Pearson Correlation .176 .145 .263
**
 1 .317

**
 .356

**
 .577

**
 

Sig. (2-tailed) .082 .153 .009  .001 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.5 Pearson Correlation .234
*
 .168 .229

*
 .317

**
 1 .279

**
 .550

**
 

Sig. (2-tailed) .020 .097 .023 .001  .005 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

X3.6 Pearson Correlation .469
**
 .440

**
 .173 .356

**
 .279

**
 1 .709

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .087 .000 .005  .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Price Pearson Correlation .721
**
 .673

**
 .635

**
 .577

**
 .550

**
 .709

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 99 99 99 99 99 99 99 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Uji Validitas Impluse Buying  (Y) 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

Y1

0 

Y1

1 

Y1

2 

Y1

3 

Y1

4 

Impu

lse 

Buyi

ng 

Y1 Pearso

n 

Correla

tion 

1 .58

8
**
 

.58

1
**
 

.45

6
**
 

.46

6
**
 

.50

9
**
 

.63

0
**
 

.55

0
**
 

.43

7
**
 

.22

8
*
 

.26

4
**
 

.25

6
*
 

-

.03

3 

.03

8 

.723
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 
 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.02

3 

.00

8 

.01

1 

.74

5 

.70

9 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y2 Pearso

n 

Correla

tion 

.58

8
**
 

1 .61

9
**
 

.51

7
**
 

.58

1
**
 

.38

4
**
 

.47

3
**
 

.48

8
**
 

.43

3
**
 

.36

9
**
 

.00

6 

.31

6
**
 

.10

3 

.06

9 

.720
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.95

1 

.00

1 

.31

0 

.49

6 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y3 Pearso

n 

Correla

tion 

.58

1
**
 

.61

9
**
 

1 .44

8
**
 

.47

0
**
 

.58

3
**
 

.67

3
**
 

.68

1
**
 

.23

7
*
 

.10

7 

.29

4
**
 

.15

0 

.08

2 

.10

7 

.734
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.01

8 

.29

3 

.00

3 

.13

8 

.42

1 

.29

2 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y4 Pearso

n 

Correla

tion 

.45

6
**
 

.51

7
**
 

.44

8
**
 

1 .52

7
**
 

.36

6
**
 

.47

8
**
 

.35

3
**
 

.24

8
*
 

.15

2 

.08

4 

.47

4
**
 

.17

9 

.16

1 

.669
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.01

3 

.13

4 

.40

6 

.00

0 

.07

7 

.11

2 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 



 

 

 

 
 

Y5 Pearso

n 

Correla

tion 

.46

6
**
 

.58

1
**
 

.47

0
**
 

.52

7
**
 

1 .60

8
**
 

.48

3
**
 

.52

6
**
 

.44

3
**
 

.31

4
**
 

.13

1 

.32

6
**
 

.33

4
**
 

.31

6
**
 

.774
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

2 

.19

7 

.00

1 

.00

1 

.00

1 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y6 Pearso

n 

Correla

tion 

.50

9
**
 

.38

4
**
 

.58

3
**
 

.36

6
**
 

.60

8
**
 

1 .62

8
**
 

.55

2
**
 

.27

2
**
 

.24

2
*
 

.33

9
**
 

.23

4
*
 

.29

0
**
 

.20

5
*
 

.737
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.00

6 

.01

6 

.00

1 

.02

0 

.00

4 

.04

1 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y7 Pearso

n 

Correla

tion 

.63

0
**
 

.47

3
**
 

.67

3
**
 

.47

8
**
 

.48

3
**
 

.62

8
**
 

1 .57

2
**
 

.23

5
*
 

.14

6 

.22

2
*
 

.20

4
*
 

.08

2 

.08

7 

.720
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.01

9 

.14

9 

.02

7 

.04

2 

.41

8 

.39

1 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y8 Pearso

n 

Correla

tion 

.55

0
**
 

.48

8
**
 

.68

1
**
 

.35

3
**
 

.52

6
**
 

.55

2
**
 

.57

2
**
 

1 .27

9
**
 

.14

2 

.26

3
**
 

.11

5 

.25

6
*
 

.09

5 

.702
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

5 

.16

1 

.00

8 

.25

8 

.01

0 

.34

8 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y9 Pearso

n 

Correla

tion 

.43

7
**
 

.43

3
**
 

.23

7
*
 

.24

8
*
 

.44

3
**
 

.27

2
**
 

.23

5
*
 

.27

9
**
 

1 .33

9
**
 

.08

2 

.39

5
**
 

.17

4 

.31

9
**
 

.563
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.01

8 

.01

3 

.00

0 

.00

6 

.01

9 

.00

5 
 

.00

1 

.41

8 

.00

0 

.08

5 

.00

1 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y10 Pearso

n 

Correla

tion 

.22

8
*
 

.36

9
**
 

.10

7 

.15

2 

.31

4
**
 

.24

2
*
 

.14

6 

.14

2 

.33

9
**
 

1 .10

9 

.20

8
*
 

.34

9
**
 

.23

4
*
 

.444
*

*
 



 

 

 

 
 

Sig. (2-

tailed) 

.02

3 

.00

0 

.29

3 

.13

4 

.00

2 

.01

6 

.14

9 

.16

1 

.00

1 
 

.28

3 

.03

9 

.00

0 

.02

0 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y11 Pearso

n 

Correla

tion 

.26

4
**
 

.00

6 

.29

4
**
 

.08

4 

.13

1 

.33

9
**
 

.22

2
*
 

.26

3
**
 

.08

2 

.10

9 

1 .07

5 

.10

5 

.26

5
**
 

.383
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.00

8 

.95

1 

.00

3 

.40

6 

.19

7 

.00

1 

.02

7 

.00

8 

.41

8 

.28

3 
 

.46

1 

.29

9 

.00

8 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y12 Pearso

n 

Correla

tion 

.25

6
*
 

.31

6
**
 

.15

0 

.47

4
**
 

.32

6
**
 

.23

4
*
 

.20

4
*
 

.11

5 

.39

5
**
 

.20

8
*
 

.07

5 

1 .20

4
*
 

.11

1 

.486
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.01

1 

.00

1 

.13

8 

.00

0 

.00

1 

.02

0 

.04

2 

.25

8 

.00

0 

.03

9 

.46

1 
 

.04

3 

.27

4 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y13 Pearso

n 

Correla

tion 

-

.03

3 

.10

3 

.08

2 

.17

9 

.33

4
**
 

.29

0
**
 

.08

2 

.25

6
*
 

.17

4 

.34

9
**
 

.10

5 

.20

4
*
 

1 .20

1
*
 

.367
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.74

5 

.31

0 

.42

1 

.07

7 

.00

1 

.00

4 

.41

8 

.01

0 

.08

5 

.00

0 

.29

9 

.04

3 
 

.04

6 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Y14 Pearso

n 

Correla

tion 

.03

8 

.06

9 

.10

7 

.16

1 

.31

6
**
 

.20

5
*
 

.08

7 

.09

5 

.31

9
**
 

.23

4
*
 

.26

5
**
 

.11

1 

.20

1
*
 

1 .369
*

*
 

Sig. (2-

tailed) 

.70

9 

.49

6 

.29

2 

.11

2 

.00

1 

.04

1 

.39

1 

.34

8 

.00

1 

.02

0 

.00

8 

.27

4 

.04

6 
 

.000 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

Impu

lse 

Buyi

ng 

Pearso

n 

Correla

tion 

.72

3
**
 

.72

0
**
 

.73

4
**
 

.66

9
**
 

.77

4
**
 

.73

7
**
 

.72

0
**
 

.70

2
**
 

.56

3
**
 

.44

4
**
 

.38

3
**
 

.48

6
**
 

.36

7
**
 

.36

9
**
 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

 



 

 

 

 
 

Uji Reliabilitas Impluse Buying (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.866 14 

 

Uji Reliabilitas Halal Awarness (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.915 6 

 

Uji Reliabilitas Quality (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.778 4 

 

Uji Reliabilitas Price (X3) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.720 6 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 99 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 6.87693491 

Most Extreme Differences Absolute .066 

Positive .066 

Negative -.049 

Test Statistic .066 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Uji Multikolinieritas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 25.403 5.645  4.500 .000   

Halal Awarness .537 .169 .325 3.182 .002 .699 1.431 

Quality .030 .252 .010 .118 .906 .985 1.015 

Price .658 .224 .302 2.942 .004 .694 1.441 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 



 

 

 

 
 

Uji Heteroskedastisitas  

 

Coefficientsa 
 

 

 

Correlations 

 

Halal 

Awarness Quality Price 

Unstandardized 

Residual 

Spearman's 

rho 

Halal Awarness Correlation 

Coefficient 

1.000 .086 .533
**
 -.025 

Sig. (2-tailed) . .399 .000 .809 

N 99 99 99 99 

Quality Correlation 

Coefficient 

.086 1.000 .139 .038 

Sig. (2-tailed) .399 . .170 .707 

N 99 99 99 99 

Price Correlation 

Coefficient 

.533
**
 .139 1.000 -.002 

Sig. (2-tailed) .000 .170 . .987 

N 99 99 99 99 

Unstandardized 

Residual 

Correlation 

Coefficient 

-.025 .038 -.002 1.000 

Sig. (2-tailed) .809 .707 .987 . 

N 99 99 99 99 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

Uji R Squard 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .553
a
 .306 .284 6.98467 

a. Predictors: (Constant), Price, Quality, Halal Awarness 

 

 

Uji F (Simultan) 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2044.109 3 681.370 13.967 .000
b
 

Residual 4634.639 95 48.786   

Total 6678.747 98    

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

b. Predictors: (Constant), Price, Quality, Halal Awarness 

 

Uji T (Parsial) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 25.403 5.645  4.500 .000 

Halal Awarness .537 .169 .325 3.182 .002 

Quality .030 .252 .010 .118 .906 

Price .658 .224 .302 2.942 .004 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 
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