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ABSTRAK 

 

 

 

Nama                 :  Rezha Amelia  

Nim                    :  1940200226 

Judul Skripsi : Determinan Keputusan Mahasiswa Menggunakan Produk         

Skincare Halal 

 

Perkembangan produk kecantikan di Indonesia mengalami kemajuan yang cepat. 

Saat ini produk kecantikan seperti skincare mengalami peningkatan yang sangat 

pesat, serta menjadi kebutuhan masyarakat di Indonesia. Berdasarkan data, MS 

GLOW menempati posisi pertama dalam Market Share. MS GLOW merupakan 

produk Skincare dan Kosmetik yang telah mendapatkan sertifikat BPOM juga 

sertifikat HALAL dari pemerintah Indonesia. Dalam penelitian ini di latar 

belakangi oleh fenomena yang terjadi, dimana penggunaan produk skincare halal 

MS GLOW menjadi faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Syekh 

Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan. Dan peneliti tertarik untuk 

mengambil judul Determinan Keputusan Mahasiswa Menggunakan Produk 

Skincare Halal. Yang menggunakan metode kuantitatif Asosiatif.  Labelisasi halal 

sebagai varibel X1 berasal dari dua kata yaitu label dan halal, label bisa berupa 

gantungan sederhana yang ditempelkan pada kemasan. Halal adalah kebolehan 

yang dilepas dari ikatan larangan dan diizinkan syariat untuk melakukannya. 

Sedangkan Citra merek sebagai variabel X2, Word Of Mouth pelanggan sendiri atau 

pengalaman masa lalu dari pelanggan yang sudah membeli produk atau jasa 

tersebut. Keputusan pembelian sebagai variabel Y merupakan suatu bentuk 

pemilihan dan minat untuk membeli suatu merek yang sangat disukai dibandingkan 

dengan merek yang lainnya. Penelitian ini berada di lokasi UIN Syahada 

Padangsidimpuan dengan Mahasiswa FEBI angkatan 2019 sampai 2020. Dalam 

penelitian ini menggunakan tekhnik random sampling dengan metode slovin 

dengan popolasi sebanyak "487" dengan sampel yang terdiri dari 83 orang, 

penelitian ini menggunakan SmartPLS sebagai aplikasi pengolah data dengan hasil 

Path Analisys kedua variabel berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

konsumen. 

 

 

 

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Labelilsasi Halal, Citra Merek. 
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ABSTRACT 

 

 

  

Name               : Rezha Amelia 

Register Number          : 1940200226 

Thesis Title : Determinants of Students' Decision in Using Halal Skincare   

Products 

 

The development of beauty products in Indonesia is progressing rapidly. Currently, 

beauty products such as skincare are experiencing a very rapid increase, and have 

become a necessity for people in Indonesia. Based on data, MS GLOW occupies 

first position in Market Share. MS GLOW is a skincare and cosmetic product that 

has received a BPOM certificate as well as a HALAL certificate from the 

Indonesian government. The background of this research is a phenomenon that 

occurs, where the use of halal MS GLOW skincare products is a factor that 

influences purchasing decisions among students at the Faculty of Islamic 

Economics and Business, Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan State 

Islamic University. And researchers are interested in taking the title Determinants 

of Students' Decisions to Use Halal Skincare Products. Which uses associative 

quantitative methods. The labeling of halal as variable X1 comes from two words, 

namely label and halal. The label can be a simple hanger that is attached to the 

packaging. Halal is an ability that is released from the bonds of prohibition and is 

permitted by the Shari'a to do so. Meanwhile, brand image is the X2 variable, the 

customer's own word of mouth or the past experiences of customers who have 

purchased the product or service. Purchasing decisions as variable Y are a form of 

selection and interest in buying a brand that is highly preferred compared to other 

brands. This research took place at the location of UIN Syahada Padangsidimpuan 

with FEBI students class 2019 to 2020. In this research used random sampling 

technique with the Slovin method with a population of "487" with a sample 

consisting of 83 people, this research used SmartPLS as a data processing 

application with results Path Analysis of both variables has a positive and 

significant effect on consumer decisions. 

 

 

 

Keywords: Purchase Decision, Halal Labeling, Brand Image. 
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 تجريدي

 

 

 

 

 أميلياإسم : ريزها 

 ١٩٤٠٢٠٠٢٢٦رقم القيد : 

 عنوان الرسالة: محددات قرارات الطلاب في استخدام العناية بالبشرة الحلال  

 

 

 

يتقدم تطوير منتجات التجميل في إندونيسيا بسرعة. في الوقت الحالي ، زادت منتجات التجميل 

 مثل العناية بالبشرة بسرعة كبيرة ، وأصبحت ضرورة للناس في إندونيسيا. بناء على البيانات ، تحتل

هو منتج للعناية بالبشرة ومستحضرات التجميل عشي .ةسنآ .المركز الأول في حصة السوق  عشي .ةسنآ

في هذه الدراسة الدافع وراء  .بالإضافة إلى شهادة حلال من الحكومة الإندونيسية م ص ب حصل على شهادة

عاملا يؤثر على قرارات عشي .ةسنآ الظاهرة التي تحدث ، حيث يعد استخدام منتجات العناية بالبشرة الحلال

الشراء لدى طلاب كلية الاقتصاد والأعمال الإسلامية الحكومية الشيخ علي حسن أحمد أداري 

بادانجسيدمبوان. ويهتم الباحثون بأخذ عنوان محددات قرارات الطلاب باستخدام منتجات العناية بالبشرة 

من كلمتين ،  ٠١ العلامات الحلال كمتغيريأتي وضع  .الحلال.والذي يستخدم الأساليب الكمية الوصفية

وهما الملصق والحلال ، ويمكن أن يكون الملصق عبارة عن علاقة بسيطة متصلة بالعبوة. الحلال جواز 

، أو كلمة   2٠١يتحرر من قيود التحريم وتجيزه الشريعة بذلك. في حين أن صورة العلامة التجارية كمتغير

السابقة للعملاء الذين اشتروا المنتج أو الخدمة بالفعل. قرار الشراء العميل الشفهية الخاصة أو التجربة 

هو شكل من أشكال الاختيار والاهتمام بشراء علامة تجارية مفضلة جدا مقارنة بالعلامات التجارية يكمتغير

الأخرى. يقع هذا البحث في موقع الحكومية الشيء علي حسن أحمد الداري بادانج سيدمبوان مع فصل 

في هذه الدراسة باستخدام تقنيات أخذ العينات  . من ألفين وتسعة عشر إلى ألفين وعشرون رياربف بطلا

العشوائية مع طريقة السلوفين مع عدد سكان من "  أربعة مائة وسبعة وثمانون" مع عينة من  ثلاثة وثمانون 

حليل المسار لكلا المتغيرين لها كتطبيق لمعالجة البيانات مع نتائج ت سمر شخصا ، تستخدم هذه الدراسة

 .تأثير إيجابي وكبير على قرارات المستهلك

 

 

 

 .الكلمات المفتاحية : قرار الشراء ، وضع العلامات الحلال ، صورة العلامة التجارية
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KATA PENGANTAR 

   

 

  As-salāmuʿalaykum wa-raḥmatu-llāhi wa-barakātuh 

Alhamdulillah, puji syukur kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat 

serta hidayah-Nya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini. 

Untaian shalawat serta salam senantiasa tercurahkan kepada Nabi Besar 

Muhammad SAW, figur seorang pemimpin yang patut dicontoh dan diteladani, 

pencerah dunia dari kegelapan beserta keluarga dan parasahabatnya. 

Skripsi ini berjudul: “Determinan Keputusan Mahasiswa Menggunakan 

Produk Skincare Halal”, ditulis untuk melengkapi tugas dan memenuhi syarat-

syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ekonomi (S.E) dalam Program Studi Ekonomi 

Syariah di UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan. 

Skripsi ini disusun dengan bekal ilmu pengetahuan yang sangat terbatas dan amat 

jauh dari kesempurnaan, sehingga tanpa bantuan, bimbingan dan petunjuk dari 

berbagai pihak, maka sulit bagi peneliti untuk menyelesaikannya. Oleh karena itu, 

dengan penuh rasa syukur dan kerendahan hati, peneliti mengucapkan terima kasih 

sebesar-besarnya kepada seluruh pihak yang telah membantu peneliti 

menyelesaikan skripsi ini, yaitu:  
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Padangsidimpuan. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf Arab 

dan transliterasinya dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa S Es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ ح
Ha (dengan titik di 

bawah) 

 Kha Kh Ka dan Ha خ

 Dal D De د

 Zal Z Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad ṣ ص
Es(dengan titik di 

bawah) 

 ḍad ḍ ض
De (dengan titik di 

bawah) 

 ṭa ṭ ط
Te (dengan titik di 

bawah) 

 ẓa ẓ ظ
Zet (dengan titik di 

bawah) 

 ain .‘. Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م
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 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..’.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal adalah vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa 

tanda atau harkat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 fatḥah A A 

 Kasrah I I 

 ḍommah U U و  

 

2. Vokal Rangkap adalah vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

Tanda dan 

Huruf 
Nama Gabungan Nama 

.....  fatḥah dan ya Ai a dan i ي 

 fatḥah dan wau Au a dan u ...... و  

 

3. Maddah adalah vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat dan Huruf Nama 
Huruf 

danTanda 
Nama 

ى..َ...... ا..َ..  
fatḥah dan alif 

atau ya 
A 

a dan garis 

atas 

 Kasrah dan ya I ...ٍ..ى
i dan garis di 

bawah 
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و....ُ  ḍommah dan wau U 
u dan garis di 

atas 

 

C. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk Ta Marbutah ada dua: 

1. Ta Marbutah hidup yaitu Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harkat 

fatḥah, kasrah, dan  ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah mati yaitu Ta Marbutah yang mati atau mendapat harkat 

sukun, transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya Ta Marbutah diikuti oleh kata 

yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

Ta Marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi ini 

tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

E. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu ال. Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara 

kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang diikuti 

oleh huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah adalah kata sandang yang diikuti 

oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf 

/l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung diikuti kata 



 

 

xi 

 

sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah adalah kata sandang yang diikuti 

oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan 

didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

F. Hamzah 

Dinyatakan didepan daftar transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan 

diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, 

karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf, ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua 

cara: bisa dipisah perkata dan bisa pula dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab 

huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. 

Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya 

huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama diri dan permulaan 

kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan 

huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata 

sandangnya. 
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Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan 

kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

I. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena 

itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

     Sumber:  Tim Puslitbang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi Arab-

Latin, Cetakan Kelima, Jakarta: Proyek Pengkajian dan Pengembangan Lektur 

Pendidikan Agama 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

           Perkembangan produk kecantikan di Indonesia mengalami kemajuan yang 

cepat dan pesat. Saat ini produk kecantikan seperti skincare mengalami peningkatan 

yang sangat pesat serta menjadi kebutuhan masyarakat di Indonesia. Hampir semua 

masyarakat di Indonesia menggunakan produk kecantikan, tidak hanya kalangan 

wanita, tetapi pria juga bisa menggunakan produk kecantikan untuk memenuhi 

kebutuhan sehari-hari 

 Karena memberikan manfaat seperti melembabkan kulit, memutihkan dan 

mencerahkan kulit, mengencangkan kulit, mengecilkan pori-pori, menghilangkan 

bekas jerawat, dan mencegah kulit kusam. Skincare sangat banyak diminati oleh 

semua kalangan ke bawah, menengah dan ke atas, karena skincare bermanfaat bagi 

kelangsungan hidup masyarakat di Indonesia.  

 Berbagai merek juga banyak di pasaran seperti MS GLOW, Wardah, 

Sariayu, Emina, Scarlet dan masih banyak lagi. Pada saat ini produk kecantikan di 

Indonesia yang telah mendominasi pangsa pasar di Indonesia adalah MS GLOW. 

MS GLOW berdiri pada tahun 2013 yang merupakan singkatan dari moto brand 

yaitu Magic For Skin untuk mencerminkan sebuah produk glowing yang terbaik di 

Indonesia sehingga tercipta nama brand MS GLOW. Pada periode 16—30 Juni 

2022, Compas Dashboard menunjukkan data penjualan 10 top 
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rand skincare dengan pelembap wajah terlaris. Peringkat 1 dan 2 diduduki oleh MS 

Glow dan Skintific1 

Gambar I Data Market Place 

 

Sumber : “https://compas.co.id/article 

 Berdasarkan data diatas MS GLOW menempati posisi pertama dalam 

market share, MS GLOW merupakan produk Skincare dan Kosmetik yang telah 

mendapatkan sertifikan BPOM juga sertifikat HALAL dari pemerintah Indonesia, 

yang merupakan standar produk yang diedarkan secara resmi dan aman untuk para 

konsumen. MS GLOW didirikan oleh Shandi Purnamasari dan Maharani Kemala, 

kini MS GLOW berkembang menjadi skincare, bodycare, dan cosmetic serta 

memiliki agen dan member resmi di seluruh Indonesia bahkan sampai di 

mancanegara. MS GLOW didirikan karena hobby dari para Founder yang selalu 

ingin terlihat cantik dan sehat. Target pasar produk MS GLOW adalah semua orang 

                                                           

 1 “Data Penjualan MS Glow VS Skintific: Battle 2 Top Brand Pelembap Wajah Terlaris 
2022,” accessed August 1, 2023, https://compas.co.id/article/data-penjualan-top-brand-
pelembap-wajah-terlaris/. 
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yang membutuhkan perawatan mulai dari usia 17 tahun atau diperuntukkan untuk 

semua kalangan tanpa terkecuali ibu hamil dan ibu menyusui. MS GLOW 

mempunyai distributor yang disebut dengan Agent, Reseller dan Member. Agent 

(Stockist) diberikan stock offline dengan skala besar dengan tujuan untuk 

mempermudah para konsumen di kota masing-masing Agent. Sedangkan untuk 

Reseller dan Member hanya dapat menjual produk secara online.  

Gambar II Observasi Awal Mengenai Pembelian Produk Skincare Halal 

Pada Mahasiswa Uin Syahada 

Sumber : https://forms.gle/vkDhzJEGznRVPdpN7 

 Berdasarkan observasi yang peneliti lakukan terhadap 30 mahasiswa UIN 

Syahada yang telah memakai  skincare, 12 Orang dari mahasiswa memilih poduk 

MS GLOW dan 12 Orang dari mahasiswa memilih produk Collagen, 6 Orang yang 

memilih produk Wardah, adapun aspek-aspek yang mempengaruhi mahasiswa 

yang membeli produk halal yaitu labelasasi halal dan citra merek, namun banyak 

Observasi Awal Mengenai Pemakaian 
Skincare Pada Mahasiswa UIN Syahada 

Padangsidimpuan

MS.GLOW

COLLAGEN

WARDAH
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dari mahasiswa UIN Syahada belum mengetauhi bahwa produk Collagen masuk 

dalam kategori Syubahat (belum jelas kehalalannya). hal inilah yang membuat saya 

tertarik untuk meneliti judul ini dan menjadi kan labelisasi hala dan citra merek 

menjadi variabel dependen dan perilaku keputusan sebagai variabel independen.2 

  Perilaku seseorang dalam melakukan pembelian bisa dikatakan unik serta 

beraneka ragam. Karena konsumen berasal dari beberapa segmen, sehingga apa 

yang dibutuhkan dan diinginkan berbeda. Produsen perlu memahami perilaku 

konsumen terhadap labelisasi halal produk dan citra merek yang ada di pasar. 

Karena konsumen mempunyai sifat yang tidak akan pernah puas untuk membuat 

produsen menciptakan hal yang kreatif dan inovatif, serta perlu dilakukan cara 

supaya konsumen selalu tertarik terhadap produk yang dihasilkan.  

 Untuk bersaing di pasar sebaiknya dari pihak produsen membuat produk 

sesuai kebutuhan dan keinginan konsumen mulai dari labelisasi halal produk dan 

citra merek yang dapat menimbulkan minat beli yang tinggi oleh konsumen serta 

melanjutkan mengambil keputusan untuk membeli suatu produk yang ditawarkan. 

Peran penting produsen selain labelisasi halal produk adalah citra merek.3 

 Dalam persaingan pasar tidak hanya wanita, bahkan pria pun saat ini banyak 

yang melakukannya, karena peningkatan kepedulian terhadap penampilan terutama 

pada bagian wajah mereka, termasuk di lingkungan Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

                                                           

 2 Rezha Amelia“Observasi Awal Mengenai Penggunaan Skincare Halal Pada Mahasiswa 

Uin Syahada,” accessed August 1, 2023, 

https://docs.google.com/forms/d/1gPPSp6W9zH1rGMK9lcfjjPpYsFQ_kkNjZeHk07ZtmvE/viewf

orm?edit_requested=true. 
 3 Silvia Bunga Santika, Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek Dan Harga Terhadap 

Keputusan Produk MS.GLOW (Studi Kasus Konsumen MS.GLOW Di Kecamatan Ceper Klaten), 

Jawa Tengah, 2022, hal 1-2. 
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Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan.  

 Hal ilnil seljalan delngan teloril Kotlelr yang melnye lbutkan bahwasanya 

labellilsasil halal dan ciltra melrelk belrpelngaruh delngan kelputusan pelmbellilan, adapun 

gaprelselarch daril pelnelliltilan selbellumnya belrvarilasil melnurut salah satu pelnelliltilan 

yang dillakukan Ratilh Helsty Utamil Puspiltasaril dalam jurnal analilsils manajelme ln 

bilsnils: Belrdasarkan pelnelliltilan ujil t yang dillakukan bahwa selcara varsilal varilabe ll 

halal (X1) dan pelrselpsil harga (X2) belrpelngaruh posilstilf silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan produk wardah pada konsumeln countelr Wardah dil Swalayan 

ADA Selmarang. Dan belrdasarkan ujil F yang dillakukan selcara belrganda bahwa 

varilabell pelrselpsil labell halal (X1) dan pelrselpsil harga (X2) belrpelngaruh posiltilf dan 

silgnilfilkan telrhadap kelputuan pelmbellilan produk Wardah pada konsumeln produk 

countelr Wardah dil Swalayan ADA Selmarang. 

 Hasill daril Fawwaz Ell-Farobilel, Muharilr, Bagus Seltilawan: Pelngaruh 

Labellilsasil Halal Produk Skilncarel Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan (studil kasus 

dil klilnilk ElLSHA) yailtu : 

  Varilabell X (Labell Halal) belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap Y 

(Kelputusan Pelmbellilan) hal ilnil dillilhat daril silgnilfilkan labell halal selbelsar 

0,000 yang belrartil lelbilh kelcill daril tilngkat silgnilfilkansil yang dilgunakan yailtu 

0,05. Dan dapat juga dillilhat daril t hiltung selbelsar 6,108 yang belrartil t hiltung 

lelbilh belsar daril t tabell yailtu 1,987. Hal ilnil belrartil, pada karaktelrilstilk Labe ll 

Halal, Ha diltelrilma dan Ho diltolak. Koelfilsileln relgrelsil labell halal selbelsar 

0,523 melnyatakan bahwa seltilap telrjadil kelnailkan nillail labell halal selbelsar 

satu satuan, maka akan dililkutil delngan kelnailkan kelputusan pelmbellilan 

selbelsar 0,532. Hal telrselbut melmbuktilkan bahwa kelbelradaan labell halal 

pada produk kosmeltilk melmbelrilkan nillail posiltilf yang melmillilkil pelluang 

belsar dalam melmpelngaruhil kelputusan melmbellil konsumeln.  Nillail koelfilsile ln 

deltelrmilnasil (R Squarel) selbelsar 0,548 atau 54,80% hal ilnil belrartil varilabell 

belbas, Labell Halal melmpunyail kontrilbusil selbelsar 54,80% telrhadap varilabe ll 
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telrilkat yaknil Kelputusan Pelmbellilan, seldangkan silsanya selbelsar 45,20 % 

dilpelngaruhil olelh varilabell lailn dilluar pelnelliltilan ilnil. 

 

 Hasill daril Adellila, Dkk dalam jurnalnya yang belrjudul “Pelngaruh Pelrselpsi l 

Konsumeln Labellilsasil Halal dan Ciltra Melrelk Telrhadap Kelputusan”: Dalam 

pelnelliltilan ilnil varilabell pelrselpsil konsumeln melmillilkil pelngaruh selcara silgnilfilkan 

telrhadap kelputusan pelmbellilan produk helrbal skilncarel SR12. Hal ilnil dilbuktilkan 

olelh nillail silgnilfilkansil yang dilpelrolelh selbelsar 0,000. Dilmana 0,000 < 0,05 yang 

belrartil Ho diltolak dan Ha diltelrilma. 

 Hasill daril Helstil Amellilanil delngan judul “Pelngaruh Kualiltas Produk, Harga, 

Dan Promosil Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan Skilncarel Pada MS.GLOW Beluty 

Storel Klateln”: Belrdasarkan ildelntiltas relspondeln dilsilmpulkan bahwa selbagilan 

belsar relspondeln pelnelliltilan ilnil belrjelnils kellamiln pelrelmpuan seljumlah 70 orang 

atau 70% yang domilnan melngilsil kuelsilonelr belrusila 17-25 tahun seljumlah 85 

orang atau 85%, pelndildilkan telrakhilr yang domilnan melngilsil kuelsilonelr adalah 

sellailn (SMP, Dilploma, Sarjana dan Lailn-lailn) seljumlah 82 atau 82% orang 

adalah SMA/SMK, Jelnils pelkelrjaan yang domilnan dalam melngilsil kuelsilone lr 

adalah (sellailn Pelgawail Swasta, Wilraswasta, PNS/TNIl/POLRI l, Ilbu Rumah 

Tangga dan Lailn-lailn) seljumlah 61 orang atau 61% Pellajar/Mahasilswa dan 

pelndapatan pelrbulan yang domilnan dalam pelngilsilan kuelsilonelr adalah < Rp 

3.000.000,00 seljumlah 93 orang atau 93%.  

 Hasill daril Badrilyyatus Sholilkhah, Relsfa Filtril, Yelktil Mahananil dalam 

jurnalnya yang belrjudul ‘Analilsils Pelngambillan Kelputusan Pelmbellilan Kosmelti lk 

Belrlabell Halal MUIl Pada Gelnelrasil Millelnilal”:  
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Karaktelrilstilk relspondeln dalam pelnelliltilan ilnil adalah gelnelrasil millelnilal 

Kota Jakarta Tilmur yang melmbellil produk kosmeltilk belrlabell halal MUI l 

yang dildomilnasil belrumur antara 20 hilngga 24 tahun, melnganut agama 

Ilslam, belrdomilsillil dil Kelcamatan Cilracas delngan pelndildilkan telrakhilr SMA/ 

seldelrajat, belkelrja selbagail pelgawail swasta delngan pelmasukan pelr bulan Rp 

2 600 000 hilngga Rp 5 200 000 dan pelngelluaran pelmbellilan kosmeltilk 

selbelsar Rp 100 000 hilngga Rp 250 000 pelr bulan. Mayoriltas gelnelrasi l 

millelnilal Kota Jakarta Tilmur yailtu selbanyak 64 relspondeln melndapatkan 

sumbelr ilnformasil melngelnail kosmeltilk daril meldila sosilal. Sellanjutnya, melre lk 

kosmeltilk tildak belrlabell halal MUIl yang dilbellil olelh gelnelrasil millelnilal Kota 

Jakarta Tilmur dildomilnasil olelh “Maybelllilnel”, seldangkan melrelk kosmelti lk 

belrlabell halal MUIl dildomilnasil olelh “Wardah”. 

 

 Dalam pelnelliltilan ilnil dil latar bellakangil olelh felnomelna yang telrjadil, yang 

dilmana pelnggunaan produk skilncarel halal MS Glow melnjadil faktor yang 

melmpelngaruhil kelputusan pelmbellilan pada Mahasilswa Fakultas Elkonomil Dan 

Bilsnils Ilslam Unilvelrsiltas Ilslam Nelgelril Sye lkh Alil Hasan Ahmad Addary 

Padangsildilmpuan. Dan pelnelliltil telrtarilk untuk melngambill judul  “DETERMINAN 

KEPUTUSAN MAHASISWA MENGGUNAKAN PRODUK SKINCARE 

HALAL”. 

B. Identifikasi Masalah 

Masalah yang harus diljawab atau dilpelcahkan mellaluil pelnelliltilan sellalu ada dan 

telrseldila dan cukup banyak, hanya saja pelnelliltil melngildelntilfilkasil, melrumuskan dan 

melmillilhnya. Adapun ildelntilfilkasil masalah dalam pelnelliltilan ilnil adalah: 

1. Masilh banyak daril kalangan Mahasilswa UIlN Syahada Padangsildilmpuan yang 

bellum melngeltauhil collageln selbagail katelgoril syubahat (bellum jellas 

kelhalalannya). 

2. Masilh banyak daril kalangan Mahasilswa UIlN Syahada Padangsildilmpuan yang 

hanya telrtarilk pada melrelk telrkelnal tanpa melngeltauhil kelpastilan labellilsasi l 

halalnya. 
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C. Batasan Masalah 

Seltellah masalah dil ildelntilfilkasil, bellum jamilnan bahwa masalah telrselbut layak 

dan selsuail untuk diltelliltil. Usaha melngildelntilfilkasil atau melnelmukan maslah 

pelnelliltilaan diltelmukan lelbilh daril Kelputusan Pelmbellil Mahasilswa FElBIl UIlN 

Syahada. Agar lelbilh fokus dan telrarah dalam pelnelliltilan ilnil, maka pelnuli ls 

melmbelrilkan batasan masalah yailtu Deltelrmilnan Kelputusan Mahasilswa 

Melnggunakan Produk Skilncarel Halal. 

D. Defenisi Operasional Variabel 

Delfelnilsil opelrasilonal varilabell adalah suatu atrilbut atau silfat kelgilatan yang 

melmpunyail varilasil  telrtelntu yang dilteltapkan olelh pelnelliltil untuk dilpellajaril dan 

diltarilk kelsilmpulannya. 

Pelnelliltilan ilnil telrdilril daril dua varilabell ilndelpelndelnt (X) dan varilabell delpelndeln 

(Y). Delfelnilsil opelrasilonal varilabell adalah selbagail belrilkut:  
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Tabel 1.1 Defenisi Operasional Variabel 

 

No. Varilabell  Delfelnilsil  Ilndilkator  Skala  

1. Labellilsasil 

Halal (X1) 

Pelncantuman 

tulilsan atau 

pelrnyataan halal  

pada kelmasan 

produk yang 

dilmaksud 

belrstatus selbagai l 

produk halal. 

1. Gambar 

2. Tulilsan 

3. Kombilnasil 

gambar dan 

tulilsan 

4. Tulilsan selrta 

tulilsan 

melnelmpell 

pada 

kelmasan. 

 

 

 

 

 

Ordilnal  

2. Ciltra Melrelk 

(X2) 

Relprelselntasildaril 

kelselluruhan 

prelselpsil telrhadap 

melrelk dan 

dilbelntuk dari l 

ilnformasil dan 

pelngalaman masa 

lalu telrhadap 

melrelk iltu. 

1. Atrilbut 

produk 

2. Keluntungan 

konsumeln 

3. Kelprilbadilan 

melrelk 

 

 

 

Ordilnal  

3. Kelputusan 

Pelmbellilan(Y)  

Pelrilhal yang 

belrkailtan delngan 

putusan, selgala 

putusan yang 

tellah dilteltapkan 

(selsudah 

dilpelrtilmbangkan, 

dilpilkilrkan dan 

selbagailnya. 

1. Pelngelnalan 

masalah 

2. Pelncarilan 

ilnformasil 

3. Elvaluasil 

altelrnatilvel 

4. Kelputusan 

pelmbellilan 

5. Pelrillaku 

pasca 

pelmbellilan. 

 

 

 

 

Ordilnal  
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E. Rumusan Masalah 

Adapun yang melnjadil masalah daril ildelntilfilkasil masalah adalah: 

1.  Apakah Labellilsasil Halal Belrpelngaruh posiltilf dan Silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan dil Lilngkungan Mahasilswa FElBI l UIlN Syahada 

Padangsildilmpuan? 

2. Apakah Ciltra Melrelk Belrpelngaruh posiltilf dan Silgnilfilkan Telrhadap 

Kelputusan Pelmbellilan dil Lilngkungan Mahasilswa FElBIl UIlN Syahada 

Padangsildilmpuan? 

F. Tujuan Penelitian 

Selsuail delngan pelrmasalahan yang dildapatkan, maka tujuan daril pelnelliltilan ilni l 

adalah: 

1. Untuk melngeltauhil Labellilsasil Halal Belrpelngaruh posiltilf dan Silgnilfilkan 

telrhadap kelputusan pelmbellil dil Lilngkungan Mahasilswa FElBIl UIlN Syahada 

Padangsildilmpuan.  

2. Untuk melngeltauhil Apakah Ciltra Melrelk Belrpelngaruh posiltilf dan Silgnilfilkan 

Telrhadap Kelputusan Pelmbellil dil Lilngkungan Mahasilswa FElBIl UIlN Syahada 

Padangsildilmpuan. 

G. Manfaat Penelitian 

 Dalam pelnelliltilan ilnil dilharapkan mampu melmbelrilkan manfaat kelpada 

selmua pilhak:  

1. Bagil Pelnulils  

 Selbagail salah satu syarat untuk melndapatkan gellar sarjana pada Fakuktas 

Elkonomil dan Bilsnils Ilslam Unilvelrsiltas Ilslam Nelgelril Syelkh Alil Hasan Ahmad 
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Addary Padangsildilmpuan, dan juga Melnambah pelngeltahuan dan pelngalaman 

bagil pelnulils agar dapat melngelmbangkan illmu yabng dilpelrolelh sellama 

melngilkutil pelrkulilahan dil Jurusan Elkonomil Syarilah Fakuktas Elkonomil dan 

Bilsnils I lslam Unilvelrsiltas Ilslam Nelgelril Syelkh Alil Hasan Ahmad Addary 

Padangsildilmpuan selrta selbagail masukan dalam upaya melnilngkatkan 

kelmampuan dan krelatilviltas pelnulils dalam melngelvaluasil dan melngildelntilfilkasi l 

teloril atau pelrmasalahan. 

2. Bagil Mayarakat  

 Pelnelliltilan ilnil dilharapkan mampu melmbelrilkan ilnformasil kelpada masyarakat 

atau pilhak-pilhak telrkailt melngelnail pelrmasalahan yang ada selhilngga 

masyarakat dapat melngeltauhil kelputusan melnggunakan produk halal. 

3. Bagil UI lN SYAHADA 

 Pelnelliltil melngharapkan hasill daril pelnelliltilan ilnil selbagail relfelrelnsil telrkai lt 

pelmbahasan kelputusan mahasilswa melnggunakan produk skilncarel halal yang 

mana akan belrmanfaat bagil pilhak kampus yang akan dil dokumelntasil.  

4. Bagil Dunila Pelndildilkan. 

 Pelnelliltilan ilnil dapat melnjadil sumbangan pelmilkilran atau studil bandilng bagi l 

mahasilswa atau selbagail relfelrelnsil dan acuan bagil pelnilliltil-pelnelliltil sellanjutnya. 

5. Bagil Fakultas Elkonomil dan Bilsnils Ilslam  

 Pelnelliltil melngharapkan hasill daril pelnelliltilan ilnil dilgunakan selbagail relfelrelnsi l 

telrkailt kelputusan mahasilswa melnggunakan produk skilncarel halal yang mampu 

melmelnuhil daftar pelrpustakaan Fakultas Elkonomil dan Bilsnils Ilslam UI lN 

Syahada.  
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

 

A. Landasan Teori 

1. Keputusan Pembelian 

 Melnurut Kotlelr dan Armstrong kelputusan pelmbellilan adalah pelrillaku 

konsumeln melngacu pada pelrillaku pelmbellilan konsumeln akhilr ilndilvildu dan 

rumah tangga yang melmbellil barang dan jasa untuk konsumsil prilbadi l.  

Kelputusan pelmbellilan melrupakan suatu belntuk pelmillilhan dan milnat untuk 

melmbellil suatu melrelk yang sangat dilsukail dilbandilngkan delngan melrelk yang 

lailnnya.4 

 Melnurut Morilssan adanya nilat dan kelilngilnan untuk melmbellil suatu 

produk atau melrelk melrupakan tahap selbellum mellakukan kelputusan 

pelmbellilan. Pada hasill kelputusan pelmbellilan produk, konsumeln akan 

mellelwatil prosels yang panjang. Untuk melncapail pada telrselbut, konsume ln 

mellaluil belbelrapa tahap yang dilkelmukakan olelh Kotlelr dan Kelllelr telrdapat 

lilma tahapan yang dillaluil untuk melncapail suatu prosels pelmbellilan. Pelrtama, 

Pelngelnalan Masalah.  

 Keltilka prosels produk atau jasa jadil kelputusan pelmbellilan melrupakan 

selbuah keltelntuan daril selselorang untuk melnelntukan kelputusannya.5 

                                                           

 4 Rahman, Y. A.,Hidayati, R. "Pengaruh persepsi harga, intensitas promosi, dan kualitas 

pelayanan terhadap keputusan pembelian pada optik famili". Jurnal Journal of Management, 10(2), 

n.d. 2021, Hal 1. 

 5Yuni Ratnawati, Saiful Anwar, “Determinan Keputusan Pembelian Kosmetik Halal Ole 

Muslimah Milenial Di Indonesia”, Dalam Journal Of Halal Industry Studies, Vol.1, No.1, Hal 3. 
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Belrlangsung delngan melmahamil adanya pelrsoalan ataupun kelpelrluan yang 

dilsadaril olelh konsumeln. Konsumeln akan melrasakan adanya suatu 

pelrbeldaan antara yang nyata dan yang dililngilnkan. Hal telrselbut telrjadi l 

karelna dorongan selpelrtil rasa lapar, haus pada saat iltulah telrjadil dorongan 

selhilngga tilmbul rangsangan elkstelrnal selpelrtil ilklan pada tellelvilsil. Pelrbeldaan 

iltulah yang dilselbut selbagail masalah. Keldua, Pelncarilan Ilnformasil. Seltellah 

konsumeln tellah melngelnalil akan kelbutuhannya, konsumeln akan melnellusuri l 

melngelnail ilnformasil yang lelbilh luas.  

 Konsumeln akan lelbilh aktilf keltilka melncaril ilnformasil. Ilnformasil yang 

dil dapat konsumeln bilsa daril mana saja, nantilnya ilnformasil telrselbut akan 

dilsarilng atau dilsellelksil olelh pilkilran konsumeln. Ada dua tilngkat pada 

keltelrlilbatan pelncarilan. Pada tilngkat pelncarilan yang lelbilh relndah dilselbut 

pelrhatilan tajam.  

 Tilngkat belrilkutnya adalah pelncarilan aktilf, selselorang akan melncari l 

ilnformasil selcara aktilf mellaluil belrbagail bahan bacaan, mellakukan kelgilatan 

onlilnel, melngunjungil toko bahkan melnellfon telman yang belrguna untuk 

melmpellajaril produk telrselbut. Dalam seltilap ilnformasil yang dilcaril akan 

mellaksanakan fungsil yang belrbelda keltilka akan melmpelngaruhil kelputusan 

pelmbellilan. Keltilga, Elvaluasil Altelrnatilf. Telrdapat seljumlah prosels yang 

dilgunakan dalam prosels elvaluasil, belbelrapa prosels mellilhat konsumeln dapat 

melmbelntuk pelnillailan selcara sadar maupun rasilonal. Prosels ilnil umumnya 

melrupakan celrmilnan kelyakilnan yang akan melmpelngaruhil kelputusan 

pelmbellilan. Ilnformasil yang dilcaril melngelnail pillilhan melrelk melrupakan 



14 

 

 

prosels untuk melmbuat kelputusan telrakhilr. Konsumeln akan 

melmbandilngkan melrelk dan juga produk yang akan dilpillilhnya selsuail delngan 

ilnformasil yang diltelrilma dan dilpahamil.  

 Konsumeln yang tellah yakiln akan produk dan melrk dapat 

melmpelngaruhil kelputusan pelmbellilan. Keltilka konsumeln melmpunyai l 

kelbutuhan, maka ila akan melncaril tahu manfaat telrtelntu seltellah sellanjutnya 

mellilhat atrilbut pada produk. Kelelmpat, Kelputusan Pelmbellilan. Pada tahap 

ilnil konsumeln akan melmbellil produk atau melrk yang melrelka suka, 

melnelntukan faktor-faktor yang melmpelngaruhil kelputusan iltu, 

melngilndelntilfilkasil, dan melnganalilsils altelrnatilfnya. 

 Keltilka pada tahap elvaluasil, konsumeln akan melnyusun melrk dalam 

lilngkup selrta melmbelntuk suatu kelputusan untuk melmbellil. Seltellah iltu 

konsumeln akan melmillilh melrelk yang dilsuka walaupun telrjadil faktor-faktor 

yang akan melmpelngaruhilnya. Kellilma, Pelrillaku Pasca Pelmbellilan. Seltellah 

konsumeln mellakukan pelmbellilan telrhadap suatu produk, melrelka akan 

melngalamil konflilk, sellalu silaga telrhadap ilnformasil yang dildapatnya untuk 

melndukung kelputusannya.  

 Pada komunilkasil pelmasaran selharusnya dapat melmasok suatu 

kelyakilnan selhilngga melmbantu konsumeln agar melrasa nyaman. Pada prosels 

ilnil konsumeln akan melngelvaluasil yang melncakup nillail dan hasill telntang 

puas atau tildaknya telrhadap produk. Konsumeln akan melnaruh harapannya 

atas ilnformasil yang tellah diltelrilma melngelnail produk. Namun, jilka 

kelnyataanya yang dildapat belrbelda konsumeln akan melrasa tildak puas.  
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 Ilndilkator Kelputusan Pelmbellilan Melnurut  Kotlelr dan Kelllelr 

melngelmukakan prosels kelputusan  pelmbellilan  konsumeln  telrdilril  daril lilma  

tahap  yang  dillakukan  olelh  selorang konsumeln  selbellum  sampail  pada  

kelputusan pelmbellilan dan sellanjutnya pasca pelmbellilan. Konsumeln dapat 

mellelwatkan atau melmbalilk belbelrapa tahap.6 

a. Pelngelnalan masalah 

b. Pelncarilan ilnformasil 

c. Elvaluasil altelrnatilvel 

d. Kelputusan pelmbellilan 

e. Pelrillaku pasca pelmbellilan 

2. Labelisasi Halal 

Kotlelr melnyelbutkan labell bilsa belrupa gantungan seldelrhana yang 

diltelmpellkan pada, atau melrupakan bagilan kelmasan. Halal belrasal dari l 

bahasa Arab yailtu halla yahilllu, hillla wa halalān, yang belrartil mellelpas, 

mellelpaskan, melmbubarkan dan melmbolelhkan. Melnurut Yusuf al-

Qardhawil, halal adalah kelbolelhan yang dillelpas daril ilkatan lararangan dan 

dililzilnkan syarilat untuk mellakukannya. Labell halal melrupakan suatu labe ll 

yang telrdapat pada kelmasan produk.  

Labell halal melrupakan jamilnan yang dilbelrilkan olelh lelmbaga yang 

tellah dilakuil olelh pelmelrilntah selpelrtil Lelmbaga Pelngkajilan Pangan, Obat-

                                                           

 6 “Analisis Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Gula 

Tebu (Studi Kasus Koperasi Serba Usaha Kabupatrn Solol)” Vol. 7, No. 3, (September 2016): hal. 

4. 
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obatan, dan Kosmeltilka Majellils Ulama Ilndonelsila (LPPOM MUIl) untuk 

melnjamiln bahwasanya barang iltu tellah lulus ujil kelhalalannya selsuail delngan 

keltelntuan Ilslam. Labell halal dilcantumkan pada kelmasan untuk melmbantu 

konsumeln melndapatkan pelrlilndungan kelhalalan dan kelnyamanan saat 

melngonsumsil suatu.7  

Labellilsasil Halal adalah pelrnyataan halal yang dilcantumkan pada 

kelmasan produk yang melnunjukkan bahwa produk telrselbut sudah melmillilki l 

status halal dan bolelh dilkonsumsil, dil Ilndonelsila lelmbaga yang dilbelri l 

welwelnang olelh Pelmelrilntah dalam prosels selrtilfilkasil halal adalah MUI l 

(Majellils Ulama Ilndonelsila). Labellilsasil halal belrtujuan agar dapat melmelnuhi l 

tuntutan kelbutuhan kelselluruhan pasar (konsumeln). Jadil, jilka tuntutan 

telrselbut mampu telrpelnuhil selcara elkonomil, pelngusaha Ilndonelsila akan bilsa 

melnjadil tuan rumah daril selgil produk yang dilpasarkan, tujuan utama lailnnya 

adalah untuk mellilndungil pelmbellil, telrutama melrelka yang belragama I lslam. 

Hal ilnil dilmaksudkan agar delngan adanya labellilsasil halal pada produk, 

konsumeln muslilm tildak akan ragu dalam melngonsumsil selsuatu. 

Labell adalah bagilan daril selbuah barang yang belrupa keltelrangan (kata-

kata) telntang barang telrselbut atau pelnjualnya. Labell melrupakan selsuatu 

yang dillelngkeltkan pada produk yang diltawarkan dan melrupakan bagilan dari l 

kelmasan. Dildalam labell harus melnjellaskan silapa yang melmbuat, dil mana 

                                                           

 7 Eka Dewi Setia Tarigen, “Pengaruh Gaya Hidup, Label Halal dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pada Mahasiswa Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Medan Area”, Jurnal Konsep Bisnis dan Manajemen, vol.3 no.1, 2016. 
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dilbuat, kapan dilbuat, cara melnggunakannya waktu kadaluarsa, dan 

ilnformasil lailnnya.8 

Kualiltas Produk Melnurut Kotlelr dan Kelllelr, Kualiltas Produk adalah 

kelmampuan produk untuk mellaksanakan fungsilnya telrmasuk dil dalamnya 

kelaweltan, kelandalan, keltelpatan, kelmudahan dilpelrgunakan dan dilpelrbailki l 

selrta atrilbut belrnillail lailnnya. Kualiltas Produk melrupakan selbuah cilril khas 

yang dilmillilkil olelh suatu produk dilmana belrkontrilbusil telrhadap kelmampuan 

melmelnuhil pelrmilntaan yang dil telntukan. Selbuah produk harus melmilli lki l 

kualiltas produk yang bailk supaya para konsumeln telrtarilk delngan produk 

telrselbut, delngan kata lailn jilka kualiltas produk bailk maka kelputusan 

pelmbellilan juga selmakiln bailk. 

Adapun syarat-syarat produk pangan halal melnurut syaril’at I lslam 

yai ltu:  

a. Halal dzatnya, belrartil halal daril hukum asalnya.  

b. Halal cara melmpelrolelhnya, belrartil cara melmpelrolelh selsuail delngan 

syaril’at Ilslam.  

c. Halal dalam proselsnya, belrartil milsalkan prosels melnyelmbellilh bilnatang 

harus selsuail delngan syaril’at Ilslam.  

 Halal dalam pelnyilmpanannya, belrartil telmpat pelnyi lmpanan tildak 

melngandung barang yang dilharamkan selpelrtil babil, anjilng (bilnatang yang 

                                                           

8 Darwis Harahap, Nando Farizal, and Masbulan Nasution, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Mi Instan Pada Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Institut Agama 

Islam Negeri Padangsidimpuan” 4 (n.d.): 196. 
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dilharamkan olelh Allah SWT).9 Dil Ilndonelsila labell halal pada awalnya 

belrupa logo yang telrdilril daril huruf-huruf yang belrtulilskan bahasa arab yang 

melmbelntuk kata halal dalam selbuah lilngkaran, namun selkarang logo halal 

sudah belrgantil delngan alasan karelna telrjadil pelrpilndahan welwelnang 

selrtilfilkasil halal daril Lelmbaga Pelngkajilan Pangan, Obat-obatan dan 

Kosmeltilka Majellils Ulama Ilndonelsila (LPPOM MUIl) kel Badan 

Pelnyellelnggara Jamilnan Produk Halal (BPJPH). 

Belrilkut adalah gambar logo halal yang lama delngan yang baru. 

 Logo Lama Halal MUI   Logo Baru Halal MUI 

  

 Telrdapat aturan dildalam Al-Qur’an yang belrkelnaan delngan 

labellilsasil halal yailtu Q.S Al-Baqarah ayat 168 yang belrbunyi l: 

ا فِى الْْرَْضِ حَل   ﴿ ٰٓايَُّهَا النَّاسُ كُلوُْا مِمَّ َّبِعوُْا خُطُ ي  لَْ تتَ تِ لًا طَي ِباا ۖوَّ و 

بِيْنٌ  نِِۗ اِنَّهٗ لكَُمْ عَدُوٌّ مُّ  ﴾ ١٦٨الشَّيْط 

Artilnya : 

 “Wahail manusila, makanlah selbagilan (makanan) dil bumi l 

yang halal lagil bailk dan janganlah melngilkutil langkah-langkah 

                                                           

 9 Dwi Edi Wibowo, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Oleh 

Konsumen Muslim Terhadap Produk Makanan di Kota Pekalongan” Indonesian Journal of Halal 

hal 74. 



19 

 

 

seltan. Selsungguhnya ila bagilmu melrupakan musuh yang 

nyata”.10 

 

  Ayat diatas menjelaskan bahwasanya Allah SWT 

memerintahkan muslim untuk mengonsumsi makanan yang halal 

dan baik yang tersedia di bumi. Hal itu juga termasuk tujuan Allah 

SWT menciptakan bumi dan seisinya untuk umat manusia. 

 

  Adapun ilndilkator labellilsasil halal ada elmpat yaknil gambar, tulilsan, 

kombilnasil gambar dan tulilsan selrta melnelmpell pada kelmasan.  

3. Citra Merek 

 Ciltra melrelk yang posiltilf atau bagus dapat muncul daril suatu produk 

karelna dil dukung olelh pelmbuatan melrelk yang bailk daril pelrusahaan. Ciltra 

melrelk dilbangun daril ilnformasil hilstorils telntang melrelk selhilngga dapat 

melnjellaskan pelrselpsil telrhadap melrelk. Melnurut Kartajaya, dalam belnak 

konsumeln ciltra melrelk melrupakan selkumpulan asosilasil.  

 Pelndapat ilnil seljalan delngan Kotlelr dan Kelllelr  yang melnyatakan Ciltra 

dapat dilpelrolelh daril hasill komunilkasil pelmasaran, word of mouth pellanggan 

selndilril atau pelngalaman masa lalu daril pellanggan yang sudah melmbelli l 

produk atau jasa telrselbut.11 Seldangkan melnurut Telmporal Ciltra Melrelk 

melrupakan bagailmana melrelk telrselbut dapat telrlilhat olelh konsumeln 

Telmporal melmprelselntasilkan pelntilngnya ciltra melrelk dalam pelrsailngan 

pasar global selkarang12.  

                                                           

10 Kementrian Agama RI, Al-Qur’an Dan Terjamhannya Q.S Al-Baqarah: 168 

 11 Winarto, J.(2011). “Hubungan Antara Citra Merek Dengan Ekuitas Merek”. Jurnal 

Manajemen Marantha. Vol. 10 (2). 

 12 Ong, I.A. (2013). ”Analisa Pengaruh Strategi Diferensiasi, Citra Merek, Kualitas 

Produk, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan Di Cincao Station Grand City”, 

Surabaya. Jurnal Strategi Pemasaran, Vol. 1(2), 1-11. 
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 Telrbilasa melnggunakan melrelk telrtelntu celndelrung melmillilkil konsilstelnsi l 

telrhadap brand ilmagel atau hal ilnil dilselbut juga delngan kelprilbadilan melrelk. 

“Ciltra melrelk adalah selpelrangkat kelyakilnan konsumeln melngelnail melrelk 

telrtelntu” Kotlelr dan Amstrong. Seldangkan melnurut Kelllelr ciltra melrelk 

dapat dildelfilnilsilkan selbagail pelrselpsil telntang melrelk yang telrcelrmiln olelh 

asosilasil melrelk yang dilsellelnggarakan dil melmoril konsumeln. melncelrmilnkan 

relaliltas dan objelktilfiltas telntang suatu produk. 

 Adapun ilndilkator daril ciltra melrelk yailtu 13 

a. Product Attrilbutels (Atrilbut Produk)   

Atrilbut  produk  melrupakan  hal-hal  yang belrkailtan  delngan  melrelk  

telrselbut  selndilri l selpelrtil, kelmasan, ilsil produk, harga, rasa,dll;  

b. Consumelr  Belnelfilts (Keluntungan Konsumeln) 

 Keluntungan konsumeln  melrupakan kelgunaan  produk  daril  melrelk  

telrselbut. Nillail pelrsonal  yang  dilkailtkan  olelh  konsumeln  pada atrilbut-

atrilbut  atau jasa telrselbut.   

c. Brand Pelrsonalilty (Kelprilbadilan Melrelk)  

Kelprilbadilan melrelk melrupakan asosilasil yang melmbayangkan 

melngelnail  kelprilbadilan selbuah melrelk apabilla melrelk telrselbut selorang 

manusila. Kelpri lbadilan melrelk melrupakan selrangkailan karaktelrilstilk 

yang olelh konsumeln dilasosilasilkan delngan melrelk telrselbut, selpelrtil,  

kelprilbadilan, pelnampillan, nillail-nillail, kelsukaan, gelnde lr, ukuran, belntuk, 

                                                           

 13 Firda Ridhania, “Pengaruh Citra Merek Terhadap Gaya Keputusan Konsumen Pada 

Produk Starbucks,” Universitas Negeri Jakarta Rawamangun 1 (98): hal. 94. 
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eltnils, ilntellilgelnsil,  kellas  sosilo elkonomil,  dan pelndildilkan. Hal ilni l 

melmbuat melrelk selakan-akan hildup dan melmpelrmudah  konsumeln 

melndelskrilpsilkannya, selrta faktor pelnelntu apakah konsumeln ilngiln 

dilasosilasilkan delngan melrelk telrselbut atau tildak. Pelrsona melrelk 

melmbantu pelmasar lelbilh melngelrtil kellelbilhan dan kelkurangan melrelk 

telrselbut dan cara melmposilsilkan melrelk selcara telpat. 

4. Ms.Glow 

 Salah satu pelrusahaan yang melmproduksil skilncarel yailtu PT. Kosmeltilka 

Global Ilndonelsila yang telrkelnal delngan produknya yang belrmelrelk MS 

Glow. Pelrusahaan ilnil mampu belrkelmbang dan belrsailng selcara nasilonal 

dalam bildang bilsnils kelcantilkan. Hal telrselbut melnjadil dasar pelmillilhan 

obyelk pelnelliltilan ilnil.  

 Sellailn iltu, seljak belrdilril pada tahun 2013, MS Glow tellah belrhasi ll 

melngelmbangkan produknya daril yang awalnya mellaluil meldila onlilnel kilni l 

tellah melmpunyail 8 klilnilk pelrawatan yang telrselbar dil kota-kota belsar. 

Pelnjualan produk ilnil pun selmakiln melnilngkat delngan melmillilkil melmbelr dan 

ageln relsmil pada selluruh pelnjuru nelgelril. Produk-produk MS Glow 

dilantaranya skilncarel, bodycarel, makel up, dan lailn-lailn yang tellah 

melndapatkan selrtilfilkasil BPOM dan halal. 

B. Penelitian Terdahulu 

 Selbagail pelrtilmbanagan dan acuan pelrbandilngan untuk landasan pelnelliltilan 

yang akan dillakukan pelnelliltil, maka pelnelliltilan ilnil melnggunakan acuan 

pelnelliltilan yang dil lakukan olelh: 

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu 
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No. Nama Pelnelliltil Judul Pelnelliltilan Hasill Pelnelliltilan 

1.  Ratilh Helsty 

Utamil 

Puspiltasaril, 

Jurnal Analilsils 

Manajelmeln 

Bilsnils Vol. 2 

No. 1 (2019) 

Analilsils Pelngaruh 

Kelputusan 

Pelmbellilan pada 

Kosmeltilk Belrlelbell 

Halal.  

Belrdasarkan pelnelliltilan ujil t 

yang dillakukan bahwa selcara 

varsilal varilabell halal (X1) dan 

pelrselpsil harga (X2) 

belrpelngaruh posilstilf silgnilfilkan 

telrhadap kelputusan pelmbellilan 

produk wardah pada konsumeln 

countelr Wardah dil Swalayan 

ADA Selmarang. Dan 

belrdasarkan ujil F yang 

dillakukan selcara belrganda 

bahwa varilabell pelrselpsil labell 

halal (X1) dan pelrselpsil harga 

(X2) belrpelngaruh posiltilf dan 

silgnilfilkan telrhadap kelputuan 

pelmbellilan produk Wardah 

pada konsumeln produk 

countelr Wardah dil Swalayan 

ADA Selmarang.14 

2.  Fawwaz Ell-

Farobilel, 

Muharilr, 

Bagus 

Seltilawan, 

Jurnal Illmilah 

Mahasilswa 

Elkonomil 

Syarilah 

(JIlMElSHA) 

Vol.1, No.2, 

(2021) 

Pelngaruh 

Labellilsasil Halal 

Produk Skilncarel 

Telrhadap 

Kelputusan 

Pelmbellilan (studil 

kasus dil klilnilk 

ellsha dilkota 

selmarang). 

1. Varilabell X (Labell Halal) 

belrpelngaruh selcara 

silgnilfilkan telrhadap Y 

(Kelputusan Pelmbellilan) hal 

ilnil dillilhat daril silgnilfilkan 

labell halal selbelsar 0,000 

yang belrartil lelbilh kelcill dari l 

tilngkat silgnilfilkansil yang 

dilgunakan yailtu 0,05. Dan 

dapat juga dillilhat daril t 

hiltung selbelsar 6,108 yang 

belrartil t hiltung lelbilh belsar 

daril t tabell yailtu 1,987. Hal 

ilnil belrartil, pada 

karaktelrilstilk Labell Halal, 

Ha diltelrilma dan Ho diltolak.  

                                                           

 14Ratih Hesty Utami Puspitasari, “Analisis Pengaruh Keputusan Pembelian Pada Kosmetik 

Berlabel Halal”, Dalam Jurnal Analisis Manajemen bisnis, Vol.2, No.1, hal76. 
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2. Koelfilsileln relgrelsil labell halal 

selbelsar 0,523 melnyatakan 

bahwa seltilap telrjadil 

kelnailkan nillail labell halal 

selbelsar satu satuan, maka 

akan dililkutil delngan 

kelnailkan kelputusan 

pelmbellilan selbelsar 0,532. 

Hal telrselbut melmbuktilkan 

bahwa kelbelradaan labell 

halal pada produk kosmeltilk 

melmbelrilkan nillail posiltilf 

yang melmillilkil pelluang 

belsar dalam melmpelngaruhi l 

kelputusan melmbelli l 

konsumeln.  

3. Nillail koelfilsileln deltelrmilnasi l 

(R Squarel) selbelsar 0,548 

atau 54,80% hal ilnil belrarti l 

varilabell belbas, Labell Halal 

melmpunyail kontrilbusi l 

selbelsar 54,80% telrhadap 

varilabell telrilkat yakni l 

Kelputusan Pelmbellilan, 

seldangkan silsanya selbelsar 

45,20 % dilpelngaruhil olelh 

varilabell lailn dilluar 

pelnelliltilan ilnil. 

3. Adellila, Dkk, 

Jurnal Kajilan 

Elkonomil Dan 

Bilsnils Ilslam 

Vol.5 No.2 

(2022) 

Pelngaruh Pelrselpsil 

Konsumeln, 

Labellilsasil Halal 

dan Ciltra Melrelk 

Telrhadap 

Kelputusan 

Pelmbellilan Produk 

Helrbal Skilncarel 

SR12.  

Belrdasarkan Pelnelliltilan Yang 

Dillakukan: 

1. Dalam pelnelliltilan ilnil 

varilabell pelrselpsil konsumeln 

melmillilkil pelngaruh selcara 

silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

produk helrbal skilncare l 

SR12. Hal ilnil dilbuktilkan 

olelh nillail silgnilfilkansil yang 

dilpelrolelh selbelsar 0,000. 

Dilmana 0,000 < 0,05 yang 
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belrartil Ho diltolak dan Ha 

diltelrilma. 

2. Dalam pelnelliltilan ilnil 

varilabell labellilsasil halal 

melmillilkil pelngaruh selcara 

silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

produk helrbal skilncare l 

SR12. Hal ilnil dilbuktilkan 

olelh nillail silgnilfilkansil yang 

dilpelrolelh selbelsar 0,000. 

Dilmana 0,000 < 0,05 yang 

artilnya Ho diltolak dan Ha 

diltelrilma. 

3.  Dalam pelnelliltilan ilnil 

varilabell ciltra melrelk 

melmillilkil pelngaruh selcara 

silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

produk helrbal skilncare l 

SR12. Hal ilnil dilbuktilkan 

olelh nillail silgnilfilkansil yang 

dilpelrolelh selbelsar 0,003. 

Dilmana 0,003 < 0,05 yang 

artilnya Ho diltolak dan Ha 

diltelrilma. 

4.  Dalam pelnelliltilan ilnil 

varilabell pelrselpsil konsumeln, 

labellilsasil halal dan ciltra 

melrelk selcara silmultan 

melmillilkil pelngaruh selcara 

silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

produk helrbal skilncare l 

SR12. Hal ilnil dilbuktilkan 

olelh nillail silgnilfilkansi l 

varilabell pelrselpsil konsumeln 

dan labellilsasil halal selbelsar 

0,000 < 0,05 dan varilabell 

ciltra melrelk selbelsar 0,003 < 
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0,05 yang artilnya Ho diltolak 

dan Ha diltelrilma.15 

4.  Helstil Amellilani l 

(2022) 

Pelngaruh Kualiltas 

Produk, Harga, 

Dan Promosi l 

Telrhadap 

Kelputusan 

Pelmbellilan 

Skilncarel Pada 

MS.GLOW Beluty 

Storel Klateln. 

Belrdasarkan Hasill Pelnilliltilan: 

1. Belrdasarkan ildelntiltas 

relspondeln dilsilmpulkan 

bahwa selbagilan belsar 

relspondeln pelnelliltilan ilni l 

belrjelnils kellamiln pelrelmpuan 

seljumlah 70 orang atau 70% 

yang domilnan melngilsi l 

kuelsilonelr belrusila 17-25 

tahun seljumlah 85 orang 

atau 85%, pelndildilkan 

telrakhilr yang domilnan 

melngilsil kuelsilonelr adalah 

sellailn (SMP, Dilploma, 

Sarjana dan Lailn-lailn) 

seljumlah 82 atau 82% orang 

adalah SMA/SMK., jelnils 

pelkelrjaan yang domilnan 

dalam melngilsil kuelsilonelr 

adalah (sellailn Pelgawai l 

Swasta, Wilraswasta, 

PNS/TNIl/POLRIl, Ilbu 

Rumah Tangga dan Lailn-

lailn) seljumlah 61 orang atau 

61% Pellajar/Mahasilswa dan 

pelndapatan pelrbulan yang 

domilnan dalam pelngilsilan 

kuelsilonelr adalah < Rp 

3.000.000,00 seljumlah 93 

orang atau 93%.  

2. Belrdasarkan ujil valildiltas 

dapat dilsilmpulkan bahwa 

selmua iltelm pelrtanyaan dari l 

kuelsilonelr pelnelliltilan 

varilabell kualiltas produk 

                                                           

 15Adelia,“Pengaruh Persepsi Konsumen, Labelisasi Halal dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Herbal Skincare SR12”, Dalam Jurnal Kajian Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Vol.5, No.2, Hal272. 
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(X1), ciltra melrelk (X2) dan 

harga (X3) telrhadap 

kelputusan pelmbellilan (Y) 

dilnyatakan valild karelna 

rhiltung > rtabell (0,197). 100  

3. Belrdasarkan analilsils lilnilelr 

belrganda dilhasillkan 

pelrsamaan relgrelsil lilnilelr 

belrganda yailtu Y = 1,680 + 

0,259(X1) + 0,415(X2) + 

0,232(X3) + el melnunjukkan 

bahwa konstanta 1,680 

belrartil apabilla tanpa ada 

varilabell X1 (kualiltas 

produk), X2 (ciltra melrelk) 

dan X3 (harga), maka masilh 

ada kelputusan pelmbellilan 

selbelsar 1,680 satuan 

kelputusan pelmbellilan.  

4. Belrdasarakan ujil korellasi l 

selluruh varilabell belbas atau 

kualiltas produk, ciltra melrelk 

dan harga melmillilki l 

koelfilsileln korellasi l 

telrmaksud dalam katelgori l 

kuat, jadil telrdapat hubungan 

yang kuat antara selluruh 

varilabell belbas (X1, X2, X3) 

delngan varilabell telrilkat (Y).  

5. Belrdasarkan hasill ujil t untuk 

varilabell kualiltas produk 

dilpelrolelh nillail thiltung 

selbelsar 2,729 dan nillai l 

silgnilfilkasil selbelsar 0,008. 

Karelna nillail thiltung 2,729 > 

ttabell 0,197 dan nillai l 

silgnilfilkasil 0,008 ttabell 

0,197 dan nillail silgnilfilkasi l 

0,000 < 0,05 maka dapat 

dilsilmpulkan bahwa varilabell 
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ciltra melrelk belrpelngaruh 

selcara silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan, 

selhilngga dalam pelnelliltilan 

ilnil H2 “ada pelngaruh selcara 

parsilal” ciltra melrelk 

telrhadap kelputusan 

pelmbellilan diltelrilma.  

6. Belrdasarkan hasill ujil t untuk 

varilabell harga dilpelrolelh 

nillail thiltung selbelsar 2,654 

dan nillail silgnilfilkasil selbelsar 

0,009. Karelna nillail thiltung 

2,654 > ttabell 101 0,197 dan 

nillail silgnilfilkasil 0,009 < 0,05 

maka dapat dilsilmpulkan 

bahwa varilabell harga 

belrpelngaruh selcara 

silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan, 

selhilngga dalam pelnelliltilan 

ilnil H3 “ada pelngaruh selcara 

parsilal” harga telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

diltelrilma.  

7. Belrdasarkan hasill ujil F 

dilpelrolelh Fhiltung selbelsar 

47,764 delngan nillai l 

silgnilfilkasil 0,000. Hal ilni l 

melmbuktilkan bahwa 

Fhiltung = 47,764 lelbilh belsar 

daril Ftabell = 2,70 seldangkan 

taraf silgnilfilkasil = 0,000 

lelbilh kelcill daril alpha pada 

taraf 5% atau (0,05) 

selhilngga dapat dilkatakan 

bahwa kualiltas produk, ciltra 

melrelk dan harga 

belrpelngaruh telrhadap 

kelputusan pelmbellilan dan 
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H4 yang dilajukan dalam 

pelnelliltilan ilnil diltelrilma. 

8. Belrdasarkan data yang tellah 

dilolelh, dapat dilkeltahui l 

bahwa koelfilsileln deltelrmilnasi l 

(Adjusteld R Squarel) selbelsar 

0,586 atau (58,6%). 

Koelfilsileln deltelrmilnasil ilni l 

dilgunakan untuk 

melngeltahuil selbelrapa belsar 

prelselntasel pelngaruh 

varilabell ilndelpelndeln kualiltas 

produk (X1), ciltra melrelk 

(X2) dan harga (X3) telrhadap 

kelputusan pelmbellilan (Y) 

dan belsarnya pelngaruh 

ilndelpelndelnt telrhadap 

varilabell delpelndeln dalam 

pelnelliltilan ilnil adalah 58,6% 

seldangkan silsanya yailtu 

41,4% dilpelngaruhil atau 

diljellaskna olelh varilabell lailn 

yang tildak dilmaksudkan 

dalam modell pelnelliltilan ilnil. 

9. Daril tilga varilabell belbas 

dapat dilsilmpulkan bahwa 

varilabell ciltra melrelk (X2) 

adalah varilabell yang 

melmillilkil pelngaruh palilng 

kuat dilantara vailabell 

kualiltas produk (X1) dan 

Harga (X3). 

 

5. Badrilyyatus 

Sholilkhah, 

Relsfa Filtril, 

Yelktil 

Mahananil, 

Jurnal Of 

Ilslamilc and 

Analilsils 

Pelngambillan 

Kelputusan 

Pelmbellilan 

Kosmeltilk Belrlabell 

Halal MUIl Pada 

Gelnelrasil Milllelnilal 

Belrdasar Hasill Pelnelliltilan: 

Karaktelrilstilk relspondeln dalam 

pelnelliltilan ilnil adalah gelnelrasi l 

millelnilal Kota Jakarta Tilmur 

yang melmbellil produk 

kosmeltilk belrlabell halal MUI l 

yang dildomilnasil belrumur 
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Bankilng, 

Vol.2, No.1 

(2021) 

antara 20 hilngga 24 tahun, 

melnganut agama Ilslam, 

belrdomilsillil dil Kelcamatan 

Cilracas delngan pelndildilkan 

telrakhilr SMA/ seldelrajat, 

belkelrja selbagail pelgawai l 

swasta delngan pelmasukan pelr 

bulan Rp 2 600 000 hilngga Rp 

5 200 000 dan pelngelluaran 

pelmbellilan kosmeltilk selbelsar 

Rp 100 000 hilngga Rp 250 000 

pelr bulan. Mayoriltas gelnelrasi l 

millelnilal Kota Jakarta Tilmur 

yai ltu selbanyak 64 relspondeln 

melndapatkan sumbelr 

ilnformasil melngelnail kosmeltilk 

daril meldila sosilal. Sellanjutnya, 

melrelk kosmeltilk tildak belrlabell 

halal MUIl yang dilbellil olelh 

gelnelrasil millelnilal Kota Jakarta 

Tilmur dildomilnasil olelh 

“Maybelllilnel”, seldangkan 

melrelk kosmeltilk belrlabell halal 

MUIl dildomilnasil olelh 

“Wardah”. 

  

 Daril hasill pelnelliltilan telrdahulu delngan pelnelliltilan pelnulils saat ilnil maka 

pelnulils melnelmukan telrdapat pelrsamaan dan pelrbeldaan selbagail belrilkut : 

a. Ratilh Helsty Utamil 

Pelrsamannya adalah daril meltodel pelnelliltilan yang dilgunakan yailtu 

meltodel kuantiltatilf dan varilabell X1 yailtu labellilsasil halal, adapun pelrbeldaan 

adalah daril subjelk yang diltelliltil yailtu saya melnelliltil pada mahasilswa UIlN 

Syahada Padangsildilmpuan dan varilabell ciltra melrelk selbagail tambahan 

b. Fawwaz Ell-Farobilel 
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Pelrsamaannya adalah varilabell labell halal selbagail faktor yang 

melmpelngaruhil kelputusan pelmelbellilan dan pelrbeldaannya adalah saya 

melnelliltil pada mahasilswa uiln syahada padangsildilmpuan dan varilabell ciltra 

melrelk selbagail tambahan. 

c. Adellila  

Pelrsamaannya adalah daril meltodel pelnelliltilan yang dilgunakan yailtu 

meltodel kuantiltatilf selrta varilabell pelnelliltil gunakan dan pelrbeldaannya yailtu 

telrdapat objelk yang diltelliltil yailtu mahasilswa uiln syahada padangsildilmpuan 

d. Helstil Amellilanil 

Pelrsamaannya adalah daril meltodel pelnelliltilan yang dilgunakan yailtu 

meltodel kuantiltatilf dan pelrbeldaannya adalah yailtu telrdapat objelk yang 

diltelliltil yailtu mahasilswa UIlN Syahada Padangsildilmpuan 

e. Badrilyyatus Sholilkhah 

Pelrsamaannya adalah belrfokus pada labellilsasil halal dan pelrbeldaannya 

adalah pelnelliltil melnggunakan meltodel kuantiltatilf seldangkan saudari l 

Badrilyyatus Sholilkhah melnggunakan meltodel kualiltatilf 

C. Kerangka ikir  

  Kelrangka pilkilr melrupakan selbuah pelrnyataan yang belrhubungan delngan 

adanya konselp dalam pelmelcahan masalah yang dapat dilrumuskan. Kelrangka 

pilkilr juga dapat dilleltakkan dalam kasus alamil yang dapat dilamatil selcara 

langsung olelh pelnelliltil dan tildak dilbatasil delngan adanya teloril atau hilpotelsils.16 

                                                           

 16 Iwan Hermawan, Metode Penelitian Pendidikan kuantitaif,kualitatif dan mixed Method 

 (Kuningan: Hidayatul Quran,2019) hlm.126. 
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  Belrdasarkan landasan teloril dilatas, sellanjutnya akan dilurailkan kelrangka 

pilkilr melngelnail deltelrmilnan kelputusan mahasilswa uiln syahada melnggunakan 

produk skilncarel halal dalam pelnelliltilan ilnil varilabell ilndelpelndeln (X) adalah 

labellilsasil halal dan ciltra melrelk, seldangkan varilabell delpelndeln (Y) adalah 

kelputusan pelmbellilan.  

  Adapun kelrangka pilkilr dalam pelnelliltilan ilnil adalah selbagail belrilkut: 

Gambar 2.1 Kerangka Pikir 

 

 X :  Labellilsasil halal,Ciltra Melrelk (Varilabell Belbas) 

 Y :  Kelputusan Mahasilswa  (Varilabell Telrilkat) 

 : Melnjellaskan hubungan atau pelngaruh antara varilablel belbas (X)     

telrhadap varilablel telrilkat (Y) selcara kelselluruhan atau selcara 

parsilal. 

 Hal ilnil seljalan delngan teloril Kotlelr yang melnyelbutkan bahwasanya 

labellilsasil halal dan ciltra melrelk belrpelngaruh delngan kelputusan pelmbellilan. 

4. Hipotesis Penelitian  

 Hilpotelsils melrupakan jawaban selmelntara telrhadap rumusan masalah-

masalah pelnelliltilan. Dilkatakan selmelntara karelna jawaban yang dilbelrilkan 
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baru dildasarkan mellaluil pelngumpulan data. Belrdasarkan teloril dan 

konselptual, maka hilpotelsils pelnelliltilan ilnil adalah: 

H1 : Labellilsasil Halal belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellil. 

H2: Ciltra Melrelk belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellil. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Lokasi dan Waktu Penelitian 

 Lokasil dan waktu pelnelliltilan dillakukan dil Unilvelrsiltan Ilslam Nelgelri l 

Syelkh Alil Hasan Ahmad Addary Padangsildilmpuan. pelnelliltil melngambill 

lokasil ilnil karelna pelnelliltil ilngiln melngeltahuil deltelrmilnan kelputusan 

mahasilswa UIlN Syahada melnggunakan produk Skilncarel halal. 

Pelnelliltilan ilnil dilrelncanakan pada januaril 2023 sampail selptelmbelr 202317. 

B. Jenis Metode Penelitia 

 Jelnils atau Delsailn atau rancangan pelnelliltilan ilnil adalah Kuantiltatilf 

Asosilatilf. Pelnelliltilan kuantiltatilf melrupakan meltodel pelnelliltilan yang 

belrlandaskan pada fillsafat posiltilvilsmel, dilgunakan untuk melnelliltil pada 

populasil atau sampell telrtelntu, pelngumpulan data melnggunakan 

ilnstrumeln pelnelliltilan, analilsils data belrsilfat kuantiltatilf atau statilstilk, 

delngan tujuan untuk melngujil hilpotelsils yang tellah dilteltapkan.18 Dil mana 

varilabell belbas (varilabell ilndelpelndeln) dalam pelnelliltilan ilnil adalah 

deltelrmilnan yang telrdilril daril Labellilsasil Halal dan Ciltra Melrelk 

seldangkan varilabell telrilkat (varilabell delpelndeln) adalah Kelputusan 

Mahasilswa UIlN Syahada Padangsildilmpuan. 

  

                                                           

 17 Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan : Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif dan R&D 

Op.cit. hal 27 – 28. 

 

 18 Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan : Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif dan R&D 

Op.cit. hal 30 – 31. 
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C. Populasi dan Sampel 

a. Populasi 

  Populasil dalam pelnelliltilan ilnil adalah Mahasilswa UIlN 

Syahada Program Studil Elkonomil Syarilah angkatan 2019-2020 yang 

belrjumlah 487 mahasilswa. 

b. Sampel 

  Telhnilk pelngambillan sampell dalam pelnelliltilan ilnil yailtu 

delngan melnggunakan meltodel Random samplilng dilmana pelnellilti l 

melnggunakan telkhnilk acak dalam 487 mahasilswa. 

  Adapun pelnelntuan jumlah sampell atau relspondeln pada 

kusilonelr pelnelliltilan ilnil melnggunakan melnggunakan rumus sloviln: 

  

n =
N

1+ Ne l²
 

Keltelrangan: 

n = Ukuran Sampell 

𝑁 = Ukuran Populasil 

𝑒 = Elrror 

 

Maka pelrhiltungannya: 

n =
487

1+ 487 (0,1)²
 

n =
487

1+ 487 (0,01)
 

n =
487

1+ 4,87
 

n =
487

5,87
     

n = = 82,9 
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 Maka, belsar sampell yang dilpelrolelh dalam pelnelliltilan ilnil adalah 83 

orang. 

D. Instrumen Dan Tehnik Pengumpulan Data 

1. Ilnstrumeln Data  

  Ilnstrumeln data melrupakan alat bantu bagil pelnelliltil dalam 

melnggunakan meltodel pelngumpulan data atau ilnfromasil dari l 

relspondeln. Umumnya cara pelngumpulan data melnggunakan telkhnilk 

selpelrtil:19 

a. Data Prilmelr  

 Data Prilmelr melrupakan jelnils data yang dil dapatkan dari l 

sumbelrnya langsung, dalam pelnelliltilan ilnil data prilmelr 

melrupakan data yang dilkumpulkan selcara langsung dil lapangan 

atau dillokasil pelnelliltilan.20 

b. Data Selkundelr 

 Data Selkundelr melrupakan ilnformasil yang dilpelrolelh dari l 

dokumeln relsmil bailk daril suatu ilnstansil daril suatu lelmbaga yang 

dileldarkan selcara relsmil.21 

  

                                                           

19 Juliansyah Noor, “Kupas Tuntas Data penelitian ”, (Jakarta:PT Elev Media 

Komputido,2014), hal.41. 

 20 Juliansyah Noor, “Kupas Tuntas Data penelitian ”, (Jakarta:PT Elev Media 

Komputido,2014), hal.41. 

 21 Juliansyah Noor, “Kupas Tuntas Data penelitian ”, (Jakarta:PT Elev Media 

Komputido,2014), hal.41. 
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c. Jelnils Data  

 Jelnils data yang dilpakail dalam pelnelliltilan ilnil adalah 

kuantiltatilf asosiatif yang dillandaskan atas dasar angka maupun 

data statilstilk.22 

2. Telhnilk Pelngumulan Data  

a. Kuelsilonelr  

 Telkhnilk pelngumpulan data melnggunakan kuelsilonelr yang 

tellah dilsusun. Data yang dilambill melrupakan data prilmelr. 

Kuelsilonelr ilnil belrsilfat telrtutup. Kuelsilonelr dilharapkan dapat 

dilkelmbalilkan kelpada pelnelliltil, dalam waktu yang diltelntukan. 

Ilnstrumeln dalam pelnelliltilan ilnil adalah belrupa kuelsilonelr atau 

angkelt yang belrilsil pelrtanyaan untuk melmpelrolelh ilnformasil dari l 

varilabell yang diltelliltil. Angkelt yang dilgunakan belrsilfat telrtutup, 

karelna relspondeln hanya melmillilh jawaban dalam belntuk chelk 

lilst.23 

b. Dokumelntasil 

                                                           

 22 Juliansyah Noor, “ Kupas Tuntas Data penelitian ”, (Jakarta:PT Elev Media 

Komputido,2014), hal.41. 

 23 Iwan Adingroho, Hendy Tannady, dkk, “ Analisis determinan Consumer Decision 

Produk Halal Pada Aplikasi Pesan Antar Makanan “, Jurnal Kewarganegaraan, Vol.4 No.4, 2022. 
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 Dokumelntasil adalah meltodel yang dilgunakan dalam melncari l 

ilnformasil yang dilabadilkan dalam belntuk tulilsan, skeltsa maupun 

gambar.24 

E. Metode Analisis Data 

Meltodel pelnelliltilan ilnil melrupakan meltodel kuantiltatilf Asosilatilf, 

meltodel ilnil bilasa dilselbut posiltilvilstilc. Meltodel posiltilvilstilc adalah meltode l 

belrdasarkan pada fillsafat  posiltilvilsm. Fakta atau felnomelna yang dilamati l 

melmillilkil relaliltas objelktilf yang bilsa dilukur. Kelmudilan tujuan pelnellilti lan 

kuantiltatilf ilnil dilgunakan untuk melnjellaskan hubungan selbab akilbat antar 

varilabell yang diltelliltil Suprilyadil.25 Pelnelliltilan ilnil melnggunakan 

pelndelkatan kuantiltatilf, untuk melngeltahuil pelngaruh varilabell belbas 

telrhadap varilabell telrilkat. Dalam pelnelliltilan ilnil ilngiln dilkeltahuil apakah 

varilabell belbas yailtu labellilsasil halal dan Ciltra Melrelk melmpelngaruhi l 

varilabell telrilkat yailtu kelputusan pelmbellilan produk halal.  

1. Squarel Partilal Lelast Squarel (PLS) 

  Pls melrupakan meltodel altelrnatilf dalam pelrsamaan 

struktural. Partilal Lelast Squarel salah satu meltodel untuk 

mellaksanakan modell Structural Elquatilon Modelllilng (SElM). Modell 

                                                           

 24  Iwan Adingroho, Hendy Tannady, dkk, “ Analisis determinan Consumer Decision 

Produk Halal Pada Aplikasi Pesan Antar Makanan “, Jurnal Kewarganegaraan, Vol.4 No.4, 2022. 

 

 25 Yuanita Nur Prastiwi, “ Pengaruh Label Halal dan Cita Merek Terhadap Perilaku 

Pembelian Kosmetik Sariayu Dengan Religiusitas Sebagai Variabel Moderating “, Yogyakarta  

2018, hal.48. 
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Partilal Lelast Squarel dilgunakan pada saat dasar teloril pelrancangan 

modell  masilh dilkatakan lelmah dan ilndilkator pelngukuran tildak 

melmelnuhil modell pelngukuran yang ildelal. Karelna PLS dapat 

dilgunakan untuk preldilksil. PLS dapat dilgunakan delngan jumlah 

sampell yang tildak belsar dan dapat diltelrapkan pada selmua skala data 

Ghozalil dan Latan. PLS sellailn dilgunakan untuk melnjellaskan ada 

tildaknya hubungan antar varilabell lateln (preldilctilon), PLS juga dapat 

dilgunakan untuk melngkonfilrmasil teloril.Untuk tujuan pelnelliltilan ilni l 

meltodel ilnil dilrasa lelbilh bailk dilbandilngkan softwarel SElM yang 

lailnnya selpelrtil AMOS dan LIlSRElL.26 

 Melnurut Ghozalil dan Latan, Partilal Lelast Square l 

melrupakan meltodel analilsils yang kuat karelna tildak melngasumsilkan 

data harus dalam skala pelngukuran telrtelntu dan juga dapat dillakukan 

delngan jumlah sampell kelcill hilngga belsar. Softwarel PLS dilgunakan 

pada pelnelliltilan yang struktural. Dalam pelngujilan dilgunakan 

softwarel SmartPLS velrsil 4. Selcara melndasar pelrbeldaan antara 

covarilancel baseld SElM delngan Componelnt baseld PLS adalah tujuan 

pelnelliltilan, apakah akan melnggunakan modell pelrsamaan struktural 

                                                           

 26 Nurul Izza, Muhammad Ikhsan Harahap, M. Ridwan, “ Determinan Generasi Z 

Menerapkan Gaya Hidup Halal Dikota Padangsidimpuan “, Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Islam, 

Vol.7 No.1, hal.30-31. 
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untuk melngujil teloril atau pelngelmbangan teloril untuk tujuan 

preldilksil.27 

Pada siltuasil ilnil dilmana kilta melmpunyail dasar yang kuat dan 

pelngujilan teloril atau pelngelmbangan teloril selbagail tujuan utama rilselt, 

maka meltodel delngan covarilancel baseld SElM lelbilh selsuail. Namun 

delmilkilan delngan adanya ilndeltelrmilnacy daril elstilmasil faktor skor 

maka akan kelhillangan kelteltapan preldilksil. Pelndelkatan PLS lelbi lh 

cocok karelna pelndelkatan ilnil melngasumsilkan bahwa selmua ukuran 

varilancel adalah varilancel yang belrguna untuk diljellaskan.28 

Pelndelkatan untuk melngelstilmasil varilabell lateln dilanggap 

selbagail kombilnasil lilnilelr daril ilndilkator, maka melnghilndarkan 

masalah ilndeltelrmilnacy dan melmbelrilkan delfilnilsil yang pastil dari l 

komponeln skor Ghozalil dan Latan. Analilsils PLS-SElM bilasanya 

telrdilril daril dua sub modell yailtu modell pelngukuran (melasurelntmelnt 

modell) atau selrilng dilselbut ilnnelr modell. Modell pelngukuran 

melnunjukkan bagailmana varilabell anilmfelst atau obselrveld varilabell 

melrelprelselntasilkan varilabell lateln untuk dilukur. Seldangkan modell 

                                                           

 27 Ananda Abdillah Amanu,” Analisis Perilaku Pembelian Kosmetik Halal Berdasarkan 

Theory of Planned Behaviour “, Yogyakarta, hal.30. 

 28 Nurul Izza, Muhammad Ikhsan Harahap, M. Ridwan, “ Determinan Generasi Z 

Menerapkan Gaya Hidup Halal Dikota Padangsidimpuan “, Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Islam, 

Vol.7 No.1, hal.30-31. 
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struktural melnunjukkan kelkuatan elstilmasil antar varilabell lateln dan 

konstruk.  

a. Outelr Modell Modell  

 pelngukuran atau outelr modell melnggambarkan hubungan 

antara varilabell lateln delngan varilabell manilfelstnya (ilndilkator). 

Pada outelr modell telrdapat dua jelnils modell yailtu modell ilndilkator 

formatilf dan modell ilndilkator relflelksilf. Modell relflelksilf telrjadi l 

apabilla varilabell manilfelst dilpelngaruhil olelh varilabell lateln, 

seldangkan modell formatilf melngasumsilkan bahwa varilabell 

manilfelst melngasumsilkan bahwa varilabell manilfelst 

melmpelngaruhil varilabell lateln delngan arah kausaliltas melngalilr 

daril varilabell manilfelst melnuju varilabell lateln delngan arah 

kausaliltas melngalilr daril varilabell manilfelst melnuju varilabell lateln.  

SElM PLS:  

1. Ujil Valildiltas  

 Pelngujilan valildiltas ada 2 yailtu valildiltas konvelrgeln 

dan valildiltas dilskrilmilnan. Valildiltas konvelrgeln dilujil mellalui l 

parameltelr loadilng faktor dan nillail Avelragel Varilance l 

Elxtracteld (AVEl). Pelngukuran dapat dilkatelgorilkan melmillilki l 

valildiltas konvelrgeln apabilla nillail loadilng faktor lelbilh daril 0,7 

daril nillail AVEl daril 0,5 Ghozalil. Valildiltas dilskrilmilnan 

diltelntukan delngan mellilhat cross loadilng daril seltilap varilabell. 

Nillail AVEl harus lelbilh belsar daril 0,5 rata-rata varilan elkstrak 
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delngan delngan nillail lelbilh belsar daril 0,5 dilgunakan selbagai l 

pelnelntu valildiltas konvelrgeln. Jadil, jilka lelbilh kelcill daril 0,5 

maka tildak telrjadil konvelrgeln Ghozalil dan Latan.29 

2. Ujil Relalilbilliltas  

 Melnurut Hartono pelngujilan relalilbilliltas dapat dillilhat 

belrdasarkan Cronbach‟s alpha harus lelbilh daril 0,6 dan nillai l 

composiltel relalilabillilty harus lelbilh daril 0,7. Nillail composilte l 

rellilabillilty melnunjukkan ukuran nillail rellilabilliltas 

selsungguhnya daril suatu varilabell seldangkan Cronbach‟s 

alpha melnunjukkan ukuran nillail rellilabilliltas telrelndah dari l 

suatu varilabell. 30 

b. Ilnnelr Modell  

 Pelngujilan pada ilnnelr modell atau modell struktural dillakukan 

untuk melngujil hubungan antar konstruk lateln. Ilnnelr modell 

mellilputil ilnnelr rellatilon, structural modell dan substantilvel thelory 

melnggambarkan hubungan antara varilabell lateln belrdasarkan 

pada teloril substantilvel. Ilnnelr modell dilujil delngan mellilhat nillail R-

squarel dan path coelffilcilelnt (koelfilsileln jalur) untuk melndapatkan 

                                                           

 29 Ananda Abdillah Amanu,” Analisis Perilaku Pembelian Kosmetik Halal Berdasarkan 

Theory of Planned Behaviour “, Yogyakarta, hal.31. 

 

 30 Ananda Abdillah Amanu,” Analisis Perilaku Pembelian Kosmetik Halal Berdasarkan 

Theory of Planned Behaviour “, Yogyakarta, hal.33. 
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ilnformasil selbelrapa belsar varilabell lateln delpelndeln dilpelngaruhi l 

olelh varilabell lateln ilndelpelndeln, selrta ujil silgnilfilkansil untuk 

melngujil nillail silgnilfilkansil hubungan atau pelngaruh antar 

varilabell Ghozalil. Pelngujilan dalam ilnnelr modell yailtu: 

1. R-squarel telst  

 Nillail R-squarel atau koelfilsileln deltelrmilnasi l 

melnunjukkan kelragaman konstruk telrilkat yang mampu 

diljellaskan olelh konstruk-konstruk belbas selcara selrelntak. 

Nillail R-squarel dilgunakan untuk melngukur tilngkat 

varilabilliltas pelrubahan varilabell ilndelpelndeln telrhadap varilabe ll 

delpelndeln. Parameltelr ilnil juga dilgunakan untuk melngukur 

kellayakan modell preldilksil delngan relntang 0 sampail 1. 

Selmakiln tilnggil nillail R-squarel maka selmakiln belsar pelngaruh 

varilabell lateln elksogeln telrhadap varilabell telrilkat. 31 

 Nillail R-squarel dapat melndeltelksil pelngaruh langsung 

daril varilabell belbas telrtelntu telrhadap varilabell telrilkat. 

Pelrubahan nillail R-squarel (F2 ) dilgunakan untuk melnillai l 

pelngaruh varilabell ilndelpelndeln telrtelntu telrhadap varilabell 

lateln delpelndeln selcara substantilf Ghozalil. 

 

                                                           

 31 Ananda Abdillah Amanu,” Analisis Perilaku Pembelian Kosmetik Halal Berdasarkan 

Theory of Planned Behaviour “, Yogyakarta, hal.30. 
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2. Koelfilsileln Jalur 

  Koelfilsileln jalur melnunjukkan selbelrapa belsar 

hubungan atau pelngaruh konstruk lateln yang dillakukan 

delngan proseldur bootstrappilng. Melnurut Yamiln dan 

Kurnilawan. untuk melngukur modell struktural ada belbelrapa 

langkah yang harus dillakukan olelh pelnelliltil. Pelrtama, 

melnganalilsils hubungan yang spelsilfilk antar konstruk, dapat 

dilelvaluasil daril hasill path coelffilcilelnt.32  

 Langkah belrilkutnya yailtu melngukur koelfilsile ln 

deltelrmilnasil (R2 ) lalu melngukur Q2 preldilctilvel rellelvance l 

yang melmillilkil fungsil untuk melmvalildasil kelmampuan 

melmpreldilksil modell, modell ilnil hanya cocok billa varilabell 

lateln elndogeln melmillilkil modell pelngukuran relflelktilf. 

Melnurut Wold dalam Abdillah dan Harton. ilntelrpreltasil hasi ll 

Q2 preldilctilvel rellelvancel lelbilh belsar daril 0 (nol) 

melnunjukkan varilabell belbas bailk (selsuail) delngan varilabell 

pelnjellas yang mampu melmpreldilksil varilabell telrilkat.33 

                                                           

 32 Cristina Kesuma, Roberto Tomahuw, “ Pengaruh Promosi Dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Mobil Wuling Showroom PT. Arista Jaya Lestari “, Jurnal Penelian 

Manajemen, Tangerang, hal.21. 

 33 Cristina Kesuma, Roberto Tomahuw, “ Pengaruh Promosi Dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Mobil Wuling Showroom PT. Arista Jaya Lestari “, Jurnal Penelian 

Manajemen, Tangerang, hal.22. 
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 Seltellah melnghiltung Q2 , langkah sellanjutnya adalah 

melngukur Goodnelss of Filt (GoF) yang melmillilkil fungsi l 

untuk melmvalildasil pelrpaduan antara ilnnelr modell dan outelr 

modell Yamiln dan Kurnilawan. 

c. Ujil Hilpotelsils  

 Pelngujilan hilpotelsils dillakukan delngan mellilhat nillail t-statilsti lk 

yang dilhasillkan daril prosels bootstrap pada Smart PLS 4.0. Pada 

pelnilliltilan ilnil Hilpotelsils nillail yang diltelrilma (telrdukung) jilka 

silgnilfilkansil lelbilh kelcill daril tilngkat silgnilfilkan 10% ( Two tailleld 

) dan belrpelngaruh nelgatilf. Hasill prosels bootstrap program 

Smart PLS.34 

 

                                                           

 34 Cristina Kesuma, Roberto Tomahuw, “ Pengaruh Promosi Dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Mobil Wuling Showroom PT. Arista Jaya Lestari “, Jurnal Penelian 

Manajemen, Tangerang, hal.23. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 

Pelnelliltilan ilnil melrupakan pelnelliltilan kuantiltatilf dilmana data yang 

dilhasillkan belrbelntuk angka dan kelmudilan dilanalilsils melnggunakan softwarel 

SmartPLS 4.0. Tujuan daril bab ilnil belrada pada topilk kelputusan pelmbellilan , delngan 

fokus pada labellilsasil halal dan pelrselpsil kelgunaan selbagail varilabell ilndelpelndeln. 

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian 

 

1. Sejarah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri 

Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan 

 Fakultas Elkonomil dan Bilsnils Ilslam (FElBIl) Unilvelrsiltas I lslam Nelgelri l 

Syelkh Alil Hasan Ahmad Addary belrdilril pada tahun 2012. FElBIl belrdi lri l 

belrsamaan delngan prosels alilh status STAIlN Padangsildilmpuan melnjadi l 

IlAIlN Padangsildilmpuan belrdasarkan pelraturan Prelsildeln No. 52 tahun 2013 

telntang pelrubahan Selkolah Tilnggil Agama Ilslam Nelgelril Padangsildilmpuan 

melnjadil Ilnstiltut AgamailIlslam Nelgelril Padangsildilmpuan 

yangildiltandatanganil olelh Prelsildeln Susillo Bambang Yudhoyono pada 

tanggal 30 Julil 2013. Pelrprels ilnil dilundangkan dil Jakarta pada tanggal 6 

Agustus 2013 olelh Melntelril Hukum dan HAM RIl, Amilr Syamsudiln pada 

Lelmbaga Nelgara tahun 2013 No. 122.35 

  Tilndak lanjut daril Pelrprels telrselbut adalah lahilrnya pelraturan Melntelri l 

Agama Relpublilk Ilndonelsila No. 93 Tahun 2013 telntang Organilsasil Dan Tata 

                                                           

 35 Lily Anisa Pulungan, “ Pengaruh Citra Merek Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian MS Glow Pada Mahasiswi UIN Syahada Padangsidimpuan “, hal.61 
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Kelrja IlAIlN Padangsildilmpuan yang dilundangkan dil Jakarta pada tanggal 12 

Delselmbelr 2013 olelh melntelril Hukum dan HAM, Amilr Syamsudiln pada 

lelmbaga Nelgara Relpublilk Ilndonelsila 2013 No. 1459. Mellaluil pelnilngkatan 

status ilnil, IlAIlN Padangsildilmpuan melmillilkil elmpat Fakultas, yailtu Fakultas 

Elkonomil dan Bilsnils Ilslam (FElBIl), Fakultas Syarilah dan I llmu Hukum 

(FASIlH), Fakultas Tarbilyah dan Illmu Kelguruan (FTIlK), Fakultas Dakwah 

dan Illmu Komunilkasil (FDIlK) dan satu Prodil Program Pasca Sarjana.36 

  IlAIlN Padangsildilmpuan dilpelrcaya untuk mellaksanakan arahan 

kelmelntelrilan agama untuk melwujudkan ilntelgrasil dan ilntelrkonelksil dan 

melnghillangkan dilkotomil illmu pelngeltahuan, melskilpun telrbatas pada illmu-

illmu sosilal dan humaniloral. FElBIl melrupakan Fakultas telrmuda daril selgi l 

pelngalaman melskilpun kelelmpat Fakultas sama lahilrnya, selbab (tilga) 

melrupakan pelnilngkatan status daril jurusan yang ada keltilka masilh dil bawah 

belndelra STAIlN. 37 

 Belrdasarkan Pelraturan Prelsildeln Relpublilk Ilndonelsila nomor 87 tahun 

2022, telpat pada tanggal 8 junil 2022 IlAIlN Padangsildumpuan relsmi l 

belrtransformasil melnjadil Unilvelrsiltas Ilslam Nelgelril (UIlN) Syelkh Alil Hasan 

Ahmad Addary (syahada), delngan bapak Darwils Harahap, S.Hil, M.S.i l 

selbagail delkan FElBIl. Dalam mellaksankan kelwajilban dilbantu olelh bapak Dr. 

abdul Nasselr Hasilbuan, M.Sil, selbagail wakill delkan bildang akadelmilk dan 

                                                           

 36 Lily Anisa Pulungan, “ Pengaruh Citra Merek Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian MS Glow Pada Mahasiswi UIN Syahada Padangsidimpuan “, hal.62 

 37 Lily Anisa Pulungan, “ Pengaruh Citra Merek Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian MS Glow Pada Mahasiswi UIN Syahada Padangsidimpuan “, hal.63 
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pelngelmbangan lelmbaga, Ilbu Dr. Rukilah,S.El.,M.Sil selbagail wakill delkan 

bildang admilnilstrasil umum pelrelncanaan dan keluangan. Ilbu Dr.Hj. 

Relplilta,M.sil selbagail wakill delkan bildang kelmahasilswaan dan kelrjasama.38 

2. Gambaran Umum Responden 

Pelngambillan data pada pelnelliltilan ilnil melnggunakan ilnstrumelnt 

angkelt yang dilbagilkan kelpada mahasilswa FElBIl UIlN Syahada. Angke lt 

telrselbut telrdilril daril tilga bagilan yailtu, varilabell Y kelputusan pelmbellilan. 

Varilabell X1 ciltra melrelk dan varilabell X2 labellilsasil halal, angkelt 

dillakukan pada tanggal 10 sampail tanggal 30 Selptelmbelr 2023. 

Pelmbagilan angkelt dillakukan selcara langsung yailtu pelnelliltil melnjumpai l 

relspondeln selcara langsung untuk melmbagilkan angkelt kelpada 

Mahasilswa FElBIl. 

B. Deskriptif Data Penelitian 

     Pelnelliltilan ilnil melnggunakan data prilmelr yang dilpelrolelh daril kuelsilonelr yang 

dilbagilkan kelpada relspondeln yang dil lakukan seljak Julil 2023 kelpada 

Mahasilswa FElBIl selbanyak 83 sampell. 

1. Karakteristik Responden 

Karaktelrilstilk relspondeln melrupakan ragam latar bellakang yang 

dilmillilkil relspondeln iltu selndilril. Dalam pelnelliltilan ilnil karaktelrilstilk 

relspondeln pada seltilap mahasilswa FElBIl UIlN Syahada  Padangsildilmpuan. 

Hasill yang dilpelrolelh yailtu: 

                                                           

 38 Lily Anisa Pulungan, “ Pengaruh Citra Merek Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian MS Glow Pada Mahasiswi UIN Syahada Padangsidimpuan “, hal.63 
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a. Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis kelamin 

Tabel IV. 1 Karakteristik Berdasarkan Jenis Kelamin 

No keterangan  Jumlah Persetase 

1 Lakil Lakil 25 30,12% 

2 Pelrelmpuan 58 69,88% 

Sumbelr : Data prilmelr dilolah, 2023 

Daril tabell IlV.1 dil atas, karaktelrilstilk relspondeln belrdasarkan jelnils 

kellamiln, telrdapat 25 relspondeln belrjelnils kellamiln lakil-lakil dan 58 

relspondeln belrjelnils kellamiln pelrelmpuan, delngan relspondeln 83 orang. 

b. Karakteristik Responden Berdasarkan tahun angkatan. 

Belrdasarkan pelngilsilan ildelntiltas dilril dalam kuilsilonelr olelh 

relspondeln, maka dapat dilpelrolelh data  tahun angkatan daril relspondeln 

selbagail belrilkut: 

Tabel IV. 2  Karakteristik Berdasarkan tahun angkatan 

Responden 

No tahun angkatan Jumlah Persentase 

1 2019 52 63,65% 

2 2020 31 37,35% 

Sumbelr : Data prilmelr dilolah, 2023 

Daril tabell IlV.2 karaktelrilstilk relspondeln belrdasarkan tahun 

angkatan telrdapat 52 relspondeln tahun angkatan 2019, dan 31 

relspondeln tahun angkatan 2020 delngan kelselluruhan jumlah 

relspondeln 83 orang. 
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2. Statistik Deskriptif 

Tabel IV. 3 Statistik deskriptif 

Namel No. Typel Milssilngs Me lan Me ldilan Scalel 
miln 

Scalel 
max 

Standart 
de lvilatilon 

Y.1 0 ME lT 0 3.880 4.000 1.000 5.000 0.856 

Y.2 1 ME lT 0 3.928 4.000 1.000 5.000 0.847 

Y.3 2 ME lT 0 3.904 4.000 1.000 5.000 0.873 

Y.4 3 ME lT 0 3.783 4.000 1.000 5.000 0.970 

Y.5 4 ME lT 0 3.916 4.000 1.000 5.000 0.921 

Y.6 5 ME lT 0 2.205 2.000 1.000 5.000 1.230 

Y.7 6 ME lT 0 3.819 4.000 1.000 5.000 1.043 

Y.8 7 ME lT 0 3.819 4.000 1.000 5.000 1.031 

X1.1 8 ME lT 0 3.940 4.000 1.000 5.000 0.923 

X1.2 9 ME lT 0 3.759 4.000 1.000 5.000 0.939 

X1.3 10 ME lT 0 3.783 4.000 1.000 5.000 0.958 

X1.4 11 ME lT 0 2.301 2.000 1.000 5.000 1.138 

X1.5 12 ME lT 0 3.843 4.000 1.000 5.000 0.925 

X1.6 13 ME lT 0 3.783 4.000 1.000 5.000 0.932 

X2.1 14 ME lT 0 3.771 4.000 1.000 5.000 0.923 

X2.2 15 ME lT 0 3.819 4.000 1.000 5.000 0.971 

X2.3 16 ME lT 0 3.880 4.000 1.000 5.000 0.870 

X2.4 17 ME lT 0 2.120 2.000 1.000 4.000 0.910 

X2.5 18 ME lT 0 3.916 4.000 1.000 5.000 0.824 

X2.6 19 ME lT 0 3.843 4.000 1.000 5.000 0.925 

X2.7 20 ME lT 0 3.892 4.000 1.000 5.000 0.836 

Sumbelr : Data prilmelr dilolah, 2023 
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Daril tabell data dil atas melmbelrilkan gambaran data selpelrtil nillail rata-

rata, nillail telngah, nillail telrelndah, nillail telrtilnggil dan nillail silmpangan baku 

daril varilan data yang dil telliltil bailk varilabell belbas maupun varilablel telrilkat. 

C. Analisis Data 

Pelnelliltilan ilnil melnggunakan analilsa SElM-PLS delngan prosels 

pelrhiltungannya dilbantu program aplilkasil softwarel SmartPLS 4.0. Analilsa 

Partilal Lelast Squarel (PLS) adalah telknilk statilstilka multilvarilat yang 

mellakukan pelrbandilngan antara varilabell delpelndelnt belrganda dan varilabell 

ilndelpelndelnt belrganda. PLS adalah salah satu meltodel statilstilka SElM belrbasils 

varilan yang dildelsailn untuk melnye llelsailkan relgrelsil belrganda keltilka telrjadil 

pelrmasalahan spelsilfilk pada data selpelrtil ukuran sampell pelnelliltilan kelcill, 

adanya data yang hillang (milssilng valuels) dan multilkolilnelariltas. Elvaluasi l 

modell Partilal Lelast Squarel (PLS) dillakukan delngan elvaluasil outelr modell dan 

elvaluasil ilnnelr modell.39 

1. Uji Instrumen 

Ujil ilnstrumeln yang dilgunakan dalam pelnelliltilan ilnil adalah ujil 

valildiltas dan rellilabilliltas yang melnggunakan selmpell 83 mahasilswa FElBIl 

UIlN Syahada, untuk dilanalilsils valildiltas dan rellilabilliltasnya dan hasill 

analilsils telrselbut dilpelrgunakan selbagail bahan dalam melmpelrolelh data guna 

analilsils lelbilh lanjut. Pelngaruh pelrselpsil kelgunaan dan pelrselpsil manfaat 

                                                           

 39 Zumarna Yani, Fitri Kumala Sari, Almansyah Rundu Wonua, “ Pengaruh Kesadaran 

Merek Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk Ramah Lingkungan”, Jurnal Mahasiswa 

Kreatif, Vol.1 No.6, Hal.195. 



51 

 

 

telrhadap kelputusan pelmbellilan konsumeln mellaluil mobillel bankilng syarilah 

dilanalilsils melnggunakan alat analilsils SmartPLS 4.0.40 

a. Skema Model Partial Least Square (PLS) 

Skelma yang ada pelnelliltilan ilnil, pelngujilan hilpotelsils melnggunakan 

Telknilk analilsils Partilal Lelast Squarel (PLS) delngan program smartPLS 

4.0. Belrilkut ilnil adalah skelma modell program PLS yang dilajukan. 

Gambar IlV. 1 Skelma Modell Partilal Lelast Squarel (PLS) 

 

Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

 Daril hasill analilsils yang melnunjukkan bahwa selbanyak 21 daril 

kelselluruhan varilabell, selbanyak 19 melmillilkil nillail lelbilh belsar daril 0.7, dan 

selbanyak 2 varilabell melmillilkil 0.7. Untuk mellilhat nillail loadilng factor, 

data konstruk keltelrlilbatan kelrja dapat dillilhat dalam gambar IlV. 2 Skelma 

Modell Partilal Lelast Squarel (PLS) dilatas. 

                                                           

40 Zumarna Yani, Fitri Kumala Sari, Almansyah Rundu Wonua, “ Pengaruh Kesadaran Merek Dan 

Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk Ramah Lingkungan”, Jurnal Mahasiswa Kreatif, Vol.1 

No.6, Hal.195. 
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b.  Evaluasi Outer Model dan reabilitas 

Elvaluasil outelr akhilr daril pelnelliltilan ilnil melnghasillkan varilabell 

ciltra melrelk dilrelflelsilkan olelh 3 ilndilkator, labellilsasil halal  dilrelflelksilkan 

olelh 4 ilndilkator, dan kelputusan pelmbellilan Konsumeln dilrelflelsilkan 

olelh 5 ilndilkator. 

Tahap-tahap dalam analilsils SmartPLS melngelvaluasil modell 

outelr relfelktilf melnggunakan 4 kriltelrila yai ltu melngujil valildiltas dan 

rellilabilliltas varilabell delngan mellilhat Cronbach's Alpha, Composilte l 

Rellilabillilty, dan Avelragel Varilancel Elxtranceld (AVEl) pada masilng 

masilng varilabell. Elmpat kriltelrila pelngujilan selbagail belrilkut : 

1) Convelrgelnt valildilty : Ilndilkator dilanggap valild apabilla nillail 

koelfilsileln > 0,70. Factor loadilngs pada pelnelliltilan ilnil selmua 

varilabell ilndilkatornya sudah melmillilkil nillail > 0,70. Hal ilnil belrarti l 

ilndilkator dapat dilanggap valild.41 

2) Dilscrilmilnant Valildilty : Varilabell dilakatakan valild apabilla 

Avelragel Varilancel Elxtracteld (AVEl) daril masilng-masilng varilabell 

nillailnya >0,50.42 

                                                           

 41 Zumarna Yani, Fitri Kumala Sari, Almansyah Rundu Wonua, “ Pengaruh Kesadaran 

Merek Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk Ramah Lingkungan”, Jurnal Mahasiswa 

Kreatif, Vol.1 No.6, Hal.195. 

 42 Zumarna Yani, Fitri Kumala Sari, Almansyah Rundu Wonua, “ Pengaruh Kesadaran 

Merek Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk Ramah Lingkungan”, Jurnal Mahasiswa 

Kreatif, Vol.1 No.6, Hal.196. 
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3) Composiltel Rellilabillilty : Varilabell dilkatakan rellilablel apabilla 

Coposiltel Rellilabillilty daril masilng-masilng varilabell nillailnya > 

0,70.43 

4) Cronbach's Alpha : Varilabell dilkatakan rellilablel apabilla 

Cronbach's Alpha daril masilng-masilng varilabell nillailnya > 0,70.44 

Hasill pelngujilan adalah selbagail belrilkut : 

1) Convergent validity 

Untuk melngujil convelrgelnt valildilty dilgunakan nillail outelr 

loadilng atau loadilng Factor. Suatu Ilndilkator dilanyatakan 

melmelnuhil convelrgelnt valildilty dalam katelgoril bailk apabilla outhelr 

loadilngs > 0,70. 

Tabel IV. 4 Outer Loadings 

 X1 X2 Y 

X1.1 0.903   

X1.2 0.929   

X1.3 0.971   

X1.4 0.755   

X1.5 0.939   

X1.6 0.970   

                                                           

 43 Zumarna Yani, Fitri Kumala Sari, Almansyah Rundu Wonua, “ Pengaruh Kesadaran 

Merek Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk Ramah Lingkungan”, Jurnal Mahasiswa 

Kreatif, Vol.1 No.6, Hal.197. 

 44 Zumarna Yani, Fitri Kumala Sari, Almansyah Rundu Wonua, “ Pengaruh Kesadaran 

Merek Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Produk Ramah Lingkungan”, Jurnal Mahasiswa 

Kreatif, Vol.1 No.6, Hal.198. 
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X2.1  0.941  

X2.2  0.929  

X2.3  0.910  

X2.5  0.946  

X2.6  0.930  

X2.7  0.967  

Y.1   0.953 

Y.2   0.939 

Y.3   0.932 

Y.4   0.954 

Y.5   0.890 

Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

Hasill pelngolahan delngan melnggunakan Smart PLS dapat 

dillilhat pada Tabell IlV.4 dilatas Nillail outelr modell atau korellasi l 

antara konstruk delngan varilabell ada belbelrapa ilndilkator yang 

nillailnya < 0,7 namun nillailnya sudah melndelkatil nillail loadilng 

faktor selhilngga masilh dapat dilkatakan valild, namun jilka < 0,7 

dilkatakan tildak valild. 

2) Discriminant Validity 

Dilscilmilnat Valildilty dapat dilkeltahuil mellaluil meltode l 

Avelragel Varilancel Elxtracteld (AVEl) untuk masilng-masilng 

ilndilkator melmillilkil kriltelrila > 0,1 agar dilkatakan valild.45 

                                                           

 45 Jihan Nabila Zahra, “ Determinasi Loyalitas Perempuan Milenial Terhadap Pembelian 

Koametik Halal”, Madura, hal.107 
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Tabel IV. 5 Discriminant Validity Metode Average Variance 

Extracted (AVE) 

 

Variable 

Average Variance 

Extracted 

(AVE) Keterangan 

 Labellilsasil Halal (X1)  
0.835 

Valild 

 Ciltra Melrelk (X2) 
0.807 

Valild 

 Kelputusan 

Pelmbellilan (Y) 

0.797 

Valild 
Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

Belrdasarkan data pada tabell IlV.5 dilatas, dapat dilkeltahui l 

bahwa nillail AVEl daril varilabell Y > 0,1 delngan nillail selbasar 0,77, 

untuk nillail varilabell X1> 0,1 delngan nillail selbelsar 0,835, untuk 

varilabell labellilsasil halal > 0,1 delngan nillail selbelsar 0,807,. Hal ilni l 

melnunjukan bahwa seltilap varilabell tellah melmillilkil dilscrilmilnat 

valildilty yang bailk.46 

3) Uji Composite realibility  

Composiltel Rellilabillilty melrupakan bagilan yang dilgunakan 

untuk melngujil rellilabilliltas ilndilcator-ilndilkator varilabell. Varilabell 

dapat dilkatakan melmelnuhil composiltel rellilabillilty apabilla nillail 

composiltel rellilabillilty daril masilng-masilng varilabell nillailnya > 

                                                           

 46 Jihan Nabila Zahra, “ Determinasi Loyalitas Perempuan Milenial Terhadap Pembelian 

Koametik Halal”, Madura, hal.107 
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0,70.47 Belrilkur ilnil adalah nillail Composiltel Rellilabillilty daril masilng-

masilng varilabell : 

Tabel IV. 6 Composite Reliability 

Variabel 

Composite 

reliability 

(rho_a) 

Composite 

reliability 

(rho_c) keterangan  

Labellasil Halal (X1)  
0.968 0.941 

valild  

Ciltra melrelk (X2) 
0.968 0.949 

valild  

Kelputusan pelmbellilan 

(Y) 

0.972 0.958 

valild  
Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

Belrdasarkan data pada tabell IlV.6 dilatas, dapat dilkeltahuil 

bahwa nillail Composiltel Rellilabillilty (rho_c)  dan Composilte l 

Rellilabillilty (rho_c)   daril selluruh varilablel melmillilkil nillail > 0,7. Hal 

ilnil melnunjukan bahwa seltilap varilabell tellah melmillilkil Composiltel 

Rellilabillilty > 0,70, melnunjukan bahwa seltilap varilabell telrelbut 

rellilablel. 

  

                                                           

 47 Jihan Nabila Zahra, “ Determinasi Loyalitas Perempuan Milenial Terhadap Pembelian 

Koametik Halal”, Madura, hal.108. 
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4) Cronbach's Alpha  

Ujil rellilabilliltas Composiltel Rellilabillilty dilatas dapat dilpelrkuat 

delngan melnggunaka nillail Cronbach's Alpha. Suatu varilabell 

dapat dilkatakan rellilabell apabilla melmillilkil Cronbach's Alpha > 

0,70. Belrilkut adalah nillail Cronbach's Alpha daril masilng-masilng 

varilabell.48 

Tabel IV. 7 Cronbach's Alpha 

Variable 
Cronbach's 

alpha Keterangan 

Labellilsasil Halal(X1)  
0.775 

valild  

Ciltra Melrelk (X2) 
0.862 

valild  

Kelputusan Pelmbellilan (Y) 
0.905 

valild  
Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

Belrdasarkan data pada tabell IlV.7 dilatas, dapat dilkeltahuil 

bahwa nillail Cronbach's Alpha daril varilabell kelputusan pelmbellilan  > 

0,7 delngan nillail selbelsar 0,905, untuk varilabell labellilsasil halal 

melmillilkil nillail > daril 0,7 yailtu 0,775, untuk varilabell Ciltra melrelk 

melmillilkil nillail > 0,7 yai ltu 0,862 .Hal ilnil melnunjukan bahwa seltilap 

varilabell tellah melmillilkil Cronbach's Alpha > 0,70, melnunjukan 

bahwa keltilga  varilabell telrelbut rellilablel. 

2. Analisis Antar Variabel (Inner Models) 

 Ilnnelr modell (ilnnelr rellatilon. Struktural modell, dan 

                                                           

 48 Jihan Nabila Zahra, “ Determinasi Loyalitas Perempuan Milenial Terhadap Pembelian 

Koametik Halal”, Madura, hal.109. 
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subtantilvel thelory) melnggambarkan hubungan antar varilabell lateln 

belrdasarkan pada teloril subtansilf. Modell struktural dilelvaluasi l 

delngan melnggunakan R-squarel untuk konstruk delpelndeln, Stonel-

Gelilsselr Q-squarel telst untuk preldilktilvel rellelvancel, dan ujil t selrta 

silgnilfilkansil daril koelfilsileln parameltelr jalur struktural. Pelrubahan 

nillail R2 dapat dilgunkan untuk melnillail pelngaruh varilabell lateln 

ilndelpelndeln telrtelntu telrhadap varilabell lateln delpelndeln apakah 

melmpunyail pelngaruh yang substansilf. 

Tabel IV. 8 Inner Model 

Evaluasi Kriteria 

1. Coelffilcilelnt Of 

Deltelrmilnatilon (R2) 

Bailk (0,67), Modelrat (0,33), 

Lelmah (0,19),  

2. Elffelct Silzel (f2) Selmakiln belsar f2, selmakiln 

belsar pelngaruhnya. 
Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

Belrdasarkan tabell IlV.8 yang tellah dilsajilkan dil atas, maka 

dapat diljellaskan:  

1) Coelffilcilelnt of deltelrmilnatilon (R2), nillail R2 dilgunakan untuk 

melngukur tilngkat varilasil pelrubahan varilabell ilndelpelndeln 

telrhadap varilabell delpelndeln. Hasill R2 selbelsar 0,67 bailk), 0,33 

(modelrat), dan 0,19 (lelmah). 

2) Elffelct silzel (f2), Pelngujilan ilnil untuk melmpreldilksil pelngaruh dari l 

varilabell telrtelntu telrhadap varilabell lailnnya dalam struktur 

modell. Standar pelngukuran yailtu 0,02 (kelcill), 0,15 (melnelngah), 

dan 0,35 (belsar). 

3)  
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1) Coefficient Of Determination 

Tabel IV. 9 Hasil Coefficient Of Determination 

Keltelrangan R-squarel R-squarel adjusteld 

Kelputusan 

Pelmbellilan Y. 

0.921 0.919 

Sumbelr : data di lolah smartPLS 4 

 Belrdasarkan algoriltma  hasill kelluaran PLS yang ada pada 

tablel dil atas dapat dil keltahuil nillail R –squarel selbelsar  0.921 atau 

92,1%. Hal ilnil melnunjukan bahwa varilabell kelputusan 

pelmbellilan (Y) dapat diljellaskan  olelh varilabell konstruk (ciltra 

melrelk dan labellilsasil) selbelsar 92,1%. seldangkan 7.9% , 

diljellaskan olelh varilabell yang lailn dilluar pelnelliltilan ilnil yang 

tildak telrdapat dalam modell pelnelliltilan.  

2) Uji Effect Size (F2) 

Tabel IV. 10 Hasil Uji Effect Size 

Ke ltelrangan Y 

Labellilsasil Halal X1. 0.589 

Ciltra Melre lk X2. 0.058 

Sumbelr : data di lolah smartPLS 4 

 Belrdasarkan tabell dil atas  dapat dilkeltahuil  bahwa  faktor 

yang palilng belrpelngaruh pada kelputusan pelmbellilan adalah ciltra 

melrelk delngan koelfilsileln jalur telrtilnggil  selbelsar 0,589, 

belrdasarkan tabell  telrselbut daapat  dilbelntuk pelrsamaan 

struktural selbgail belrilkut. 

Y=   0.589 X1 + 0.058 X2 + E 
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Daril pelrsamaan struktural dil atas dapat  diljellaskan bahwa : 

1) Nillail Labellilsasil halal  (X1) telrhadap kelputusan pelmbellilan 

Konsumeln (Y) selbelsar  posiltilf 0.589  yang belrartil seltilap 

kelnailkan pelngelndalilan selbelsar satu satuan maka  varilabell  

kelputusan pelmbellilan Konsumeln akan melnailk delngan 

asumsil  varilabell  lailn dalam modell adalah constan atau 

teltap. 

2) Nillail Ciltra melrelk (X2) telrhadap kelputusan pelmbellilan 

Konsumeln (Y) selbelsar  posiltilf 0.058 yang belrartil seltilap 

kelnailkan pelngelndalilan selbelsar satu satuan maka  varilabell  

kelputusan pelmbellilan Konsumeln akan melnailk delngan 

asumsil  varilabell  lailn dalam modell adalah galat atau elror. 

3. Uji Hipotesis 

Tabel IV. 11 Hasil uji hipotesis 

Ke ltelrangan Orilgilnal 

samplel (O) 

Samplel 

me lan 

(M) 

Standard 

de lvilatilon 

(STDElV) 

T statilstilcs 

(|O/STDElV|) 

P 

valuels 

X1. -> Y. 0.736 0.722 0.188 3.915 0.000 

X2. -> Y. 0.231 0.246 0.192 1.204 0.229 

Sumbelr : data di lolah smartPLS 4        

a. Varilabell Labellilsasil Halal (X1) melmillilkil nillail path analysils 

selbelsar posiltilf 0.636 dan nillail p-valuel selbelsar 0,0 < 0,1 maka 

varilabell ciltra melrelk belrpelngaruh posiltilf silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan Konsumeln (Y). 
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b. Varilabell Ciltra Melrelk (X2) melmillilkil nillail path analysils selbelsar 

posiltilf 0.231 dan nillail p-valuel selbelsar 0,229 < 0,1 maka varilabe ll 

ciltra melrelk belrpelngaruh posiltilf tildak silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan Konsumeln (Y). 

D. Pembahasan Hasil Penelitian 

1. Labelisasi Halal Berpengaruh Positif Signifikan Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Skincare Halal. 

 Belrdasarkan pelngujilan Labellilsasil Halal telrhadap Kelputusan 

Pelmbellilan yang dillakukan Mahasilswa FElBIl untuk melmbelrilkan hasill 

melngelnail, Gambar, Tulilsan, Kombilnasil Gambar dan Tulilsan, selrta 

Tulilsan melnelmpell pada Kelmasan. melnunjukan bahwa varilabell Labellilsasi l 

Halal (X1) melmillilkil nillail path analysils selbelsar selbelsar posiltilf 0.636 dan 

nillail p-valuel selbelsar 0,0 < 0,1 maka kuncil varilabell ciltra melrelk 

belrpelngaruh posiltilf silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan Konsumeln 

(Y) Hasill pelnelliltilan pelnelliltil melnunjukkan bahwa labellilsasil halal (X1) 

melmillilkil pelngaruh posiltilf yang silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan 

konsumeln (Y). Untuk melnjellaskan lelbilh lanjut hasill ilnil, maril kilta bahas 

belbelrapa konselp yang rellelvan.49 

1. Labellilsasil Halal (X1): Labellilsasil halal adalah prosels pelmbelrilan 

selrtilfilkasil bahwa suatu produk melmelnuhil standar halal, yang selsuai l 

                                                           

 49 Rahmat Hidayat, Derina Resticha, “ Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Labelisasi 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Untuk Meningkatkan Minat Beli Ulang Pada 

Kosmetik Wardah “, Journal Of Business Administration, Vol.3 No.1, hal.46. 
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delngan prilnsilp-prilnsilp agama Ilslam. Ilnil melncakup bahan-bahan 

yang dilgunakan dalam produk, meltodel produksil, dan lailnnya yang 

melmastilkan bahwa produk telrselbut halal atau bolelh dilkonsumsi l 

olelh umat Ilslam.50 

2. Kelputusan Pelmbellilan Konsumeln (Y): Ilnil melngacu pada pillilhan 

yang dilbuat olelh konsumeln untuk melmbellil atau tildak melmbelli l 

produk atau layanan telrtelntu.51 

3. Path Analysils: Ilnil adalah telknilk analilsils statilstilk yang dilgunakan 

untuk melnelntukan hubungan selbab-akilbat antara varilabell-varilabell 

dalam pelnelliltilan. Dalam hal ilnil, path analysils dilgunakan untuk 

melnillail seljauh mana labellilsasil halal (X1) melmelngaruhil kelputusan 

pelmbellilan konsumeln (Y).52 

4. Nillail Path Analysils (0.636): Nillail ilnil melnunjukkan selbelrapa belsar 

pelngaruh labellilsasil halal telrhadap kelputusan pelmbellilan konsumeln. 

                                                           

 50 Rahmat Hidayat, Derina Resticha, “ Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Labelisasi 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Untuk Meningkatkan Minat Beli Ulang Pada 

Kosmetik Wardah “, Journal Of Business Administration, Vol.3 No.1, hal.46. 

 51 Rahmat Hidayat, Derina Resticha, “ Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Labelisasi 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Untuk Meningkatkan Minat Beli Ulang Pada 

Kosmetik Wardah “, Journal Of Business Administration, Vol.3 No.1, hal.47. 

 52 Rahmat Hidayat, Derina Resticha, “ Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Labelisasi 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Untuk Meningkatkan Minat Beli Ulang Pada 

Kosmetik Wardah “, Journal Of Business Administration, Vol.3 No.1, hal.47. 
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Dalam kontelks ilnil, nillail 0.636 melnunjukkan bahwa labellilsasil halal 

melmillilkil pelngaruh posiltilf.53 

5. Nillail P-valuel (0,0 < 0,1): P-valuel adalah ukuran silgnilfilkansi l 

statilstilk. Nillail p-valuel yang kurang daril 0,1 (dalam belbelrapa kasus 

dilselbut 0,05 selbagail tilngkat silgnilfilkansil yang umum) melnunjukkan 

bahwa hubungan antara labellilsasil halal dan kelputusan pelmbellilan 

konsumeln adalah silgnilfilkan selcara statilstilk. Delngan kata lailn, hasill 

ilnil bukanlah kelbeltulan selmata, dan hubungan telrselbut dapat 

dilanggap kuat.54 

 Delngan delmilkilan, hasill pelnelliltilan pelnelliltil melnunjukkan bahwa 

labellilsasil halal melmillilkil pelngaruh posiltilf yang silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan konsumeln. Ilnil melngilndilkasilkan bahwa keltilka 

produk dillabellil selbagail halal, konsumeln lelbilh celndelrung untuk melmbellil 

produk telrselbut. Hal ilnil dapat dilselbabkan olelh kelpelrcayaan konsumeln 

bahwa produk telrselbut selsuail delngan nillail-nillail dan kelbutuhan halal 

melrelka, dan olelh karelna iltu, melrelka melrasa lelbilh nyaman untuk 

melmbellilnya. 

                                                           

 53 Rahmat Hidayat, Derina Resticha, “ Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Labelisasi 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Untuk Meningkatkan Minat Beli Ulang Pada 

Kosmetik Wardah “, Journal Of Business Administration, Vol.3 No.1, hal.48. 

 54 Rahmat Hidayat, Derina Resticha, “ Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Labelisasi 

Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Untuk Meningkatkan Minat Beli Ulang Pada 

Kosmetik Wardah “, Journal Of Business Administration, Vol.3 No.1, hal.48. 
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2. Citra Merek Berpengaruh Positif Tidak Signifikan Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Skincare Halal. 

 Belrdasarkan pelngujilan Ciltra Melrelk FElBIl telrhadap Kelputusan 

Pelmbellilan yang dillakukan Mahasilswa  FElBIl untuk melmbelrilkan hasill atas 

ilndilkator Atrilbut Produk, Keluntungan Konsumeln, Kelprilbadilan Melrelk 

dildapat hasill bahwa Varilabell Ciltra Melrelk (X2) melmillilkil nillail path 

analysils selbelsar posiltilf 0.231 dan nillail p-valuel selbelsar 0,0 < 0,1 maka 

kuncil varilabell ciltra melrelk belrpelngaruh posiltilf tildak silgnilfilkan telrhadap 

kelputusan pelmbellilan Konsumeln (Y). 

 Dalam pelnelliltilan pelnelliltil yang keldua, pelnelliltil tellah melngujil 

pelngaruh ciltra melrelk FElBIl telrhadap kelputusan pelmbellilan mahasilswa 

FElBI l. Hasillnya melnunjukkan bahwa varilabell Ciltra Melrelk (X2) melmillilki l 

belrpelngaruh posiltilf tildak silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan 

konsumeln (Y). Maril kilta jellaskan lelbilh lanjut hasill ilnil:  

1. Ciltra Melrelk (X2): Ciltra melrelk melngacu pada pelrselpsil dan asosilasi l 

posiltilf atau nelgatilf yang dilmillilkil olelh konsumeln telrhadap suatu 

melrelk. Ilnil melncakup bagailmana melrelk telrselbut dilpandang dalam 

hal kualiltas, kelandalan, relputasil, dan atrilbut lailnnya.  

2. Kelputusan Pelmbellilan Konsumeln (Y): Selpelrtil yang tellah diljellaskan 

selbellumnya, ilnil adalah pillilhan yang dilbuat olelh konsumeln untuk 

melmbellil atau tildak melmbellil suatu produk atau layanan. 

3. Path Analysils (0.231): Nillail ilnil melngilndilkasilkan seljauh mana ciltra 

melrelk belrpelngaruh telrhadap kelputusan pelmbellilan konsumeln. 
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Dalam kontelks ilnil, nillail 0.231 melnunjukkan bahwa ciltra melre lk 

melmillilkil pelngaruh posiltilf telrhadap kelputusan pelmbellilan.  

4. Nillail P-valuel (0,0 < 0,1): nillail p-valuel selpelrtil yang diljellaskan dil atas 

bahwa nillail p valuel labilh daril 0.1 yang melngatakan bahwa ciltra 

melrelk belrpelngaruh tildak silgnilfilkan. 

 Dalam pelnelliltilan ilnil, pelnelliltil tellah melngujil pelngaruh ciltra melrelk 

telrhadap kelputusan pelmbellilan mahasilswa. Hasill pelnelliltilan pelnelliltil 

melnunjukkan bahwa, melskilpun ada treln posiltilf dalam hubungan antara 

ciltra melrelk dan kelputusan pelmbellilan, namun hubungan ilnil tildak 

silgnilfilkan selcara statilstilk. Karna belbelrapa daril mahasilswa masilh 

belranggapan ciltra melrelk yang bagus bellum telntu melmpunyail kualiltas 

yang bagus. Belrdasarkan pelngalaman daril Mahasilswa UIlN Syahada 

Program Studil Elkonomil Syarilah angkatan 2019-2020 relspondeln dan 

pelngalaman prilbadil mahasilswa masilh melmillilkil pelmilkilran harga yang 

bagus melmillilkil kualiltas yang bagus juga. Hal ilnil yang melnjadilkan ciltra 

melrelk belrpelngaruh posiltilf tildak silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan 

mahasilswa dalam melmbellil dan melnggunakan produk skilncarel. 

E. Keterbatasan Penelitian 

  Pelnelliltilan ilnil masilh jauh daril selmpurna, ada belbelrapa hal yang melnjadi l 

keltelrbatasan dalam pelnelliltilan ilnil dan dapat melnjadil salah satu faktor untuk 

keldelpannya lelbilh dilpelrhatilkan lagil olelh pelnelliltil-pelnelliltil yang akan datang 

dalam melnyelmpurnakan pelnelliltilan pelnelliltil. Hal telrselbut dilkarelnakan 
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pelnelliltilan ilnil selndilril melmillilkil kelkurangan yang pelrlu telrus dilpelrbailkil ole lh 

pelnelliltil-pelnelliltil keldelpannya. Belrilkut batasan dalam pelnelliltilan, dilantaranya: 

  Dalam pelnelliltilan untuk melngeltauhil faktor apa saja yang melmpelngaruhi l 

Deltelrmilnan Kelputusan Mahasilswa melnggunakan produk skilncarel halal, 

pelnelliltilan ilnil hanya melnggunakan faktor labellilsasil halal, ciltra melrelk, ms.glow. 

seldangkan telrdapat banyak faktor lailn yang dapat melmpelngaruhil deltelrmilnan 

kelputusan mahasilswa melnggunakan produk skilncarel halal. 

  Dalam prosels pelngambillan data, ilnformasil yang dilbelrilkan relspondeln 

mellaluil kuelsilonelr telrkadang tildak melnyatakan pelndapat relspondeln yang 

selbelnarnya. Hal telrselbut telrjadil dilkarelnakan telrdapat pelrbeldaan pelmilkilran, 

anggapan, pelmahaman seltilap relspondeln, selrta faktor lailn selpelrtil keljujuran 

dalam pelngilsilan pelndapat relspondeln dalam kuelsilonelr. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Belrdasarkan hasill pada pelmbahasan dan analilsils datailmelngelnai l 

Deltelrmilnan kelputusan mahasilswa FElBIl UIlN SYAHADA melnggunakan 

skilncarel halal yang dillakukan olelh pelnelliltil,  jelnils data kuantiltatilf delngan cara 

melnyelbarkan angkelt melnggunakan meltodel analilsils yang dilgunakan yailtu, 

analilsils data delngan PLS SElM maka dapat diltarilk belbelrapa kelsilmpulan 

selbagail belrilkut: 

1. Varilabell ciltra melrelk (X1) melmillilkil nillail path analysils selbelsar posiltilf 0.636 

dan nillail p-valuel selbelsar 0,0 < 0,1 maka kuncil varilabell ciltra melrelk 

belrpelngaruh posiltilf silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan Konsumeln 

(Y). 

2. Varilabell labellilsasil halal (X2) melmillilkil nillail path analysils selbelsar posiltilf 

0.231 dan nillail p-valuel selbelsar 0,229 < 0,1 maka kuncil varilabell ciltra 

melrelk tildak belrpelngaruh posiltilf silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan 

Konsumeln (Y). 

B. Ilmplilkasil  

 Ilmplilkasil adalah konselkuelnsil atau akilbat langsung daril hasill pelnelmuan 

suatu pelnelliltilan. Belrdasarkan ilmplilkasil pelnelliltilan dilharapkan supaya 

dilgunakan selbagail acuan untuk pelnelliltilan belrilkutnya yang bilsa diljadilkan 

selbagail pelrbandilngan delngan pelnelliltilan-pelnelliltilan telrdahulu. Masilh banyak 

daril kalangan mahasilswa yang hanya telrtarilk pada melrelk telrkelnal tanpa 

melngeltauhil kapastilan labellilsasil halalnya. Akan teltapil, dalam pelnelliltilan ilni l 



68 

 

 

pelnelliltil juga melnelmukan adanya cap halal telrselbut, selmakiln banyak 

mahasilswa belrkelputusan untuk melmbellil dan melnggunakan produk skilncare l 

halal, selsuail keltelntuan cap halal yang diljellaskan dalam pelnelliltilan ilnil. 

C. Saran  

 Belrdasarkan selmpulan pelnelliltil dilatas adapun belbelrapa saran yang dapat 

pelnelliltil sampailkan dalam skrilpsil ilnil adalah selbagail belrilkut: 

1. Pelnelliltilanilililnil dilharapkan dapat melnjadil bahan relfelrelnsil tambahan 

telrutama bagil pelnelliltilan sellanjutnya delngan melnambahkan varilabell-

varilabell lailn yang melmpelngaruhil pelrillaku mahasilswa dalam melmakail 

skilncarel halal, sellailn labellilsasil halal dan ciltra melrelk untuk melmpelrole lh 

hasill yang lelbilh akurat. 

2. Bagil pelnelliltil sellanjutnya dilharapkan hasill pelnelliltilan ilnil dapat dilgunakan 

selbagail bahan acuan bagil pelnelliltil sellanjutnya untuk melngelmbangkan 

pelnelliltilan ilnil delngan melmpelrtilmbangkan varilabell lailn dilluar varilabe ll 

yang sudah ada dalam pelnelliltilan ilnil. 

 Pada pelnelliltilan ilnil pelnelliltil melnggunakan mahasilswa selbagail relspondeln 

harapan untuk pelnelliltil sellanjutnya agar melmpelrluas cakupan pelnelliltilannya 

jangan hanya dilruang lilngkup kampus saja, karna tildak melnutup kelmungkilnan  

melmpelngaruhil pelrillaku mahasilswa dalam melmakail skilncarel halal tildak hanya 

dilkalangan mahasilswa saja namun juga telrselbar dalam masyarakat luas.  
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1. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan yang tersedia.  

2. Jawablah pernyatan berikut dengan memberi tanda chek list () pada 

kolom yang sudah disediakan. Setiap butir pernyataan berikut terdiri dari 

5 pilihan jawaban. Adapun makna dari jawaban tersebut adalah: 

3. Pertanyaan ini semata untuk tujuan penelitian. 

No. Tanggapan Responden 

Skor 

Positif Negatif 

1 Sangat Setuju (SS) 5 1 

2 Setuju (S) 4 2 

3 Kurang Setuju (KS) 3 3 

4 Tidak Setuju (TS) 2 4 

5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1 5 

 

  



 

 

 

III. DAFTAR PERNYATAAN 

A. Angket Variabel dependen (Y) Keputusan Pembelian 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1. Saya akan mencari ulasan atau 

rekomendasi dari orang lain yang juga 

menggunakan produk skincare halal 

sebelum memutuskan untuk membeli MS 

Glow. 

     

2. Saya bersedia membayar harga yang 

lebih tinggi untuk produk skincare halal 

MS Glow dibandingkan dengan produk 

sejenis yang tidak memiliki label 

kehalalan. 

     

3. Saya merasa produk skincare halal MS 

Glow memberikan hasil yang lebih baik 

pada kulit saya dibandingkan produk 

skincare lainnya. 

     

4. Saya akan lebih memilih untuk 

menggunakan produk skincare halal dari 

pada produk yang tidak memiliki label 

halal bahkan jika harga nya sedikit lebih 

tinggi. 

     

5. Saya memiliki pengtauhan yang baik 

tentang produk MS Glow termasuk 

bahan-bahan yang digunakan, 

manfaatnya dan peringkat kehalalannya. 

     

6. Saya sering membandingkan produk MS 

Glow dengan produk skincare lain 

sebelum membuat keputusan pembelian. 

     

7. Produk MS Glow yang memiliki label 

kehalalan menjadi faktor  penting dalam 

penentuan pilihan saya saat berbelanja 

produk skincare 

     

8. Saya yakin bahwa produk MS Glow 

memberikan hasil yang lebih baik pada 

kulit saya dan ini menjadi salah satu 

alasan utama saya memilihnya. 

     

 

 

 

 



 

 

 

B. Angket Variabel Indepeden (X1) Labelisasi halal 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1. Produk skincare dengan labelisasi halal 

lebih menarik bagi saya. 

     

2. Saya lebih percaya pada produk skincare 

yang memiliki label halal. 

     

3. Saya percaya bahwa produk skincare 

halal lebih baik untuk kesehatan kulit 

saya 

     

4. Saya lebih nyaman menggunakan produk 

skincare yang memiliki sertifikat halal. 

     

5. Labelisasi halal pada produk skincare 

menjadi faktor penting dalam proses 

pembelian saya. 

     

6. Produk skincare halal memberikan 

keyakinan bahwa produk tersebut aman 

dan sesuai dengan prinsip agama saya. 

     

 

  



 

 

 

C. Angket Variabel Independen (X2) Citra Merek 

No  

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1. MS Glow memiliki citra merek yang kuat 

untuk memikat hati saya. 

     

2. Saya percaya bahwa MS Glow adalah 

merek yang terpercaya dalam produk 

perawatan kulit. 

     

3. Banyaknya ulasan positif dan 

rekomendasi dari pengguna produk MS 

Glow membuat saya lebih tertarik 

mencobanya. 

     

4. Saya merasa bahwa produk-produk MS 

Glow selalu mengikuti perkembangan 

terbaru dalam dunia perawatan kulit. 

     

5. Saya percaya bahwa menggunakan 

produk MS Glow akan memberikan saya 

pengalaman perawatan kulit yang baik. 

     

6. Saya percaya bahwa produk MS Glow 

dirancang untuk meningkatkan kesehatan 

dan penampilan kulit saya. 

     

7. MS Glow dianggap sebagai merek yang 

memiliki perhatian khusus terhadap 

perawatan dan keindahan kulit. 

     

 

Padangsidimpuan ,... september 2023 

Responden  

   

 

............................................ 

 

  



 

 

 

LAMPIRAN 3 

A. Deskriptif Data Penelitian 

 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis kelamin 

Tabel IV. 12 Karakteristik Berdasarkan Jenis Kelamin 

No keterangan  Jumlah Persetase 

1 Laki Laki 25 30,12% 

2 Perempuan 58 69,88% 

Sumber : Data primer diolah, 2023 

 Karakteristik Responden Berdasarkan tahun angkatan. 

Tabel IV. 13  Karakteristik Berdasarkan tahun angkatan Responden 

No tahun angkatan Jumlah Persentase 

1 2019 52 63,65% 

2 2020 31 37,35% 

Sumber : Data primer diolah, 2023 

1. Statistik Deskriptif 

Tabel IV. 14 Statistik deskriptif 

Name No. Type Missings Mean Median Scale 
min 

Scale 
max 

Standart 
deviation 

Y.1 0 MET 0 3.880 4.000 1.000 5.000 0.856 

Y.2 1 MET 0 3.928 4.000 1.000 5.000 0.847 

Y.3 2 MET 0 3.904 4.000 1.000 5.000 0.873 

Y.4 3 MET 0 3.783 4.000 1.000 5.000 0.970 

Y.5 4 MET 0 3.916 4.000 1.000 5.000 0.921 

Y.6 5 MET 0 2.205 2.000 1.000 5.000 1.230 

Y.7 6 MET 0 3.819 4.000 1.000 5.000 1.043 

Y.8 7 MET 0 3.819 4.000 1.000 5.000 1.031 



 

 

 

X1.1 8 MET 0 3.940 4.000 1.000 5.000 0.923 

X1.2 9 MET 0 3.759 4.000 1.000 5.000 0.939 

X1.3 10 MET 0 3.783 4.000 1.000 5.000 0.958 

X1.4 11 MET 0 2.301 2.000 1.000 5.000 1.138 

X1.5 12 MET 0 3.843 4.000 1.000 5.000 0.925 

X1.6 13 MET 0 3.783 4.000 1.000 5.000 0.932 

X2.1 14 MET 0 3.771 4.000 1.000 5.000 0.923 

X2.2 15 MET 0 3.819 4.000 1.000 5.000 0.971 

X2.3 16 MET 0 3.880 4.000 1.000 5.000 0.870 

X2.4 17 MET 0 2.120 2.000 1.000 4.000 0.910 

X2.5 18 MET 0 3.916 4.000 1.000 5.000 0.824 

X2.6 19 MET 0 3.843 4.000 1.000 5.000 0.925 

X2.7 20 MET 0 3.892 4.000 1.000 5.000 0.836 

Sumber : Data primer diolah, 2023 

 

2. Convergent validity 

Tabel IV. 15 Outer Loadings 

 X1. X2. Y. 

X1.1 0.903   

X1.2 0.929   

X1.3 0.971   

X1.4 0.755   

X1.5 0.939   

X1.6 0.970   

X2.1  0.941  



 

 

 

X2.2  0.929  

X2.3  0.910  

X2.5  0.946  

X2.6  0.930  

X2.7  0.967  

Y.1   0.953 

Y.2   0.939 

Y.3   0.932 

Y.4   0.954 

Y.5   0.890 

  Sumber : data diolah smartPLS 4        

 

3. Discriminant Validity 

Tabel IV. 16 Discriminant Validity Metode Average Variance Extracted (AVE) 

Variable 

Average Variance 

Extracted 

(AVE) Keterangan 

 Labelisasi  

Halal(X1)  

0.835 

Valid 

 Citra Merek(X2) 0.807 Valid 

 Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

0.797 

Valid 

     Sumber : data diolah smartPLS 4        

  



 

 

 

4. Uji Composite realibility  

Tabel IV. 17 Composite Reliability 

Variabel 

Composite 

reliability 

(rho_a) 

Composite 

reliability 

(rho_c) keterangan  

Labelasi Haram (X1)  0.968 0.941 valid  

 Citra merek (X2) 0.968 0.949 valid  

Keputusan pembelian 

(Y) 

0.972 0.958 

valid  

    Sumber : data diolah smartPLS 4 

5. Cronbach's Alpha  

Tabel IV. 18 Cronbach's Alpha 

Variable 
Cronbach's 

alpha Keterangan 

 (X1)  0.775 valid  

 (X2) 0.862 valid  

 (Y) 0.905 valid  

        Sumber : data diolah smartPLS 4    

6. Analisis Antar Variabel (Inner Models) 

Tabel IV. 19 Inner Model 

Evaluasi Kriteria 

3. Coefficient Of 

Determination (R2) 

Baik (0,67), Moderat (0,33), 

Lemah (0,19),  

4. Effect Size (f2) Semakin besar f2, semakin 

besar pengaruhnya. 
Sumber : data diolah smartPLS 4        

7. Coefficient Of Determination 

Tabel IV. 20 Hasil Coefficient Of Determination 

Keterangan R-square R-square adjusted 



 

 

 

Y. 0.921 0.919 

       Sumber : data diolah smartPLS 4 

8. Uji Effect Size (F2) 

Tabel IV. 21 Hasil Uji Effect Size 

Keterangan Y 

X1. 0.589 

X2. 0.058 

        Sumber : data diolah smartPLS 4 

9. Uji Hipotesis 

Tabel IV. 22 Hasil uji hipotesis 

Keterangan Original 

sample (O) 

Sample 

mean 

(M) 

Standard 

deviation 

(STDEV) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 

P 

values 

X1. -> Y. 0.736 0.722 0.188 3.915 0.000 

X2. -> Y. 0.231 0.246 0.192 1.204 0.229 

Sumber : data diolah smartPLS 4        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

LAMPIRAN 9 

DOKUMENTASI PENELITIAN 

1. Pengisian Kuesioner oleh saudari Norani Nasution, Siti Aisyah, Cahaya Siregar, 

Siti Sarah Dalimunthe dan Dinda Marito 

 

 



 

 

 

2. Pengisian Kuesioner oleh saudari  Zakia Ananda Ritonga, Putri Triani, Helmi 

Tursina, Mayang Sari dan Desi Harahap. 

 
 

 
3. Pengisian Kuesioner oleh saudara M.Syukri dan Yogi Arianto. 



 

 

 

 
 

 

 

 
  



 

 

 



 

 

 



 

 

 

 


