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ABSTRAK 

 

NAMA : HAPIPA INDAH HERAWATI 

NIM : 1940200112 

Judul Skripsi : Analisis Komparatif Terhadap Pendapatan Pedagang Pasar 

Tradisional Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar Online 

 

Adanya pasar online, pola pembelian konsumen telah berubah scara 

siginifikan.Pasar online menghadirkan persaingan yang lebih intensif bagi pasar 

tradisional.banyak konsumen sekarang memilih untuk berbelanja secara online 

karena kenyamanan, kemudahan yang ditawarkan dan pilihan yang lebih luas. Hal 

ini juga dapat menyebabkan penurunan kunjungan langsung ke pasar tradisional, 

yang pada gilirannya dapat mempengaruhi pendapatan para pedagang 

tradisional.para pedagang di pasar tradisional Sangkumpal Bonang  kalah unggul 

karena belanja yang lebih efesien pada pasar online yang mengakibatkan sepinya 

pembeli dan tentunya menyebabkan penurunan pendapatan pedagang tradisional 

di Sangkumpal Bonang. Pembahasan penelitian ini berkaitan dengan bidang ilmu 

ekonomi sehubugan dengan itu teori yang mengatakan bahwa kemunculan pasar 

oline berpengaruh terhadap pendapatan para pedagang pasar tradisional. 

Pembahasan penelitian ini berkaitan dengan bidang ilmu ekonomisehubungan 

dengan pendapatan nasional dan faktor-faktor yang mempengaruhi pendapatan 

pedagang. Dimana bertujuan untuk mengetahui perbandingan pendapatan 

pedagang pasar tradisional sebelum dan sesudah adanya pasar online di Pasar 

Raya Sangkkumpal Bonang Padang Sidimpuan. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif.Instrument pengumpulan data menggunakan angket dengan 

jumlah sampel 120 Pedagang di pasar tradisional Sangkumpal Bonang. Alat 

analisis yang digunakan adalah uji validitas, uji reabilitas, analisis uji T, Uji 

Homogenitas dan Analisis Komparatif. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa: 

pengetahuan pedagang pasar tradisional tentag pasar ataupun bisnis online cukup 

baik. tingkat anggaran dan pendapatan pedagang pasar tradisional memiliki 

perbedaan antara sebelum dan sesudah adanya pasar. Dan terdapat perbedaan 

yang signifikan antara tingkat pendapatan pedagang pasar tradisional sebelum 

dan sesudah adanya pasar online. 

 

Kata Kunci: Pasar, Pasar Tradisional, Pasar Online, Pendapatan 
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ABSTRACT 

Name  : HAPIPA INDAH HERAWATI 

Student ID : 1940200112 

Thesis Title  : Analisis Komparatif Terhadap Pendapatan Pedagang Pasar 

Tradisional Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar Online 

The emergence of online markets has significantly altered consumer purchasing 

patterns. Online markets introduce more intense competition for traditional 

markets. Many consumers now opt to shop online due to the convenience, ease of 

access, and wider range of choices offered. This trend can lead to a decrease in 

direct visits to traditional markets, which in turn can affect the income of traditional 

traders. Traders in the traditional market of Sangkumpal Bonang lose out due to 

more efficient shopping options in online markets, resulting in a decrease in buyers 

and, consequently, a decline in traditional traders' income in Sangkumpal Bonang. 

The discussion of this research relates to the field of economics, particularly 

theories stating that the emergence of online markets affects the income of 

traditional market traders. This research also relates to the field of economics in 

connection with national income and factors influencing traders' income. The aim 

is to determine the comparison of income among traditional market traders before 

and after the existence of online markets at Pasar Raya Sangkkumpal Bonang, 

Padang Sidimpuan. This is a quantitative study. The data collection instrument uses 

questionnaires with a sample size of 120 traders in the traditional market of 

Sangkumpal Bonang. The analytical tools used are validity tests, reliability tests, 

T-tests, Homogeneity tests, and Comparative Analysis. The results of the study show 

that: traditional market traders' knowledge about online markets or businesses is 

quite good. The budget and income levels of traditional market traders differ before 

and after the existence of online markets. There is a significant difference between 

the income levels of traditional market traders before and after the existence of 

online markets. 

Keywords: Market, Traditional Market, Online Market, Income 
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 البحث خلاصة
 

 : هابيبا إنداه هيراوات    الاسم 

 1940200112:   رقم التسجيل

 يدخل تجار السوق التقليديعلى قارن الم: تحليل   البحثعنوان 
 ه وبعد وجود السوق الإلكتوني قبل  

 
، حيث تمثل الأسواق عبر  الإلكتونيتغيرت أنماط الشراء الاستهلاكية بشكل كبير مع وجود السوق  قد  

عبر   التسوق  الآن  المستهلكين  من  العديد  ويختار  التقليدية،  للأسواق  حدة  أكثر  منافسة  الإنترنت 
الإنترنت بسبب الراحة والملاءمة المقدمة والخيارات الأوسع. يمكن أن يتسبب هذا أيضًا في انخفاض  

يخسر التجار    دوره على دخل التجار التقليديين.الزيارات المباشرة إلى الأسواق التقليدية، مما قد يؤثر ب
في سوق سانجكومبال بونانج التقليدي لأن التسوق أكثر كفاءة في الأسواق عبر الإنترنت مما يؤدي  

ار التقليديين في سانجكومبال بونانج. إلى عدد أقل من المشترين وبالطبع يؤدي إلى انخفاض دخل التج
تتعلق مناقشة هذا البحث بمجال الاقتصاد فيما يتعلق بالنظرية التي تنص على أن ظهور الأسواق عبر  
الاقتصاد   البحث بمجال  مناقشة هذا  التقليديين. وتتعلق  السوق  الإنترنت له تأثير على دخل تجار 

ى دخل التجار. الهدف هو معرفة مقارنة دخل تجار السوق  وعلاقته بالدخل القومي والعوامل المؤثرة عل
سانجكومبال بونانج بادانج سيدمبوان. كان   التقليديين قبل وبعد وجود السوق عبر الإنترنت في سوق

تاجراً في   120وتستخدم أداة جمع البيانات استبيانًا بحجم عينة مكونة من  ا  كمي  اهذا البحث بحث
اختبار  و الأدوات التحليلية المستخدمة هي اختبار الصلاحية،  وأما  ليدي.  سوق سانجكومبال بونانج التق

تظهر نتائج البحث أن: معرفة التجار  و اختبار التجانس والتحليل المقارن.  و ،  T تحليل اختبارو الموثوقية،  
جدًا.   الإنترنت جيدة  التجارية عبر  الأعمال  أو  اختلافات في مستوى  و التقليديين بالأسواق  هناك 
وبعده. وهناك فرق    الإلكتروني  الميزانية والدخل لمتداولي السوق التقليديين بين ما قبل وجود السوق

 .وبعده الإلكترونيالسوق  وجود كبير بين مستويات دخل تجار السوق التقليديين قبل

 

 : السوق، السوق التقليدي، السوق الإلكتروني، الدخل الكلمات المفتاحية
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

A. Konsonan  

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf 

Arab dan translitasinya dengan huruf Latin 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak di ا

lambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Śa Ś Es (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥa Ha (dengan titik ح

dibawah) 

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Źal Ź Zet (dengan titik diatas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز
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 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 ṣad Ş Es (dengan titik ص

dibawah) 

 ḍad ḍ De (dengan titik ض

dibawah) 

 Ta T Te (dengan titik ط

dibawah) 

 ẓa ẓ Zet (dengan titik ظ

dibawah) 

 ain .’. Koma terbalik diatas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..’.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي
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B. Vokal  

Vokal bahasa Arab seperti vocal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangya berupa tanda atau harkat 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama HurufLati

n 

Nama 

 

 

Fatḥah A A 

 

 

 

 

Kasrah I I 

 Dommah U U و 

 

2. Vokal Rangkap  

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harkat dan huruf,transliterasinya gabungan huruf. 

Tandadan 

Huruf 

Nama Gabungan Nama 

 fatḥah danya Ai adan i ˚ْ  ي .....
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 fatḥah dan wau Au adan u .....و‘

3. Maddah  

Maddah vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda  

Harkatdan 

Huruf 

Nama Huruf 

danTan

da 

Nama 

fatḥahdanalifatau ...´....ا...´..ى

ya 

A a dangaris 

atas 

 Kasrahdanya I idangaris .....ى

dibawah 

 ḍommahdanwau U udan garisdi ..و..و

atas 

 

C. Ta Marbutah 

Transliterasi untukta marbutah ada dua. 

1. Ta marbutah hidup 

Ta marbutah yang hidup atau mendapat harkat fatḥah, kasrah, 

dan ḍommah, transliterasinya adalah /t/. 

 

2. Ta marbutah mati 

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah /h/. 
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Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti 

oleh kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata 

itu terpisah maka tamarbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

D. Syaddah (tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. 

Dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, 

yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu  

E. Kata Sandang 

Kata sandang dalam system tulisan Arab dilambangkan dengan 

huruf, yaitu: 

 Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu .ال

dibedakan antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan 

kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah 

ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti 

dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung diikuti kata 

sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan 

sesuai dengan bunyinya. 
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F. Hamzah 

Dinyatakan didepan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahw 

ahamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di 

tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak 

dilambangkan,karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

G. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf, ditulis 

terpisah.Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

yang sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau 

harakat yang dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata 

tersebut bisa dilakukan dengan dua cara: bias dipisah perkata dan bias 

pula dirangkaikan. 

H. Huruf Kapital  

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan 

Arab huruf capital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut 

digunakan juga.Penggunaan huruf capital seperti apa yang berlaku dalam 

EYD, diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, 

namadiri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata 

sandang, makayang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri 

tesebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam 

tulisanArabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu 

disatukan dengankata lain sehingga ada huruf atau harakat yang 
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dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

I. Tajwid  

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu 

tajwid. Karena itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai 

dengan pedoman tajwid. 

Sumber : Tim Puslit bang Lektur Keagamaan. Pedoman Transliterasi 

ArabLatin. CetakanKelima. 2003. Jakarta: Proyek Pengkajian dan 

Pengembangan Lektur Pendidikan Agama. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Sebelum adanya pasar online, pasar tradisional merupakan tempat 

utama bagi konsumen untuk membeli barang dan layanan. Pendapatan pasar 

tradisional pada saat itu tergantung pada faktor seperti lokasi, reputasi, 

promosi, dan interaksi langsung antara penjual dan pembeli. Pendapatan 

pengecer biasanya tergantung pada volume penjualan harian dan loyalitas 

pelanggan. 

Pasar tradisional merupakan tempat bertemunya penjual dan pembeli 

serta ditandai dengan adanya transaksi penjual dan pembeli secara langsung. 

Dalam pasar tradisional terjadi tawar menawar, bangunan biasanya terdiri 

dari kios-kios atau gerai, kios dan dasaran terbuka yang dibuka oleh penjual 

maupun suatu pengelola pasar. Keberadaan pasar tradisional di Indonesia 

sangat berperan penting bagi perekonomian rakyat. Di Indonesia sebagian 

besar penduduknya adalah masyarakat dengan pendapatan menengah 

kebawah. Melihat dari kondisi ekonomi masyarakat Indonesia yang masih 

tergolong rendah keberadaan pasar tradisional sangatlah dibutuhkan untuk 

pemenuhan kebutuhan masyarakat tersebut.1 

Sebelumnya selain bagi para pembeli, pasar tradisional juga dapat 

sangat dibutuhkan sebagai lapangan kerja bagi para pedagang yang 

 
1 Indriati dan Arif Widiyatmoko, Pasar Tradisional (Jakarta: Alprin, 2020), hlm. 20. 
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menjual barang dagangannya dipasar tradisional tersebut. Untuk itu, 

pasar tradisional menjadi salah satu hal yang perlu dijaga keberadaan dan 

keberlangsungan di Indonesia. 

Setelah diera globalisasi seperti sekarang ini yang semuanya dituntut 

serba cepat seiring dengan laju perkembangan teknologi yang semakin tidak 

terbendung lagi masyarakat dihadapkan pada pilihan ingin mengikuti 

perkembangan zaman atau tidak, bagi yang peduli dengan perkembangan 

zaman tentu tidak akan tergeser dari ilmu pengetahuan tentang teknologi, 

bagi masyarakat yang tidak ingin mengikuti perkembangan zaman sudah 

tentu akan ketinggalan zaman, tetapi masyarakat yang mengikuti 

perkembangan zaman juga dihadapkan pada teknologi yang serba canggih 

dan mutakhir.2 

Perkembangan teknologi dan informasi telah membawa perubahan 

besar baik dari segi produksi maupun dari segi kosumen juga berubah. 

Produsen selalu dituntut untuk berinovasi mengikuti trend pasar yang 

menjadi langganan konsumen. Dari segi pemasaran produk yang tadinya 

dilakukan dengan cara beriklan atau media cetak dengan biaya yang sangat 

mahal, sekarang pemasaran produk cukup melalui media internet atau 

media sosial dengan biaya murah dan cepat. Dari segi pasar konsumen pun 

berubah yang tadinya belanja kita harus datang ke pasar atau toko-toko 

tradisional seperti Pasar Sangkumpal Bonang, Padangsidimpuan sekarang 

 
2 Sidik Priyadana dan Euis Soliha, Strategi pemasaran Internasional (Surabaya: Cipta 

Media Nusantara, 2023), hlm. 9. 
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konsumen cukup dengan gadgetnya dengan memilih disitus online, pesan 

barang yang kita inginkan dan dengan cepat kita dapatkan. 

Pasar online sering kali memiliki keunggulan teknologi dan inovasi 

dalam hal pengalaman belanja, pembayaran yang mudah, serta pengiriman 

yang cepat. Pasar online menawarkan diskon dan promosi yang menarik 

bagi konsumen dan juga memungkinkan konsumen untuk berbelanja kapan 

saja dan dimana saja tanpa batasan geografis. Konsumen dapat dengan 

mudah mencari dan membeli produk melalui platform online tanpa harus 

mengunjungi pasar tradisional. Generasi muda cenderung lebih terbiasa 

dengan teknologi dan inovasi belanja online. Mereka lebih memilh 

berbelanja melalui platform online daripada berkunjung kepasar tradisional. 

Hal ini dapat menyebabkan penurunan pendapatan bagi pedagang di pasar 

tradisional yang tidak dapat menarik perhatian generasi muda. 

Adanya pasar online, pola pembelian konsumen telah berubah secara 

siginifikan. Pasar online menghadirkan persaingan yang lebih intensif bagi 

pasar tradisional. Konsumen sekarang memliki akses ke berbagai pilihan 

dan dapat dengan mudah membandingkan harga dan kualitas produk dari 

berbagai penjual. Produk atau barang jual beli yang Hal ini dapat 

mengurangi pendapatan pasar tradisional jika mereka tidak mampu bersaing 

dalam hal harga, kualitas, atau pengalaman pelanggan. Adanya pasar online 

telah mengubah cara orang berbelanja, banyak konsumen sekarang memilih 

untuk berbelanja secara online karena kenyamanan, kemudahan yang 

ditawarkan dan pilihan yang lebih luas. Hal ini juga dapat menyebabkan 
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penurunan kunjungan langsung ke pasar tradisional, yang pada gilirannya 

dapat mempengaruhi pendapatan mereka. Adanya pasar online juga telah 

mengubah pola konsumen, yang dimana merekan memiliki akses yang lebih 

mudah ke berbagai penjual dan produk di platform online. Hal ini dapat 

mengakibatkan perubahan preferensi konsumen dan mengurangi 

permintaan terhadap produk di pasar tradisional. Dengan muncunya pasar 

online, persaingan lebih intensif bagi pengecer tradisional. Mereka harus 

bersaing dengan penjual online yang sering kali menawarkan harga rendah 

dan promosi yang menarik. Persaingan ini dapat mempengaruhi pendapatan 

dan keuntungan pasar tradisional.3 

Pasar memainkan peran penting dalam pendapatan pedagang 

tradisional. Sebagai tempat bertemunya penjual dan pembeli, pasar 

menyediakan lingkungan yang memfasilitasi aktivitas perdagangan. Pasar 

juga dapat mempengaruhi pendapatan pedagang tradisional melalui 

dorongan inovasi dan adaptasi. pasar biasanya menarik banyak pembeli 

potensial, sehingga pedagang dapat menjangkau lebih banyak pelanggan 

dan meningkatkan peluang untuk mendapatkan pendapatan.4 dengan 

meningkatnya pendapatan pedagang tradisional produsen lokal 

kemungkinan akan mengalokasikan lebih sumber daya untuk memproduksi 

barang dan jasa, yang pada akhirnya dapat meningkatkan PDRB. 

 
3 Ismul Bathni dkk., “Pengaruh Jual Beli Online Terhadap Pasar Tradisional Pedagang 

Pakaian Dan Tas Di Pasar Ciputat,” Jurnal Sekretari Universitas Pamulang 9, no. 1 (12 Februari 

2022): hlm. 59., https://doi.org/10.32493/skr.v9i1.18709. 
4 Chatib Basri, Rumah Ekonomi Rumah Budaya (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama, 2012), 

hlm. 221. 
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Pendapatan  yang yang di hasilkan oleh pedagang pasar tradisional dapat 

menjadi bagian dari PDRB suatu wilayah. Pengaruh pendapatan pedagang 

pasar tradisional terhadap PDRB tergantung pada skala dan kontribusi pasar 

tradisional dalam konteks ekonomi lokal. Terdapat faktor lain seperti 

infrastruktur, regulasi, tingkat konsumsi, dan perubahan tren belanja yang 

juga dapat mempengaruhi pengaruh pedagang tradisional terhadap PDRB 

suatu wilayah. 

Pasar Sangkumpal Bonang dikenal masyarakat kota 

Padangsidimpuan menjual berbagai macam kebutuhan diantaranya 

pedagang pakaian. Dan data jumlah pedagang Pasar Tradisional di pasar 

Sangkumpal Bonang pada tabel berikut:  

Tabel I .1 

Jumlah Pedagang dan Kios Yang Tutup di Pasar Raya 

Sangkumpal Bonang Kota Padangsidimpian 

Tahun Lantai 

Basemen 

Lantai I Lantai 

II 

Total 

2022 385 368 84 837 

2023 367 368 70 805 

 

Adapun hasil observasi yang dilakukan oleh peneliti pada tanggal 29 

Mei 2023, dimana pedagang yang diwawancarai dibatasi hanya para 

pedagang pakaian seperti pedagang yang menjual baju, sepatu, jilbab dan 

pakaian lainnya. para pedagang di pasar tradisional Sangkumpal Bonang 

terkena dampak munculnya pasar online dimana menurunnya pendapatan 
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pedagang dari tahun-tahun sebelumnya. Para pedagang mengaku akibat 

adanya pasar online banyak pedagang yang menutup kios/toko  dan 

pedagang yang mengurangi pegawainya. Salah satu pedagang pakaian  yang 

kami wawancarai mengatakan para pedagang di pasar tradisional 

Sangkumpal Bonang bisa kalah unggul karena belanja yang lebih efesien 

pada pasar online yang mengakibatkan sepinya pembeli dan tentunya 

menyebabkan penurunan pendapatan pedagang tradisional di Sangkumpal 

Bonang. Karena dalam kenyatannya belanja di pasar online lebih mudah 

dan terjangkau apalagi bagi masyarakat yang rumahnya jauh dari pasar 

tradisional. Dalam pasar online barang yang dijual tidak jauh beda baik 

produk maupun harganya dengan pasar tradisional. Makanya pembeli 

memilih belanja online dengan merelakan ongkos kirim dibanding pergi 

langsung ke pasar tanpa harus menghabiskan waktu. dan banyak juga 

sekarang pedagang tradisional yang mulai mengikuti pasar online untuk 

meningkatkan pendapatannya. 

Berdasarkan latar belakang masalah seperti yang telah diuraikan diatas 

dalam penelitian ini peneliti mengambil judul “Analisis Komparatif 

Pendapatan Pedagang Tradisional Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar 

Online. 

B. Identifikasi  Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan diatas maka 

identifikasi masalah dalam penelitian ini adalah: 
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1. Setelah munculnya pasar online pendapatan pedagang di pasar 

tradisional terjadi penurunan karena sepi pembeli. 

2. Pedagang di pasar tradisional masih kurang sosialisasi kesadaran 

tentang manfaat yang diperoleh dari bisnis online oleh Pemerintah 

ataupun anggota terkait tersbut. 

3. Pedagang cenderung nyaman dengan sistem ofline yang mana penjual 

bertemu langsung dengan pembelinya 

C. Batasan Masalah  

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah diatas, dapat 

dilihat bahwa permasalahan dari topik penelitian sangat luas sehingga perlu 

adanya pembatasan masalah. Untuk itu batasan masalah pada penelitian ini 

hanya membahas tentang Analisis Komparatif Pendapatan Pedagang Pasar  

Tradisional Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar Online di Pasar Sanggumpal 

Bonang, Padangsidimpuan. 

D. Rumusan Masalah 

Rumusan masalah pada peneitian ini yaitu apakah terdapat perbedaan 

pendapatan pedagang pasar tradisiional sebelum dan sesudah adanya pasar 

online. 

E. Definisi Operasional 

Defenisi operasional adalah suatu atribut atau sifat kegiatan yang 

mempunyai variasi tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan 

ditarik kesimpulannya.  
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Penelitian ini terdiri dari dua variabel yaitu variabel independen  dan 

variabel dependen. defenisi operasional variabel adalah sebagai berikut :5 

  Tabel I.2. Definisi Operasional Variabel 

N

o 
Judul Definisi 

Indikator 

Variabel 

Skala 

Pengukuran 
1.   Pasar online a) Pasar online 

merupakan cara 

untuk menjual dan  

membeli barang dan 

jasa melalui 

jaringan internet 

a. Pentingnya 

pengetahuan 

tentang pasar 

online 

b. Pemahaman 

dasar pasar 

online 

 

Ordinal 

2. . Pendapatan  Pendapatan adaah 

uang yang diterima 

oleh 

perorangan,perusah

aan dan organisasi 

lain dalam bentuk 

upah, gaji, dan laba 

a. Informasi 

tingkat 

pendapaan 

b. anggaran 

pendapata 

 

Ordinal 

F. Tujuan Penelitian 

Tu ljulan pada pelne llitian ini adalah ulntulk me lngeltahuli apakah telrdapat 

pe lrbeldaan pelndapatan peldagang pasar tradisional selbe llulm dan se lsuldah 

adanya pasar onlinel di pasar tradisional Sangkulmpal Bonang. 

G. Manfaat Penelitian 

 Adapuln kelgulnaan pelne llitian ini diharapkan dapat melmbe lrikan 

kontribulsi se lbagai belrikult:  

1. Bagi Pelne lliti 

Ulntulk me lnambah wawasan dan ilmul pe lngeltahulan se lrta selbagai 

pe lngelmbangan kelmampulan dalam bidang pe lnellitian dan melne lrapkan telori 

yang pelnullis dapatkan didalam pelrkulliahan. 

 
5 Qomariyatus Sholihah, Pengantar Metodologi Peneliian (Malang: UB Press, 2020), 

hlm. 2-3. 
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2. Bagi UlIN SYAHADA Padangsidimpulan 

Pe lne llitian diharapkan agar dapat melnjadikan bahan relfelre lnsi bacaan 

bagi Mahasiswa UlIN SYAHADA Padangsidimpulan dan julga dapat 

melmbantul mahasiswa dalam melningkatkan pe lnge ltahulan dalam melmbaca.  

3. Bagi Pelne llitian Sellanjultnya 

Se lbagai aculan ulntulk pelne llitian sellanjultnya yang dapat digulnakan 

se lbagai salah satul bahan pelrtimbangan  dalam melnelntulkan pelngambilan 

ke lpultulsan ulntulk melngatasi pelrmasalahan dalam baulran pelmasaran.  
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Landasan Teori 

1. Kerangka Teori 

a. Pasar 

1) Pe lnge lrtian Pasar 

Pasar melrulpakan telmpat pelrte lmulan antara pelnjulal dan 

pe lmbelli. Dalam ilmul elkonomi pelngelrtian pasar lelbih lulas 

daripada hanya selkeldar telmpat pelrtelmulan antara pelnjulal dan 

pe lmbelli ulntulk melngadakan transaksi julal be lli-barang/jasa. Pasar 

melncakulp kelse llulrulhan pelrmintaan dan pe lnawaran, sellulrulh 

kontak ataul intelraksi antara pelnjulal dan pe lmbelli ulntulk 

melmpe lrtulkarkan barang dan jasa.1 

Masyarakat selbagai pellakul elkonomi melrulpakan faktor 

dominan yang tulrult me lwarnai kelgiatan pe lmasaran disulatul 

telmpat ataul dae lrah. Ulntulk itul pellakul bisnis yang telrlibat 

langsulng dalam sulatul ke lgiatan pelmasaran yang haruls 

melmpe lrhatikan konselp pelnju lalan yang belrtuljulan ulntulk 

melmbe lrikan kelpulasan konsulmeln dalam jangka panjang. Pasar 

se llama ini suldah melnyatul dan melmiliki te lmpat paling pelnting 

bagi masyarakat selhari-hari. Bagi masyarakat, pasar bulkan 

 
1 Budi Takwa, Dampak Pasra Modern Terhadap Perekonomian Pedagang Pasar 

Tradisional di Kota Masamba Kecamatan Masamba Kabupaten Luwu Utara (Lampung: Skripsi 

Institut Agama Islam Negeri Palopo, 2018), hlm. 10. 
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hanya telmpat belrtelmulnya antara pelnjulalan dan pelmbe lli teltapi 

se lbagai telmpat belrintraksi. Pasar adalah telmpat pelrtelmulan 

antara pelnjulal delngan pe lmbelli. Ataul pasar adalah daelrah ataul 

telmpat (arela) yang di dalamnya telrdapat kelkulatan-kelkulatan 

pe lrmintaan dan pelnawaran yang saling belrte lmul ulntulk 

melmbe lntulk sulatul harga. Melnu lrult Philip Kottlelr, pasar adalah 

telmpat bagi pelnjulal dan pelmbelli mellakulkan transaksi ulntulk 

melme lnulhi kelbultulhannya.2 

Dapat disimpullkan bahwa pasar adalah sulatul te lmpat 

be lrtelmulnya para peldagang dan pelmbe lli gulna mellakulkan 

transaksi julal belli selrta mellakulkan prose ls tawar melnawar. 

2) Jenis-jenis pasar 

Menurut para ahli ekonomi, pasar dibedakan menjadi dua 

jenis utama yakni:3 

a) Pasar output (pasar barang/pasar produksi), merupakan tempat 

penjualan output barang dan jasa.  

b) Pasar input (pasar faktor produksi, merupakan tempat 

penjualan jasa faktor produksi) 

 
2 Alpisah, Pengantar Ekonomi Mikro (Purwekerto Selatan: CV. Pena Persada, 2022), hlm. 

158. 
3 L Ketut Jayastra dkk, “Analisis Faktor-faktor yang mempengaruhi Pendapatan Pasar 

Seni Sukawati Gianyar”, Jurnal Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana, Vol 4 No. 02, 2015, 

hal. 55 
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Dalam hal ini pasar dijelaskan sebagai tempat para pembeli dan 

penjual melakukan interaksi dapat dibedakan dalam dua jenis 

yaitu: 

a) Pasar barang adalah tempat di mana para pembeli dan para 

penjual dri suatu barang atau jasa melakukan interaksi untuk 

menentukan jumlah dan harga barang atau jasa yang 

diperjualbelikan. 

b) Pasar faktor adalah tempat dimana pengusaha (pembeli faktor-

faktor produksi) mengadakan interaksi dengan pemilik-

pemilik faktor produksi untuk menentukan harga (pendapatan) 

dan jumlah faktor-faktor produksi 

Dalam manajemennya, pasar dapat dibedakan menjadi dua 

yaitu:4 

a) Pasar Tradisional 

 pasar tradisional adalah pasar yang dibangun dan 

dikelola oleh Pemerintah, Pemerintah Daerah, Badan Usaha 

Milik Negara dan Badan Usaha Milik Daerah termasuk 

kerjasama dengan swasta dengan tempat usaha berupa toko, 

kios, los dan tenda yang dimiliki atau dikelola oleh pedagang 

kecil, menengah, swadaya masyarakat atau koperasi dengan 

 
4 Sabrina Sabatiny dan Rita Martini, “Perkembangan Pasar Tradisional dan keberadaan 

Pasar Modern di Kota Palembang”, Jurnal Vol 7 No. 01, 2018, hal. 8 
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usaha, modal kecil dan dengan proses jual beli barang 

dagangan melalui tawar-menawar 

b) Pasar Online 

Pasar modern adalah pasar yang bersifat modern, 

dimana barangbarangnya di perjualbelikan dengan harga pas 

dan layanan mandiri (swalayan). Pasar modern tidak banyak 

berbeda dari pasar tradisional, namun pasar jenis ini penjual 

dan pembeli tidak bertransaksi secara langsung melainkan 

pembeli melihat label harga yang tercantum dalam barang 

(barcode), berada dalam bangunan dan pelayanannya 

dilakukan secara mandiri (swalayan) atau dilayani oleh 

pramuniaga. Ciri-ciri pasar modern yaitu: 5 

a) Tidak terikat pada tempat tertentu, bisa dimana saja contoh 

byonline.  

b) Alat pembayaran bisa non tunai (transfer).  

c) Penjual dan pembeli tidak harus bertemu langsung.  

d) Pada situasi tertentu seperti di supermarket harga tidak 

bisa menawar.  

e) Harga sudah tertera dan diberi barcode.  

 
5 Nel Ariyanti, “Analisis  Perbedaan  Pasar Modern dan  Pasar Tradisional Ditinjau Dari 

Strategi Tata Letak (Lay Out) dan Kualitas Pelayanan  Untuk Meningkatkan Posisi Tawar Pasar 

Tradisional”, Jurnal manajemen dan Bisnis, Vol 13, No 01, Juni 2013, hal. 18 
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f) Barang yang dijual beranekaragam dan umumnya tahan 

lama.  

g) Berada dalam bangunan dan pelayanan dilakukan sendiri 

atau swalayan.  

h) Ruangan ber-AC dan nyaman tidak terkena terik matahari.  

i) Tempat bersih.  

j) Tata tempat sangat diperhatikan untuk mempermudah 

dalam pencarian barang.  

k) Pembayaran dilakukan dengan membawa barang ke kasir 

dan tidak ada tawar menawar lagi. 

3) Fulngsi pasar 

Be lrdasarkan Kelpultulsan Me lntelri Pe lke lrjaan Ulmulm 

No.378/KPTS/1987 te lntang Pe lngelsahan 33 Standar 

Konstrulksi Bangulnan Indonelsia, fulngsi pasar yang ada saat ini 

dapat diulraikan selbagai belriku lt: 

a) Telmpat pelngulmpulan hasil pelrtanian 

Hasil-hasil pelrtanian selpe lrti kelte lla, kol, ke lntang, belras, 

bawang dan se lbagainya, pelnju lalannya banyak telrjadi di pasar. 

Prose ls julal be lli di lokasi pelnghasil pelrtanian lelbih banyak 

dilakulkan olelh Pe lngulmpull, kelmuldian dilakulkan prosels julal 

be lli di pasar. 

b) Telmpat distribulsi barang indulstri 



15 
 

 
 

Di samping hasil pelrtanian, barang-barang indulstri 

telrte lntul (kellontong dan alat rulmah tangga) yaitul pelralatan 

yang dipelrlu lkan selbagai pellelngkap dapulr dan kelbultulhan 

se lhari-hari, julga diseldiakan di pasar. Kulalitas hasil indulstri 

yang dipasarkan julga telrgantulng pada tingkat pellayanan pasar. 

 

c) Telmpat melnu lkar barang kelbultulhan 

se lring kali telrjadi prosels julal belli tidak melnggulnakan 

alat tulkar (u lang) teltapi barang (bartelr). Prose ls ini se lbagai 

akibat julal belli telrjadi kontak langsulng antara pelnjulal dan 

pe lmbelli, kulatnya faktor buldaya ataul kelbiasaan dari pelnjulal 

d) Telmpat julal belli barang dan jasa 

Pasar se lbagai fulngsi elkonomis melrulpakan telmpat julal 

be lli barang dan jasa. Jasa di sini tidak sellalul be lrulpa barang, 

teltapi lelbih melrulpakan telnaga kelahlian ataul pellayanan, 

misalnya tulkang culkulr, tulkang parult dan pe lmbawa barang 

dagangan. 

e) Telmpat informasi pelrdagangan 

Pasar melrulpakan telmpat informasi pelrdagangan, karelna 

di dalam pasar telrjadi prosels pelrpultaran jelnis barang, ulang dan 

jasa. Mellaluli informasi pasar dapat dikeltahuli julmlah barang 

ataul jelnis barang yang belre ldar ataul dipelrlulkan, harga yang 

be lrlakul hingga pola distribulsi barang. 
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4) Pe lranan Pasar  

Pasar telru ls be lrke lmbang pelrannya se lbagai akibat 

be lrkelmbangnya fulngsi pasar. Be lrdasarkan pada pelnge lrtian-

pe lngelrtian melnge lnai pasar dan delngan be lrkelmbangnya ragam 

ke lgiatan yang telrjadi, maka pasar puln melmpulnyai pelranan yang 

be lragam. Dalam Kelpultulsan Me lntelri Pelke lrjaan Ulmulm Nomor: 

378/KPTS/1987 te lntang Pelnge lsahan 33 Standar Bangulnan 

Indone lsia, pelranan pasar dijabarkan selbagai belrikult: 

a) Pasar se lbagai telmpat pelmelnu lhan kelbultulhan 

Pasar melnye ldiakan kelbultulhan pokok selhari-hari yaitul 

sandang dan pangan. Delngan delmikian dapat diartikan bahwa 

di dalam pasar dapat ditelmulkan kelbultulhan pokok selhari-hari 

ataul ke lbultulhan pada waktul-waktul te lrtelntul. 

b) Pasar se lbagai telmpat relkrelasi 

Pasar melnye ldiakan belrane lka ragam kelbultulhan selhari-

hari ataul ke lbultulhan ulntulk waktul yang akan datang. Barang-

barang telrse lbult ditata dan disajikan selde lmikian rulpa se lhingga 

melnarik pelrhatian pelngulnjulng. Orang- orang yang datang kel 

pasar kadang-kadang hanya selke ldar belrjalan-jalan sambil 

mellihat-lihat barang dagangan ulntulk me llelpaskan ke ltelgangan 

ataul melngulrangi keljelnulhan. 

c) Pasar se lbagai sulmbe lr pelndapatan daelrah/kota 
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Ke lgiatan pasar akan melngakibatkan telrjadinya 

pe lrpultaran ulang. Dari belsarnya pelnarikan reltribulsi akan 

melnambah pelndapatan daelrah. Belsarnya pe lnarikan reltribulsi 

akan telrgantulng pada kondisi pasar, skala pellayanan dan 

pe lngellolaan pasar ulang. 

 

 

d) Pasar se lbagai telmpat pelncaharian ataul ke lelmpatan kelrja 

Be lrdagang julga melrulpakan pellayanan jasa, se lhingga 

dalam kelgiatan pasar, tidak lagi selke ldar te lmpat julal belli, 

teltapi julga telmpat kelrja. 

e) Pasar se lbagai telmpat komulnikasi sosial 

Be lntulk julal belli, antara peldagang dan pe lmbelli telrjadi 

de lngan kontak langsulng, selhingga dalam prosels julal belli 

telrjadi komulnikasi, telrjadi intelraksi sosial. Pada pasar-pasar 

tradisional yang sifat kelmasyarakatannya masih 

melnampakkan sifat kelrulkulnan, pagulyulban, orang datang kel 

pasar, kadang-kadang hanya ulntulk melngobrol, melngikat 

ke lrulkulnan yang tellah ada dan melnyambulng hu lbulngan bathin. 

Pagulyulban ini nampak akrab karelna pelmbelli (pe lngulnjulng) 

yang datang tidak dibeldakan statuls sosial ataul profe lsi. 

f) Pasar se lbagai telmpat stuldi latihan 
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Ulntulk melnge ltahuli sellulk be llulk kondisi pasar dan 

pe lrkelmbangan pasar, maka pasar dapat dipakai selbagai 

telmpat stuldi dan pelndidikan. Dari pasar dapat dikeltahuli 

tingkat kelbu ltulhan sulatul daelrah/kota, tingkat pelndapatan, 

tingkat pellayanan, pola hulbulngan antar pasar delngan 

komponeln pe llayanan lain. 

 

5) Pe lnggulna Pasar 

Pe lnggulna selcara ulmulm dapat dibeldakan dula kellompok yaitul 

pe lmbelli dan peldagang. Me lnu lrult Damsar pe lmbelli dapat 

digolongkan melnjadi: 

a) pe lngulnjulng, yaitul melrelka yang datang kel pasar tanpa 

melmpulnyai tuljulan ulntulk me lmbelli sulatul barang ataul jasa. 

Me lre lka adalah orang-orang yang melnghabiskan waktul 

lulangnya di pasar.  

b) Pe lmbelli, yaitul melre lka yang datang kel lokasi pasar delngan 

maksuld ulntulk melmbe lli selsulatul barang ataul jasa teltapi tidak 

melmpulnyai tuljulan kel (di) mana akan melmbelli . 

c) Pe llanggan, yaitul melre lka yang datang kel lokasi pasar delngan 

maksuld ulntulk me lmbelli se lsulatul barang ataul jasa dan 

melmpulnyai tuljulan yang pasti kel (di) mana akan melmbelli. 
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Se lse lorang melnjadi pelmbelli teltap dari selse lorang pelnjulal tidak 

telrjadi selcara kelbeltullan teltapi mellaluli prose ls intelraksi sosial.6 

b. Pasar Tradisional 

 Pada Pelratulran Melntri Pelrdagangan No. 53/ 

DAG/PE lR/12/2008 dijellaskan bahwa pasar tradisional adalah pasar 

yang dibanguln dan dikellola olelh pe lmelrintah, pelmelrintah daelrah, 

swasta, badan ulsaha milik nelgara dan badan ulsaha milik daelrah 

telrmasulk kelrjasama delngan swasta delngan telmpat ulsaha belrulpa toko, 

kios, los dan telnda yang dimiliki ataul dike llola olelh peldagang kelcil, 

melne lngah, swadaya masyarakat ataul kope lrasi delngan ulsaha skala 

ke lcil, modal kelcil dan delngan prose ls julal belli barang dagangan 

mellaluli tawar melnawar. 

 Pasar tradisional ialah pasar yang belntulk bangulnannya rellatif 

se lde lrhana, delngan sulasana yang rellatif kulrang melnye lnangkan (rulang 

telmpat ulsaha se lmpit, sarana parkir yang kulrang melmadai, kulrang 

melnjaga kelbe lrsihan pasar, dan pelne lrangan yang kulrang baik). 

Barang-barang yang dipelrdagangkan adalah barang kelbultulhan se lhari-

hari delngan multul barang yang kulrang dipelrhatikan, harga barang 

re llatif mulrah, dan cara pelmbe lliannya delngan sistelm tawar melnawar. 

Para peldagangnya selbagian belsar adalah golongan elkonomi lelmah 

dan cara belrdagangnya kulrang profelsional.7 

 
6 Sughan Purwadinata dan Ridolof Wenan Batilmurik, Pengantar Ilmu Ekonomi (Malang: 

CV. Literasi Nusantara Abadi, 2020), hlm. 25. 
7 Herman Malano, Selamatkan Pasar Tradisional (Jakarta: PT. Gramedia Pustaka Utama, 

2011), hlm. 98. 
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Pasar tradisonal adalah telmpat belrjulalan yang tradisional 

(tu lruln telmulruln), te lmpat belrte lmulnya pe lnjulal dan pelmbelli dimana 

barang-barang yang dipelrjulal bellikan telrgantulng kelpada pelrmintaan 

pe lmbelli (konsulmeln), harga yang diteltapkan melrulpakan harga yang 

dise lpakati mellaluli sulatul prose ls tawar me lnawar, peldagang se llakul 

produlse ln me lnawarkan harga se ldikit diatas harga standar. Pada 

ulmulmnya pasar tradisional melrulpakan te lmpat pelnjulalan bahan-

bahan kelbultulhan pokok (selmbako). Biasanya pasar tradisional 

be lraktifitas dalam batas-batas waktul te lrte lntul, se lpe lrti pasar pagi, 

pasar sorel, pasar pelkan dan lain selbagainya. Pada pasar tradisional 

prose ls julal belli telrjadi selcara manulsiawi dan komulnikasi delngan 

nilai-nilai kelke llulargaan yang tinggi.8 

Umumnya pasar tradisional tersebut terdapat di pinggiran 

perkotaan/jalan atau lingkungan perumahan. Pasar tradisional di 

antaranya yaitu toko/warung rumah tangga, warung kios, pedagang 

kaki lima dan sebagainya. Barang yang dijual disini hampir sama 

seperti barang-barang yang di jual di pasar modern dengan variasi 

jenis yang beragam. Tetapi pasar tradisional cenderung menjual 

barang-barang lokal saja dan jarang ditemui barang impor. Karena 

barang yang dijual dalam pasar tradisional cenderung sama dengan 

pasar modern, maka barang yang dijual pun mempunyai kulaitas 

yang relatif sama terjaminnya dengan barang-barang di pasar 

 
8 Itijabatul Aliyah, Pasar Tradisional (Bogor: Yayasan Kita Menulis, 2020), hlm. 3. 
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modern. Secara kuantitas, pasar tradisional umumnya mempunyai 

persediaan barang yang jumlahnya sedikit sesuai dengan modal 

yang dimiliki pemilik arau permintaan dari konsumen. Dari segi 

harga, pasar tradisional tidak memiliki label harga yang pasti karena 

harga disesuaikan dengan besarnya keuntungan yang diinginkan 

oleh setiap pemilik usaha sendiri-sendiri. Selain itu, harga pasar 

selalu berubah-ubah, sehingga bila menggunakan label harga lebih 

repot karena harus mengganti-ganti label harga sesuai dengan 

perubahan harga yang ada di pasar.  

c. Struktur Pasar 

Struktur pasar adalah suatu variabel yang menunjukkan 

karakteristik dan kondisi suatu pasar seperti jumlah pembeli dan 

penjual, keadaan produk, keadaan pengetahuan penjual dan pembeli, 

serta keadaan rintangan pasar seperti pasar modern maupun pasar 

online. 

Struktur Pasar memiliki pengertian penggolongan produsen 

kepada beberapa bentuk pasar berdasarkan pada ciri-ciri seperti jenis 

produk yang dihasilkan, banyaknya perusahaan dalam industri, 

mudah tidaknya keluar atau masuk ke dalam industri dan peranan 

iklan dalam kegiatan industri. Pada analisa ekonomi dibedakan 

menjadi pasar persaingan sempurna dan pasar persaingan tidak 

sempurna (yang meliputi monopoli, oligopoli, monopolistik dan 

monopsoni).  
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Adapun manfaat pasar tradisional yang dapat kita dapatkan 

ketika berbelanja adalah :  

1. Pasar tradisional buka lebih awal daripada tempat belanja 

lainnya aktifitasnyal cukup unik. Ketika masih banyak tempat 

belanja lain yang masih tutup atau belum buka, pasar tradisional 

dibuka lebih awal. Biasanya pedagang pasar tradisional telah 

membuka warung mereka dari fajar. Kegiatan ini memudahkan 

pembeli yang ingin mencari bahan masakan atau bahan untuk 

dikulak. Seperti penjual bahan makanan yang membeli barang 

dagangan ke pasar tradisional sebelum matahari terbit dan 

setelah itu ia akan menjual barang dagangannya. Selain itu, 

pemilik tempat makan yang membutuhkan bahan untuk 

memasak lebih memilih pasar tradisional sebagai tempat yang 

tepat untuk berbelanja.  

2.  Harga jauh lebih murah.  

Tidak hanya menguntungkan dari segi waktu ketika kita 

membutuhkannya. Tetapi juga tentang harga pasar tradisional 

sendiri, menyediakan barang dagangan dengan harga murah 

dibandingkan dengan tempat belanja lainnya. 

3. Bisa menawar  

Harga murah oleh penjual tetapi masih bisa dikurangi untuk 

lebih murah atau ditawar.  

4. Bisa lebih akrab dengan penjual  
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Proses tawar-menawar dan transaksi di pasar tradisional 

membuat kita akrab dan dikenal oleh penjual dan sebaliknya.  

5. Berbelanja di pasar tradisional berarti meningkatkan ekonomi 

rakyat kecil dan mencintai produsen lokal. Pasar tradisional 

dipenuhi dengan pedagang kecil. Karena banyaknya sepermarket 

yang merajalela, terutama di kota-kota besar.9 

 

d. Pasar Online/Online Shop 

Onlinel Shop me lrulpakan belntulk altelrnatif yang digulnakan olelh 

pe lbisnis ulntulk melnawarkan produlk ataul jasa kelpada konsulmeln 

karelna dianggap mellaluli fasilitas ini biaya lelbih mulrah dan muldah 

ulntulk dilakulkan, hal itul yang melmbulat bisnis Onlinel se lmakin 

be lrkelmbang dari tahuln ke l tahuln. Disisi lain pelrke lmbangan bisnis 

Onlinel julga didulkulng olelh pelningkatan produlktivitas dari indulstri 

yang melnye ldiakan belrbagai macam produlk ulntulk dipasarkan mellaluli 

meldia intelrne lt se lpelrti Onlinel Shop.10 Disamping itul julga julal belli 

onlinel yang dilakulkan julga melmpelrmuldah pellakul ulsaha ulntulk 

mellakulkan aktifitas bisnisnya telru ltama dalam promosi produlk, 

pe lnawaran produlk, julal belli produlk hal ini melnjadi pilihan selbagian 

pe lbisnis karelna lelbih melnghelmat biaya tidak pelrlul promosi ataul 

 
9 Angkasawati dan Devi Milasari, “Pengembangan Pasar Tradisinal  Dalam 

Meningkatkan Minat Pengunjung Di Pasar Tradisional Boyolangu Kec.Boyolangu Tulungagung”, 

Vol. 14 No. 1, Jurna Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, (2021), 173 

 
10 Shidiq Al Hakim, Jualan Tanpa Modal (Jakarta: PT. Gramedia, 2011), hlm. 9. 
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melngiklankan produlknya di meldia masa se lpelrti tellelvisi se lcara belsar-

be lsaran se lhingga biaya iklan dapat ditelkan, hal inilah yang danggap 

e lfelktif dan e lfisieln dalam melnjalankan bisnis me llaluli Onlinel Shop 

pe llakul bisnis julga tidak melmelrlu lkan banyak karyawan ulntulk 

melnge llolanya. 

Pe lnge ltahulan telknologi intelrnelt sangat be lrpelngarulh telrhadap 

hasil yang diharapkan pelnggulna dalam belrtransaksi mellaluli we lbsitel. 

Hasil yang diharapkan (oultcomel e lxpelktation) dapat melmpelrkirakan 

se lbu lah tingkah lakul yang akan melnghasilkan selsulatul. olivelr dan 

shapiro 1993 “ melnyatakan bahwa se lmakin kulat pelnge ltahulan 

telknologi yang dimiliki selorang pelmbelli, se lmakin belsar pe lnggulnaan 

telknologi digital dalam kontelks ini pelnggulnaan telknologi intelrne lt 

be lrhulbulngan selcara positif telrhadap hasil dari pelnggulnaan intelrne lt 

se lpe lrti bellanja Onlinel ( Online l Shoping). 

Bisnis onlinel julga ada kelkulrangan /kellelmahannya misalnya: 

karelna be lrtransaksi mellaluli e llelktronik ataul le lbih dikelnal delngan 

anjulngan tulnai mandiri (ATM), ataul bahkan mellauli el-banking telntul 

saja haruls waspada karelna jika salah akan melnjadi fatal misalnya 

bulkti transaksi yang kulrang valid ataul tidak jellas, bisa julga we lbsitel 

yang melngatasnamakan Onlinel Shop alias we lbsitel palsul, tanpa kita 

sadari kita tellah belrtransaksi delngan Onlinel Shop gadulngan kare lna 

melmang transaksi Onlinel rawan akan pe lnyimpangan dan tindak 

pe lnipulan, apalagi pelmbelli dan pelnjulal tidak saling melnge lnal. Onlinel 



25 
 

 
 

Shop sangat belre lsiko karelna hal ini dilakulkan atas dasar saling 

pe lrcaya tanpa adanya landasan hulkulm yang kulat yang mellindulngi si 

pe lnjulal dan konsu lme ln. Ke lamanan transaksi melmang sangat 

dibultulhkan olelh konsulmeln hal ini sulpaya te lrhindar dari aksi pelnipulan 

yang marak di Indonelsia akhir-akhir ini, namuln telrlelpas dari 

ke llelbihan dan kelkulrangan telrse lbult bisnis onlinel se lmakin belrke lmbang 

pe lsat telntul delngan se lgala relsikonya, telrle lpas dari selmula itul adalah 

de lngan majul ke lmbangnya bisnis Onlinel te lntul saja dapat 

melmpe lngarulhi julal belli di pasar tradisional, hal ini dikarelnakan 

konsulme ln yang selmulla belrbellanja di pasar tradisional selbagian belsar 

tellah be lralih belrbe llanja mellaluli onlinel Shopcontohnya peldagang bajul 

di pasar tradisional mullai selpi pelmbe lli bahkan ada yang gullulng tikar 

dikarelnakan konsulmeln melre lka belralih melngikulti trelnds de lngan 

be lrbellanja mellaluli Onlinel Shop. Jika hal ini telruls-melne lruls dibiarkan 

maka bisnis Onlinel akan belrdampak lulas telrhadap pasar tradisional. 

Pe lmelrintah ataul pe lmangkul kelpe lntingan haruls melmpe lrhatikan hal ini 

misalkan melmbulat kelbijakan ataul payulng hulkulm selhingga pellakul 

bisnis Onlinel dan pasar tradisional melndapatkan jaminan/payulng 

hulku lm dari pelme lrintah. Misalkan delngan melninjaul ke lmbali ulndang-

ulndang melngelnai pelrsaingan ulsaha yaitul ulndangulndang no.5 tahuln 

1999 te lntang monopol dan pelrsaingan ulsaha tidak selhat ataul ulndang-
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ulndang ITEl no.19 tahuln 2016 telntang transaksi ellelktronik pasal 28 

ayat 1 ulndang-ulndang ITEl.11 

1. Macam-macam pasar onlinel diantaranya: 

a) Bulsinelss to Bulsine lss E l-Comme lrce l (B2B E l-Comme lrcel), 

be lntulk transaksi pelrdagangan ini mellaluli intelrnelt, yang 

dilakulkan olelh dula pelrulsahaan ataul be lbe lrapa pelrulsahaan. 

b) Bulsinelss to consulme lr (B2C El-Comme lrce l), yang melrulpakan 

transaksi julal belli mellaluli intelrne lt antara pelnjulal barang 

konsulmsi de lngan konsulmeln (e lnd ulse lr).12 

2. Ke lulnggullan Pasar onlinel yaitul: 

Anastasia Diana selcara lelbih rinci melnye lbultkan manfaat 

transaksi on-linel (E l-Comme lrce l) bagi organisasi, pelrdagangan dan 

pe lrulsahaan, bagi konsulmeln dan manfaat bagi masyarakat lulas, 

se lbagai belrikult : 

a) Bagi organisasi, peldagang dan pelrulsahaan 

1) Me lmpelrlulas pasar hingga me lncakulp pasar nasional dan 

pasar global, selhingga pelrulsahaan bisa melnjangkaul lelbih 

banyak pellanggan, melmilih pelmasok telrbaik, dan 

melnjalin rellasi delngan mitra bisnis yang dinilai paling 

cocok. 

 
11 Fanny Ramadhani, “Pemanfaatan Aplikasi Online dalam Digitalisasi Pasar Tradisional 

di Medan,” Jurnal Seminar Kewirausahaan 2 (2021): hlm. 2. 
12 Fathul Husnan dan Java Creativity, Buku Pintar Bisnis Online (Jakarta: PT Elex Media 

Kamputindo, 2015), hlm. 183-185. 
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2) Me lne lkan biaya melnyulsuln, me lmpe lrose ls, me lnyimpan 

dan melngakse ls informasi belrbasis ke lrtas. 

3) Me lmulngkinkan pelrulsahaan melwuljuldkan bisnis yang 

telrspe lsialisasi 

4) Me lne lkan waktul antara pelmbayaran dan pelne lrimaan 

produlk/jasa. 

5) Me lnigkatkan biaya tellelkomulnikasi 

6) Me lningkatkan produlktifitas karyawan mellaluli relkayasa 

ullang prosels bisnis 

b) Bagi Konsulmeln  

1) Me lmulngkinkan konsulmeln be lrbellanja ataul mellakulkan 

transaksi lainnya seltiap saat (24 jam se lhari) dan dari 

hampir selmula lokuls. 

2) Me lmbelrikan pilihan produlk dan pelmasu lkan yang lelbih 

banyak kelpada pellanggan. 

3) Me lmulngkinkan konsulmeln dalam melndapatkan barang 

dan jasa lelbih mulrah, karelna konsulmeln bisa belrbe llanja 

di banyak telmpat dan mellakulkan pe lrbandingan selcara 

celpat. 

4) Me lmulngkinkan pellanggan bisa belrpartisipasi dalam 

lellang virtulal. 

5) Me lmpasilitasi kompeltisi yang melngarah pada diskon 

sulbstansial bagi pellanggan. 
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6) Me lmulngkinkan pellanggan belrintelraksi delngan 

pe llanggan lainnya dalam elle lctronic commulnie ls dan 

saling belrtulkar gagasan selrta pelngalaman. 

c) Bagi Masyarakat Lulas 

1) Me lmulngkinkan orang lelbih banyak belke lrja di rulmah dan 

jarang belpe lrgian ulntulk be lrbellanja, selhingga ke lmaceltan 

dan polulsi bisa be lrkulrang. 

2) Me lmulngkinkan belbe lrapa jelnis barang dijulal de lngan 

harga lelbih mulrah, se lhingga bisa telrjangkaul olelh orang-

orang yang kulrang mampul. 

3) Ke lmulngkinan masyarakat di nelgara yang be lrke lmbang 

dan kawasan peldalaman melnikmati produlk barang dan 

jasa yang rellatif langka di telmpat tinggalnya, telrmasulk 

di dalam bellajar jarak jaulh lelwat El-Ulnive lrsity. 

4) Me lmpasilitasi pelnyampaian jasa pulblik, se lpelrti 

pe llayanan kelse lhatan, pelndidikan dan distribulsi layanan 

sosial pe lmelmrintah selcara lelbih mulrah dan be lrkulalitas.13 

3. Ke lkulrangan pasar onlinel yaitul: 

a) Ke lhilangan selgi finansial selcara langsulng karelna 

ke lculrangan. Se lorang pe lnipul yang be lrasal dari dalam 

ataulpuln dari lular, yang melntransfelr se ljulmlah ulang dari 

 
13 Fadilah dan Vega Anismadiyah, “Dampak Pembelian Online Terhadap Omzet Penjualan 

Busana Wanita di Blok b Lantai LG Los A-D, Pasar Tanah Abang,” Scientific Journal of Reflection: 

Economic, Accounting, Management, and Business 2, no. 4 (Oktober 2019): hlm. 4. 
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re lkelning yang satul ke l re lke lning yang lainnya, ataul dia tellah 

melnghanculrkan/melngganti selmula data financial yang ada. 

b) Pe lnculrian informasi rahasia yang belrharga. 

c) Ke lhilangan kelse lmpatan bisnis karelna ganggulan pellayanan. 

Be lrgantulng pada pellayanan ellelktronik dapat melngakibatkan 

ganggulan sellama pelriodel waktul yang tidak dapat 

dipelrkirakan. Kelsalahan ini belrsifat kelsalahan nontelknis, 

se lpe lrti aliran listrik tiba-tiba padam, ataul jelnis-jelnis 

ganggulan yang tak telrdulga lainnya. 

d) Pe lnggulnaan aksels ke l sulmbe lr olelh pihak yang tidak belrhak. 

Pihak lular melndapatkan aksels yang se lbelnarnya bulkan 

melnjadi haknya dan melnggu lnakan hal itul ulntulk kelpe lntingan 

pribadi. Misalnya, selorang hackelr yang be lrhsil melmbobol 

se lbulah siste lm pelrbankan. Se ltellah itul, de lngan se lelnaknya 

se lndiri dia melmindahkan seljulmlah relke lning orang lain kel 

dalam relke lningnya selndiri. 

e) Ke lhilangan kelpelrcayaan dari para konsulmeln. Ke lpe lrcayaan 

konsulme ln telrhadap selbulah pelrulsahaan/ lelmbaga/ institulsi 

telrte lntul, dapat hilang karelna belrbagai macam faktor, selpelrti 

ulsaha yang dilakulkan delngan selngaja olelh pihak lain yang 

be lrulsaha melnjatulhkan re lpu ltasi pelrulsahaan telrse lbult, dan 

julga bisa belrulpa ke lsalahan-kelsalahan fatal yang dilakulkan 
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olelh pe lrulsahaan itul, yang melngakibatkan kelpe lrcayaan 

konsulme ln belrkulrang. 

f) Ke lrulgian-kelrulgian yang tidak telrdulga. Ganggulan telrhadap 

transaksi bisnis, yang diselbabkan olelh ganggulan dari lular 

yang dilakulkan delngan se lngaja, keltidakjuljulran, praktik 

bisnis yang tidak belnar, kelsalahan faktor manulsia, kelsalahan 

syste lm elle lktronik, melngakibatkan kelrulgian.14 

e. Definisi Pasar Online Dalam Persfektif Islam 

Me lnulrult Islam belrbisnis me llaluli onlinel dipelrbole lhkan sellagi 

tidak melnyalai Syariat Islam dan tidak telrdapat didalamnya ulnsulr-

ulnsulr riba, kelzaliman, monopoli, dan pelnipulan. belrikult be lbelrapa 

dalil telntang Julal belli dalam Islam: 

1. Pasar onlinel dalam dalil Al-Qulr’an 

Qulr’an Sulrat An-Nisā' ayat 29: 

ٰٓ انَْ تكَُوْنَ تجَِارَةً   ا امَْوَالَكُمْ بَيْنَكُمْ باِلْباَطِلِ اِلََّ يٰٰٓايَُّهَا الَّذِيْنَ اٰمَنوُْا لََ تأَكُْلوُْٰٓ

َ كَانَ بِكُمْ رَحِيْمًا عَنْ ترََاضٍ  ا انَْفسَُكُمْ ۗ انَِّ اللّٰه نْكُمْ ۗ وَلََ تقَْتلُوُْٰٓ م ِ   

Artinya: Wahai orang-orang yang belriman! Janganlah kamul saling 

melmakan harta selsamamul de lngan jalan yang batil (tidak belnar), 

ke lculali dalam pelrdagangan yang belrlakul atas dasar sulka sama sulka 

diantara kamul. Dan janganlah kamul melmbulnulh dirimul sulnggulh, 

Allah Maha Pelnyayang kelpadamul.15 

 

Ayat diatas melnelrangkan bahwa kita dilarang ulntulk 

melngambil hak orang lain delngan cara yang dilarang olelh syariat 

 
14 Dewi Riswandi, “Transaksi Online ( E-Commerce):Peluang dan Tantangan Dalam 

Perpektif Ekonomi Islam,” Jurnal Econotica 1, no. 1 (Mei 2019): hlm. 4-5. 
15 QS, An-Nisā' (4): 29. 
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ataul delngan cara yang bathil. telrke lculali kita mellakulkan transaksi 

pe lrdagangan yang belrlakul delngan kelsulkarellaan ataul kelridhoan 

ke ldulanya.  

 

 

 

2. Pasar onlinel dalam Hadist 

 

Hadist Abul Said al-Khuldri 

الْخُدرِْيِ  رضي الله عنه قاَلَ: قاَلَ رَسُولُ اللهِ صَلَّى اللهُ  عَنْ أبَيِ سَعِيدٍ 

 عَليَْهِ وَسَلَّمَ: مَنْ أسَْلفََ فيِ شَيْءٍ فلَََ يصَْرِفْهُ إِلىَ غَيْرِه

Artinya: Dari Abul Said al-Khuldri ra., Rasullullah saw. 

be lrsabda: Siapa yang mellakulkan julal be lli indeln, maka 

jangan dipalingkan melnjulalnya kelpada orang lain. 

 

Hadist diatas melnjellaskan julal be lli onlinel se lring telrjadi pihak 

pe lnjulal be llulm melne lrima barang yang dipe lrjulalbellikan. maka dalam 

hal ini ditelmulkan larangan dari rosullulllah tapi jika pihak pelnjulal dapat 

melmbe lri jaminan telrhadap apa yang ia julal tidak melnjadi masalah. 

f. Pendapatan 

Pe lndapatan adalah julmlah total yang dihasilkan olelh pe lnjulalan 

barag ataul jasa yang telrkait delngan opelrasional ultama pelrulsahaan. 

Pe lndapatan melrulpakan total pelne lrimaan be lrulpa ulang maulpuln bulkan 

ulang olelh se le lsorang ataul rulmah tangga se llama pelriodel te lrtelntul. 

Dalam belntulk bulkan ulang yang ditelrima olelh selse lorang misalnya, 

be lrulpa barang, jasa, tulnjangan belras, dan se lbagainya. Pelne lrimaan 
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yang ditelrima telrse lbult be lrasal dari pelnjulalan barang dan jasa yang 

dihasilkan dalam kelgiatan ulsaha.16 

  Pe lndapatan adalah sulatul pe lrtambahan asse lt yang 

melngakibatkan belrtambahnya ownelrs e lqulity, teltapi bulkan kare lna 

pe lrtambahan modal barul dari pe lmiliknya dan bulkan pulla melrulpakan 

pe lrtambahan asselt yang diselbabkan karelna be lrtambahnya liabilitiels. 

Pe lndapatan sangat belrpe lngarulh bagi kellangsulngan hidulp 

pe lrulsahaan, selmakin belsar pe lndapatan yang dipelrole lh maka selmakin 

be lsar kelmampulan pelrulsahaan ulntulk melmbiayai selgala pelngellularan 

dan kelgiatan-kelgiatan yang akan dilakulkan pe lrulsahaan.17 

Pe lndapatan julga bisa diartikan selbagai pelndapatan belrsih 

se lse lorang baik belrulpa ulang ataul natulra. Se lcara ulmulm pe lndapatan 

dapat digolongkan melnjadi 3, diantaranya se lbagai belrikult: 

1. Gaji dan Ulpah  

Sulatul Imbalan yang dipelrolelh se lse lorang se ltellah mellakulkan 

sulatul pelke lrjaan ulntulk orang lain, pelrulsahaan swasta ataul 

pe lmelrintah. 

2. Pe lndapatan dari kelkayaan 

Pe lndapatan dari ulsaha selndiri. Melrulpakan nilai total 

produlksi dikulrangi delngan biaya yang dikellularkanbaik dalam 

 
16 Ridwan, Tingkat Pendapatan dan Kesejahteraan Masyarakat Menjalin Kerukunan 

Umat Beragama (Jakarta: Azka Pustaka, 2021), hlm. 19. 
17 Iskandar, “Pengaruh Pendapatan Terhadap Pola Pengeluaran Rumah Tangga Miskin di 

Kota Langsa,” Jurnal Samudera Ekonomika Vol 1, no. 2 : hlm. 28. 
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be lntulk ulang ataul lainnya, telnaga kelrja kellularga dan nilai selwa 

kapital ulntulk se lndiri tidak dipelrhitulngkan.  

3. Pe lndapatan dari sulmbelr lain 

Pe lndapata yang dipelrole lh tanpa melnculrahkan telnaga antara 

lain pelnelrimaan dari pelmelrintah, asulransi pelngangulran, 

pe lnyelwa aselt, bulnga bank selrta sulmbangan dalam belntulk lain. 

Tingkat pelndapatan (incomel lelvell) adalan tingkat hidulp yang 

dapat dinikmati olelh se lorang individul ataul ke llyarga yang 

didasarkan atas pelnghasilan melre lka ataul sulmbe lr-sulmbelr 

pe lndapatan lain. 

Me lnulrult Artianto dalam pelnellitiannya bahwa faktor yang 

melmpe lngarhi pelndapatan yaitul: 

a. Modal, yang melrulpakan barang hasil produlksi tahan lama 

yang pada gilrannya digulnakan selbagai inpult produlktif 

ulntulk produlksi lelbih lanjult. 

b. Lama ulsaha, mrulpakan ulsia dari belrdirinya ulsaha peldagang 

telrse lbult. 

c. Julmlah telnaga kelrja, yaitul telnaga kelrja yang belke lrja pada 

ulsaha, baik itul milik selndiri maulpuln orang lain. 

d. Tingkat pelndiidkan, yaitul tingkat pelndidikan yang dimiliki 

se le lorang didulga akan melmpelngarulhi pe lndapatan yang 

ditelrimanya dalam belkelrja. 
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e. Lokasi, yaitul lokasi ulsaha melrulpakan selsulatul yang sangat 

vital, karelna disitullah telmpat dia me lnggantulngkan 

hidulpnya.18 

 

 

 

g. Pendapatan dalam Perspektif Ekonomi Islam 

Pendapatan dalam Islam  merupakan penyaluran harta yang 

ada, baik dimiliki oleh pribadi atau umum (publik) kepada pihak 

berhak menerima, dan umum meningkatkan kesejahteraan 

masyarakat, sesuai dengan peraturan yang ada dalam Syari’at Islam. 

Berikut ayat ataupun dalil  dalam tentang pendapatan 

QS. An Nahl ayat 114: 

َ ف ك ل و ا م م ا ر ز ق ك م  اللّٰ   ح ل لَ  ط ي  ب ا  و اش ك ر و ا ن ع م ت  اللّٰ   ا ن  ك ن ت م  ا ي اه  ت ع ب د و ن    ْ ُ  ُ ْ  َ  ُ  َّ  ِ ْ ُ  ُْ   ْ   ِ ِ ه   َ  َ  ْ  ِ   ْ ُ  ُ  ْ   َّ    ً ِ  َ   ً  ٰ َ   ُ ه   ُ  ُ  َ َ  َ    َّ  ِ   ْ ُ ُ  َ               
 

Artinya: Maka makanlah yang halal lagi baik dari rezki yang Telah 

diberikan Allah kepadamu; dan syukurilah nikmat Allah, jika kamu 

Hanya kepada-Nya saja menyembah. 

 

Ayat diatas melnelrangkan bahwa makanan yang dikonsumi seorang 

muslim hendaklah memenuhi dua kriteria, yaitu Halal dan Tayyib 

(baik)  

 

B. Penelitian Terdahulu 

Ulntulk melmpelrkulat pelnellitian ini, pelne lliti mellampirkan pelnelliti 

telrdahullul yaitul se lbagai belrikult:  

 
18 Nurlaila Hanum, “Analisis Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Pendapatan Pedagang 

Kaki Lima di Kota Kuala Simpang,” no. 1 (2017): hlm. 76. 
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Tabel II.1 Penelitian Terdahulu 

No 
Nama Pelne lliti Juldull Pe lne llitian Hasil Pe lnellitian 

1. Dian Sulkma 

De lwi (2019) 

Dampak Ke lbelrada 

Pasar Mode lrn 

Telrhadap Para 

Pe ldagang Pasar 

Tradisional (Stuldi 

Kasuls di De lsa Tanggull 

Angin Ke lcamatan 

Pulnggulr) 

Ke lhadiran pasar modelrn 

tellah melmbelrikan dampak 

telrhadap pasar tradisional. 

Dampak kelbelradaan pasar 

modelrn telrhadap para 

pe ldagang pasar tradisional 

Pulngulr adalah pelnulrulnan 

pe lndapatan selbe lsar 36,6% 

hal ini dapat dibulkikan dari 

pe lndapat-pelndapat 

pe ldagang pasar tradisional 

576 ulnit toko. pasar 

modelrn melnjadi yang 

be lrdelkatan delngan pasar 

tradisional tellah melnarik 

konsulme ln ulntulk be llanja di 

pulsat pe lmbellanjaan ini, 

se lhingga tellah melmbulat 

e lksistelnsi dan kelbe lradaan 

pasar tradisional melnjadi 

kulrang diminati.19 

 

2. Wardah NST 

(2021) 

Dampak Bisnis 

Fashion Onlinel 

Telrhadap Tingkat 

pe lndapatan Peldagang 

di Pasar Pe ltisah 

Me ldan 

Dampak bisnis fashion 

onlinel telrhadap pelndapatan 

pe ldagang di pasar Peltisah 

Me ldan. kelpultulsannya 

adalah bahwa Ho ditolak 

dan Ha ditelrima, artinya 

Bisnis Fashion Online l 

be lrdampak telrhadap 

tingkat pelndapatan 

pe ldagang di pasar Peltisah 

Me ldan. Be lrdasarkan 

pe lrhitulngan analisis relgre lsi 

linielr se ldelrhana pada ulji 

tingkat pelndapatan 

pe ldagang. Hal ini 

dibulktikan delnagn nilai 

koe lfisieln arah relgre lsi 

 
19 Dian Sukma Dewi, Dampak Keberada Pasar Modern Terhadap Para Pedagang Pasar 

Tradisional (Studi Kasus di Desa Tanggul Angin Kecamatan Punggur) (Lampung: Skripsi Institut 

Agama Islam Neger, 2018). 



36 
 

 
 

positif yaitul se lbelsar 0,364 

dan signipikan 

p=0,001<0,005. 

3. Buldi Takwa 

(2019) 

Dampak Pasar Modelrn 

Telrhadap 

Pe lre lkonomian 

Pe ldagang Pasar 

Tradisional di Kota 

Masamba Ke lcamatan 

Masamba Kabulpateln 

Lulwul Ultara (Stuldi 

Kasuls Pada Alifmart 

Pasar Se lntral 

Masamba)  

 Dampak kelbe lradaan pasar 

modelrn te lrhadap 

pe lrelkonomian peldagang 

pasar tradisional di 

Masamba Kelc. Lulwul Ultara 

de lngan adanya pasar 

modelrn dapat melnulrulnkan 

pe lndapatan peldagang pasar 

tradisional khulsulsnya 

pe lnjulal barang campulran, 

tas, dan pakaian, karelna 

fasilitas yang dibelrikan 

pasar modelrn dapat 

melmbulat konsulmeln le lbih 

nyaman, selrta kulalitas 

barang yang telrjamin. 

4. Mulhammad 

Imron (2015) 

Pe lnagarulh pasar 

modelrn telrhadap 

pe lndapata peldagang 

pasar tradisional 

(Stuldi kasuls pasar 

tradisional Andi Tadda 

kota palopo) 

Pe lngarulh yang dirasakan 

antara pasar modelrn dan 

pasar tradisional dimana 

pasar tradisional haruls 

telrsingkirkan delngan 

ke lhadiran pasar modelrn 

yang mampul 

melnghadirkan kelbultulhan 

konsulme ln delngan fasilitas 

yang lelbih baik dan harga 

yang lelbih mulrah. 

5. Nahdliyull izza 

(2010) 

Pe lngarulh pasar 

modelrn telrhadap 

pe ldagang pasar 

tradisional (Stuldi 

pe lngarulh Ambarulkmo 

Plaza telrhadap 

pe lrelkonomian 

pe ldagang pasar delsa 

Catulrtulnggal 

Nologateln Delpok 

Sle lman Yogyakarta) 

Bagi peldagang ada yang 

melrasakan adanya 

Ambarulkmo Plaza yang 

melmbulat pelndapatannya 

melnulruln kare lna konsulme ln 

pada pelrgi kel plaza karelna 

siste lm dan pellayannya baik 

dan aman. 
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Be lrdasarkan pelne llitian paling relle lvan diatas dapat dikeltahuli 

telrdapat pelrsamaan dan pelrbeldaan delngan pelnelliti yang akn dilakulkan 

adapuln pe lrbe ldaan dan pelrsamaannya adalah: 

1. Pe lrsamaan pelne llitian Dian Sulkma De lwi de lngan pelne llitian yang dilakulkan 

se lkarang yaitul sama-sama melngambil obje lk pe lnellitian di pasar tradisional 

se ldangkan pelrbe ldaannya yatul di meltode l pe lnellitiannya dimana pelne llitian 

se lkarang melnggulnakan meltodel kulantitatif se ldangkan pe lnelliti Dian Sulkma 

De lwi melnggulnakan meltodel Kulalitatif 

2. Pe lrsamaan pelne lliti Wardah NST delngan pe lnellitian selkarang yaitul sama-

sama melnggulnakan meltodel pe lnelitian kulantitatif seldangkan pelrbe ldaannya 

yaitul lokasi pelne llitian yang dilakulkan 

3. Pe lrsamaan pelne lliti Buldi Takwa delngan pelne llitian selkarang yaitul 

melnjadikan pasar tradisional se lbagai lokasi pe lnellitian se ldangkan 

pe lrbeldaanya di melodel pe lnellitian dimana Buldi melnggulnkan meltodel 

kulalitatif dan pelnelliti selkarang melnggulnakan meltodel kulantitatif 

4. Pe lrsamaan pelnelliti Mulhammad Imron delngan pe lnelliti selkarang yaitul sama-

sama melnggulakan meltodel pe lnellitian kulanttatif seldangkan pelrbe ldaannya 

pada sulbjelk pe lnellitiannya 

5. Pe lrsamaan pelne lliti Nahdliyull Izza delngan pe lneliti se lkarang yaitul sama-

sama melnjadikan pasar tradisional selbagai objelk pelne llitiannya seldangkan 

pe lrbeldaannya yaitul pelne lliti Nadliyull melnggulnakan meltode l kulalitatif 

se ldangkan pelne lliti selkarang melnggulnakan meltode l kulantitatif.  

C. Kerangka Pikir 
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Ke lrangka belrpikir pelne llitian ini melnggambarkan hulbulngan dari 

variabell indelpe lndeln, ulntulk me lngeltahuli se lcara pelrsial dan simulltan variabell 

be lbas yaitul pelnge ltahulan telntang pasar onlinel apakah ada hulbulngan yang 

signifikan telrhadap variabell delpe lnde ln yaitu l pe lndapatan. 

 

 

 

 

Gambar II. 2 Kerangka Pikir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Be lrdasarkan gambar diatas melnjellaskan adanya pelrbandingan 

pe lndapatan peldagang pasar tradisional se lbellulm dan se lsuldah adanya 

pasar onlinel. 

Pendapatan 

pasar 

Tradisional 

 

 

Pendapatan  

Pasar 

tradisional 

 

 

Sebelum 

adanya pasar 

online 

 

Sesudah 

adanya pasar 

online 

Analisis komparatif 
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D. Hipotesis Penelitian 

        Hipotelsis me lrulpakan jawaban selme lntara telrhadap rulmulsan masalah-

masalah pelnellitian. Dikatakan se lmelntara kare lna jawaban yang dibelrikan 

barul didasarkan  mellaluli pelngulmpullan data. Belrdasarkan telori  dan 

konse lptulal, maka hipotelsis pe lnellitian ini adalah: 

H1:  Didulga telrdapat pelrbe ldaan pelndapatan pe ldagang tradisional 

se lbe llulm dan se lsuldah adanya pasar onlinel. 

H0: Didulga tidak telrdapat pelrbeldaan pe lndapatan peldagang pasar 

tradisional selbe llulm dan selsuldah adanya pasar onlinel
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Lokasi dan Waktu Penelitian 

Lokasi pelne llitian ini adalah di Pasar Raya Sangkulmpal Bonang, 

Padangsidimpulan. Dilaksanakan mullai dari bullan Meli sampai Agulstuls 

2023. 

B. Jenis Penelitian 

Pe lnde lkatan pelne llitian yang digulnakan pada pelne llitian ini adalah 

pe lndelkatan kulantitatif yaitul meltodel yang digulnakan ulnulk melngulji 

telori-telori telrtelntul delnga cara melne lliti hulbulngan antar variabell. Se lpelrti 

namanya, pelnellitian kulantitatif pelne llitian kulantitatif dimullai delngan 

pe lngu lmpullan data, intelrprelstasi data, dan pe lnyajian hasil.1 

C. Sumber Data 

Ulntulk melngulmpullkan data dan informasi yang dipelrolelh dalam 

pe lnellitian ini, digulnakan data selbagai belrikult : 

1. Data primelr 

Data yang dipelrolelh pelne lliti dari sulmbe lr pelrtama baik dari 

individul ataul pe lrse lorangan, se lpelrti hasil wawancara ataul hasil 

dokulmelntasi. Data primelr dalam pelne llitian ini dipelrole lh langsulng 

dari pellaksanan wawancara dan dokulmelntasi yakni telntang 

 
1 Adhi Kusumastuti dkk, Metode Penelitian Kuantitatif (Yogyakarta: CV. Budi Utama, 

2020), hlm. 4. 
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bagaimana dampak pasar onlinel te lrhadapa pasar tradisional di pasar 

Sanggulmpal Bonang, Padangsidimpulan.2 

2. Data Selkulnde lr 

Data yang dipelrole lh ataul dikulmpullkan olelh orang yang 

mellakulkan pelne llitian dari sulmbelr-sulmbe lr yang tellah ada ataul 

dipelrole lh dari pelrpulstakaan dan julrnal-julrnal pelne llitian telrdahullul. 

Data selkulnde lr dalam pelne llitian ini dipelrolelh dari pelrpulstakaan dan 

julrnal pelnellitian telrdahullul.3 

D. Populasi dan Sampel 

1. Popullasi 

Popullasi adalah sulatul wilayah ulmulm yang te lrdiri dari objelk ataul 

sulatul objelk pe lne llitian yang melmpulnyai kulakitas dan karaktelristik 

telrte lntul yang dite lntulkan, dipe llajari, dan disimpullkan pe lnelliti. 

Poulpullasi bulkan julga se lkeldar yang ada pada objelk yang dipellajari, 

teltapi mellipulti se llulrulh karaktelristik ataul sifat yang dimiliki sulatul 

objelk. Adapuln yang melnjadi popullasi dari pelnellitian ini adalah 

para.4 pe ldagang di pasar tradisional Sangkulmpal Bonang, 

Padangsidimpulan yang belrjulmlah 482 orang. 

 

 

 
2 “Jurnal Mahasiswa Volume 1, Nopember 2021” 1 (2021): hlm. 178. 
3 Jose Beno, dkk, “Dampak Pandemi Covid 19 Pada Kegiatan Ekspor Impor,” Jurnal 

Saintek Maritim Volume 22, no. 2 (Maret 2022): 121. 
4 Ketutu Swarjana, Populasi-SampeL, Teknik Sampling dan Bias Dalam Penelitian 

(Yogyakarta: CV ANDI OFFSET, 2022), hlm. 4. 
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2. Sampell 

Sampell melrulpakan bagian dari popullasi yang se lsulnggulhnya 

yang akan melnjadi objelk pelne llitian.5 Sampe ll julga dapat diartikan 

se lbagai individul yang dise llidiki dari kelse llulrulhan individul pelne llitian 

sulpaya lelbih obje lktif istilah dari kelse llulrulhan individul pe lne llitian 

se lbaiknya diganti istilah sulbye lk ataul obye lk. Sampell yaitul sampe ll 

yang melmiliki popullasi ataul re lpre lse lntivel artinya yang 

melnggambarkan keladaan popullasi ataul melnce lrminkan popullasi 

se lcara maksimal. yang mana dasar dari pe lrtimbangan telrse lbult 

ditelntulkan telrse lndiri olelh pe lnelliti. 

Telknik pelngambilan sampell pada pelnellitian ini adalah Telknik 

simplel random sampling yang melrulpakan prose ldulr pe lngambilan 

sampell yang paling selde lrhana yang dilakulkan selcara fair, artinya 

se ltiap melmpulnyai kelse lmpatan yang sama ulntulk dapat dipilih.6 Cara 

pe lngambilan sampell pada pelne llitian ini yaitul apabila sulbye lk kulrang 

dari 100 lelbih baik sampell diambil selte lngah dari julmlah popullasi 

dan jika sulbye lk lelbih dari 100 maka lelbih baik diambil antara 10%-

15% ataul 20%-25% dari julmlah popullasi. Pada pelne llitian ini akan 

 
5 Ketutu Swarjana, hlm. 178. 
6 Bagus Sumargo, Teknik Sampling (Jawa Timur: Ikatan Penerbit Indonesia (IKAPI), 

2020), hlm. 19-20. 
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diambil sampell 25% dari julmlah popullasi yang ada yaitul belrjulmlah 

120 pe ldagang.7 

 

E. Instrumen Pengumpulan Data 

Instrulmeln me lrulpakan alat bantul agi pelne lliti dalam 

melnggulnakan meltodel pe lngulmpullan data ataul informasi dari relsponde ln. 

Ulmmnya cara pelngulmpullan data melnggulnakan telknik selpe lrti: 

1. Observasi  

Observasi merupakan teknik pengumpulan data yang 

mengharuskan peneliti turun ke lapangan mengamati hal-hal 

yang berkaitan dengan perilaku manusia, proses kerja ataupun 

peristiwa yang terjadi, untuk merekam fenomena yang terjadi 

(situasi, kondisi). Observasi yang dilakukan dalam penelitian ini 

adalah melakukan pengamatan langsung pada Pasar Raya 

Sankgumpal Bonang yang beralamatkan di wek ll, Kecamatan 

Padangsidimpuan utara, Kota Padangsidimpuan.  

2. Wawancara 

Wawancara melrulpakan se lbu lah pelrcakapan du la orang ataul 

lelbih, yang pelrtanyaannya diajulkan olelh pe lnelliti kelpada su lbjelk 

ulntulk dijawab. Dalam pelne llitian ini wawancara ditu ljulkan 

ke lpada peldagang di pasar batulgana. Wawancara ini melrulpakan 

 
7 Suharsini Arikunto, Proedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik (Jakarta: Rineka Cipta, 

2020), hlm. 119. 
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salah satul ulsaha pelngulmpullan informasi delngan melngajulkan 

se ljulmlah pelrtanyaan delngan lisan. Wawancara ini ju lga akan 

dijadikan se lbagai ru ljulkan dalam pelnyulsulnan kule lsionelr ataulpuln 

hasil akhir.  

3.  Kueioner/Angket 

Telknik pe lngu lmpullan data melnggulnakan ku le lsione lr yang 

tellah disulsuln. Data yang diambil me lrulpakan data primelr. 

kule lsionelr diharapkan dapat doke lmbalikan kelpada pelne lliti, 

dalam waktul yang ditelntulkan. Instrulme ln dalam pelnellitian ini 

adalah belrulpa ku le lsionelr ataul angke lt yang belrisi pe lranyaan 

ulntulk melmpelrolelh informasi dari variabell yang ditelliti. Angkelt 

yang digu lnakna belrsifat telrtu ltulp, kare lna re lsponde ln hanya 

melmilih jawaban dalam belntulk celklist. 

4. Dokulme lntasi 

Pe lne llulsulran dan pe lrolelhan data yang dipelrlulkan mellaluli 

data yang tellah telrse ldia. Pe lnelliti telknik dokulme lntasi pada 

pe lngulmpullan data delngan alasan bahwa dokulmeln, data yang 

dipelrlulkan akan lelbih muldah didapat dari telmpat pelnellitian dan 

informasi mellaluli wawancara akan lelbih nyata dibulktikan dalam 

be lntulk dokulmeln. Dokulme lntasi yang dilakulkan dalam pelne llitian 

dokulmelntasi pada para peldagang  yang me lngambil data telntang 

visi dan misi para peldagang, se lrta data lainnya yang dapat 

melnulnjang dalam pelnellitian. 
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F. Teknik Analisis Data 

Pe lne lliti melnggulnakan data yang dipelrolelh dalam  be lntulk 

analisis kulantitatif.Adapuln Telknik analisis data yang dilakulkan pelne lliti 

adalah selbagai belrikult: 

1. Ulji Validitas dan Ulji Relalibilitas 

a. Ulji Validitas 

Ulji validitas yaitul meltodel alat ulkulr yang digulnakan 

ulntulk melmpelrolelh data yang valid .Jika ada kelsamaan antara 

data yang dikulmpullkan delngan data yang se lbelnarnya dari 

objelk pelne llitian, maka hasil pelnellitian dikatakan valid.8  Ulji 

validitas dilakulkan delngan me lmbandingkan r hitulng (nilai 

pe larson corre llation) delngan r tablel (dapat dari tablel r). Jika 

nilai positif dari r hitulng < r tablel, maka dapat dinyatakan 

valid jika r hitulng > r tablel, maka dapat dinyatakan tidak 

valid. 

b. Ulji Relliabilitas 

Ulji relliabilitas dilakulkan ulntulk melnge ltahuli seljaulh 

mana tingkat kelandalan data yang dipelrolelh ulntulk ditelliti. 

Sulatul variabell dikatakan re lliablel apabila melmiliki koelfisie ln 

ke landalan ataul alpha > 0,60 dan nilai Cronbach Aplha positif 

 
8 Solikhah Dan Amyati, BIOSTATISTIK: Sebuah Aplikasi SPSS Dalam Bidang Kesehatan 

(Yogyakarta: Solikhah Dan Amyati, 2022), hlm. 174. 
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Ulntulk melnelntulkan instrulmelnt itul relliabell ataul tidak, maka 

digulnakan keltelntulan: 

1) Jika Alfa Cronbach > 0,60 belrarti variabell pe lnellitian ini 

re lliablel. 

2) Jika Alfa Cronbach < 0,60 belrati variabe ll pelnellitian tidak 

re lliablel. 

2. Ulji Normalitas 

Ulji normalitas digulnakan ulntulk mngeltahuli apakah popullasi data 

be lrdistribulsi normal ataul tidak. Ulji ini biasanya digulanakan ulntulk 

melngulkulr data be lrskala ordinal, likelrt, inte lrval, maulpuln rasio. Dan 

pe lnellitian ini digulnakan ulji onel samplel kolmogrov-smirnov yaitul 

ulji yang digulnakan ulntulk me lngeltahuli ke lnormalam distribulsi 

be lbelrapa data. Kritelria pelnguljian kolmogrov-smirnov yaitul: 

Jika Sig > 0,10 maka data belrdistribulsi normal 

Jika Sig < 0,10 maka data tidak  belrdistribulsi se lcara normal. 

3. Ulji Homogelnitas 

Ulji Homogelnitas digulnakan ulntulk me lngeltahuli ada tidaknya  

varians popullasi apakah sama ataul tidak. Pe lnguljian ini Dilakulkan 

se lbagai pelrsyaratan ulntulk analisisi indelpe lnde lnt samplel t-telst dan 

analisis varian (Anova). Ulji Homogelnitas dapat dilakulkan bila 
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dataselt belrdistribulsi normal. Ulntulk melmbulktikannya, dilakulkan ulji 

Homoge lnitas.9 

4. Telknik Analisis Komparatif 

Adapauln analisis yang digulnakan dalalm pe lnellitian ini yaitul 

analisis komparatif. Analisis komparatif adalah sulatul analisis yang 

digulnakan ulntulk melnge ltahuli pelrbe ldaan antara dula variablel (data) 

ataul le lbih. Dalam hal ni pe lnelliti belrulsaha melnje llaskan data shingga 

melmbe lrikan gambaran yang jellas melngelnai pelrbe ldaan pelndapata 

pe ldagang tradisional selbellulm dan sulsuldah adanya pasar onlinel 

de lngan  melnggulnakan pelne llitian kulantitatif. 

Gambar III.1 Analisis Komparatif 

Je lnis Data Be lntulk Komparatif  

Dula Sampell Lelbih dari dula sampell 

Kore llasi Inde lpelnde ln Kore llasi Inde lpelnde ln 

Nominal McNe lmel Fixe lr Elxast Chi Sqularel Chi Sqularel 

 Ulji-t Chi Sqularel Cochram Q  

Ordinal Ulji –t Me ldian Telst Frie ldman Me ldian 

E lxstelnsion 

 Wilcoxon 

Matctheld 

Pairs 

Mann-

whitnely Ul 

Telst 

Two way 

anova 

Krulskal 

Walls onel 

way anova 

Intelrval/rasio t-telst paireld t-telst 

indelpe lnde ln 

One l way 

anova 

Two way 

anova 

One l way 

anova 

Two way 

anova 

 

Ulntulk sampell data ordinal analisis komparatif yang digulakan 

adalah Ulji-t dan Wilcoxon Matctheld Pairs. Ulji ini digulnaka  ulntulk 

 
9 Fajar Susilowati, Pengujian Statistik dengan SPSS (Jawa Tengah: Pustaka Rumah Cinta, 

2020), hlm. 143. 
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melnge ltahuli ada tidaknya pelrbeldaan pelndapatan peldagang pasar 

tradisinal selbe llulm dan selsuldah adanya pasar onlinel.  

Ulntulk melnge ltahuli valid ataul tidak validnya  kulelsione lr yang 

disiapkan, maka pelrlul melnggulnakan SPSS (Statistical Produlct And 

Se lrvicel Solultion). Ulji Validitas ini melnggulnakan ulji-t ataul ulji 

de lpelnde ln t-telst yang dilakulkan apabila data be lrdistribulsi normal dan 

data melrulpakan data yang belrpasangan. Ulji ini belrtuljulan ulntulk 

melngulji pe lrbeldaan melan antara dula ke llompok data de lpelnde ln 

(su lbje lk sama diulkulr dula kali). Ulji paireld t-telst dilakulkan apabila 

tellah mellakulkan ulji normalitas data telrle lbih dahullul, ulntulk 

melnge ltahuli apakah data belrdistribu lsi normal ataul tidak, se lhingga 

dapat ditelntulkan akan melnggulnakan ulji parameltrik ataul 

nonparameltrik. Apabila suldah dilakulkan ulji normalitas data, dan 

datanya belrdistribulsi normal, maka dapat dilakulkan ulji paireld t-telst 

(de lpelnde ln t-telst).10 

5. Ulji Wilcoxon Matctheld Pairs 

Wilcoxon Matctheld Pairs adalah ulji nonparameltrik Statistik yang 

digulnakan ulntulk melne lntulkan pelrbe ldaan antara dula sampell telrkait. 

Me ltodel pe lnguljian ini pelrtama kali dipelrkelnalkan dalam laporan 

pe lnellitian yang ditullis olelh Frank Wilcoxon Pada tahuln 1945.11 

 
10 Sofyan Siregar, Metode Penelitian Kuantitatif (Jakarta: Kencana, 2017), hlm .100-101. 
11 Sofiyetti, dkk, Bunga Rampai Statistik Kesehatan (Purwekerto: Pena Persada Kerta 

Utama, 2023), hlm. 109. 
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6. Ulji T 

Ulji T melrulpakan ulji statistika ulntulk melncari pelrbeldaan rata-

rata dari popullasi yang diwakili olelh sampe ll. Pada ulji t ulntulk dula 

sampell indelpe lndeln, dula rata-rata sampell de lngan notasi Y1 dan Yw 

digulnakan ulntulk melnghitulng dan melwakili nilai dari rata-rata 

popullasi. Apabila Hasil pelnellitian melnulnjulkkan adanya signifikan 

pada data, ini belrarti kelsimpullan pelne llitian adalah telrdapat 

pe lrbeldaan rata-rata pada keldula sampell. 

Se lbe llulm melnggulnakan ulji t selbagai ulji hipotelsis data, haruls 

melme lnulhi asulmsi se lbagai belrikult: 

1. Sampell di dalam pelne llitian dipilih selcara random 

2. Distribulsi data haruls normal. Ulntulk me lnge ltahuli ke lnormalan data, 

diu lji delngan melnggulnakan ulji normalitas.12 

 

 

 
12 Fajri Ismail, Statistika Untuk Penelitian Pendidikan dan Ilmu-ilmu Sosal (Jakarta: 

Prenadamedia Group, 2018), hlm. 368. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 

 

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian 

1. Sejarah Singkat Sangkumpal Bonang Kota Padangsidimpuan 

Pe llaksanaan  ini belrlokasi di Pasar Sangkulmpal Bonang yang 

telrle ltak di kota Padangsidimpulan. Se lkitar tahuln 1700 an kota 

padangsidimpulan yang selkarang adalah lokasi dulsuln ke lcil yang 

dise lbult”Padang na Dimpul” olelh para peldagang selbagai telmpat 

pe lristirahatan yang artinya sulatul daratan di keltinggian yang ditulmbulhi 

ilalang yang belrlokasi di kampulng bulkit kellulrahan Welk ii dipinggiran 

Sulngai Sangkulmpal Bonang pada tahuln 1825 olelh Tulankul lello salah satul 

se lorang pelngiriman pasulkan kaulm Padri dibanguln be lntelng 

Padangsidimpulan yang lkasinya ditelntulkan olelh Tulankul Tambulsai yang 

dipilih karelna culkulp startelgi ditinjaul dari sisi pe lrtahanan karelna dike llilingi 

olelh sulngai yang be lrjulang. Se ljalan de lngan pelrke lmbangan belntelng 

Padangsidimpulan, maka aktivitas pelrdagangan belrkelmbang di Sitamiang 

yang se lkarang telrmasulk pelrdagangan buldak diselbult Hatoban. Ulntulk se ltiap 

transaksi pelrdagangan Tulankul le llo melngultip bela 10% dari nilai harga 

barang. Mellaluli Traktat Hamdan tanggal 17 Mare lt 1824 kelkulasaan Inggis 

di Sulmatelra dise lrahkan kelpda Be llanda, telrmasulk RE lCCIDE lCY 

TAPPANOOLI yang dibelntulk olelh inggris tahuln 1771. Se ltellah melnulmpas 

ge lrakan Padri tahuln 1830, Bellanda melmbe lntulk District (seltinggi 

ke lwe ldanan) Mandailing, District angkola dan District Tellulk Tapanulli 

dibawah kelkulasaan GOVE lRME lNT SUlMATRAS WE lS KUlST belrduldulkan 
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di padang. Dan pada tahuln 1838 dibe lntulk dan asiste ln Re lside lnnya 

be lrkelduldu lkan di Padangsidimpulan. Se ltellah telrbelntulknya Re lsielncy 

Tapanulli mellaluli Belslulit Gulbe lrnir Jelndral tanggal 17 Delse lmbelr 1842. 

Antara tahuln 1885 sampai 1906 Padangsidimpulan pe lrnah melnjadi Ibulkota 

Re lsideln Tapanulli. Pada masa awal kelme lrdelkaan Kota Padangsidimpulan 

adalah melrulpakan Pulsat pelmelrintah dari lelmbah belsar Tapanulli Sellatan dan 

pe lrnah melnjadi Ibulkota Angkola Sipirok sampai belrgabulng kelmbali 

Kabulpateln Mandailing Natal. Mellaluli aspirasi masyarakat dan pelmelrintah 

No. 32 tahuln 1992 dan me llaluli re lkomelndasi DPRD Tapanulli Se llatan dan 

Kota Administratif Padangsidimpulan diulsullkan melnjadi kota Madya 

tingkat. II belrsamaan delngan pe lmbelntulkan Kabulpateln dae lrah tingkat II 

Mandailing Natal, Angkola Sipirok dan Kabulpateln Padang Lawas. Maka 

diulsullkan pelmbelntulkan Kota Padangsidimpulan yang melnghasilka 

ditelrbitkan UlUl No. 4 tahuln 2001 telntang pelmbelntulkan Kota 

Padangsidimpulan. Pada tanggal 17 Oktobe lr 2001 olelh Melndagri atas nama 

Pre lside ln RI direlsmikan Padangsidimpulan melnjadi kota dan belrjalannya 

pe lmelrintah tingkat II yang barul dibe lntulk pada tahuln 2003 dimullailah 

dibanguln Pasar Raya Sangkulmpal Bonang yang dikultip dari nama aelk 

Sangkulmpal Bonang yang melngalir mellaluli jalan Sitombol selkarang dan 

be lrakhir kelulngai Batang Ayulmi. 

Pasar Sangkulmpal Bonang be lrdiri pada tahuln 1890 yang me lnjadi 

cikal bakal pasar kota Padangsidimpulan pada masa kini, pasra ini didulga 

be lrada di pinggir sulngai ayulmi yang lokasinya dibellakang Kantor 
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Pe lngadilan yang selkarang delngan kata lain Kampong yang dullulnya di tahuln 

1870nbe lrkelmbang melnjadi kota kelcil seliring delngan tulmbulhnya pasar. 

Pasar yang dullulnya belrada dipinggir sulngai Batang Ayulmi belrlokasi kel 

pinggir Aelk Sangkulmpal Bonang telmpata dimana pasar lama (Pasar Pajak 

Batul yang se lkarang). Tampilan Pasar Pajak Batul ataul Pasar 

Padangsidimpulan pada tahuln 1923 masih tampak sangat belrsahaja. Pada 

tahuln 1925 pasra lama telrbakar yang me lnghangulskan se llulrulh bangulnan 

pasar. Pasar lama yang telrbakar dibanguln ke lmbali. Tampilan pasar lama ini 

pada tahuln 1936-1939 suldah sangat ramai. Bagian delpan pasar lama ini 

melnjadi selmacam telrminal Buls. Pasar lama dikelmbangkaan melnjadi pasra 

modelrn yang dike lnal Pasar Pajak Batul. Pasar ini diintelgrasikan delngan Pos 

Kota (Pos Polisi elra colonial). Pada tahuln 1970 an, bagian delpan pasar 

lama/Pasar Pajak Batul (Pos Kota) ini masih digulnakan selbagai telrminal bis. 

Pasar Pajak Batul ini hingga kini masih elksis. Pada tahuln 1980 an telrminal 

bis di de lpan Pasar Pajak Batul (Pos Kota) direllokasi ke l tiga arah (Batul 

nadula/Sitamiang, Siadabulan dan Padangmatinggi). Pada tahuln 2000 an 

halaman Pasar Pajak Batul (Pos Kota) ini suldah melnjadi bagian dari pos lalul 

lintas kota.  

Sangkulmpal Bonang adalah pasar kelbanggaan kota ini. Belrdiri telpat 

di pulsat kota, delngan bangulnan tiga lantai dan lulas se lkitar satul helktar, pasar 

ini melnjadi tuljulan ultama para pelngulnjulng yang ingin belrbe llanja. Delngan 

kulalitas yang btak diragulkan lagi dan harga yang bisa dijangkaul dari sellulrulh 

kalangan. Sangkulmpal Bonang belrasal dari bahasa selte lmpat yang artinya 
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adalah selgulmpal belnang. Maknanya adalah belnang yang tipis teltapi jika 

disatulkan akan melnjadi kulat. belitul julga de lngan manulsia, jika belrsatul akan 

melnjadi yang tak telrkalahkan. Pasar Sangkulmpal Bonang telpat belrada di 

be llakang Plaza Anulge lrah Tradel Celntelr. Se lbulah pulsat pelrbe llanjaan yang 

barul belbe lrapa tahuln direlsmikan dan melnjadi satul-satulnya plaza yang ada di 

ibulkota itul. Dari pelrbatasannya, Pasar Sangkulmpal Bonang Kota 

Padangsidimpulan ini belrbatasan delngan 

Se lbe llah delpan pelrbatasan delngan Jl. Tamrin 

Se lbe llah bellakang pelrbatasan delngan PT. ATC Plaza 

Se lbe llah kanan pelrbatasan delngan Mongonsidi 

Se lbe llah kiri pelrbatasan delngan Jl. Sitombol 

B. Hasil Analisis Data Penelitian 

1. Hasil Ulji Normalitas 

Ulji normalitas melrulpakan syarat yang haruls dilakulkan ulntulk 

melnganalisis data dalam sulatul pelne llitian. Ulji normalitas dilakulkan telrlelbih 

dahullul ulntulk melngeltahuli apakah data yang digulnakan belrdistribulsi normal 

ataul tidak. Ulji normalitas dalam pelne llitian ini melnggulnakan meltode l onel 

samplel kolmogro_smirnov jika nilai signifika lelbih belsar dari 0,10 maka 

dikatakan normal. Hasil Ulji delngan bantulan SPSS se lbagai be lrikult: 

 

 

Tabel IV.1 

Hasil Uji Normalitas 

Pengetahuan Responden Tentang Pasar Online 
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 dan Informasi Tingkat dan Anggaran Pendapatan 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Ulnstandardizeld 

Relsidulal 

N 120 

Normal Parameltelrsa,b Melan ,0000000 

Std. Delviation 2,14441535 

Most Elxtrelmel Diffelrelncels Absolultel ,044 

Positivel ,044 

Nelgativel -,037 

Telst Statistic ,044 

Asymp. Sig. (2-taileld) ,200c,d 

a. Telst distribultion is Normal. 

b. Calcullateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 

d. This is a lowelr boulnd of thel trulel significancel. 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell diatas dapat dilihat nilai Asymp. Sig. (2-taileld) 

adalah selbelsar 0,200 dan le lbih be lsar dari nilai signifikan (0,200 > 0,10). 

Jadi dapat disimpullkan bahwa data te lrdistribulsi normal delngan 

melnggulnakan ulji Onel Samplel KolmogroV-Smirnov. 

2. Hasil Ulji Validitas 

Hasil angkelt yang dise lbarkan kelpada 120 re lspomde ln akan 

dianalisis, yang telrle lbih dahullul akan diulji ke lvalidannya telrlelbih dahullul agar 

melngulngkapkan sulatul yang ingin diulngkap. Adapuln hasil dari ulji 

validitasnya yaitul se lbagai belrikult: 

 

Tabel IV.2 

Hasil Uji Validitas  

Pengetahuan Responden Tentang Pasar Online 
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Pe lrtanyaan  rhitulng rtabe ll Ke ltelrangan  

1 0.261 Instrulmelnt valid rhitulng > 

rtabe lldelngan n = 120 pada 

taraf signifikansi 10% 

se lhingga dipelrolelh rtabell = 

0.1496 

Valid 

2 0.334 Valid 

3 0.303 Valid 

4 0.272 Valid  

5 0.241 Valid 

6 0.324 Valid 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be ldasarkan tabell IV.3 diatas be lrikult dapat disimpullkan bahwa 

se llulrulh itelm pe lrnyataan adalah valid karelna rhitulng>rtabe ll.  Adapuln hasil Ulji 

validitas pelrnyataan informasi tingkat dan anggaran pelndapatan relsponde ln 

se lbagai belrikult: 

Tabel IV.3 

Hasil Uji Validitas  

Informasi Tingkat dan Anggaran Pendapatan 

 

Pe lrtanyaan  rhitulng rtabe ll Ke ltelrangan  

1 0.432 Instrulmelnt valid rhitulng > 

rtabe lldelngan n = 120 pada 

taraf signifikansi 10% 

se lhingga dipelrolelh rtabell = 

0.1496 

Valid 

2 0.272 Valid 

3 0.299 Valid 

4 0.257 Valid  

5 0.224 Valid 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be ldasarkan tabell IV.3 diatas be lrikult dapat disimpullkan bahwa 

se llulrulh itelm pelrnyataan adalah valid dimana karelna rhitulng>rtabe ll. 

 

 

3. Hasil Ulji Relalibilitas  



56 
 

 
 

Pe lnguljian relalibilitas variabell pelngeltahulan telntang pasar onlinel dan 

Informasi tingkat dan anggaran pelndapatan relsponde ln de lngan mellihat nilai 

Cronbach’s Alpha nya. Adapuln hasil pelngu ljiannya yaitul se lbagai belrikult: 

Tabel IV.4 

Hasil Uji Reliabilitas 

Pengetahuan Responden Tentang Pasar Online 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Itelms 

,622 6 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell Relliability Statistics diatas dapat disimpullkan 

bahwa Cronbach’s Alpha ulntulk pe lnge ltahulan relsponde ln telntang pasar 

onlinel adalah  0,622 > 0,60 maka hasilnya relliabell. Adapuln hasil ulji 

re lliabilitas tingkat dan anggaran pelndapatan relsponde ln yaitul se lbagai 

be lrikult: 

Tabel IV.5 

Hasil Uji Reliabilitas 

Informasi Tingkat dan Anggaran Pendapatan 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Itelms 

,614 5 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell Relliability Statistics diatas dapat disimpullkan 

bahwa Cronbach’s Alpha ulntulk Informasi Tingkat dan Anggaran 

Pe lndapatan relsponde ln adalah  0,614 > 0,60 maka hasilnya relliabell. 
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4. Hasil Ulji T  

Be lrikult ini tabell hasil ulji T (Inde lpelnde lnt Sample l T Te lst) yang tellah 

diolah olelh pe lne lliti melnggulnakan SPSS: 

Tabel IV.6 

Hasil Uji T (Independent Sample T Test) 

Pendapatan Pedagang Pasar Tradisioonal Sangkumpal  

Bonang Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar Online 

Paired Samples Test 

 

Paireld Diffelrelncels 

T Df 

Sig. (2-

taileld) Melan 

Std. 

Delviatio

n 

Std. Elrror 

Melan 

95% Confidelncel 

Intelrval of thel 

Diffelrelncel 

Lowelr Ulppelr 

P

ai

r 

1 

Selbellul

m – 

Selsuld

ah 

2392083

,333 

927746,

792 
84691,308 

2224386

,086 

2559780,5

81 
28,245 119 ,000 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell diatas (2-Taileld) adalah selbe lar 0,000 artinya 

0,000 <0,10 melnulnjulkkan adanya pelrbe ldaan yang signifikan antara 

pe lndapatan selbe llulm dan se lsuldah adanya pasar onlinel. 

Tabel IV. 7 

Paired Samples Statistics 

 Melan N Std. Delviation Std. Elrror Melan 

Pair 

1 

Selbellulm 4072083,33 120 828225,699 75606,316 

Selsuldah 1680000,00 120 630672,577 57572,266 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell diatas melnulnjulkkan ulntulk nilai rata-rata selbellulm 

adalah selbelsar 4072083,33, se ldangkan nilai rata-rata selsuldah se lbe lsar 
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1680000,00. Artinya pelndapatan selbellulm adanya pasar onlinel lelbih tinggi 

dbandingkan selsuldah adanya pasar onlinel. 

5. Ulji Homogelnitas 

Be lrikult ini tabell hasil ulji F ( Homoge lnitas) yang diolelh olelh 

pe lnelliti melnggulnaka SPSS  

Tabel IV. 8 

Hasil Uji Homogenitas  

Pendapatan Pedagang Pasar Tradisioonal Sangkumpal  

Bonang Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar Online 

 

Test of Homogeneity of Variances 

Pelndapatan   

Lelvelnel Statistic df1 df2 Sig. 

1,648 1 238 ,201 

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell diatas dipelrolelh nilai signifikansi 0,201>0,10 

maka variansi data telre lbult adalah sama atau l homogeln. 

6. Ulji Wilcoxon Matcheld Pairs 

Be lrikult ini tabell hasil ulji Wilcoxon Matche ld Pairs  yang tellah 

diolah olelh pe lne lliti melnggulnakan SPSS. 

 

 

 

 

 

Tabel IV.9 

Hasil Uji Wilcoxon Matched Rank 

Pendapatan Pedagang Pasar Tradisioonal Sangkumpal  
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Bonang Sebelum dan Sesudah Adanya Pasar Online 

Ranks 

 N Melan Rank Sulm of Ranks 

Selsuldah – Selbellulm Nelgativel Ranks 116a 60,48 7016,00 

Positivel Ranks 2b 2,50 5,00 

Tiels 2c   

Total 120   

Sulmbelr: Data Diolah SPSS 23 Tahuln 2023 

 

Be lrdasarkan tabell diatas bahwa:  

a. Ne lgativel Rank ataul se llisih antara pelndapatan selbellulm dan 

se lsuldah adanya pasar onlinel adalah 116 yang artinya 116 

pe ldagang melngalami pelnulrulnan pelndapatan selsuldah adanya 

pasar onlinel, de lngan nilai melan rank 60,48, dan sulm of rank 

adalah 7016,00. Ini melnulnjulkkan bahwa adanya pelnulrulnan dari 

pe lndapatan peldagang pasar tradisional se lsuldah adanya pasar 

onlinel 

b. Positif rank ataul se llisih antara pelndapatan se lbe llulm dan se lsuldah 

adanya pasar onlinel. Te lrdapat 2 data positif (N) yang artinya 

ke ldula peldagang melngalami pelningkatan pe lndapatan seltellah  

adanya pasar onlinel. Me lan rank ataul rata-rata pelningkatan 

se lbe lsar 2,50. Se ldangkan julmlah sulm of rank adalah selbe lsar 

5,00. 

c. Tiels adalah pelrsamaan nilai selbe llulm dan se lsuldah adanya pasar 

onlinel. Nilai tiels adalah se lbelsar 2, se lhingga dapat dikatakan 

bahwa 2 peldagang tidak melngalami kelnaikan maulpuln 
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pe lnulrulnan pelndapatan selbellulm dan se lsuldah adanya pasar 

onlinel. 

C. Pembahasan Hasil Penelitian 

Perbandingan pendapatan pedagang pasar tradisional sebelum dan  

sesudah adanya pasar online 

Hasil pelne llitian ini melnulnjulkkan bahwa ada pelrbe ldaan  pelndapatan 

pe ldagang pasar tradisional se lsuldah adanya pasar onlinel. Be lrdasarkan hasil 

ulji T telst nilai rata-rata se lbellulm adalah selbe lsar 4072083,33, se ldangkan nilai 

rata-rata selsuldah se lbelsar 1680000,00. Artinya pelndapatan selbe llulm adanya 

pasar onlinel le lbih tinggi dbandingkan se lsuldah adanya pasar onlinel. 

Se ldangkan melnulrult ulji Wilcoxon 116 pe ldagang melngalami pelnulrulnan 

pe lndapatan, 2 peldagang melngalami kelnaikan, dan 2 peldagang melmpe lrolelh 

pe lndapatan teltap. Hal ini diselbabkan pelngarulh mulncullnya pasar onlinel 

dimana stratelgi yang dilakulkan olelh pasar onlinel ulnggull dari pasar 

tradisional. Hal itul yang melmbulat konsulme ln lelbih melmilih bellanja dipasar 

onlinel dibanding pasar tradisional.  

Be lrdasarkan dari hail pelne llitian maka H0 ditolak dan Ha ditelrima 

artinya selcara parsial selsuldah adanya pasar onlinel belrpe lngarulh signifikan 

telrhadap pelndapatan peldagang pasar tradisional.  Hasil pelne llitian ini 

didulkulng de lngan telori Ismull Bathni dkk dalam skripsi  yang be lrjuldull 

“Pe lngarulh Julal Be lli Onlinel Te lrhadap Pasra Tradisional Peldagang Pakaian 

dan Tas di Pasar Cipultat” melngatakan bahwa “Pasar onlinel be lrpelngarulh 

telrhadap pe ldagang pasar tradisional”. Jadi melnulrult me lrelka jika se lse lorang 
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suldah nyaman ataul sulka be llanja disulatul telmpat yang elfisie ln  maka akan 

akan melninggalkan telmpat bellanja yang ku lrang nyama ataul tidak elfisieln. 

Hasil pelne llitian ini seljalan delngan pelne llitian Malkan dkk yang 

be lrjuldull “Pelnagarulh pasar modelrn telrhadap pelndapata peldagang pasar 

tradisional”. hasil pelnellitian ini melnulnjulkkan bahwa adanya pasar onlinel 

be lrpelngarulh telrhadap pelndapatan peldagang tradisional.  

Be lrdasarkan telori dan hasil pelne llitian telrdahullul maka dapat 

disimpullkan bahwa adanya pasar onlinel be lrpelngarulh telrhadap pelndapatan 

pe ldagang pasar tradisional. Keltika selse lorang tellah melndapat pelngalaman 

be llanja delngan muldah e lfisieln te lntul mulncull niat ulmtulk telruls-me lne lruls 

be llanja telrhadap yang lelbih elfisieln dan melninggalkan bellanja dari yang 

haruls melngulras te lnaga ataul kellular.  

D. Keterbatasan Penelitian 

Pe llaksanaan pelnellitian ini disulsuln be lrdasarkan keltelntulan yang tellah 

ditelntulkan agar pelne llitian dalam pelnullisan melmpe lrolelh hasil yang selbaik 

mulngkin, namuln dalam prosels pe lnyelle lsaiannya pelnyulsuln skripsi ini 

melndapatkan kelndala yang tidak kelcil, se lbab dalam pelne llitian dan 

pe lnyelle lsaiannya skripsi ini telrdapat belbelrapa keltelrbatasan. 

1. Ke ltelrbatasan ilmul pe lngeltahulan dan wawasan pe lnelliti khulsulsnya 

melnge lnai variabell-variabell yang telrdapat dalam pelne llitian ini. 

2. Ke ltelrbatasan bulkul-bulkul, relfe lre lnsi dan telori yang dibultulhkan pelnullis 

dalam pelnullisan skripsi ini. 
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Walaulpuln delmikian, keltelrbatasan yang dihadapi pelne lliti tidak 

melngu lrangi makna dan tuljulan dalam pelne llitian ini, dan bantulan selmula 

pihak selrta karulnia atas izin Allah SWT skripsi ini dapat telrse lle lsaikan. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Be lrdasarkan dari hasil ulji T dan Uji Wilcoxon melnu lnjulkkan bahwa 

pe lndapatan selbellulm adanya pasar onlinel le lbih tinggi dbandingkan selsuldah 

adanya pasar onlinel. Dan pendapatan pedagang pasar tradisional melngalami 

pe lnulrulnan sesudah adanya pasar online.  

B. Implikasi Hasil Penelitian 

Hasil dari pelnellitian ini Ulntulk melne lgtahuli bahwa mulncullnya pasar 

onlinel melmbawa pelngarulh yang signifikan telrhadap pelndapat peldagang 

pasar tradisional baik dari se lgi produlksi, pe lnjulalan, dan konsulmeln. Dimana 

para peldagang mullai selpi pelmbelli bahkan ada yang tultp dikarelnakan 

melre lka belralih melngikulti trelnd delngan belrbe llanja mellaluli Pasar 

Onlinel/Onlinel shop dan te lntul saja pasar tradisional akan melngalami 

pe lnulrulnan pelnjulalan karelna naiknya pelnjulalan onlinel. de lngan tulrulnnya 

pe lnjulalan telntul akan belrpe lngarulh te lrhadap pe lndapatan para peldagang pasar 

tradisional. 

C. Saran 

Be lrikult ini saran yang pe lne lliti simpullkan be lrdasarkan kelsimpullan diatas 

ulntulk pelnggulna pe lnellitian ini: 

1. Bagi pelnelliti sellanjultnyaa diharapkan ulntulk melngelvalulasi hasil 

pe lnellitian delngan cara melmpelrdalam matelri yang ditelliti, 

melmpe lrlulas julmlah relsponde ln dan melmasulkkan variabell yang 

lainnya. 
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2. Bagi pelne lliti sellanjultnya diharapkan dapat melnambahkan dan 

melnge lmbangkan meltodel pe lnellitian lain se lpelrti wawancara agar 

melmpe lrolelh data yang lelbih belrkulalitas.  

3. Ulntulk pe lnelliti sellanjultnya agar hasil pe lnellitian ini diharapakan 

dapat dimanfaatkan selbagai bahan bacaan dan litelratulre l ulntulk 

melmbe lrikan informasi melnge lnai analisis komparatif pelndapatan 

pe ldagang pasar tradisional selbe llulm dan se lsuldah adanya pasar 

onlinel.  
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PERTANYAAN KUISIONER 
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No Responden  : 
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 Pilihlah salah satu jawaban untuk pertanyaan – pertanyaan di bawah ini dengan 
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1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Setuju (S) 

4 = Sangat Setuju (SS) 

 

A. Angket pengetahuan tentang pasar online 

 

No PERNYATAAN JAWABAN 

SS S KS TS STS 

1. Saya telah memiliki pengetahuan tentang 

pasar online 

     

2. Saya mengetahui bagaimana menjalankan 

sistem pasar online 

     

3. Saya mengetahui sistem pasar online 

sedang marak dilingkungan masyarakat  

     

4. Sistem pasar online sangat diminati 

dikalangan masyarakat 

     

5.  Setelah mengetahui sistem pasar online 

saya ingin beralih ke pasar online 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

B. Informasi Tingkat Dan Anggaran Pendapatan 

No PERNYATAAN JAWABAN 

SS S KS TS STS 

1. Penjualan saya mengalami peningkatan 

sebelum adanya pasar online 

     

2. Penjualan saya mengalami peningkatan 

sesudah adanya pasar online 

     

3. Terjadi peningkatan pendapatan sebelum 

adanya pasar online 

     

4. Terjadi peningkatan pendapatan sesudah 

adanya pasar online 

     

5. Mengalami peningkatan anggaran sebelum 

adanya pasar online 

     

6. Mengalami peningkatan anggaran sesudah 

adanya pasar online 

     

 

 

 

 

 

 

     Padangsidimpuan November 2023 

     Responden 
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B. LAMPIRAN 2: Daftar Pertanyaan Pra Wawancara 

 

PERTANYAAN 

 

 

A. Pendapatan Pedagang Pasar Tradisional Per Hari 

1. Berapa pendapatan sebelum adanya pasar online per hari? 

a. Diatas Rp.1000.000 

b. Antara Rp. 1000.000 - 2000.000 

c. Antara Rp. 2000.000 - 4000.000 

d. Diatas Rp. 4000.000 

2. Berapa pendapatan sesudah adanya pasar online per hari? 

a. Diatas Rp. 1000,000 

b. Antara Rp. 1000.000 - 2000.000 

c. Antara Rp. 2000.000 – 4000.000 

d. Diatas Rp. 4000.000 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

C. LAMPIRAN 3: Tabulasi data  

 

Tabulasi Data 1 

No 1 2 3 4 5 6 TOTAL 

1 4 5 4 4 4 5 24 

2 5 5 4 4 4 4 25 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 4 5 5 5 5 4 23 

5 4 5 5 4 5 5 23 

6 5 4 4 5 5 5 20 

7 5 3 3 5 4 5 20 

8 5 4 4 4 5 5 23 

9 5 4 5 3 5 3 20 

10 5 5 4 4 4 4 22 

11 3 5 4 4 4 4 24 

12 4 5 4 5 5 4 23 

13 3 5 5 4 3 5 22 

14 5 4 5 4 2 5 20 

15 4 4 5 4 4 4 22 

16 4 4 4 5 5 4 23 

17 4 3 3 5 4 4 23 

18 4 4 5 5 4 5 24 

19 5 4 3 5 4 4 19 

20 5 4 5 5 5 5 25 

21 3 5 5 5 4 3 19 

22 4 4 5 4 5 4 22 

23 4 4 4 3 5 5 24 

24 5 5 4 5 3 5 20 

25 5 5 4 4 5 5 23 

26 5 5 5 3 5 4 20 

27 4 4 5 4 5 4 22 

28 5 4 5 5 4 3 21 

29 4 5 3 4 4 3 22 

30 5 4 5 5 4 5 19 

31 4 4 4 5 5 4 22 

32 4 5 4 3 5 4 22 

33 5 5 4 3 4 4 23 

34 5 4 5 4 4 3 22 

35 5 4 4 4 5 4 23 



 
 

 
 

36 4 4 4 4 5 4 22 

37 5 5 5 5 3 4 21 

38 5 3 4 4 4 4 25 

39 4 4 4 4 5 4 23 

40 4 4 3 4 5 5 21 

41 4 5 4 3 5 5 24 

42 3 5 5 5 4 4 22 

43 3 5 5 5 4 4 21 

44 5 4 5 4 4 3 23 

45 4 4 4 5 5 4 21 

46 4 4 3 4 5 4 21 

47 5 3 4 4 5 5 18 

48 5 5 4 5 4 5 24 

49 4 4 4 5 4 5 24 

50 5 4 4 3 4 4 22 

51 4 4 5 4 3 4 19 

52 5 5 5 4 4 4 23 

53 5 5 4 4 4 5 23 

54 3 5 3 5 4 4 22 

55 4 2 5 5 5 4 23 

56 2 4 4 5 5 4 23 

57 5 4 5 4 3 4 18 

58 5 4 5 4 5 4 22 

59 5 5 5 4 4 5 23 

60 4 4 4 5 5 5 22 

61 5 4 5 3 4 5 21 

62 4 5 5 4 5 5 23 

63 5 5 5 5 5 5 24 

64 4 5 4 5 5 4 22 

65 5 4 4 5 4 3 21 

66 3 5 4 4 4 4 23 

67 5 5 5 4 4 5 22 

68 4 5 5 4 3 5 21 

69 4 3 5 5 5 5 20 

70 5 4 3 5 4 4 24 

71 4 4 4 3 5 4 23 

72 4 4 5 5 4 4 23 

73 5 4 5 5 4 5 22 

74 4 5 4 5 5 3 24 



 
 

 
 

75 4 5 4 4 5 4 24 

76 3 5 5 4 5 4 20 

77 4 4 5 5 3 5 24 

78 5 4 4 4 5 4 23 

79 5 4 5 5 5 5 25 

80 3 5 5 5 4 3 19 

81 4 4 5 4 5 4 22 

82 4 4 4 3 5 5 24 

83 5 5 4 5 3 5 20 

84 5 5 4 4 5 5 23 

85 5 5 5 3 5 4 20 

86 4 4 5 4 5 4 22 

87 5 4 5 5 4 3 21 

88 4 5 3 4 4 3 22 

89 5 4 5 5 4 5 19 

90 4 4 4 5 5 4 22 

91 4 5 4 3 5 4 22 

92 5 5 4 3 4 4 23 

93 5 4 5 4 4 3 22 

94 5 4 4 4 5 4 23 

95 4 4 4 4 5 4 22 

96 5 5 5 5 3 4 21 

97 5 3 4 4 4 4 25 

98 4 4 4 4 5 4 23 

99 4 4 3 4 5 5 21 

100 4 5 4 3 5 5 24 

101 3 5 5 5 4 4 22 

102 3 5 5 5 4 4 21 

103 5 4 5 4 4 3 23 

104 4 4 4 5 5 4 21 

105 4 4 3 4 5 4 21 

106 5 3 4 4 5 5 18 

107 5 5 4 5 4 5 24 

108 4 4 4 5 4 5 24 

109 5 4 4 3 4 4 22 

110 4 4 5 4 3 4 19 

111 5 5 5 4 4 4 23 

112 5 5 4 4 4 5 23 

113 3 5 3 5 4 4 22 



 
 

 
 

114 4 2 5 5 5 4 23 

115 2 4 4 5 5 4 23 

116 5 4 5 4 3 4 18 

117 5 4 5 4 5 4 22 

118 5 5 5 4 4 5 23 

119 4 4 4 5 5 5 22 

120 5 4 5 3 4 5 21 

 

Tabulasi Data 2 

No 1 2 3 4 5 Total 

1 5 5 5 4 5 23 

2 5 4 5 5 4 23 

3 4 5 4 5 5 24 

4 4 5 4 4 4 22 

5 5 5 4 4 4 21 

6 5 4 5 4 4 21 

7 4 4 4 4 4 20 

8 5 4 4 5 4 21 

9 4 4 4 4 4 20 

10 4 4 5 5 4 23 

11 4 5 4 5 4 23 

12 4 4 5 5 4 23 

13 4 4 5 4 4 22 

14 4 4 4 4 4 20 

15 3 4 5 4 4 21 

16 4 5 4 4 4 22 

17 5 5 5 4 5 24 

18 4 5 4 5 4 23 

19 4 5 5 5 4 23 

20 5 5 4 4 4 22 

21 4 4 5 4 4 20 

22 4 4 5 5 4 23 

23 4 5 5 4 5 23 

24 4 4 4 5 5 22 

25 4 4 4 5 4 21 

26 4 5 4 5 4 23 

27 4 4 5 4 5 23 

28 3 4 5 4 4 21 

29 4 3 5 4 5 21 



 
 

 
 

30 4 4 5 4 4 21 

31 5 4 4 4 5 21 

32 5 5 5 4 4 23 

33 4 4 5 4 5 22 

34 5 4 5 4 4 20 

35 4 4 4 5 5 23 

36 4 4 5 4 4 22 

37 4 5 5 4 4 22 

38 3 4 5 4 5 23 

39 4 5 4 4 4 21 

40 4 5 5 4 4 23 

41 5 4 5 4 4 22 

42 4 4 4 5 4 22 

43 5 4 4 5 5 22 

44 4 4 4 5 5 23 

45 4 4 4 5 4 21 

46 3 4 4 4 4 20 

47 5 5 4 3 5 21 

48 5 4 4 4 4 21 

49 4 4 4 5 5 23 

50 4 4 4 5 4 21 

51 5 5 4 4 5 22 

52 5 4 3 5 4 20 

53 4 5 4 5 5 23 

54 5 4 5 5 4 21 

55 4 4 5 5 4 23 

56 4 4 4 4 4 21 

57 4 4 4 4 5 21 

58 4 4 5 5 4 22 

59 5 4 4 4 4 21 

60 5 4 4 4 4 20 

61 4 4 4 4 4 21 

62 4 4 5 4 5 22 

63 4 5 4 4 4 22 

64 4 5 5 5 4 23 

65 5 4 5 4 4 20 

66 4 4 5 5 4 23 

67 4 4 5 4 4 21 

68 4 4 4 5 3 20 

69 4 4 5 5 5 23 

70 5 4 4 5 4 22 



 
 

 
 

71 4 4 4 5 5 23 

72 4 4 4 4 4 21 

73 5 4 4 5 5 23 

74 4 4 4 4 4 21 

75 4 5 4 4 4 21 

76 5 4 4 4 4 20 

77 4 5 5 5 5 25 

78 4 4 4 5 4 22 

79 4 5 4 4 4 23 

80 5 5 4 4 4 23 

81 4 4 4 4 4 24 

82 4 5 5 5 5 22 

83 4 5 5 4 5 21 

84 5 4 4 5 5 21 

85 5 3 3 5 4 20 

86 5 4 4 4 5 21 

87 5 4 5 3 5 20 

88 5 5 4 4 4 23 

89 3 5 4 4 4 23 

90 4 5 4 5 5 23 

91 3 5 5 4 3 22 

92 5 4 5 4 2 20 

93 4 4 5 4 4 21 

94 4 4 4 5 5 22 

95 4 3 3 5 4 24 

96 4 4 5 5 4 23 

97 5 4 3 5 4 23 

98 5 4 5 5 5 22 

99 3 5 5 5 4 20 

100 4 4 5 4 5 23 

101 4 4 4 3 5 23 

102 5 5 4 5 3 22 

103 5 5 4 4 5 21 

104 5 5 5 3 5 23 

105 4 4 5 4 5 23 

106 5 4 5 5 4 21 

107 4 5 3 4 4 21 

108 5 4 5 5 4 21 

109 4 4 4 5 5 21 



 
 

 
 

110 4 5 4 3 5 23 

111 5 5 4 3 4 22 

112 5 4 5 4 4 20 

113 5 4 4 4 5 23 

114 4 4 4 4 5 22 

115 5 5 5 5 3 22 

116 5 3 4 4 4 23 

117 4 4 4 4 5 21 

118 4 4 3 4 5 23 

119 4 5 4 3 5 22 

120 3 5 5 5 4 23 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Data Pendapatan Pedagang Pasar Traisional Sebelum dan  

Sesudah Adanya Pasar Online 

No Sebelum Sesudah 

1 Rp3.000.000 Rp 1.000.000 

2 Rp4.000.000 Rp 2.000. 000 

3 Rp4.400.000 Rp 1.700. 000 

4 Rp4.000.000 Rp 1.800.000 

5 Rp4.000.000 Rp 1.400.000 

6 Rp3.700.000 Rp 1.000.000 

7 Rp4.000.000 Rp 1.500. 000 

8 Rp5.000.000 Rp 1.900. 000 

9 Rp3.000.000 Rp 1.800.000 

10 Rp4.000.000 Rp 1.500.000 

11 Rp3.000.000 Rp 1.000.000 

12 Rp3.000.000 Rp 1.000. 000 

13 Rp2.000.000 Rp 1.700. 000 

14 Rp3.900.000 Rp 2.000.000 

15 Rp4.000.000 Rp 1.900.000 

16 Rp3.900.000 Rp 1.000.000 

17 Rp4.500.000 Rp2.000. 000 

18 Rp5.000.000 Rp1.400. 000 

19 Rp3.000.000 Rp 1.800.000 

20 Rp3.500.000 Rp 2.000.000 

21 Rp3.000.000 Rp 1.000.000 

22 Rp4.400.000 Rp 1.700. 000 

23 Rp5.500.000 Rp 1.000. 000 

24 Rp3.700.000 Rp 1.600.000 

25 Rp4.500.000 Rp 2.000.000 

26 Rp3.000.000 Rp 1.000.000 

27 Rp4.000.000 Rp 1.000. 000 

28 Rp5.000.000 Rp 1.500. 000 

29 Rp4.600.000 Rp1.800.000 

30 Rp3.500.000 Rp2.000.000 

31 Rp3.500.000 Rp1.000.000 

32 Rp4.200.000 Rp2.000. 000 

33 Rp5.000.000 Rp1.600. 000 

34 Rp5.000.000 Rp1.800.000 

35 Rp2.500.000 Rp1.700.000 

36 Rp3.600.000 Rp1.000.000 

37 Rp4.000.000 Rp2.000. 000 

38 Rp5.000.000 Rp1.900. 000 

39 Rp4.000.000 Rp1.900.000 

40 Rp4.400.000 Rp1.000.000 

41 Rp3.000.000 Rp1.700.000 

42 Rp4.000.000 Rp2.000. 000 



 
 

 
 

43 Rp5.000.000 Rp2.000. 000 

44 Rp4.500.000 Rp1.600.000 

45 Rp3.000.000 Rp2.000.000 

46 Rp3.000.000 Rp1.000.000 

47 Rp4.000.000 Rp1.800. 000 

48 Rp5.000.000 Rp1.500. 000 

49 Rp3.000.000 Rp1.500.000 

50 Rp3.500.000 Rp1.200.000 

51 Rp3.000.000 Rp1.000.000 

52 Rp4.000.000 Rp1.300. 000 

53 Rp5.000.000 Rp1.000. 000 

54 Rp4.000.000 Rp1.200.000 

55 Rp4.000.000 Rp1.200.000 

56 Rp3.000.000 Rp1.100.000 

57 Rp4.000.000 Rp1.900. 000 

58 Rp5.000.000 Rp1.400. 000 

59 Rp5.000.000 Rp2.000.000 

60 Rp5.000.000 Rp1.500.000 

61 Rp3.000.000 Rp1.000.000 

62 Rp4.000.000 Rp2.000. 000 

63 Rp5.000.000 Rp1.400. 000 

64 Rp4.000.000 Rp2.000.000 

65 Rp4.000.000 Rp1.800.000 

66 Rp3.000.000 Rp1.000.000 

67 Rp4.200.000 Rp1.500. 000 

68 Rp5.000.000 Rp1.500. 000 

69 Rp5.000.000 Rp1.800.000 

70 Rp5.100.000 Rp2.000.000 

71 Rp3.900.000 Rp1.000.000 

72 Rp4.000.000 Rp1.900. 000 

73 Rp5.000.000 Rp1.200. 000 

74 Rp5.000.000 Rp2.000.000 

75 Rp5.200.000 Rp1.900.000 

76 Rp3.800.000 Rp1.800.000 

77 Rp4.500.000 Rp1.500. 000 

78 Rp5.000.000 Rp2.000. 000 

79 Rp3.400.000 Rp1.100.000 

80 Rp4.700.000 Rp2.000.000 

81 Rp3.800.000 Rp1.000.000 

82 Rp4.100.000 Rp2.000. 000 

83 Rp5.000.000 Rp1.200. 000 

84 Rp5.000.000 Rp1.000.000 

85 Rp5.000.000 Rp2.200.000 

86 Rp3.000.000 Rp1.000.000 



 
 

 
 

87 Rp4.400.000 Rp2.000. 000 

88 Rp5.000.000 Rp1.300. 000 

89 Rp4.000.000 Rp2.000.000 

90 Rp4.000.000 Rp2.000.000 

91 Rp3.500.000 Rp1.000.000 

92 Rp4.500.000 Rp2.000. 000 

93 Rp5.000.000 Rp3.000. 000 

94 Rp2.700.000 Rp3.000.000 

95 Rp3.200.000 Rp1.900.000 

96 Rp3.200.000 Rp2.000.000 

97 Rp4.200.000 Rp2.000. 000 

98 Rp5.000.000 Rp1.800. 000 

99 Rp4.500.000 Rp2.200.000 

100 Rp4.000.000 Rp4.000.000 

101 Rp3.000.000 Rp1.000.000 

102 Rp4.200.000 Rp2.000. 000 

103 Rp5.000.000 Rp2.000. 000 

104 Rp5.000.000 Rp1.000.000 

105 Rp5.600.000 Rp1.500.000 

106 Rp3.600.000 Rp1.000.000 

107 Rp4.500.000 Rp2.000. 000 

108 Rp5.000.000 Rp1.900. 000 

109 Rp4.000.000 Rp2.000.000 

110 Rp4.800.000 Rp1.500.000 

111 Rp3.900.000 Rp1.000.000 

112 Rp4.800.000 Rp2.000. 000 

113 Rp5.000.000 Rp2.200. 000 

114 Rp5.500.000 Rp1.700.000 

115 Rp5.000.000 Rp1.500.000 

116 Rp4.500.000 Rp1.000.000 

117 Rp4.000.000 Rp2.000. 000 

118 Rp5.000.000 Rp1.000. 000 

119 Rp3.500.000 Rp4.000.000 

120 Rp3.500.000 Rp3.000.000 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

A. LAMPIRAN 4: Hasil Uji Validitas 

 

Uji Validitas 

Correlations 

 P1.1 P1.2 P1.3 P1.4 P1.5 P1.6 P1.total 

P1.1 Pearson 

Correlation 
1 ,471** ,199* ,461** ,016 ,227* ,261** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,030 ,000 ,865 ,012 ,004 

N 120 120 120 120 120 120 120 

P1.2 Pearson 

Correlation 
,471** 1 ,088 ,545** ,011 ,178 ,334** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,337 ,000 ,903 ,052 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 120 

P1.3 Pearson 

Correlation 
,199* ,088 1 ,137 -,123 ,421** ,303** 

Sig. (2-tailed) ,030 ,337  ,137 ,180 ,000 ,001 

N 120 120 120 120 120 120 120 

P1.4 Pearson 

Correlation 
,461** ,545** ,137 1 ,018 ,147 ,272** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,137  ,844 ,110 ,003 

N 120 120 120 120 120 120 120 

P1.5 Pearson 

Correlation 
,016 ,011 -,123 ,018 1 -,011 ,241** 

Sig. (2-tailed) ,865 ,903 ,180 ,844  ,905 ,008 

N 120 120 120 120 120 120 120 

P1.6 Pearson 

Correlation 
,227* ,178 ,421** ,147 -,011 1 ,324** 

Sig. (2-tailed) ,012 ,052 ,000 ,110 ,905  ,000 

N 120 120 120 120 120 120 120 

P1.total Pearson 

Correlation 
,261** ,334** ,303** ,272** ,241** ,324** 1 

Sig. (2-tailed) ,004 ,000 ,001 ,003 ,008 ,000  

N 120 120 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 



 
 

 
 

Correlations 

 P2.1 P2.2 P2.3 P2.4 P2.5 P2.total 

P2.1 Pearson Correlation 1 -,024 ,608** ,089 ,030 ,432** 

Sig. (2-tailed)  ,793 ,000 ,334 ,742 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

P2.2 Pearson Correlation -,024 1 -,102 -,014 ,536** ,272** 

Sig. (2-tailed) ,793  ,267 ,878 ,000 ,003 

N 120 120 120 120 120 120 

P2.3 Pearson Correlation ,608** -,102 1 ,043 ,036 ,299** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,267  ,639 ,699 ,001 

N 120 120 120 120 120 120 

P2.4 Pearson Correlation ,089 -,014 ,043 1 ,113 ,257** 

Sig. (2-tailed) ,334 ,878 ,639  ,217 ,005 

N 120 120 120 120 120 120 

P2.5 Pearson Correlation ,030 ,536** ,036 ,113 1 ,224* 

Sig. (2-tailed) ,742 ,000 ,699 ,217  ,014 

N 120 120 120 120 120 120 

P2.total Pearson Correlation ,432** ,272** ,299** ,257** ,224* 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,003 ,001 ,005 ,014  

N 120 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Case Processing Summary 

 N % 

C

a

s

e

s 

Valid 120 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 

120 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

B. LAMPIRAN 5: Hasil Uji Realibilitas 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,622 6 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,614 5 

 

C. LAMPIRAN 6: Hasil Uji Normalitas 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 120 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,14441535 

Most Extreme Differences Absolute ,044 

Positive ,044 

Negative -,037 

Test Statistic ,044 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

D. LAMPIRAN 7: Hasil Homogenitas 

 

Test of Homogeneity of Variances 

Pendapatan   

Levene Statistic df1 df2 Sig. 

1,648 1 238 ,201 

 

 

 

 

 

1. LAMPIRAN 8: Hasil Uji Wilcoxon Matched Pairs 

Ranks 

 N Mean Rank Sum of Ranks 

Sesudah – 

Sebelum 

Negative Ranks 116a 60,48 7016,00 

Positive Ranks 2b 2,50 5,00 

Ties 2c   

Total 120   

 

E. LAMPIRAN 9: Hasil Uji T (Independent Sample T Test) 

Paired Samples Test 

 

Paired Differences 

T df 

Sig. (2-

tailed) Mean 

Std. 

Deviation 

Std. Error 

Mean 

95% Confidence Interval of 

the Difference 

Lower Upper 

Pai

r 1 

Sebelum 

– 

Sesudah 

2392083,333 927746,792 84691,308 2224386,086 2559780,581 28,245 119 ,000 

 

 

 



 
 

 
 

Paired Samples Statistics 

 Mean N Std. Deviation Std. Error Mean 

Pair 

1 

Sebelum 4072083,33 120 828225,699 75606,316 

Sesudah 1680000,00 120 630672,577 57572,266 

 

 

 

Ranks 

 N Mean Rank Sum of Ranks 

Sesudah – 

Sebelum 

Negative Ranks 116a 60,48 7016,00 

Positive Ranks 2b 2,50 5,00 

Ties 2c   

Total 120   

 

 

 
 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 


