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ABSTRAK 

Nama : Nur Askiya Hayati 

NIM : 20 402 00025 

Judul : Determinan Minat Beli Konsumen Petani Pada Pupuk Non  

   Subsidi di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh . 

 

Minat belli adalah kelcelndelrulngan konsulmeln ulntulk melmbelli sulatul produk ataul 

melngambil tindakan gulna belrhulbulngan delngan pelmbellian yang diulkulr delngan tingkat 

kelmulngkinan konsulmeln mellakulkan pelmbellian.  Penelitian ini dilatar belakangi oleh 

beberapa permasalahan yaitu kualitas pupuk non subsidi dianggap lebih bagus, 

pemasukan pupuk subsidi dirasa kurang maka petani juga menggunakan pupuk non 

subsidi, pupuk non subsidi harganya mahal namun banyak petani yang menggunakan 

pupuk tersebut, dan citra merek pupuk non subsidi dinilai bagus. Rumusan masalah dalam 

penelitian ini apakah terdapat pengaruh kualitas produk, citra merek, dan harga terhadap 

minat beli konsumen petani pada pupuk non subsidi di Talang Kuning Kecamatan 

Gunung Tuleh. Tujuan dalam penelitian ini untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, 

citra merek, dan harga terhadap minat beli konsumen petani pada pupuk non subsidi di 

Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh. Teori yang digunakan dalam penelitian ini 

berkaitan dengan teori minat beli, kualitas produk, citra merek, dan harga. Teori Durianto 

mengatakan bahwa semakin rendah keyakinan konsumen terhadap suatu produk maka 

semakin rendah minat beli konsumen terhadap produk tersebut. Teori Kotler dan 

Amstrong mengatakan bahwa semakin tinggi dan bagus kualitas suatu produk, maka 

semakin tinggi pula keinginan konsumen untuk membeli produk tersebut. Sebaliknya jika 

kualitas produk tersebut rendah, maka semakin rendah tingkat keinginan konsumen untuk 

membeli produk tersebut. Teori Kotler dan Keller mengatakan bahwa brand image yang 

baik akan mempermudah konsumen dalam mengenali suatu produk dan memungkinkan 

untuk melakukan minat beli terhadap produk sehingga perusahaan akan memperoleh laba 

yang lebih besar. Teori Indri Kurniawan mengatakan bahwa semakin tinggi harga suatu 

produk maka minat beli konsumen akan menurun. Sebaliknya semakin rendah harga 

suatu produk maka minat beli konsumen akan meningkat. Jenis penelitian ini adalah 

dengan metode kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan 

purposive sampling. Jumlah responden sebanyak 74. Teknik pengolahan data 

menggunakan regresi linear berganda melalui program SPSS Versi 23. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa secara parsial kualitas produk tidak berpengaruh terhadap minat 

beli. Citra merek berpengaruh terhadap minat beli. Harga berpengaruh terhadap minat 

beli. Hasil penelitian ini secara simultan menunjukkan bahwa kualitas produk, citra 

merek, dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

 

 Kata Kunci: Minat Beli, Kualitas Produk, Citra Merek, Harga. 
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ABSTRACT 

Name  : Nur Askiya Hayati 

Reg. Number : 20 402 00025 

Thesis Title : Determinants of Farmer Consumer Purchase Interest in Non- 

    Subsidised Fertiliser in Talang Kuning, Gunung Tuleh District . 

 

 Purchase intention is the tendency of consumers to buy a product or take action to 

relate to the purchase which is measured by the level of likelihood of consumers making 

purchases. This research is motivated by several problems, namely the quality of non-

subsidised fertiliser is considered better, the income of subsidised fertiliser is considered 

insufficient so farmers also use non-subsidised fertiliser, non-subsidised fertiliser is 

expensive but many farmers use it, and the brand image of non-subsidised fertiliser is 

considered good. The formulation of the problem in this study is whether there is an effect 

of product quality, brand image, and price on farmers' consumer buying interest in non-

subsidised fertiliser in Talang Kuning, Gunung Tuleh District. The purpose of this study 

was to determine the effect of product quality, brand image, and price on farmers' buying 

interest in non-subsidised fertiliser in Talang Kuning, Gunung Tuleh District. The theory 

used in this study relates to the theory of buying interest, product quality, brand image, and 

price. Durianto's theory says that the lower the consumer's confidence in a product, the 

lower the consumer's buying interest in the product. Kotler and Armstrong's theory says 

that the higher and better the quality of a product, the higher the consumer's desire to buy 

the product. Conversely, if the quality of the product is low, the lower the level of consumer 

desire to buy the product. Kotler and Keller's theory says that a good brand image will 

make it easier for consumers to recognise a product and make it possible to make buying 

interest in the product so that the company will get a bigger profit. Indri Kurniawan's theory 

says that the higher the price of a product, the consumer's buying interest will decrease. 

Conversely, the lower the price of a product, the consumer buying interest will increase. 

This type of research is a quantitative method. The sampling technique in this study used 

purposive sampling. The number of respondents was 74. Data processing techniques using 

multiple linear regression through the SPSS Version 23 programme. The results of this 

study indicate that partially product quality has no effect on buying interest. Brand image 

affects buying interest. Price affects buying interest. The results of this study 

simultaneously show that product quality, brand image, and price have a positive and 

significant effect on buying interest. 

Keywords: Purchase Intention, Product Quality, Brand Image, Price. 
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 ملخص البحث
 نور أسكيا حياتي : الاسم 

 ٢٠٤٠٢٠٠٠٢٥ : رقم التسجيل 
 محددات اهتمام المستهلكين من المزارعين بشراء الأسمدة غير المدعومة في تالانج كونينج،   : عنوان البحث 

 .مقاطعة غونونج توليه  
 

إن نية الشراء هي نية الشراء هي أن يكون المنتج المدعوم مدعومًا أو أن يتخذ المزارعون إجراءات في هذا الشأن، أو أن   
الدافع وراء هذا البحث هو عدة مشاكل، وهي أن جودة   .يتخذوا إجراءات في هذا الشأن يتخذوا إجراءات في هذا الشأن، أو أن  

السماد غير المدعوم تعتبر أفضل، ويعتبر دخل السماد المدعوم غير كافٍ لذلك يستخدم المزارعون أيضًا السماد غير المدعوم، والسماد 
وتتمثل صياغة   .اد غير المدعوم جيدة غير المدعوم مكلف ولكن العديد من المزارعين يستخدمونه، وتعتبر صورة العلامة التجارية للسم

دة المشكلة في هذه الدراسة في ما إذا كان هناك تأثير لجودة المنتج وصورة العلامة التجارية والسعر على إقبال المزارعين على شراء الأسم
هذه الدراسة هو تحديد تأثير جودة المنتج وصورة العلامة   غير المدعومة في تالانج كونينج في منطقة جونونج توليه. كان الغرض من

مة  التجارية والسعر على اهتمام المزارعين بشراء الأسمدة غير المدعومة في تالانج كونينج في منطقة جونونج توليه. تتعلق النظرية المستخد
والسعر. تنص نظرية دوريانتو على أنه كلما انخفضت ثقة    في هذه الدراسة بنظرية الاهتمام بالشراء وجودة المنتج وصورة العلامة التجارية

المستهلك في المنتج، انخفض اهتمام المستهلك بشراء المنتج. تقول نظرية كوتلر وأرمسترونج أنه كلما كانت جودة المنتج أعلى وأفضل،  
كلما انخفض مستوى رغبة المستهلك    زادت رغبة المستهلك في شراء المنتج. وعلى العكس من ذلك، إذا كانت جودة المنتج منخفضة، 

ستجعل من السهل على المستهلكين التعرف على    للعلامة التجاريةالجيدة    الصورة في شراء المنتج. وتنص نظرية كوتلر وكيلر على أن  
المنتج وتجعل من الممكن جعل الرغبة في شراء المنتج ممكنة بحيث تحصل الشركة على ربح أكبر. تنص نظرية إندري كورنياوان على أنه 

، زاد اهتمام المستهلك كلما ارتفع سعر المنتج، انخفض اهتمام المستهلك بالشراء. وعلى العكس من ذلك، كلما انخفض سعر المنتج
 .أخذ العينات الانتقائيةبالشراء. هذا النوع من البحث هو أسلوب كمي. واستخدم أسلوب أخذ العينات في هذه الدراسة أسلوب  

شخصًا. وقد تم استخدام تقنيات معالجة البيانات باستخدام الانحدار الخطي المتعدد من خلال برنامج الحزمة    ٦٤  تجيبيوكان عدد المس
. تشير نتائج هذه الدراسة إلى أن جودة المنتج جزئيًا ليس لها تأثير على الرغبة في الشراء.  ٢٣الإحصائية للعلوم الاجتماعية الإصدار 

تؤثر صورة العلامة التجارية على الاهتمام بالشراء. يؤثر السعر على الاهتمام بالشراء. أظهرت نتائج هذه الدراسة أن جودة المنتج،  
 .وهام على الاهتمام بالشراء وصورة العلامة التجارية، والسعر لها تأثير إيجابي

 .الكلمات المفتاحية: نية الشراء، جودة المنتج، جودة المنتج، صورة العلامة التجارية، السعر 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

1. Konsonan 

Pedoman konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan arab dilambangkan 

dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf, sebagian 

dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain dilambangkan dengan huruf dan tanda 

sekaligus. Berikut ini daftar huruf arab dan translitasinya dengan huruf latin. 

 

Huruf 

Arab 

NamaHuruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha(dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 żal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س 

 Syin Sy Esdan ye ش 

 ṣad ṣ Es (dengantitikdibawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .‘. komaterbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ..’.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri  dari vokal tunggal atau 

monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal  bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat 

transliterasinya sebagai berikut: 
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Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fatḥah A A 

 Kasrah I I 

 Dommah U U وْ 

 

b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harkat 

dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

Tanda dan Huruf Nama Gabungan Nama 

 fatḥah dan ya Ai a dan i يْ..... 

 fatḥah dan wau Au a dan u ...... وْ 

 

c. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat dan 

Huruf 

Nama Huruf dan 

Tanda 

Nama 

ى ..َ...... ا. .َ..  fatḥahdanalifatauya a̅ a dan garis atas 

 Kasrahdanya i i dan garis di ...ٍ..ىْ

bawah 

وْ....ُ  ḍommahdanwau u̅ u dan garis di atas 

   

3. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

a. Ta marbutah hidup 

Ta marbutah yang hidup atau mendapat harkat fatḥah, kasrah, dan ḍommah, 

transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta marbutah mati  

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasenya adalah /h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka ta 

marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

 

4. Syaddah (Tsaydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi ini tanda syaddah 

tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi 

tanda syaddah itu. 

5. Kata Sandang 

Kata sandang dalan system tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu:  

 Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara kata . ال

sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang sdiikuti oleh huruf 

qamariah. 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan 

bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung diikuti kata sandang itu. 
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b. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan 

aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

6. Hamzah 

Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan diakhir kata. 

Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan 

Arab berupa alif. 

7. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf, ditulis terpisah. Bagi 

kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim dirangkaikan 

dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan maka dalam 

transliterasi ini penulisan kata tersebut bias dilakukan dengan dua cara: bisa dipisah per 

kata dan bisa pula dirangkaikan. 

8. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab huruf 

kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan 

huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal, nama  diri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu 

dilalui oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama 

diri tesebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Penggunaan huruf  awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam tulisan Arabnya 

memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga 

ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

 

9. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman transliterasi 

ini merupakan bagian takterpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena itu keresmian 

pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

Sumber: Tim  Puslitbang  Lektur Keagamaan.  Pedoman Transliterasi Arab-Latin. 

Cetekan Kelima. 2003. Jakarta: Proyek Pengkajian dan Pengembangan Lektur 

Pendidikan Agama. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

Minat beli merupakan perilaku konsumen dimana konsumen mempunyai 

keinginan untuk memilih, menggunakan, dan menggunakan produk yang 

ditawarkan. Minat beli juga diinterpretasikan sebagai mental konsumen dalam 

merefleksikan keinginan dalam membayar suatu barang. Apabila keyakinan 

konsumen dalam membeli suatu produk semakin rendah maka hal tersebut juga 

akan menurunkan minat beli konsumen. Minat beli berarti perilaku konsumen 

yang timbul karena adanya keyakinan konsumen terhadap kualitas dan harga 

produk yang ditawarkan oleh produsen.1   

Minat beli adalah keinginan untuk memiliki produk, minat beli akan 

timbul apabila seseorang konsumen sudah terpengaruh terhadap mutu dan 

kualitas dari suatu produk, informasi seputar produk, misalnya: harga, cara 

membeli dan kelemahan serta keunggulan produk dibanding merek. Minat beli 

konsumen adalah tahap dimana konsumen membentuk pilihan mereka di antara 

beberapa merek yang tergabung dalam perangkat pilihan, kemudian pada 

akhirnya melakukan suatu pembelian pada suatu altenatif yang paling 

disukainya atau proses yang dilalui konsumen untuk membeli suatu barang 

atau jasa yang didasari oleh bermacam pertimbangan.2 

 
1 Miguna Astuti, Rosali Sembiring, dan Jenji Gunaedi Argo, Strategi Pemasaran Digital 

dan Perilaku Teknologi Pada Society 4.0, (Yogyakarta: CV. Budi Utama, 2023), hlm. 5.  
2 Ikhsan Mahendra, Rini Rinawati, “Hubungan Antara Kualitas Produk dengan Minat Beli 

Ulang Konsumen,” Prosiding Manajemen Komunikasi Volume 6, No. 1, Tahun 2020, hlm. 167. 
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Seiring berkembangnya teknologi dalam era globalisasi saat ini 

menjadikan manusia lebih mudah dalam memenuhi kebutuhan dan keinginan. 

Kebutuhan tersebut adalah kebutuhan akan produk pupuk yang dibutuhkan 

oleh para petani. Oleh sebab itu para petani membutuhkan sarana dan prasarana 

produksi yang mendukung dalam hal pertanian untuk tanaman mereka. Dalam 

hal ini perusahaan berfokus pada produk yang ditawarkan dipasaran dan mudah 

untuk dtemukan di berbagai tempat-tempat penjualan (toko).  

Peran pupuk sangat efektif dalam kebutuhan pertanian, maka semakin 

banyak toko usaha penyedia pupuk dan semakin banyak juga pasokan pupuk 

yang masuk pada usaha-usaha penyedia pupuk pada setiap daerah. Seperti hal 

nya pada Talang Kuning juga memiliki beberapa toko dengan penyedia jasa 

keperluan sarana pertanian, yaitu salah satunya adalah pada usaha PT. Pupuk 

Iskandar Muda. Masyarakat ini pada umumnya rata-rata bermata pencaharian 

sebagai petani padi, disamping bertani padi para petani juga bertani kacang 

tanah, jagung, jeruk dan kelapa sawit. 

Para petani, pada dasarnya sangat membutuhkan akan adanya pupuk 

sebagai kebutuhan pasokan pangan tanaman mereka. Para petani memilih 

pupuk yang baik untuk menghasilkan yang baik pula, mereka melihat 

bagaimana kualitas pupuk yang beredar, apakah bagus untuk hasil panen 

tanaman atau tidak. Pupuk adalah suatu bahan yang digunakan untuk 
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mengubah sifat kimia, fisika, dan biologi tanah sehingga memberikan 

pertumbuhan yang baik bagi tanaman.3 

Pupuk non subsidi merupakan pupuk yang pengadaan dan penyalurannya 

tidak mendapat subsidi (program pemerintah), maka dari itu harganya juga jauh 

lebih mahal daripada pupuk subsidi. Sedangkan pupuk subsidi adalah pupuk 

yang diperdagangkan dalam pengawasan pemerintah dan pengadaannya 

mendapat subsidi dari pemerintah untuk kebutuhan petani di sektor pertanian, 

pupuk ini hanya diberikan kepada petani yang memiliki kelompok tani saja seta 

memiliki kartu tani.4 

Dari survei awal yang dilakukan terhadap patani, mewawancarai tentang 

minat beli, dimana minat beli pupuk subsidi lebih tinggi dari pupuk non 

subsidi, harganya yang murah membuat petani tertarik untuk menggunakan 

pupuk subsidi, harganya yang murah membuat petani tertarik untuk 

menggunakan pupuk subsidi. Padalah sebenarnya walaupun kualitas pupuk 

subsidi cukup berkualitas, namun kualitas pupuk non subsidi jauh lebih baik, 

serta walaupun harganya mahal tetapi sebanding dengan kualitas produk yang 

ditawarkan.  

Dari hasil wawancara yang dilakukan oleh peneliti, para petani memiliki 

pendapat dan jawaban yang berbeda mengenai pupuk non subsidi dan subsidi. 

Bisdan mengatakan bahwa pupuk subsidi sangat membantu dalam proses 

 
3 Djko Kustono, Widianti, dan Solichin, Teknologi Tepat Guna Pupuk Organik Cair: Teori, 

Praktik, dan Hasil Penelitian, (Malang: Media Nusa Creative, 2019), hlm. 1.  
4 Abdul Halim, Kartu Tani dan Pupuk Bersubsidi, (Jawa Barat: CV. Adanu Abimata, 

2023), hlm. 31.  
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pemupukan tanamannya karena subsidi memiliki harga yang murah dan bagus 

untuk tanaman.5  

Ahmad mengatakan bahwa lebih memilih pupuk non subsidi karena 

merek dan kualitas produknya bagus, walaupun harganya mahal namun 

sebanding dengan kualitas pupuk yang didapatkan.6  

Siman mengatakan bahwa walaupun kualitas pupuk subsidi lebih rendah 

dari pupuk non subsidi namun pupuk subsidi sudah membantu  petani, namun 

petani sering kekuarangan jatah, sehingga ketersediaan pupuk dianggap 

kurang.7  

Zul Kenri mengatakan bahwa penggunaan pupuk non subsidi bagus dan 

berkualitas, namun karena harganya mahal Zul Kenri mencampurkan pupuk 

non subsidi dengan pupuk subsidi.8 

Kesimpulan dari wawancara yang dilakukan peneliti dengan para petani 

yaitu Minat beli petani di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh masih 

sangat besar terhadap pupuk subsidi daripada pupuk non subsidi. Padahal 

distribusi pupuk subsidi tidak merata dan sering tidak mencukupi kebutuhan 

lahan pertanian, namun ada juga petani yang tidak mau menggunakan pupuk 

tersebut karena petani menganggap pupuk subsidi kurang berkualitas, serta ada 

juga petani yang mencampurkan antara pupuk subsidi dan pupuk non subsidi. 

Minat belli adalah kelcelndelrulngan konsulmeln ulntulk melmbelli sulatul produk 

ataul melngambil tindakan gulna belrhulbulngan delngan pelmbellian yang diulkulr 

 
5 Bisdan, Wawancara, (Talang Kuning, 20 Agustus 2023), Pukul 10.30 WIB. 
6 Ahmat, Wawancara, (Talang Kuning,  20 Agustus 2023, Pukul 13. 00 WIB. 
7 Siman, Wawancara, (Talang Kuning, 05 September 2023, Pukul 10.00 WIB. 
8 Zul Kenri, Wawancara, (Talang Kuning, 05 September 2023, pukul 12.00 WIB. 
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delngan tingkat kelmulngkinan konsulmeln mellakulkan pelmbellian.  Penelitian ini 

dilatar belakangi oleh beberapa permasalahan yaitu kualitas pupuk non subsidi 

dianggap lebih bagus, pemasukan pupuk subsidi dirasa kurang maka petani 

juga menggunakan pupuk non subsidi, pupuk non subsidi harganya mahal 

namun banyak petani yang menggunakan pupuk tersebut, dan citra merek 

pupuk non subsidi dinilai bagus. 

Faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli meliputi kualitas, 

brand/merek, kemasan, harga, ketersediaan barang, dan acuan. Produk yang 

berkualitas, brand/merek yang populer dan bernilai, kemasan yang menarik, 

harga yang layak, produknya mudah diperoleh, dan faktor acuan yang tepat 

dipastikan minat pembelian konsumen akan meningkat.9 

Pupuk Non subsidi juga menjaga kualitas produknya mulai dari 

distributor hingga sampai ke tangan konsumen. Sedangkan dari segi produk 

pupuk non subsidi menyediakan pupuk yang bervariasi yaitu ada pupuk KCL, 

TSP, Phonska, NPK Phonska, Urea, dan sebagainya, serta pupuk ini juga 

memiliki banyak manfaat bagi tanaman, seperti Pupuk KCL berfungsi untuk 

membantu pembentukan jaringan tubuh tanaman sehingga meningkatkan daya 

tahan tanaman terhadap penyakit, menghasilkan buah yang banyak, serta 

pupuk ini mudah larut dan mudah diserap oleh tanaman.10  

Kualitas produk adalah kemampuan sebuah produk yang mencakup 

dalam menjalankan tugasnya seperti kehandalan, daya tahan, ketepatan, 

 
9 Anik Ariyanti and Rochmad Fadjar Darmanto, “Analisis terhadap Faktor-faktor yang 

Mempengaruhi Minat Beli Konsumen Wardah  Kosmetik,” Jurnal Manajemen Kewirausahaan 17, 

No. 2 (2020): 143–54. 
10 Lily Publisher, Teknologi Tepat Guna, (Yogyakarta: CV Andi Offset, 2021), hlm. 72.  
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kemudahan operasi dan perbaikan, serta atribut lainnya.11 Kualitas produk yang 

baik dimana produk yang memiliki kualitas dan diharapkan mampu menjadi 

kepuasan konsumen. Hal itu menjadi aspek penting dalam suatu usaha, 

konsumen akan merasa puas  apabila kualitas produk yang diterimanya 

melebihi harapannya. Kualitas produk harus diperhatikan karena akan menjadi 

jati diri usaha. Kualitas produk yang memiliki ciri yang berbeda dengan yang 

lainnya akan menjadikan produk tersebut lebih unggul dibandingkan produk 

lain yang sejenisnya dengan kualitasnnya.12  

Kulalitas produlk julga melrulpakan faktor pelndorong ulntulk melnarik minat 

be lli konsulme ln dimana dalam pulpulk non su lbsidi julga melmiliki banyak jelnis 

pulpulk yang dijulal yang dimana dalam produlk yang didapatkan dari pulpulk non 

sulbsidi ku lalitasnya lelbih baguls daripada pu lpulk su lbsidi, teltapi harganya mahal 

se lhingga dari hal telrse lbult melmbu lat selbagian  konsulmeln melnge llulhkan dan ada 

be lbarapa peltani yang melmilih dan melnggulnakan pulpulk sulbsidi dikare lnakan 

harganya yang mulrah, selrta ada julga peltani yang teltap melmbelli pulpulk sulbsidi 

dan non sulbsidi kelmuldian dicampulrkannya. 

Citra melrelk julga melrulpakan faktor pelnting u lntulk telrciptanya minat belli. 

Me lnulrult Shimp Citra melre lk melrulpakan asosiasi yang mulncull di belnak 

konsulme ln keltika melngingat selbulah melre lk telrtelntul.13 Konsulme ln akan 

 
11 Rosnaini Daga, Citra Kualitas Produk dan Kepuasan Pelanggan, (Makasar: CV. Tohar 

Media 2023), hlm. 37.  
12 Amrita Widya, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Kualitas Pelayanan terhadap 

Kepuasan Konsumen di Hidden Garden Agro Cafe Baturiti Tabanan Bali,” Jurnal Manajemen, 

Kewirausahaan dan Pariwisata 1, No. 2 (2021): 1–12. 
13 Terence A. Shimp, Komunikasi Pemasaran Terpadu dalam Periklanan dan Promosi, 

(Jakarta: Salemba Empat, 2014), hlm. 40.  
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celnde lrulng melmilih produlk belrdasarkan citra melrelk yang mellelkat dibelnak 

melre lka dan lelbih melmpe lrcayai melre lk yang disulkai dan dikelnal olelh 

konsulme ln. Citra yang baik akan belrdampak pada citra pelrulsahaan yang baik.14  

Dalam kelgiatan pelrsaingan bisnis Pulpulk nonsulbsidi melmiliki banayak 

melre lk yang dijulal di toko pulpulk PT. Iskandar telrse lbult se lpe lrti halnya melrelk-

melre lk yang te lrkelnal. De lngan melnye ldiakan banyak jelnis variasi melre lk yang 

banyak di kelnal olelh konsulmeln. Prose ls pe lnyalulran pulpulk ini jarang 

melngalami hambatan dan cara melndapatkannya tidak ribelt, bisa didapatkan di 

toko pulpulk se lhingga melmpelrmuldah para peltani ulntulk melndapatkan pulpulk 

se lrta tidak haruls pakai kartul tani.  

Harga julga melrulpakan salah satul faktor  yang melmpelngarulhi minat belli 

ulntulk melndapatkan laba. Kelbijakan melnge lnai harga sifatnya hanya selme lntara, 

produlse ln haru ls me lngikulti pe lrkelmbangan harga dipasar selcara kelse llulrulhan.15 

Dimana pada pulpulk non sulbsidi, konsulme ln me lrasa harganya mahal, selhingga 

melmbulat peltani melnge llulh de lngan hal telrse lbult se lrta melngulras pelre lkonomian 

pe ltani, karelna tidak selmula peltani yang melmiliki elkonomi yang baik, dan 

telrkadang peltani belr ultang kelpada pelnjulal pulpulk, delngan hal telrse lbult peltani 

melmbe lli pulpu lk yang harganya jaulh lelbih mulrah yaitul pulpulk sulbsidi.   

Harga melrulpakan alat tulkar yang digulnakan ulntulk melndapatkan produlk 

ataul jasa delngan se ljulmlah ulang. Harga me lnjadi satulan pe lnting dalam prosels 

julal belli, se llain selbagai aculan nilai julal su latul barang ataul jasa, harga julga dapat 

 
14  Strategi Pemasaran Digital dan Perilaku Teknologi pada Society 4.0.  
15 Lukmanul Hakim and Rinjani Saragih, “Pengaruh Citra Merek, Persepsi Harga dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Npk Mutiara di Ud. Barelang Tani Jaya 

Batam,” Ecobisma (Jurnal Ekonomi, Bisnis dan Manajemen) 6, No. 2 (2019): 37–53. 
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melne lntulkan daya belli konsu lmeln ulntulk melngambil kelpultulsan dan 

melmpe lrmuldah ju lal belli. Apabila harga sulatul barang telrlalul mahal 

melngakibatkan barang melnjadi kulrang lakul dan melmbulat konsulmeln be lralih 

dari satul produlk, se lbaliknya apabila melnjulal telrlalul mulrah, kelulntulngan yang 

di dapat akan melnjadi belrkulrang.16  

Adapuln tabell telntang harga pulpulk non sulbsidi dicantulmkan pada belrikult 

ini: 

Tabel I.1 

 Harga Pupuk Pupuk Non Subsidi 

 dan Subsidi  

Jenis Pupuk Non 

Subsisi 

Harga Per kg 

(Rp) 

Jenis Pupuk 

Subsidi 

Harga Per kg 

(Rp) 

Pulpulk Ulre la 5.000 pe lr kg Ulre la 4.000 pe lr kg 

Pulpulk NPK Mu ltiara 19.000 pe lr kg Phonska 4. 000 pe lr kg 

Pulpulk Za 5.000 pe lr kg   

Pulpulk SP 26 8.000 pe lr kg   

Pulpulk KCL Mahkota 20.000 pe lr kg   

Pulpulk NPK Sawit 5.000 pe lr kg   

Pulpulk SP 36 12.000 pe lr kg   

Pulpulk Phonska 7.000 pe lr kg   

Pulpulk TSP 16.000 pe lr  kg   

Pulpulk SS 15.000 pe lr kg   

       Sulmbelr: dari data PT. Iskandar Mulda   

Dari tabell I.1 melnulnjulkkan bahwa harga pu lpulk non sulbsidi du la kali lipat 

lelbih mahal, dikhawatirkan para pe ltani akan melmbe lli pulpulk delngan harga 

 
16 Ruri Putri Utami, “Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Sayuran 

Organik di Pasar Sambas Medan,” 2015.  
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yang mulrah dan harga yang telrjangkaul. De lngan harga yang mahal ini pe ltani 

haruls bisa dalam melmilih ulntu lk melndapatkan kulalitas yang standar se lrta 

harganya lelbih mu lrah, dan dari selgi harga ini pastinya akan me lnelntulkan 

ke lpultulsan para pe ltani dalam hal me lmbelli pu lpulk non su lbsidi ini. Se ldangkan 

harga pu lpulk su lbsidi jau lh lelbih mu lrah daripada pu lpulk non sulbsidi, dan pu lpulk 

telrse lbult hanya ada dula jelnis pu lpulk saja yang dimana pu lpulk telse lbult su ldah 

diatulr olelh pe lmelrintah belrdasarkan Pelratulran Me lntri Pelrtanian (Pelrme lntan). 

Tabel I.2 

Kebutuhan Pupuk Non Subsidi 

 Tahun 2021-2023 

Jenis Pupuk Tahun dan Jumlah terjual (sak) 

 2021 2022 2023 

Pulpulk Ulre la 372 kg 432 kg 350 kg 

Pulpulk NPK Multiara 300 kg 336 kg 275 kg 

Pulpulk Za  480 kg 451 kg 421 kg 

Pulpulk SP 26 492 kg 528 kg 453 kg 

Pulpulk KCL Mahkota 720 kg 768 kg 640 kg 

Pulpulk NPK Sawit 420 kg 339 kg 392 kg 

Pulpulk SP 36 396 kg 480 kg 359 kg 

Pulpulk Phonska 540 kg 576 kg 473 kg 

Pulpulk TSP 400 kg 338 kg 375 kg 

Pulpulk SS 480 kg 624 kg 423 kg 

       Sulmbelr: dari data PT. Iskandar Mulda 

Dari tabell I.2 melnulnjulkkan bahwa telrjadi adanya pelnulrulnan dan 

ke lnaikan julmlah pelnjulalan dalam julmlah sak (karulng), dari tahuln 2021-2023 

melngalami kelnaikan dan pelnu lrulnan. Hal itu l telrjadi karelna elkonomi yang krisis 

se lhingga para peltani tidak bisa melmbelli pu lpulk se lcara normal. 
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Tabel I.3  

Kebutuhan Pupuk Subsidi  

Tahun 2022-2023 

Jenis Pupuk Tahun dan Jumlah terjual (sak) 

 2022 2023 

Pulpulk Ulre la 336 kg 200 kg 

Pulpulk NPK 240 kg 129 kg 

       Sulmbelr: dari data PT. Iskandar Mulda 

Dari tabell I.3 se lsulai delngan pelratu lran Melntri Pelrtanian (Pelrmelntan), 

bahwasannya pe lmelrintah relsmi melnyalu lrkan pulpulk sulbsidi hanya fokuls pada dula 

jelnis yaitu l pu lpulk Ulrela dan NPK dan dite ltapkan mullai tahu ln 2022-2023. Dari tahuln 

yang selbellu lmnya jelnis pulpulk sulbsidi ada lima jelnis pu lpulk. Belrdasarkan telbell diatas 

ju lga telrjadi pelnu lrulnan pelnjulalan dari tahuln 2022 ke l 2023.  

Pe lne llitian ini dilatar be llakangi olelh Relse larch Gap. Pada pe lne llitian 

dilakulkan delngan pelne llitian telrdahullul. Adapuln pelne llitian telrdahu llul me lngelnai 

kulalitas produlk yang dilakulkan maka, kulalitas produlk belrpe lngaru lh signifikan 

telrhadap  Minat  Belli konsulme ln  pada  Ulsaha  A-36.17 

Be lrdasarkan pelne llitian yang tellah dilaku lkan olelh pe lnelliti telntang 

kulalitas produlk maka dapat disimpullkan bahwa Ku lalitas produlk tidak telrbulkti 

be lrpelngarulh signifikan telrhadap minat be lli konsu lmeln  pada Gu lla Me lrah 

Nadja.18 

Be lrdasarkan pelne llitian yang tellah dilakulkan olelh pelne lliti telntang citra 

melre lk maka dapat disimpullkan bahwa citra melrelk be lrpelngarulh telrhadap minat 

 
17 Arief Adi Satria, “Pengaruh Harga, Promosi, dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli 

Konsumen Pada Perusahaan A-36,” Jurnal Performa: Jurnal Manajemen dan Start-Up Bisnis 2, 

No. 1 (2017): 45–53. 
18 Nico Rifanto Halim and Donant Alananto Iskandar, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga 

dan Persaingan Terhadap Minat Beli,” Jurnal Riset Manajemen dan Bisnis (JRMB) Fakultas 

Ekonomi UNIAT 4, No. 3 (2019): 415–24. 
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be lli, citra melre lk be lrpelngarulh positif, namuln tidak belrpe lngarulh signifikan 

telrhadap minat belli.19 

Be lrdasarkan pelne llitian yang tellah dilakulkan olelh pe lne lliti telntang harga 

maka dapat disimpullkan bahwa harga se lcara parsial melmiliki pelngarulh 

telrhadap minat belli konsulmeln pada smartphone l Vivo di wilayah Jakarta.20 

Be lrdasarkan pelne llitian yang tellah dilakulkan olelh pelne lliti telntang citra 

melre lk maka dapat disimpullkan bahwa telrdapat pelngarulh yang signifikan 

antara citra melre lk telrhadap minat belli.21 

Be lrdasarkan hasil yang tidak konsisteln maka pelne lliti ingin melnelliti dan 

melnye llelsaikan masalah te lrse lbult selhingga pelne lliti melngambil juldull 

”Determinan Minat Beli Konsumen Petani Pada Pupuk Non Subsidi 

Di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh”. 

B. Identifikasi Masalah 

Be lrdasarkan latar bellakang masalah, maka yang melnjadi idelntifikasi 

masalah dalam pelne llitian ini adalah minat be lli peltani dari selgi kulalitas produlk, 

Citra melre lk, dan harga pulpulk non sulbsidi adalah: 

1. Kulalitas pulpulk sulbsidi dianggap lelbih baguls. 

2.  Apakah ku lalitas pulpulk non sulbsidi suldah mampul me lmbantul dalam prosels 

pe lmulpulkan tanaman padi para peltani. 

 
19 Fitria Ramadhani, “Pengaruh Citra Merek, Kualitas Pelayanan dan Promosi Terhadap 

Minat Beli Ulang (Studi Pada Konsumen McDonald’s di Kota Mojokerto),” 2023.. 
20 Muthia Shafitri, Lina Ariani, and Nobelson Nobelson, “Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga, dan Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen Smartphone Vivo,” Konferensi Riset Nasional 

Ekonomi Manajemen dan Akuntansi 2, No. 1 (2021): 201–12. 
21Lili Salfina and Heza Gusri, “Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan Harga 

Terhadap Minat Beli Pakaian Anak-Anak Studi Kasus Toko Rizky Dan Afdal Pariaman,” Jurnal 

Indovisi 1, No. 1 (2018): 232. 
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3. Pe lmasokan pulpulk sulbsidi dirasa kulrang maka peltani julga me lnggulnakan 

pulpulk non sulbsidi 

4. Pulpulk non sulbsidi harganya mahal namuln banyak pe ltani yang 

melnggulnakan pulpulk telrse lbult. 

5. Harga pulpulk non sulbsidi dinilai mahal maka pelmelrintah melnge llularkan 

pulpulk sulbsidi. 

6. Citra Melre lk pulpulk non sulbsidi  dinilai baguls.  

7. Apakah ada pelrbeldaan pulpulk non sulbsidi dan sulbsidi ulntulk tanaman para 

pe ltani . 

C. Batasan Masalah 

Pe lmbatasan masalah pada pelnellitian ini be lrfulngsi ulntulk melmfokulskan 

pe lrsoalan apapuln pelrmasalahan yang akan ditelliti. Pelne llitian melmbatasi 

masalah pada telmpat yang ditelliti yaitul di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh. Pe lnellitian melmbatasi masalah pada tiga variabell belbas yaitul kulalitas 

produlk (X1), Citra melre lk (X2), dan harga pu lpulk non su lbsidi (X3), se lrta variabell 

telrikat yaitul minat belli konsulmeln peltani padi di Talang Kulning Ke lcamatan 

Gulnulng Tullelh . 

D. Defenisi Operasional Variabel 

De lfe lnisi opelrasional variabell adalah delfe lnisi yang melnyatakan se lcara 

jellas dan akulrat sulatul variabell yang bisa di u lku lr. 
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Tabel I.4 

Defenisi Operasional Variabel 

Variabel Defenisi Operasioanl 

Variabel 

Indikator Skala 

Minat Belli 

(Y) 

Minat belli melrulpakan 

pe lrasaan telrtarik yang 

mu lncull se ltellah melndapatkan 

dorongan dari produlk yang 

dilihatnya agar me llakulkan 

pe lmbellian ulntulk dapat 

melmiliki produlk.22 

1. Minat Transaksional 

2. Minat Relfre lnsial 

3. Minat Prelfe lnsif 

4. Minat Elksploratif 

Ordinal 

Kulalitas 

Produlk  

(X1) 

Ku lalitas produlk adalah 

totalitas fitulr dan 

karaktelristik produlk ataul 

jasa yang melmiliki 

ke lmampulan ulntulk 

melmulaskan yang dinyatakan 

maulpuln implisit.23 

1. Kine lrja produlk 

2. Fitu lr Produlk 

3. Daya Tahan 

4. Ke lhandalan produlk 

5. Daya Tahan Produlk 

6.De lsain/Tampilan 

Produlk 

Ordinal 

Citra 

Me lre lk 

(X2) 

Citra melre lk adalah nama, 

istilah, tanda simbol atau l 

rancangan, ataul kombinasi 

dari selmulanya, ulntulk 

melngide lntifikasikan barang 

ataul jasa ataul ke llompok 

pe lnjulal dan u lntulk 

melmbe ldakan dari barang 
lain.24 

1. Citra Pelmbulat 

2. Citra Pelmakai 

3. Citra Produlk 

Ordinal 

Harga 

X3) 

Ju lmlah ulang yang yang 

dibu ltulhkan ulntulk 

melmpe lrolelh belbe lrapa 

kombinasi sulatul produlk dan 

pe llayanan yang 

melnye lrtainya.25 

1. 1. Ke ltelrjangkauln harga 

2. Ke lse lsulaian Harga 

de lngan Kulalitas jasa 

3. 3. Daya Saing Harga 

4. Ke lse lsulaian Harga 

De lngan Manfaat 

 

Ordinal 

 
22 Robby Hartanto, Leni Indriyani, Minat Beli di Market Shope, (Tebing Tinngi: PT Inovasi 

Pratama Internasional, 2022), hlm. 25.  
23 Ely Arinawati & Badrus Suryadi, Penataan Produk SMK/MAK Kelas XII, (Jakarta: 

Gramedia Widiasarana Indonesia, 2021), hlm. 164.   
24 Anang Firmansyah, Pemasaran Produk dan Merek, (Planning & Strategy), (Jakarta: Cv. 

Peberbit Qiara Media, 2019), hlm. 62.    
25 Subhan Purwadinata & Ridolof Wenand Batilmurik, Pengantar Ilmu Ekonomi Kajian 

Teoritis dan Praktis Mengatasi Masalah Pokok Perekonomian, (Malang: Literasi Nusantara Abadi, 

2020),  hlm. 102.  
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E. Rumusan Masalah 

Adapuln rulmulsan masalah dalam pelne llitian ini adalah selbagai belrikult: 

1. Apakah telrdapat pelngarulh kulalitas produlk telrhadap minat belli konsu lmeln 

pe ltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh? 

2. Apakah telrdapat pelngarulh citra melre lk te lrhadap minat belli konsu lmeln 

pe ltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh? 

3. Apakah telrdapat pelngarulh harga telrhadap minat belli konsulme ln peltani 

pada pulpu lk non sulbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng Tullelh? 

4. Apakah telrdapat pelngarulh kulalitas produlk, citra melre lk, dan harga 

telrhadap minat belli konsulmeln pe ltani pada pu lpulk non sulbsidi di Talang 

Kulning Ke lcamatan Gulnulng Tullelh? 

F. Tujuan Penelitian  

Se lsulai de lngan pe lmaparan ru lmulsan masalah di atas, maka tu ljulan 

pe lnellitian ini selbagai belrikult: 

1. Ulntulk melnge ltahuli pelngarulh kulalitas produlk telrhadap minat belli 

konsulme ln pe ltani pada pu lpulk non sulbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan 

Gulnulng Tullelh. 

2. Ulntulk melnge ltahuli pelngaru lh citra melre lk telrhadap minat belli konsulmeln 

pe ltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh.  
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3. Ulntulk melnge ltahuli pelngarulh harga telrhadap minat belli konsulme ln peltani 

pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng Tullelh. 

4. Ulntulk melnge ltahuli pelngarulh kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga 

telrhadap minat belli konsulmeln pe ltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang 

Kulning Ke lcamatan Gulnulng Tullelh. 

G. Manfaat Penelitian 

Be lrdasarkan pelne llitian yang dilaksanakan, maka pelne llitian ini 

diharapkan dapat melmbelrikan manfaat, selpe lrti: 

1. Bagi pihak akadelmis, pelnellitian ini diharapkan melmbelrikan sulmbangan 

pe lmikiran selrta informasi bagi selmula pihak telrultama ulntulk para peltani. 

2. Bagi pihak instansi, pelne llitian ini diharapkan melnjadi informasi dan bahan 

pe lrtimbangan, selbelrapa pelntingnya pulpulk bagi peltani di Talang Kulning.  

3. Bagi pihak lain, hasil pelne llitian ini dapat digulnakan se lbagai relfelre lnsi 

tambahan ataul pe lngelmbangan idel-idel baru l ulntulk pelne llitian sellanjultnya. 

H. Sistematika Pembahasan  

Siste lmatika pelmbahasan belrtuljulan ulntulk melmpe lrmuldah dilakulkan sulatul 

pe lnellitian delngan cara melnye lsulaikan pe lrmasalahan yang ada. Siste lmatika 

pe lmbahasan dilakulkan agar su latul laporan pe lnellitian melnjadi sistelmatis, muldah 

dipahami, dan jellas. Adapuln siste lmatika pe lmbahasan pelne llitian ini selbaga 

be lrikult: 

Bab I Pendahuluan be lrisi te lntang pe lnjellasan dari su latul latar bellakang 

masalah, indelntifikan masalah, rulmulsan masalah, tuljulan pelnellitian, manfaat 

pe lnellitian, selrta sistelmatika pelmbahasan. 
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Bab II Landasan Teori belrisi telntang bahan matelri yang dikelmulkakan 

olelh be lbe lrapa pelne lliti telrdahu llul yang dicantulmkan dalam pelne llitian ini. 

Be lrdasarkan telori dan oultpult pelne llitian te lrdahullul, se lbagai akibatnya  dapat 

telrsulsuln be lbe lrapa kelrangka pelmikiran dan pelne lmulan hasil pelne llitian 

telrdahullul pelrtama yang akan dicantulmkan. 

Bab III Metode Penelitian belrisi te lntang pelnje llasan meltodellogi 

pe lnellitian, yang me llipulti lokasi dan waktu l pelnellitian kapan pelne llitian 

dilakulkan dan dimana lokasi pelnellitian yang akan dilakulkan olelh pelne lliti. 

Popullasi dan sampell yaitul be lrisi te lntang darimana data yang dipe lrolelh pe lne lliti. 

Telknik pelngulmpullan data, yaitul telknik-telknik apa saja yang digulnakan pelne lliti 

yang belrasal dari dokulme lntasi, wawancara, angkelt dan se lbagainya. Telknik 

analisis data yaitul belrisi telntang ulji-ulji apa yang akan digulnakan olelh pelne lliti. 

Bab IV Hasil Penelitian dan Pembahasan yang me lnjellaskan telntang 

de lskripsi ve lriabell yang digambarkan mellalu li tabell yang akan melmpelrlihatkan 

pe lrkelmbangan masing-masing variabell tiap pelriodel. Se llanjultnya pelne llitian 

melnjabarkan hasil analisis yang diolah de lngan bantulan program kompu ltelr 

SPSS Ve lrsi 23, se llanju ltnya pelne lliti melmbahas hasil pelne llitian yang tellah 

diolah. Pelnelliti julga melngelmulkakan keltelrbatasan pelnelliti dalam me lnullis 

skripsi. 

Bab V Penutup yang te lrdiri dari kelsimpu llan, implikasi, dan saran, yang 

melrulpakan akhir dari kelse llulru lhan ulraian yang tellah dikelmulkakan diatas. 

 



17 

 

BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Kerangka Teori 

1. Minat Beli 

a. Pengertian Minat Beli 

  Minat belli adalah hasil elvalulasi dari dalam diri individul se lse lorang 

konsulme ln telntang su latul produlk ataul jasa, melnge lnai kulalitas, 

ke lmampulan, kelulntulngan apa yang akan dipe lrolelh jika melngonsulmsi 

ataul melnggulnakan produlk telrse lbult. Minat belli ini mulncull keltika 

se lse lorang konsulmeln me llihat sulatul produlk dan jasa yang ditawarkan baik 

pe lnampilan, kelmasan, selrta kelulnggullan produlk telrse lbult. Minat belli 

adalah kelinginan selse lorang yang timbull dari pikiran selorang konsulme ln 

telntang manfaat dan kelulntulngan sulatul produlk apabila produlk telrse lbult 

dikonsu lmsi ataul digulnakan.1 

  Minat belli melrulpakan bagian dari kompone ln pelrilakul dalm sikap 

melngonsulmsi/melnggulnakan. Me lnulrult Ali Hasan minat belli adalah 

ke lcelnde lrulngan konsulmeln ulntulk melmbe lli sulatul produk ataul melngambil 

tindakan gulna be lrhulbu lngan delngan pelmbellian yang diulkulr de lngan 

tingkat kelmulngkinan konsulmeln mellakulkan pe lmbellian.2 

  Minat belli ju lga melrulpakan ke lcelnde lrulngan ulntulk me lrasa telrtarik 

ataul telrdorong se lte llah melnelrima rangasangan dari produlk yang 

 
1 Anggit Yoebrilianti, “Pengaruh Promosi Penjualan Terhadap Minat Beli Produk Fashion 

Dengan Gaya Hidup Sebagai Variabel Moderator (Studi Kasus Pada Jejaring Sosial),” 2014. 
2 Hasan  Ali, Marketing dan Kasus-kasus Pilihan, (Yogkarta: CAPS, 2013), hlm. 123 



18 

 

 
 

dilihatnya, kelmuldian timbull keltelrtarikan ulntulk melncoba produlk telrse lbult 

dan akhirnya timbull kelinginan ulntulk me lmbelli produlk telrse lbult.ulntulk.3 

Me lnulru lt Dulrianto selmakin relndah kelyakinan konsu lmeln te lrhadap sulatul 

produlk maka selmakin relndah minat belli konsu lmeln telrhadap produlk 

telrse lbult.4 

  Pe lmahamam telrhadap  pelrilakul  konsulmeln  tidak  lelpas  dari  minat  

melmbe lli,  karelna  minat melmbe lli  melru lpakan  salah  satul  tahap  yang  

pada  sulbye lk se lbellulm melngambil  kelpultulsan  ulntulk melmbelli. Minat belli 

dipelrole lh dari sulatul prose ls  be llajar  dan  prose ls pe lmikiran  yang 

melmbe lntulk sulatul pe lrse lpsi. Minat yang mulncull dalam  mellakulkan 

pe lmbellian melnciptakan sulatul motivasi  yang te lruls  te lre lkam  dalam  

be lnaknya  dan  melnjadi sulatul  ke lgiatan  yang  sangat  ku lat  yang  pada  

akhirnya keltika  selorang  konsulmeln haruls  melmelnulhi  kelbultulhannya 

akan  melngaktulalisasikan  apa  yang  ada di dalam belnaknya.5 

  Indone lsia belrbagai kelbijakan distribulsi pulpulk dike llularkan delngan 

tuljulan u lntulk melningkatkan elfisielnsi dalam distribulsi. Se lring dijulmapi 

kasuls dimana telrjadinya kellangkaan pulpulk diiringi delngan kelnaikan 

harga pulpulk me lmpelngarulhi pelnye ldiaan pu lpulk bagi peltani. Pu lpulk non 

sulbsidi yang harga nya lelbih mahal daripada pulpulk sulbsidi te lrkadang 

melmbulat para peltani melnge llulh karelna pelrtimbangan harga pulpulk. 

 
3 Muhammad Arifiyanto and Nur Kholidah, Faktor-faktor yang Mempengaruhi Minat 

Mahasiswa Menggunakan Uang Elektronik Berbasis Server (Penerbit NEM, 2020). 
4 Ninda Fauziah, Dadan Abdul Aziz Mubarok, “Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat 

Beli : Studi Pada Produk Kecantikan,” Jounal IMAGE, Volume 8, No.1 April 2019, hlm. 39-40. 
5 Saidah Putri Sari, “Hubungan Minat Beli dengan Keputusan Pembelian Pada Konsumen,” 

Psikoborneo: Jurnal Ilmiah Psikologi 8, No. 1 (2020): 147. 
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  Pulpulk me lrulpakan kelbultulhan pokok ulsaha tani se lhingga belrapapuln 

harganya akan teltap dibelli olelh pe ltani walaulpuln julmlah yang dibelli tidak 

se lpe lrti harga normal. Keladaan ini sangat belrpe lngarulh telrhadap tingkat 

pe lmakaian pulpulk pada tingkat ulsaha tani. Akan te ltapi delmi melndapatkan 

hasil tanaman yang baguls pe ltani rella melmbe lli pulpulk de lngan harga yang 

jaulh le lbih mahal karelna para peltani sangat melmbultulhkan pulpulk ulntulk 

ke lbelrhasialan tanaman. Sellain itul julga pulpulk non su lbsidi ini julga 

melmiliki melre lk yang suldah dinilai baguls kulalitasnya.6  

  Tidak seldikit para peltani yang melmilih ulntulk melngulnakan pulpulk 

non sulbsidi, karelna dalam prosels pe lmasarnya pulpulk ini telrbilang culkulp 

muldah, karelna hanya mellibatkan belbe lrapa pihak hingga pulpulk sampai 

ke ltangan peltani, diantaranya produlse ln, distribultor/ageln, pe ldagang, dan 

konsulme ln tanpa melnggulnakan pelngajulan re lncana delfinitif  kelbultulhan 

pokok (RDKK) tani se lpe lrti yang dilakulkan pada pelrmintaan pulpulk 

sulbsidi, se lrta melmiliki banyak hambatan ataul ke lndala yang dihadapi para 

pe ltani ulntulk melndapatkan pulpulk sulbsidi se lpelrti keltelrbatasan pelrse ldiaan 

pulpulk akibat tingginya pelrmintaan pelndu ldulk.  

b. Indikator-indikator Minat Beli 

  Indikator-indikator minat belli selbagai belrikult:  

1) Minat Transaksional, melnggambarkan ke lcelnde lrulngan selse lorang 

ulntulk melmbelli produlk. 

 
6 David Sukardi Kodrat, Manajemen, Merek dan Strategi E-Commerce, (Jakarta: Kencana, 

2020), hlm. 6.  
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2) Minat relfe lre lnsial, kelcelnde lrulngan konsulmeln ulntulk melre lfe lrelnsikan 

produlk ke lpada orang lain. 

3) Minat Prelfelre lnsial melnggambarkan pelrilakul se lse lorang yang melmiliki 

pre lfelre lnsi ultama pada produlk telrse lbult. 

4) Minat Elksploratif, melnggambarkan pelrilakul se lelorang yang se llalul 

melncari informasi melnge lnai produlk yang diminatinya dan melncari 

informasi ulntulk melndulkulng sifat-sifat positif dari produlk te lrse lbult.7 

c. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Minat Beli 

  Ada be lbelrapa faktor yang melmpelngarulhi timbullnya minat yaitul: 

1) Pe lrhatian (Attelntion) adanya pelrhatian yang belsar dari konsulmeln 

telrhadap sulatul produlk (barang ataul jasa). 

2) Ke ltelrtarikan (Intelre lst) me lnulnjulkan adanya pe lmulsatan pelrhatian dan 

pe lrasaan selnang.  

3) Ke linginan (Delsire l) adanya dorongan ulntulk melmiliki. 

4) Ke lyakinan (Conviction) adanya pelrasaan pelrcaya individul telrhadap 

kulalitas, daya gulna dan kelulntulngan dari produlk yang akan dibelli.8  

d. Pandangan Islam Tentang Minat Beli 

  Se lbe llulm me llakulkan pe lmbellian, selorang pe lnjulal haruls bisa 

melmbangkitkan minat belli konsulmeln. Salah satul caranya adalah delngan 

melmpe lrindah tampilan produlk dan melmbulat promosi selmelnarik 

 
7 Popon Srisusilawati, M Andri Ibrahim, and Randi Ganjar, “Komunikasi Pemasaran 

Syariah dalam Minat Beli Konsumen,” JESI (Jurnal Ekonomi Syariah Indonesia) 9, No. 1 (2019): 

65–71. 
8 Halim and Iskandar, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Persaingan Terhadap Minat 

Beli.” 
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mulngkin agar calon konsulmeln bisa mellihat dan maul me lncari informasi 

melnge lnai produlk yang ditawarkan pelnju lal. Jadi selbagai pelnjulal kelratif 

agar bisa melndapatan pelmbelli dan melnjadikannya pellanggan. Jika ulsaha 

yang dilakulkan suldah maksimal, pasti aka nada hasil yang melmulaskan. 

  Firman Allah dalam Al-Qulr’an dalam Sulrat An-Najm ayat 39-40 

se lbagai belrikult: 

                               

   
Artinya: “Dan bahwasanya se lse lorang manu lsia tiada melmpelrolelh se llain 

apa yang tellah diulsahakannya, dan bahwasanya u lsaha itul ke llak 

akan dipelrlihat (kelpadanya).”9 

 

Ayat ini juga dimaknai sebagai ajakan untuk bersikap realistis dan 

tidak mengharapkan hasil tanpa usaha yang sepadan. Dalam dunia 

modern, minat beli sering kali dipicu oleh iklan dan promosi yang 

menjanjikan kemudahan atau hasil instan. Namun, dalam tafsir dari ayat 

ini mengingatkan bahwa segala sesuatu memerlukan usaha, dan bahwa 

kepuasan yang sejati datang dari pencapaian yang diperoleh melalui kerja 

keras. Oleh karena itu, konsumen yang memahami ini akan lebih 

bijaksana dalam mengelola ekspektasi dan pengeluaran mereka.  

Usaha seseorang akan diperlihatkan kelak juga membawa makna 

bahwa segala tindakan dan keputusan kita, termasuk dalam konteks 

 
9 Kementerian Agama, Alqur,an dan Terjemahannya, (Jakarta: Lajnah Pentashihan Mushaf 

Al-Qur’an, 2019) , hlm. 775. 
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konsumsi, akan memiliki konsekuensi. Dalam hal minat beli, ini berarti 

bahwa keputusan pembelian yang kita buat hari ini akan mempengaruhi 

kondisi kita di masa depan. Sebagai contoh, keputusan untuk berbelanja 

dengan bijak dan hemat akan memberikan manfaat jangka panjang, 

sementara pemborosan dan konsumsi yang tidak terkendali dapat 

menimbulkan masalah finansial di masa depan.10  

2. Kualitas Produk 

a. Pengertian Kualitas Produk 

  Me lnulrult Kotlelr dan Amstrong dalam bulkul Nulrmawati melngatakan  

bahwa kulalitas produlk me lrulpakan selnjata stratelgi potelnsial ulntulk 

melngalahkan pelsaing. Kelmampulan dari kulalitas produlk ulntulk 

melnulnju lkkan belrbagai fulngsi te lrmasulk didalamnya keltahanan, handal, 

ke ltelpatan, dan kelmuldahan dalam pelnggulnaan.11 

  Me lnulrult Kotlelr dan Amstrong se lmakin tinggi dan baguls kulalitas 

sulatul produlk, maka selmakin tinggi pulla kelinginan konsulme ln ulntulk 

melmbe lli produlk te lrse lbult. Se lbaliknya jika kulalitas produlk te lrse lbult 

re lndah, maka selmakin relndah tingkat kelinginan konsulme ln ulntulk 

melmbe lli produlk te lrse lbu lt. Jika produlk yang dihasilkan tidak belrkulalitas 

maka akan melnye lbabkan belrbagai macam ke lrulgian.12 

 
10 M. Quraish Shihhab, Tafsir Al-Misbhah, Pesan, Kesan, dan Keserasian Alqur’an, 

(2002),  hlm. 434.  
11 Nurmawati, Perilaku Konsumen Keputusan Pembelian,  (Media Nusa Creative, 2018), 

hlm. 29. 
12 Yosep Tonce, dan Yosep Darius Purnama Rangga, Minat dan Keputusan Pembelian 

Tinjauan Melalui Persepesi Harga & Kualitas Produk (Konsep dan Studi Kasus), (Jawa Barat: CV 

Adanu  Abimata, 2022), hlm. 3.  
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  Ku lalitas produlk adalah kelmampulan se lbulah produlk dalam 

melmpe lrgulnakan fulngsinya, hal ini telrmasu lk ke lse llulrulha fu lngsi se lsulatul 

yang bisa ditawarkan kelpada pasar agar dipelrhatikan, diminta, dipakai 

ataul dikonsulmsi se lhingga dapat melmulaskan ke linginan dan kelbultulhan 

konsulme ln.13 

  Produlk adalah selgala selsulatul yang dapat ditawarkan kel sulatul pasar 

ulntulk melme lnulhi kelbultulhan dan ke linginan konsulmeln. Se ldangkan 

kulalitas haruls dimullai dari kelbultulhan pe llanggan dan belrakhir pada 

pe lrse lpsi konsulmeln. Kulalitas melmpulnyai dula dimelnsi yaitul tingkat dan 

konsiste lnsi, kulalitas produlk be lrarti ke lmampulan produlk ulntulk 

mellaksanakan fulngsinya. Telrmasulk didalamnya kelawe ltan, kelandalan, 

ke ltelpatan kelmuldahan dipelrgulnakan dan dipelrbaiki, selrta atribult belrnilai 

yang lain.14 

   Ku lalitas produlk adalah karaktelristik produlk ataul jasa yang 

be lrgantulng pada kelmampulannya ulntulk melmulaskan kelbultulhan 

pe llanggan. Kulalitas produlk me lmpulnyai dampak langsulng pada kinelrja 

produlk, olelh karelna itul, kulalitas produlk be lrhulbulngan elrat delngan nilai 

dan kelpulasan pellanggan yang melrulpakan tuljulan dari kelgiatan pelmasaran 

yang dilakulkan pelrulsahaan.15 

 
13 Putu Vhisnu Dharma Santika Budi, Pengaruh Kualitas Produk, Kepuasan Pelanggan 

dan Niat Beli Ulang, (Media Pustaka, 2023), hlm. 9. 
14 Thamrin Abdullah, Manajemen Pemasaran (PT. Raja Grafindo Persada, 2012), hlm. 159. 
15 Amin Rohmawati Nurul wakidah, “Analisis Pengaruh Kualitas Produk, dan Pelayanan 

Terhadap Keputusan Pembelian dan Rumah Makan Baselo (Skripsi, Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Widya Wiwaha Yogakarta,” 2018, 8. 
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  Ku lalitas produlk me lrulpakan hal yang sangat pelnting bagi konsulmeln 

baik belrulpa barang ataul jasa. Kulalitas produlk me lrulpakan sulatul produlk 

yang bisa melmelnulhi kelinginan pellanggan dan melngarah telrhadap 

ke lpulasan pellanggan. De lngan kulalitas yang tinggi pellanggan akan 

melmpulnyai minat gulna melmpelrgulnakan ke lmbali produlk ataul jasa dari 

produlse ln yang sama.16   

  Salah satul kelulnggullan dalam pelrsaingan adalah kulalitas produlk 

yang dapat melmpelngarulhi kelinginan konsulme ln. Me lnulrult Thamrin 

Abdulllah dan Francis Tantri kulalitas produlk adalah kelse llulrulhan ciri dan 

karaktelristik sulatul barang ataul jasa yang belrpe lngarulh pada 

ke lmampulannya ulntulk me lmulaskan ke lbultulhan yang dinyatakan maulpuln 

se lcara telrsirat.  Hal ini melrulpakan delfelnisi kulalitas yang belrpulsat pada 

konsulme ln ataul pe llanggan. Konsulme ln me lmiliki kelbultulhan dan 

pe lngharapan telrtelntul. Bisa dikatakan bahwa pe lnjulal telrtelntul belrkulalitas 

apabila produlk dan pe llanggannya melme lnulhi ataul melle lbihi harapan 

pe llanggan. Pelrulsahaan yang dapat melmu laskan se lbagian belsar kelbultulhan 

pe llanggan hampir selpanjang waktul adalah pe lrulsahaan belrkulalitas.17  

  Ku lalitas produlk adalah totalitas fitulr dan karaktelristik barang ataul 

jasa yang melnghasilkan kelmampulan ulntulk me lmelnulhi ke linginan yang 

 
16 Yosef Tonce And Yoseph Darius Purnama Rangga, Minat dan Keputusan Pembelian: 

Tinjauan Melalui Persepsi Harga & Kualitas Produk (Konsep dan Studi Kasus) (Penerbit Adab, 

Jawa Barat: CV Adanu Abimata, 2022), hlm. 3. 
17 Thamrin Abdullah dan Francis Tantri, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: Rajawali Pers, 

2013), hlm. 44.  
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dinyatakan selcara telrsirat.18 Kulalitas produlk julga pelnting karelna 

konsulme ln celndelrulng mellihat partama kali ulntulk melmbelliprodulk dari 

se lgi baguls tidaknya kulalitas. Kulalitas produlk be lrarti melnggabulngkan 

fitulr-fitu lr yang melmiliki kapasitas ulntulk melmelnu lhi kelbultulhan 

(ke linginan) konsulme ln dan melmbelrikan kelpulasan pellanggan delngan 

melmpe lrbaiki produlk dan melmbulatnya belbas dari selgala cacat.19 

  Mu ltul ataul kulalitas melrulpakan isul yang dominan banyak pelrulsahaan 

be lrsamaan delngan waktul yang pelsat, Flelksibilitas dalam melme lnulhi 

pe lrmintaan kosulmeln (produlk yang dibulat se llalul se lsulai delngan apa yang 

diminta konsulmeln), dan harga julal yang re lndah, multul melnjadi kulnci 

ultama. Kelduldulkan kulalitas melnjadi sangat pelnting seljak pelrsaingan 

pasar dulnia selmakin keltat. Pelrsaingan telrse lbult dipicul olelh kondisi 

globalisasi yang selmakin celpat kelmajulannya, aliran modal, sulmbe lrdaya, 

san produlk se lmakin belbas melnelmbuls batas-batas nelgara.20 

b. Indikator-indikator Kualitas Produk 

  Indikator  yang  dapat digulnakan ulntulk melngulkulr kulalitas produlk 

yaitul: 

1) Kine lrja produlk melrulpakan karaktelristik atau l fulngsi ultama su latul 

produlk.  

 
18 Wahdiyat Moko, Ananta Basuki, dan Yusuf Risanto, Manajemen Kinerja Teori dan 

Praktik, (Malang: Universitas Brawijaya Press, 2021), hlm. 123. 
19 Putu Vhisnu Dharma Santika, dan Ni Nyoman Kerti Yasa, Kualitas Produk, Kepuasan 

Pelanggan, dan Niat Beli Ulang: Konsep dan Aplikasi Pada Studi Kasus, (Jawa Tengah: Media 

Pustaka Indo, 2023), hlm. 16. 
20 Satria, “Pengaruh Harga, Promosi, dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada Perusahaan A-36.” 
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2) Fitulr produlk melrulpakan karaktelristik ataul ciri-ciri tambahan yang 

melle lngkapi manfaat dasar sulatul produlk. 

3) Ke lhandalan produlk yaitul pe llulang sulatul produlk be lbas dari kelgagalan 

saat melnjalankan fulngsinya. 

4) Daya tahan produlk yaitul ke ltahanan sulatul produlk dalam melnjalankan 

fulngsinya. 

5)  De lsain/tampilan yaitul be lntulk produlk yang melnarik akan 

melningkatkan daya belli konsulme ln.21 

c. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Kualitas Produk 

  Faktor-faktor yang melmpelngaru lhi kulalitas sulatul produlk 

diantaranya: 

1) Fulngsi sulatul produlk, yaitul fulngsi ulntulk apa produlk telrse lbult 

digulnakan ataul dimaksuldkan. 

2) Wuljuld lular, yaitul faktor wuljuld lu lar yang telrdapat dalam sulatul 

produlk tidak hanya telrlihat dari belntulk teltapi warna dan 

pe lmbulngkulsnya. 

3) Biaya produlk belrsangkultan, melrulpakan biaya ulntulk pelrolelhan sulatul 

barang ataul produlk, misalnya harga barang se lrta biaya ulntulk barang 

ataul produlk sampai kelpada pelmbe lli.22 

 

 
21 Handayani Nasution, “Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Kosmetik Merek Wardah (Studi Kasus Mahasiswa Program Studi Ekonomi Syariah 

IAIN Padangsidimpuan),” 2020. 
22 Dikdik Harjadi, dan Iqbal Arraniri, Experintel Marketing & Kualitas Produk dalam 

Kepuasan Pelanggan Generasi Milenial, (Cirebon: Grup Publikasi Yayasan Insan Shodiqin Gunung 

Jati, 2021), hlm. 35.  
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d. Dimensi Kualitas Produk 

  Dimelnsi kulalitas produlk mellipulti dellapan dimelnsi diantaranya: 

1) Kine lrja (Pelrformance l) yaitul karaktelristik ope lrasi dasar dari selbulah 

produlk. 

2) Ke landalan (Relliability) yaitul probabilitas bahwa produlk yang 

dirancang ulntulk melnye lmpulrnakan fulngsi produlk ataul ke ltelrkaitan 

konsulme ln telrhadap produlk. 

3) Fitu lr (Felatulre ls) yaitul karaktelristik produlk yang dirancang ulntulk 

melnye lmpulrnakan fulngsi produlk ataul ke ltelrtarikan konsulmeln 

telrhadap produlk. 

4) Ke lse lsulaian (Conformancel) yaitul se ljaulh mana produlk me lmelnulhi 

spe lsifikasi ataul tidak ditelmulkannya cacat pada produlk. 

5) Daya tahan (Dulrability) yaitul belrapa lama ulmulr produ lk be lrtahan 

se lbe llulm telrse lbult haruls diganti. 

6) Ke lmampulan Layanan (Selrvicel Ability) yaitul mellipulti kelcelpatan, 

komposisi, kelnyamanan, kelmuldahan relparasi, selrta pelnanganan 

ke llulhan yang melmulaskan.  

7) E lsteltika (Aelsthe lthics) yaitul daya tarik produlk telrhadap panca indra, 

misalnya delsain artistik, dan selbagainya. 

8) Ke lsan Kulalitas (Culstome lr Pe lrce liveld Qulality) yaitul hasil dari 

pe lnggulnaan pelngulkulran yang dilakulkan se lcara tidak langsulng 
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karelna telrdapat kelmulngkinan bahwa konsulmeln tidak melnge lrti ataul 

ke lkulrangan informasi atas produlk yang belrsangkultan.23 

e. Pandangan Islam tentang Kualitas Produk  

  Dalam pandangan islam kulalitas su latul produlk haruls dipelrhatikan 

halal ataul tidaknya sulatula barang yang dikonsulmsi ataul digulnakan.  

Firman Allah SWT dalam Al-qulr’an Sulrat almutaffifin ayat 1-3 sebagai 

berikut: 

                          

                       

Artinya: “Kecelakaan bagi orang-orang, (yaitu) mereka yang apabila 

menerima takaran atas orang lain, mereka minta dipenuhi, dan 

apabila mereka menakar atau menimbang untuk orang lain, 

mereka mengurangi”24 

 

Berdasarkan tafsir Al misbah karangan Quraish Shihab, maka ayat 

tersebut mengungkapkan bahwa mengutuk keras orang-orang yang 

curang dalam timbangan dan takaran karena merugikan orang lain dan 

melanggar prinsip keadilan yang diajarkan dalam Islam. ketidakadilan 

dan ketidakseimbangan dalam perlakuan mereka terhadap sesama. 

Mereka bersikap egois dan hanya peduli pada keuntungan pribadi tanpa 

mempertimbangkan hak orang lain.  

Saat menakar atau menimbang untuk orang lain, mereka sengaja 

 
23 Dikdik Harjadi, dan Iqbal Arraniri, Experintel Marketing & Kualitas Produk dalam 

Kepuasan Pelanggan Generasi Milenial, hlm. 35-36.  
24 Alqur,an dan Terjemahannya. 
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mengurangi timbangan atau takaran. Perbuatan ini adalah bentuk 

penipuan dan eksploitasi yang jelas dilarang dalam Islam. Allah 

mengingatkan bahwa perilaku semacam ini tidak hanya merugikan orang 

lain secara materi, tetapi juga merusak kepercayaan sosial.25 

f.  Hubungan Kualitas Produk terhadap Minat Beli 

 Ku lalitas produlk melmiliki dampak be lsar pada minat belli konsulmeln. 

Produlk yang 

 be lrkulalitas tinggi tidak hanya me lnarik konsu lme ln ulntulk melmbelli, teltapi 

julga melmbantul melmbanguln hulbulngan jangka panjang de lngan 

pe llanggan, melningkatkan loyalitas, dan me lndorong pelrtulmbulhan bisnis 

mellaluli re lkomelndasi dan pelmbe llian u llang produlk de lngan adanya 

ke lpulasan pellanggan, citra melrelk dan pe lrse lpsi nilai, daya saing produ lk, 

harga dan nillai. 

 Me lnulrult Adriansyah melngatakan bahwa kulalitas produlk 

melmbe lrikan pelngarulh yang be lsar te lrhadap minat belli pellanggan dan 

be lrdampak pada prosels ke lpultulsan pe lmbellian.26 

3. Citra Merek 

a. Pengertian Cita Merek  

  Me lre lk be lrkelnaan de lngan nama, istilah, tanda, maulpuln simbol yang 

melle lkat pada sulatul produlk se lbagai pelmbelda ataul melngidelntifikasi 

 
   25 M. Quraish Shihab, Tafsir Al -Misbah Pesan, Kesan, dan Keserasian Al-Qur’an, 

(Penerbit Lentera Hati: Jakarta, 2002), hlm. 122-124.  
26 Moh. Martono, Sri Setyo Iriani, “Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Promosi 

Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Batik Sendang Duwur Lamongan,” Jurnal Ilmu 

Manajemen, Vol. 2, No. 2 April 2014, hlm. 696. 
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produlk telrse lbult delngan maksuld ulntulk melmbeldakannya dari produlk yang 

ditawarkan para pelsaing.  Ke lulnggulalan atas atribult sulatul produlk dari 

produlk pe lsaing akan melnciptakan nilai le lbih telrhadap produlk te lrse lbult 

yang kelmuldian melmbelntulk citra melre lk produlk itul se lndiri.27 

  Citra melrelk julga seljulmlah kelyakinan telntang melre lk, bahwa melre lk 

de lngan citra positif akan melningkatkan loyalitas konsulmeln, ke lpe lrcayaan 

dan melmpelrkulat minat belli bulkan hanya se lke ldar melmbultulhkan produlk 

ataul barang itul, akan teltapi ada selsulatul yang lain yang diharapkannya.28 

  Me lnulrult Tjiptono citra melre lk melrulpakan pelrse lpsi maulpuln 

ke lyakinan konsulme ln telrhadap su latul melre lk salah satul hal yang diingat 

didalam belnak konsulme ln pada saat me lmbelli sulatul produlk me lre lk 

telrte lntul. Be lrdasarkan pelngelrtian citra melre lk yang dikelmulkan para ahli 

diatas dapat diambil kelsimpullan bahwa citra melre lk adalah asosiasi ataul 

ke lpelrcayaan yang ada dalam belnak konsulmeln ulntulk me lnjadi pelmbe lda 

dari melrelk yang lainnya selpelrti lambang, de lsain hulrulf ataul warna 

khulsuls.29  

  Me lnulrult Kotlelr dan Ke lllelr melngatakan bahwa Brand imagel yang 

baik akan melmpe lrmuldah konsu lmeln dalam melngelnali sulatul produlk dan 

 
27 Anang Firmansyah, Pemasaran Produk dan Merek, (Planning & Strategy), (Jakarta: CV 

Penerbit Qiara Media, 2019), hlm. 62. 
28 Dadang Suhardi and Rika Irmayanti, “Pengaruh Celebrity Endorser, Citra Merek, dan 

Kepercayaan Merek Terhadap Minat Beli Konsumen,” Jurnal Inspirasi Bisnis dan Manajemen 3, 

No. 1 (2019): 53. 
29 Ike Venessa and Zainul Arifin, “Pengaruh Citra Merek (Brand Image) dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Survei Pada Mahasiswa Program Studi Administrasi 

Bisnis Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya Malang Tahun Angkatan 2013/2014 dan 

2014/2015 Pengguna Kartu Pra-b,” 2017. 
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melmulngkinkan melrelka u lntulk mellakulkan minat belli telrhadap produlk 

telrse lbult se lhingga pada akhirnya pelrulsahaan akan melmpelrole lh laba yang 

lelbih be lsar. 30 

  Me lre lk melnandakan tingkat kulalitas telrte lntul se lhingga pelmbelli yang 

pulas dapat delngan muldah melmilih produlk ke lmbali. Loyalitas melre lk 

melmbe lrikan tingkat pelrmintaan yang aman dan dapat dipelrkirakan bagi 

pe lrulsahaan, dan melnciptakan pelnghalang yang melmpelrsullit pelrulsahaan 

lain ulntulk melmasulki pasar. Asosiasi melre lk adalah kelsan yang timbull di 

be lnak konsulmeln melnge lnai sulatul melre lk dan melmulat arti pelnting bagi 

konsulme ln. Ingatan telrhadap selbulah melre lk akan se lmakin melningkat 

se liring delngan se lmakin selringnya melngkonsulmsi sulatul melre lk maulpuln 

melndapatkan informasi melnge lnai melre lk te lrse lbult.31 

b. Manfaat Citra Merek 

  Citra melre lk melmiliki manfaat selbagai belrikult: 

1) Konsulme ln delngan citra positif telrhadap sulatul melrelk, lelbih 

melmulngkinkan ulntu lk mellakulkan pelmbellian. 

2) Pe lrulsahaan dapat melngelmbangkan produlk de lngan melmanfaatkan 

citra positif yang tellah telrbe lntulk telrhadap melre lk produlk lama.32 

c. Tujuan Merek 

  Tuljulan melre lk se lbagai belrikult: 

 
30 “Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat Beli : Studi Pada Produk Kecantikan.” 
31 Darmadi Durianto, Sugiarto, dan Tony Sinjak, Strategi Menaklukkan Pasar Melalui Riset 

Ekuitas dan Perilaku Merek, (Jakarta: PT. Gramedia Pustaka Utama, hlm. 69.  
32 Moh. Erfan Arif, Rila Anggraeni, dan Risca Fitri Ayuni, Bisnis Waralaba, (Tim UB 

Press, 2021), hlm. 19. 
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1) Se lbagai idelntitas, belrmanfaat dalam pelrbe ldaan ataul melmbe ldakan 

produlk sulatul pelrulsahaan delngan produlk pe lsaingnya.  

2) Alat Promosi, belrmanfaat selbagai daya tarik. 

3) Ulntulk me lmbina citra, yaitul de lnagn me lmbe lrikan kelyakinan, jaminan 

kullitas, selrta prelstise l telrtelntul kelpada konsulmeln. 

4) Ulntulk melnge lnali pasar.33 

d. Indikator-indikator Citra Merek 

  Ada tiga indikator citra melre lk se lbagai belrikult: 

1) Citra pelmbulat (Corporatel), yaitul se lkulmpullan asosiasi yang 

dipelrse lpsikan konsu lme ln te lrhadap pelrulsahaan yang melmbulat su latul 

produlk ataul barang. Citra pelmbulat mellipulti popullaritas, kreldibilitas, 

jaringan pelrulsahaan, selrta pelnggulna itul se lndiri. 

2) Citra pelmakai (Ulse lr Image l) me llipulti: pe lmakai itul se lndiri, selrta 

statuls sosialnya.  

3) Citra Produlk (Produlct Imagel) mellipulti: atribult dari produlk, manfaat 

bagi konsulmeln, se lrta jaminan.34 

e. Pengukuran Citra Merek 

  Pe lngulkulran citra melrelk dilakulkan pada spe lk selbulah melrelk se lbagai 

be lrikult: 

1) Ke lkulatan, yaitul ke lulnggullan yang dimiliki olelh melrak yang belrsifat 

fisik tidak ditelmulkan olelh me lrelk lainnya.  

 
33 Nursaimatussaddiya, dan Cia Cai Cen, Keputusan Pemilihan Jasa Berbasis Citra Merek 

dan Promosi, (Padangsidumpuan: PT Inovasi Pratama Internsional, 2022), hlm. 11.   
34 Nursaimatussaddiya, “Keputusan Pemilihan Jasa Berbasis Citra Merek, dan Promosi,” 

2022.           
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2) Ke lulnikan, yaitul ke lmmapulan ulntulk me lmbeldakan se lbulah melre lk 

diantara melre lk lainnya, selrta se lbagai bahan pelmbe lda dari yang 

lainnya.  

3) Ke lulnggullan, yaitul ke lmuldahan melre lk ulntulk diulcapkan selrta 

ke lmampulan melre lk ulntulk teltap dilihat olelh pellanggan yang melmbulat 

produlk telrke lnal dan melnjadi favorit di masyarakat ataul se lsulai antara 

ke lsan melre lk di belnak pe llanggan delngan citra yang diinginkan 

pe lrulsahaan atas melre lk yang belrsangkultan.35 

f. Keuntungan dengan terciptanya Citra Merek yang kuat 

  Ke lulntulngan citra melre lk yang kulat yaitul: 

1) Pe llulang bagi produlk/ melre lk ulntulk te lruls melnge lmbangkan diri dan 

melmiliki prospelk bisnis yang baguls.  

2) Me lmimpin produlk ulntulk se lmakin melmiliki sistelm kelulangan yang 

baguls. 

3) Me lmbantul dalam melnciptakan pelrbeldaan de lngan pelsaing. 

4) Me lmpelrmuldah melndapatkan invelstor barul gulna me lnge lmbangkan 

produlk.  

5) Me lnciptakan loyalitas konsulmeln. 

6) Me lmbantul dalam pelre lkrultan markelting. 

7) Me lminimulmkan kelhanculran pelrulsahaan.36 

 

 
35 Nursaimatussaddiya.  
36 Nursaimatussaddiya. 
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g. Pandangan Islamtentang Citra Merek  

  Me lre lk adalah tanda ataulpuln nama yang dibelrikan ulntulk se lbulah 

produlk. Dalam Islam Al-Qulr’an tellah melmbe lrikan tulntulnan telntang 

pe lmbelrian nama Allah SWT tellah melnjellaskannya dalam sulrah Al-

Annisa ayat 58 selbagai belrikult: 

                            

                              

                  

Artinya: Selsulnggulhnya Allah melnyulrulh kamul melnyampaikan amanat 

ke lpada yang belrhak melnelrimanya, dan (melnyulrulh kamu l) 

apabila melne ltapkan hulkulm di antara manu lsia sulpaya kamul 

melne ltapkan delngan adil. Selsulnggulhnya Allah melmbelri 

pe lngajaran yang selbaik-baiknya kelpadamul. Se lsulnggulhnya 
Allah adalah Maha Melnde lngar lagi Maha Me llihat.37 

 

  Be lrdasarkan ayat telrse lbult melngulngkapkan bahwa amanah be lrarti 

melmiliki tanggulng jawab dalam melnjalankan tulgas, se lpelrti halnya 

se lbulah pelrulsahaan dalam melnciptakan melre lk dan melmbelritahul 

bagaimana kellelbihan dari produ lk telrse lbult  agar melnarik pe lrhatian 

konsulme ln selhingga melrelka melmbelli hasil produlknya. Pelrulsahaan 

be lrulsaha haruls biasa me lmpelrtanggulng jawabkan melrelk yang me lre lka 

ciptakan.38 

 

 
37 Kementerian Agama RI.   

38 M. Quraish Shihab, Tafsir Al-Mishbah.  
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h. Hubungan Citra Merek terhadap Minat Beli 

 Citra melre lk yang positif dapat melningkatkan minat belli konsulmeln 

mellaluli ke lpelrcayaan, kreldiabilitas, pelrse lpsi ku lalitas, difelre lnsiasi dan 

nilai tambah, stratelgi komulnikasi, pelngalaman positif, dan layanan 

pe llanggan. Pelrulsahaan pelrlul se lcara aktif me lngellola dan melmpromosikan 

citra melre lk mellaluli stratelgi yang telpat ulntu lk melmaksimalkan minat be lli. 

 Me lnulrult Shimp melngatakan bahwa citra me lre lk yang ku lat akan 

mampul melyakinkan konsu lmeln bahwa produ lk yang ditawarkan ole lh 

pe lrulsahaan telrse lbult belrkulalitas. Selmakin positif pelrse lpsi konsu lme ln 

telrhadap citra melre lk maka selmakin belsar pelngaru lhnya dalam 

melningkatkan minat belli konsu lmeln.39 

4. Harga 

a.  Pengertian Harga 

Me lnulrult kotlelr dan Amstrong dalam bulkul Dwi Se lpti Aryani bahwa 

harga adalah julmlah ulang yang dibelbankan kelpada produlk ataul 

layanan, ataul julmlah dari pelrtulkaran nilai ulntulk manfaat atas 

ke lpelmilikan ataul pe lnggulnaan produlk ataul layanan bagi se lorang 

pe llanggan.40 

Dalam telori elkonomi, pelnge lrtian harga, nilai (valulel), dan manfaat  

(ultility) melrulpakan konselp yang saling be lrhulbulngan. Ultility ialah sulatul 

 
39 Heru Noor Rokhmawati, Heru Kuncorowati, dan Lalu Supardin, “Pengaruh Harga, Iklan 

dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Honda Scoopy di Yogyakarta,” Jurnal Hospitality, Vol. 11, 

No.1 Juni (2020): 2685–5534. 
40 Dwi Septi Haryani, Kualitas Layanan & Harga terhadap Nilai Pelanggan, (CV. Azka 

Pustaka, 2022). 
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atribult yang mellelkat pada sulatul barang, yang melmulngkinkan barang 

telrse lbu lt dapatt melmelnulhi ke lbultulhan, ke linginan dan melmulaskan 

konsulme ln, Valulel adalah nilai sulatul produlk ulntulk ditulkarkan delngan 

produlk lain, Jadi harga (pricel) adalah nilai sulatul barang yang 

dinyatakan delngan ulang.41  

Harga julga melrulpakan julmlah ulang yang dibultulhkan ulntulk 

melndapatkan seljulmlah kombinasi dari barang  be lse lrta pe llayanannya. 

Jadi dapat disimpullkan bahwa harga adalah seljulmlah ulang yang 

dibultulhkan ataul ditulkarkan kelkonsulme ln ulntulk  melndapatkan ataul  

melmiliki sulatul barang yang melmiliki manfaat selrta pelnggulnaannya.42 

Me lnulru lt Indri Ku lrniawan melngatakan bahwa se lmakin tinggi harga 

sulatul produlk maka minat belli konsulmeln akan melnulruln. Se lbaliknya 

se lmakin relndah harga sulatul produlk maka minat belli konsu lme ln akan 

melningkat.43 Me lnulrult Rahman, “harga adalah nilai tulkar yang bisa 

disamakan delngan ulang ulntulk melmpe lrolelh barang ataul kellompok pada 

waktu l dan telmpat telrtelntul".44 

 

 

 

 
41 Mirawati Kakambong, “Pengaruh Produk dan Harga Terhadap Kepuasan Konsumen di 

Kedai Kopi 14” 1,No.4 (2020): 362. 
42 Angga Aptaguna And Endang Pitaloka, “Pengaruh Kualitas Layanan dan Harga 

Terhadap Minat Beli Jasa Go-Jek,” Widyakala Journal: Journal Of Pembangunan Jaya University 

3 (2016): 49-56. 
43 Sabda Dian Nuraini Siahaan, Aurora Elise, Lentin Susanna Saragih,  Pengenalan Bisnis 

Teori dan Praktik, (Medan: CV Merdeka Kreasi Grup, 2020), hlm. 193. 
44Arif Rahman Kurniawan, Total Marketing, (Yogyakarta: Kobis, 2014), hlm. 34. 
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b.  Faktor-faktor yang Mempengaruhi Harga 

1) Biaya 

Biaya melrulpakan salah satul faktor yang akan melne ltulkan harga julal 

telre lndah (minimulm) yaitul harga julal yang dapat melnultulpi se lmula biaya 

yang dikellularkan dan melmbelrikan laba. 

2) Pe lrmintaan  

Pe lrmintaan melrulpakan selbelrapa orang melnginginkan produlk, 

se lbe lrapa melnde lsak kelbultulhan konsulme ln, dan belrapa harga yang 

telrse ldia dibayar pelmbelli. 

3) Pe lrsaingan  

Pe lrsaingan melrulpakan ulntulk melnelntulkan harga julal kita haruls 

melncari taul harga pelsaing selrta kelbijakan harga lainnya dari pelsaing 

se lpe lrti potongan harga, pelnjulalan khulsuls, dan layanan tambahan. 

4) Pe lngalaman  

Pe lngalaman melrulpakan pelneltapan harga julal akan dipelngarulhi 

harga produlk se lse lorang dimasa lalul. 

5) Pe lrse lfsi Pe llanggan 

Pe lne ltapan harga belrdasarkan pelrse lfsi pellanggan belrulbulngan elrat 

de lngan konselp nilai produlk. Jika pellanggan melnganggap produlk itul 

melmpulnyai nila tinggi maka pellanggan akan belrse ldia melngorbankan 

lelbih banyak ulang ulntulk melndapatkan produlk telrse lbult.45 

 

 
45Achmad Rizal, Manajemen Pemasaran, (Yogyakarta: Cv Budi Utama, 2020), hlm. 193.  
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c. Fungsi Penetapan Harga 

Fulngsi Pe lne ltapan Harga belrfulngsi ulntulk prose ls melne lntulkan harga 

sulatul produlk ataul jasa yang akan ditawarkan ke lpada konsulme ln. Fulngsi 

ultama pelne lntapan harga selbagi belrikult: 

1) Me lne lntulkan laba 

     Pe lne ltapan laba sangatlah pelnting bagi pelru lsahaan dalam 

melne lntulkan laba yang dipelrolelh. Harga yang tinggi dapat 

melnghasilkan laba yang belsar, teltapi julga dapat melmpelngarulhi 

pe lrmintaan.  

2) Me lnciptakan nilai pellanggan 

Pe lne ltapan harga julga melmbantul pelrulsahaan melnciptkan nilai 

pe llanggan delngan melne lntulkan harga yang se lsulai de lnagn kulalitas 

dan manfaat produlk ataul jasa. 

3) Me lngkomulnikasikan Nilai 

Pe lne ltapan harga melmbantul pelrulsahaan me lngkomulnikasikan 

nilai produlk ataul jasa kelpada pellanggan dan melmbeldakan produlk 

araul jasa dari pelsaing. 

4) Me lne lntulkan Se lgmelntasi Pasar 

De lngan melne lntulkan harga yang selsulai de lngan kelmampulan 

be llanja dan prelfe lnsi pe llanggan dalam selgmeln pasar. 
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5) Me lngatulr Pe lrmintaan 

Pe lne ltapan harga melmpe lngarulhi pelrmintaan sulatul produlk ataul 

jasa, se lhingga melmbantul pe lrulsahaan melngatulr pe lrmintaan delngan 

melne ltulkan harga yang selsulai delngan tingkat pelrmintaan.46 

d. Indikator-indikator harga 

Ada e lmpat indikator yang melncelrminkan harga selbagai belrikult:  

1) Ke ltelrjangkaulan harga  

Harga dapat dijangkaul ole lh se lmula kalangan delngan targelt se lgmeln 

pasar yang dipilih 

2) Ke lse lsulaian Harga delngan Kulalitas Produlk 

Pe lnilaian konsulmeln telrhadap belsarnya pelngorbanan finansial yang 

dibelrikan dalam kaitannya delngan spe lsifikasi yang belrulpa kulalitas 

produlk ataul jasa. Harga yang ditawarkan pada konsulmeln se lsulai 

de lngan kulalita produlk yang ditawarkan. 

3) Daya Saing Harga 

Harga yang ditawarkan apakah lelbih tinggi ataul dibawah rata-

rata. 

4) Ke lse lsulaian Harga delnagn Manfaat 

Konsulme ln akan melrasa pulas keltika melre lka melndapatkan 

manfaat se ltellah melngonsulmsi apaa yang ditawarkan delngan nilai 

yang melre lka kellularkan.47 

 
46 Mujiro, Hari Muharram, dan Dasmansyah Adyas, Manajemen Pemasaran, hlm. 84- 85. 
47 Mujiro, Hari Muharram, dan Dasmansyah Adyas, Manajemen Pemasaran, hlm. 85-86. 
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e.  Pandangan Islam tentang Harga 

 Dalam kelgiatan elkonomi tidak bolelh ada pihak yang dirulgikan, 

selbagaimana firman Allah SWT. Dalam Al-Qulran sulrat An- Nisa 

ayat 29:ْْ 

                     

                      

                                    

    
Artinya: “Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling  

memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil. Tetapi 

(hendaklah) dengan perniagaan yang berdasarkan saling 

rela diantara kamu. Dan janganlah membunuh dirimu, 

seseungguhnya Allah Maha Penyayang terhadapmu.”48 

 

Ayat ini menegaskan bahwa segala bentuk transaksi harus 

dilakukan dengan cara yang adil dan tidak merugikan salah satu 

pihak. Hal ini berarti bahwa harga barang atau jasa harus ditentukan 

secara wajar dan tidak menipu. Praktik seperti memanipulasi harga, 

monopoli, atau penipuan harga adalah tindakan yang dilarang dalam 

Islam. Harga yang adil adalah harga yang disepakati oleh kedua 

belah pihak tanpa adanya unsur penipuan atau paksaan. Ini 

 
48 Kementerian Agama RI.  
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mencerminkan keadilan dan keseimbangan dalam aktivitas 

ekonomi. 

Ayat ini juga menekankan pentingnya keadilan, persetujuan 

bersama, dan integritas dalam menentukan harga. Pelaku bisnis dan 

konsumen sama-sama memiliki tanggung jawab untuk memastikan 

bahwa transaksi yang mereka lakukan adalah adil dan 

menguntungkan bagi kedua belah pihak. Dengan mematuhi prinsip-

prinsip yang diajarkan dalam ayat ini, kita dapat menciptakan 

lingkungan ekonomi yang lebih adil, transparan, dan berkelanjutan. 

Hal ini tidak hanya bermanfaat bagi individu yang terlibat dalam 

transaksi, tetapi juga bagi masyarakat secara keseluruhan.49 

f. Hubungan Harga terhadap Minat Beli 

Harga dan minat belli adalah satul aspe lk yang pelnting dalam 

pe lrilakul konsulme ln dan stratelgi pelmasaran. Harga me lmpelngarulhi 

ke lpu ltulsan konsu lme ln me llaluli pe lrse lpsi nilai, daya belli, ellastisitas 

harga, selgme ln pasar, pelngarulh kulalitas. 

Me lnulrult Parabowo melngatakan bahwa harga sangat 

melmpe lngarulhi minat belli dikarelnakan kelmampulan konsu lme ln ulntulk 

melmbe lli selbulah produ lk ditelntulkan de lngan ulang yang melre lka miliki 

dan melmbandingkan delngan fasilitas yang me lrelka dapatkan keltika 

melmbe lli sulatul produlk.50 

 
49 M. Quraish Shihab, Tafsir Al-Mishbah, hlm. 412-413.  
50 Edwin Japarianto, Stephanie Adelia, “Pengaruh Tampilan Web dan Harga terhadap 

Minat Beli dengan Kepercayaan sebagai Intervening Variabel Pada E-Commerce Shopee,” Jurnal 

Manajemen Pemasaran, Vol. 14, No.1 April 2020, n.d., hlm. 37. 
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B. Penelitian Terdahulu 

Pe lne llitian telrdahullul dalam pelnellitian ini adalah selbagai belrikult:  

Tabel II.1 

Penelitian Terdahulu 

 

No Nama Peneliti     Judul Penelitian Hasil Penelitian 

1. 

 

 

 

 

 

 

 

Fitria, Ramadhani, 

dan Nulrhadi 

(Julrnal of Mange lmelnt 

& Bulsine lss, Vol. 6. 

No. 1 (2023), hlm. 

774-789).  

Pe lngarulh Citra 

Me lre lk, Kulalitas 

Pe llayanan dan 

Promosi telrhadap 

Minat Belli Ullang 

(Stu ldi pada 

Konsulme ln 

Mcdonald’s di Kota 

Mojoke lrto).   

Citra melre lk belrpe lngarulh 

telrhadap minat belli ullang 

di Mcdonald’s. Ku lalitas 

pe llayanan belrpe lngarulh 

telrhadap pelmbellian ullang 

di Mcdonald’s. Promosi 

be lrpelngarulh telrhadap 

pe lmbellian ullang di 

Mcdonald’s. Citra melrelk, 

kulalitas pellayanan, dan 

Promosi be lrpe lngarulh 

se lcara simultan telrhadap 

minat belli ullang di 

Mcdonald’s. 

2. Hiyasni Ayu l Harahap 

(Skripsi UlIN Syahada 

Padangsidmpulan, 2023) 

Pe lngarulh kulalitas 

Produlk, Harga, dan 

Promosi telrhadap 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian Kartul 

pakelt intelrne lt 

(Stu ldi Pada 

Mahasiswa 

Faku lltas Elkonomi 

dan Bisnis Islam 

Kulalitas produlk tidak 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

kartul pakelt intelrne lt. 

Harga belrpe lngarulh 

telrhadap  kelpultulsan 

pe lmbellian kartul pake lt 

intelrne lt. Promosi tidak 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

kartul pakelt intelrne lt. 

Kulalitas produlk, Harga, 

dan promosi belrpe lngarulh 

se lcara simulltan telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

kartul pake lt intelrne lt. 

3. Diki Riansyah pultra, 

Darwis Harahap, Ali 

Hardana 

(Julrnal of Islamic 

Bulsine lss Manage lmelnt), 

Vol.1, No. 1 2022. 

Pe lngarulh Kulalitas 

Pe llayanan dan 

Harga telrhadap 

Loyalitas 

Konsulme ln Pada 

Kope lrasi 221 Mart 

Padangsidimpulan. 

Pe lngarulh kulalitas 

pe llayanan belrpe lngarulh 

telrhadap  loyalitas 

konsulme ln pada kopelrasi 

221 Mart 

Padangsidmpulan. Harga   

tidak belrpe lngarulh 

telrhadap loyalitas 
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konsulme ln pada kopelrasi 

221 Mart 

Padangsidmpulan. 

Kulalitas pellayanan dan 

harga belrpe lngarulh 

telrhadap loyalitas 

konsulme ln pada kopelrasi 

221 Mart 

Padangsidmpulan.   

4. Multhia Shafitri, Lina 

Aryani, Nobe llson 

(Konfe lre lnsi Riselt 

Nasional Elkonomi, 

Manajelmeln, dan 

Akulntansi Volulmel 2, 

2021, hlm. 201-212) 

Pe lngarulh Kulalitas 

Produlk, Harga, dan 

Promosi telrhadap 

Minat Belli 

Konsulme ln 

Smartphonel Vivo 

Kulalitas produlk tidak 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli konsu lmeln 

pada smartphonel Vivo di 

wilayah Jakarta. Harga 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli konsu lmeln 

pada smartphonel Vivo di 

wilayah Jakarta. Promosi 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli konsu lmeln 

pada smartphonel Vivo di 

wilayah Jakarta. Ku lalitas 

produlk, harga, dan 

promosi se lcara simulltan 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli konsu lmeln 

pada smartphonel Vivo di 

wilayah Jakarta. 

5. Roron Hoiron Ansori 

Harahap 

(Skripsi IAIN 

Padangsidimpulan, 

2021) 

Pe lngarulh Kulalitas 

Produlk dan Harga 

Pulpulk Be lrsulbsidi 

telrhadap Minat Belli 

Konsulme ln 

Ke llompok Tani 

Pulduln Jae l 

Kulalitas produlk 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli konsu lmeln 

pulpulk belrsulbsidi. Harga 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli konsu lmeln 

pulpulk belrsulbsidi. 

Kulalitas produlk dan 

harga belrpe lngarulh se lcara 

simu lltan telrhadap minat 

be lli konsulmeln pulpulk 

be lrsulbsidi pada 

ke llompok tani Pu lduln Jael. 

6. Nico Rifanto Halim, 

Donant Alananto 

Iskandar 

Pe lngarulh Kulalitas 

Produlk, Harga dan 

Kulalitas produlk tidak 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli. Harga tidak 
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Julrnal Rise lt 

Manajelmeln dan 

Bisnis (JRMB) 

Fakulltas Elkonomi 

UlNIAT Vol.4, No.3, 

Oktobe lr 2019: 415-

424 

Pe lrsaingan 

telrhadap Minat Belli 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli. Pelrsaingan 

tidak belrpelngarulh 

telrhadap minat belli. 

Kulalitas produlk, Harga, 

dan Pelrsaingan selcara 

simu lltan tidak 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli.  

7. Dadang Su lhardi, Rika 

Irmayanti 

(Julrnal Inspirasi 

Bisnis & Manajelmeln, 

Vol. 3, (1), 2019 :53-

62. 

Pe lngarulh Cellelbrity 

E ldorse lr, Citra 

Me lre lk, dan 

Ke lpe lrcayaan 

Me lre lk telrhadap 

Minat Belli 

Ce llelbrity Elndorse l 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli, citra melre lk 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli, dan  

ke lpelrcayaan melre lk 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli. Cellelbrity 

E lndorse l, citra melre lk, 

ke lpelrcayaan melre lk 

se lcara simulltan 

be lrpelngarulh te lrhadap 

minat belli. 

8. Lili Salfina, Lilisalfina, 

He lzagulsri 

(Julrnal Indovisi, 

Volulmel 1 No.1, 2018). 

Pe lngarulh citra 

melre lk, kulalitas 

produlk, dan harga 

telrhadap minat belli 

pakaian anak-anak 

stu ldi kasu ls Toko 

Risky dan Afdal 

Pariaman. 

Citra melre lk belrpe lngarulh 

telrhadap minat belli 

pakaian anak-anak pada 

toko Risky dan Afdal 

Plaza Pariaman. Ku lalitas 

produlk be lrpe lngarulh 

telrhadap minat belli 

pakaian anak-anak pada 

toko Risky dan Afdal 

Plaza Pariaman. Harga 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli pakaian anak-

anak pada toko Risky dan 

Afdal Plaza Pariaman. 

9. Mulhaimin Dauld  

(Julrnal Jimelk, Vol.1, 

No.1 Julli 2018). 

Pe lngarulh Kulalitas 

Produlk, citra  

Me lre lk, dan Harga 

telrhadap Minat Belli 

Produlk Se lpe lda 

Motor Honda 

(Stuldi Pada 

Mahasiswa 

Fakulltas Elkonomi 

Kulalitas produlk pe lngarulh 

telrhadap minat belli 

Se lpe lda Motor Honda. 

Ctra melre lk pe lngarulh 

telrhadap minat belli 

Se lpe lda Motor Honda. 

Harga pe lngarulh te lrhadap 

minat belli Se lpelda Motor 

Honda. Kulalitas produlk, 
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Manajelmeln 

Ulnive lrsitas Kadari) 

citra melrelk, dan harga 

be lrpelngarulh selcara 

simu lltan telrhadap miant 

be lli Selpe lda Motor 

Honda. 

10. Buldi Gau ltama, Hamni 

Fadilah Nasultion, dan 

Siti Aisyah  

(Julrnal Ilmul E lkonomi 

dan Ke lislaman, Vol. 6, 

No. 1 Julni, 2018) 

Pe lngarulh Kulalitas 

Produlk, Harga, 

Promosi, dan 

Atribu lt Produ lk 

telrhadap Ke lpultulsan 

Pe lmbellian Pasta 

Gigi Pe lpsode lnt 

Pada Mahasiswa 

Julrulsan E lkonomi 

Syariah Fakulltas 

E lkonomi dan 

Bisnis Islam IAIN 

Padangsidimpulan. 

Kulalitas produlk pe lngarulh 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian pasta gigi 

pe lpsode lnt. Harga  selcara 

parsial pelngaru lh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt. 

Promosi se lcara parsial 

pe lngarulh te lrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt. 

Atribult produlk se lcara 

parsial pelngaru lh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt. 

Kulalitas produlk, Harga, 

Promosi, dan Atribu lt 

produlk se lcara simulltan 

pe lngarulh te lrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt. 

11. Arie lf Adi Satria 

(Julrnal Manajelme ln dan 

Start-Ulp BisnisVolu lmel 

2, Nomor 1, April 2017: 

45 –53). 

Pe lngarulh Harga, 

Promosi, dan 

Kulalitas Produ lk 

telrhadap Minat Belli 

Konsulme ln Pada 

Pe lrulsahaan A-36. 

Harga belrpe lngarulh 

telrhadap Minat 

Be llikonsulme ln pada 

Ulsaha A-36. Promosi   

be lrpelngarulh telrhadap   

Minat   Be lli konsu lmeln   

pada   Ulsaha   A-36, 

Kulalitas  produlk  

be lrpelngarulh telrhadap  

Minat  Belli konsu lmeln  

pada  Ulsaha  A-36. 

12. Ali Ma’ru lf 

(Skripsi: Manajelmeln, 

Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam, IAIN 

Me ltro, 2017).  

Pe lngarulh Lokasi 

dan Harga telrhadap 

Minat Belli 

Konsulme ln (Stu ldy 

Kasuls di Toko 

Kripik Sawangan 

No 1 Pulrwoke lrto).  

Harga tidak belrpe lngarulh 

telrhadap minat belli 

Konsulme ln. Lokasi dan 

harga selcara simulltan 

be lrpelngarulh telrhadap 

minat belli 
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13. Faulziah Selptiani  

(Julrnal Mandiri, Vol. 1, 

No. 2, De lse lmbe lr 2017 

(274-288). 

Pe lngarulh Harga 

telrhadap Minat Belli 

(Stuldi Kasuls Pada 

PT. Asulransi Jiwa 

Re lcapital di 

Jakarta) 

Harga belrpe lngarulh 

telrhadap minat belli pada 

PT. Asularansi Jiwa 

Re lcapital di Jakarta.  

 

 Pada dasarnya pelne llitian ini melrulpakan pe lngelmbangan dari 

pe lnellitian yang tellah dilakulkan dari belbe lrapa pelne lliti selbe llulmnya. Dalam 

be lbelrapa pelne llitian ini telrdapat pelrsamaan dan pe lrbeldaan dalam pelne llitian 

yang seldang ditelliti pada saat ini pe lrbeldaan dan pelrsamaannya yaitul se lbagai 

barikult:  

1) Fitria, Ramadhani, dan Nulrhadi delngan juldull Pelngarulh Citra Melre lk, 

Kulalitas Pellayanan dan Promosi telrhadap Minat Belli Ullang. Pe lrsamaan 

pe lnellitian ini delngan pelnellitian yang ditelliti adalah sama-sama melmbahas 

telntang citra melre lk dan minat belli. Se ldangkan pelrbe ldaannya dalam 

pe lnellitian ini yaitul telrleltak pada lokasi pe lnellitian, pelnellitian ini melnelliti 

di Talang Kulning Ke lcamatan Gu lnulng Tu llelh dan pe lne llitian Fitria, 

Ramadhani, dan Nulrhadi melnelliti di di Kota Mojokelrto. 

2) Hiyasni Ayul Harahap delngan juldull Pelngarulh kulalitas Produlk, Harga, dan 

Promosi Telrhadap Kelpultu lsan Pe lmbellian Kartu l pakelt intelrne lt. Pelrsamaan 

pe lnellitian ini delngan pelnellitian yang ditelliti adalah sama-sama melmbahas 

telntang ku lalitas produ lk dan harga. Seldangkan pelrbe ldaannya dalam 

pe lnellitian ini yaitul te lrleltak pada variabell de lpe lndelnnya yaitul minat be lli 

konsulme ln (Y), pelne llitian Hiyasni Ayul Harahap yaitul Kelpultulsan 

Pe lmbellian Kartul pakelt intelrnelt. 
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3) Diki Riansyah pultra, Darwis Harahap, Ali Hardana delngan juldull Pe lngarulh 

Kulalitas Pellayanan Dan Harga Telrhadap Loyalitas Konsu lmeln Pada 

Kope lrasi 221 Mart Padangsidimpulan. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan 

pe lnellitian yang ditelliti adalah sama-sama melmbahas telntang harga. 

Se ldangkan pelrbe ldaannya dalam pelnellitian ini yaitul te lrleltak pada variabell 

de lpelnde lnnya yaitul minat belli konsulmeln (Y), pelne llitian Diki Riansyah 

pultra, Darwis Harahap, Ali Hardana yaitul Loyalitas Konsu lmeln. 

4) Multhia Shafitri, Lina Aryani, Nobe llson de lngan juldull Pe lngarulh Pe lngarulh 

Kulalitas Produlk, Harga, dan Promosi Te lrhadap Minat Belli Konsu lmeln 

Smartphonel Vivo. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pe lnellitian yang ditelliti 

adalah sama-sama melmbahas telntang kulalitas produlk, harga. Seldangkan 

pe lrbeldaannya dalam pelne llitian ini yaitul telrle ltak pada objelk pe lne llitian, 

objelk pe lne llitian ini pada pulpulk non sulbsidi dan pe lnellitian Multhia Shafitri, 

Lina Aryani, Nobellson pada Smartphonel Vivo. 

5) Roron Hoiron Ansori Harahap de lngan juldu ll Pe lngarulh Kulalitas Produ lk dan 

Harga Pu lpulk Be lrsulbsidi Te lrhadap Minat Be lli Konsu lmeln Ke llompok Tani 

Pulduln Jae l. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pe lnellitian yang ditelliti adalah 

sama-sama melmbahas telntang Kulalitas Produ lk dan Harga. Seldangkan 

pe lrbeldaannya dalam pelnellitian ini yaitul telrleltak pada objelk pe lnellitian dan 

lokasi pelnellitian, pelnellitian ini pada pulpulk non su lbsidi  di Talang Kulning 

Ke lcamatan Gulnulng Tullelh dan pelnellitian Roron Hoiron Ansori Harahap 

pada pulpu lk be lrsulbsidi di Pu lduln Jae l.  
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6) Nico Rifanto Halim, Donant Alananto Iskandar delngan juldull Pe lngarulh 

Kulalitas Produ lk, Harga dan Pe lrsaingan te lrhadap Minat Belli. Pe lrsamaan 

pe lnellitian ini delngan pelnellitian yang ditelliti adalah sama-sama melmbahas 

telntang Ku lalitas Produ lk dan minat belli. Se ldangkan pelrbeldaannya dalam 

pe lnellitian ini yaitul telrleltak pada variabe ll X3, pelnellitian ini yaitul citra 

melre lk, dan pe lne llitian Nico Rifanto Halim, Donant Alananto Iskandar 

yaitul Pe lrsaingan. 

7) Dadang Sulhardi, Rika Irmayanti, delngan juldull Pe lngarulh Ce lle lbrity 

E ldorse lr, Citra Me lre lk, dan Ke lpelrcayaan Me lre lk te lrhadap Minat Belli. 

Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pelnellitian yang seldang ditelliti adalah 

sama-sama melmbahas telntang citra melre lk dan minat belli. Seldangkan 

pe lrbeldaannya dalam pelne llitian ini yaitul telrleltak pada X1 (Kulalitas 

Produlk),  dan X3 (Harga), se ldangkan pe lnellitian Dadang Sulhardi X1 

(Ce llelbrity Eldorse lr), X3 (Ke lpe lrcayaan Melre lk). 

8) Lili Salfina, Lilisalfina, Helzagulsri de lngan juldull Pe lngarulh Citra melrelk, 

kulalitas produ lk, dan harga telrhadap minat belli pakaian anak-anak stuldi 

kasuls Toko Risky dan Afdal Pariaman. Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan 

pe lnellitian yang seldang ditelliti adalah sama-sama melmbahas telntang citra 

melre lk, ku lalitas produ lk, dan harga telrhadap minat be lli. Seldangkan 

pe lrbeldaannya dalam pelne llitian ini yaitul telrle ltak pada objelk pe lne llitian, 

pe lnellitian ini pada pulpulk non sulbsidi  di Talang Ku lning Kelcamatan 

Gulnulng Tu llelh dan pe lnellitian Lili Salfina, Lilisalfina, Helzagulsri pakaian 

anak-anak stuldi kasuls Toko Risky dan Afdal Pariaman. 
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9) Mulhaimin Dauld de lngan juldull Pelngarulh Kulalitas Produlk, Citra  Melre lk, 

dan Harga telrhadap Minat Be lli Produ lk Se lpe lda Motor Honda. Pe lrsamaan 

pe lnellitian ini delngan pelne llitian yang seldang ditelliti adalah sama-sama 

melmbahas telntang kulalitas produlk, citra melre lk, dan harga telrhadap minat 

be lli. Pelrbe ldaan dalam pelnellitian ini yaitul telrle ltak pada objelk pe lnellitian, 

pe lnellitian ini pada pulpulk non sulbsidi  di Talang Ku lning Kelcamatan 

Gulnulng Tu llelh dan pe lnellitian Mulhaimin Dauld Se lpe lda Motor Honda. 

10) Buldi Gaultama, Hamni Fadilah Nasultion, dan Siti Aisyah delngan juldull 

Pe lngarulh Kulalitas Produlk, Harga, Promosi, dan Atribult Produ lk telrhadap 

Ke lpultulsan Pelmbellian Pasta Gigi Pe lpsode lnt. Pelrsamaan pelne llitian ini 

de lngan pelnellitian yang seldang ditelliti adalah sama-sama melmbahas 

telntang ku lalitas produ lk,  dan harga. Pelrbe ldaan dalam pelne llitian ini yaitul 

telrle ltak pada variabell delpe lnde lnnya. pe lnellitian ini Y (minat belli), 

pe lnellitian Buldi Gaultama, Hamni Fadilah Nasu ltion, dan Siti Aisyah 

Y(Ke lpultu lsan Pe lmbellian). 

11) Arie lf Adi Satria delngan ju ldull Pe lngarulh Harga, Promosi, dan Ku lalitas 

Produlk telrhadap Minat Belli Konsulmeln Pada Pelrulsahaan A-36. Pelrsamaan 

pe lnellitian ini delngan pelne llitian yang seldang ditelliti adalah sama-sama 

melmbahas telntang harga, dan ku lalitas produ lk. Pe lrbe ldaan dalam pelne llitian 

ini yaitul telrleltak pada objelk pelne llitian, pe lnellitian ini pada pulpulk non 

sulbsidi  di Talang Kulning Kelcamatan Gu lnu lng Tulle lh dan pelne llitian Arielf 

Adi Satria pada Pelrulsahaan A-36. 
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12)  Ali Ma’rulf  de lngan juldull Pelngarulh Lokasi dan Harga telrhadap Minat Belli 

Konsulme ln. Pe lrsamaan pelne llitian ini de lngan pelnellitian yang seldang 

ditelliti adalah sama-sama melmbahas telntang harga telrhadap minat belli 

konsulme ln. Pe lrbe ldaan dalam pelnellitian ini yaitul telrle ltak pada X1, 

pe lnellitian ini X1 (kulalitas produlk), dan pelne llitian Ali Ma’rulf X1 (Lokasi). 

13)  Faulziah Selptiani  delngan juldull Pe lngarulh Harga telrhadap Minat Belli. 

Pe lrsamaan pelne llitian ini delngan pelnellitian yang seldang ditelliti adalah 

sama-sama melmbahas telntang harga telrhadap minat belli. Pe lrbeldaan dalam 

pe lnellitian ini yaitul telrleltak pada objelk pe lnellitian, pelne llitian ini pada 

pulpulk non su lbsidi  di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnu lng Tullelh dan 

pe lnellitian Faulziah Selptiani di Jakarta. 

C. Kerangka Pikir 

 Ke lrangka belrpikir melrulpakan sintelsa telntang hulbulngan antar 

variabell yang disulsuln dari belrbagai te lori yang tellah didelskripsikan. 

Ke lrangka pikir yang baik akan melnjadikan se lcara teloritis antara variabell 

yang ditelliti. Jadi, selcara teloritis pelrlul dije llaskan hulbulngan antara variabell 

indelpe lnde ln dan dipelnde ln.51 

 Ke lrangka pikir melrulpakan gambaran yang dilakulkan ulntulk 

melmbe lrikan pelnge lrtian dari selgi variabell-variabell dalam sulatul pelne llitian. 

Adapuln variabell dari pelnellitian ini ialah minat be lli (Y) me lrulpakan variabell 

de lpelnde ln (telrikat) yang dimana dalam pelne llitian ini. Kulalitas produlk (X1) 

 
51 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D, (Bandung: Alfabeta, 

2013), hlm. 60 
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melrulpakan karaktelristik produlk yang melmiliki kelmampulan ulntulk 

melmulaskan kelbultulhan yang dinyatakan maulpuln implisit. Citra Melrelk (X2) 

melre lk melrulpakan pelrse lpsi se lrta kelsan yang dimiliki olelh selse lorang 

telrhadap sulatul melre lk selcara kelse llulrulhan bahkan selkalipuln melrelka tidak 

dihadapkan selcara langsulng pada melrelk te lrse lbult. Harga (X3) julmlah ulang 

yang dibultulhkan ulntulk me lmpelrole lh be lbelrapa kombinasi sulatul produlk dan 

pe llayanan yang melnyelrtainya. Kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga 

melrulpakan variabell indelpe lnde ln (belbas) dalam pelne llitian ini, yang dimana 

variabell indelpe lndeln melrulpakan variabell yang dapat melmpelngarulhi varibell 

de lpelnde ln (telrikat). 

Gambar II.1 

Kerangka Pikir 

   

 

 

 

 

 

Ke ltelrangan : 

: Pe lngarulh masing-masing variabell X se lcara parsial telrhadap 

variabell Y 

  :   Pe lngarulh variabell X se lcara simulltan telrhadap variabell Y 

Pada gambar telrse lbu lt melnyampaikan bagaimana hu lbulngan parsial 

dan simulltan antara variabe ll X dan variabe ll Y. Bagaimana keldulanya saling 

Kualitas Produk (X1) 

 

Citra Merek (X2) 

Harga (X3) 

Minat Beli Pupuk 

Non Subsidi (Y) 
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be lrhulbulngan ataul me lmpelngarulhi satu l sama lainnya. Hu lbulngan parsial yang 

melnggambarkan hulbulngan antara keldula variabell, se lpelrti: bagaimana 

kulalitas produlk melmpe lngarulhi peltani telrhadap misalnya: bagaimana 

kulalitas produ lk melmpelngaru lhi minat belli konsu lme ln peltani pada pulpulk non 

sulbsidi. Bagaimana citra me lre lk melmpelngaru lhi minat belli konsu lmeln peltani 

pada pulpu lk non sulbsidi, dan bagaimana harga me lmpelngaru lhi minat belli 

konsulme ln peltani pada pulpulk non sulbsidi. Dan hu lbulngan simulltan yang 

melnggambarkan hulbulngan ke lse llulrulhan variabell yaitul bagaimana faktor 

ke ltiganya melmpelngarulhi minat belli peltani pada pulpulk non sulbsidi. 

D. Hipotesis Penelitian 

Hipotelsis me lrulpakan jawaban selme lntara te lrhadap rulmulsan masalah 

pe lnellitian, olelh kare lna itul rulmulsan masalah pe lnellitian ini biasanya disulsuln 

dalam belntulk kalimat pelrtanyaan.52 Dikatakan se lmelntara, karelna jawaban 

yang dibelrikan barul didasarkan pada telori yang rellavan, bellulm belrdasarkan 

pada fakta-fakta elmpiris yang dipelrolelh mellaluli pelngulmpu llan data. Jadi 

hipotelsis dapat dinyatakan selbagai jawaban teloritis telrhadap rulmulsan 

masalah pelne llitian, bellulm jawaban yang elmpirik. 

Se lhulbulngan delngan pe lngamatan dan pe lnellitian pelnullis diatas 

pe lrmasalahan yang telrjadi maka pelne lliti melnge lmulkakan dulgaan yaitul: 

 
52 Eri Berlian, Metodologi Penelitian Kuantitatif & Kualitatif, (Padang: Sukabina Press, 

2016), hlm. 39. 
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1. Ha1= Telrdapat pelngarulh kulalitas produlk te lrhadap minat belli konsulmeln 

pe ltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Ku lning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh. 

H01= Tidak telrdapat pelngarulh kulalitas produlk telrhadap minat belli 

konsulme ln peltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan 

Gulnulng Tullelh. 

2. Ha2= Telrdapat pelngaru lh citra melre lk telrhadap minat belli konsulme ln 

pe ltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh. 

H02= Tidak telrdapat pelngarulh citra melrelk te lrhadap minat belli konsulmeln 

pe ltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh. 

3. Ha3= Telrdapat pelngarulh harga telrhadap minat belli konsu lmeln pe ltani pada 

pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 

H03= Tidak telrdapat pelngarulh harga telrhadap minat belli konsu lmeln 

pe ltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh. 

4. Ha4= Telrdapat pelngarulh kulalitas produlk, citra melre lk, dan harga telrhadap 

minat belli konsulmeln peltani pada pulpulk non su lbsidi di Talang Kulning 

Ke lcamatan Gulnulng Tullelh.  

H04= Tidak telrdapat pelngarulh kulalitas produlk, citra melre lk, dan harga 

telrhadap minat belli konsu lmeln pe ltani pada pu lpulk non sulbsidi di Talang 

Kulning Ke lcamatan Gulnulng Tullelh. 
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

A. Lokasi dan Waktu penelitian 

Pe lne llitian ini dilakulkan di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tulle lh. 

Se ldangkan objelk pe lnellitiannya adalah para peltani di Talang Kulning 

Ke lcamatan Gulnulng Tullelh. Adapuln waktul pelne llitian ini dilaksanakan mullai 

bullan Meli 2023 sampai delngan Juni 2024. 

B. Jenis Penelitian 

Je lnis pe lnellitian ini akan dilakulkan de lngan melnggulnakan meltodel 

penelitian kuantitatif. Kuantitatif adalah penelitian yang bekerja dengan angka-

angka, yanga datanya berbentuk bilangan (skor atau nilai, peringkat atau 

frekuensi), dianalisis menggunakan statistik untuk menjawab pernyataan atau 

hipotesis tertentu, dan untuk memperdiksi variabel lain.1 

C. Populasi dan Sampel  

1. Populasi 

  Popullasi melrulpakan wilayah gelnelralisasi yang telrdiri dari objelk ataul 

sulbje lk yang melmpulnyai kulntitas dan karaktelristik telrte lntul yang diteltapkan 

olelh pe lnelliti ulntulk dipellajari dan kelmuldian ditarik kelsimpu llannya. Jadi 

popullasi dalam pelne llitian ini adalah peltani di Talang Kulning Ke lcamatan 

Gulnulng Tu llelh yang be lrjulmlah 280 peltani. 

 

 
1 Asmadi Alsa, dkk, Pendekatan Kuantitatif & Kualitatif Serta Kombinasinya dalam 

Penelitian Psikologi, (Jakarta: Pustaka Pelajaran, 2004), hlm. 13.  
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2. Sampel 

 Sampell adalah sulatul bagian dari popullasi telrtelntul yang melnjadi 

pe lrhatian. Seltiap u lnit popullasi haruls me lmiliki pellulang ulntulk telrambil 

se lbagai sampell dan sampell haruls dapat melncelrminkan popullasinya.2 

Pulrposivel Sampling adalah pelngambilan sampell se lcara selngaja yaitul peltani 

di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tulle lh.  

 Pe lngambilan sampell melngacul pada pelndapat slovin delngan rulmuls 

se lbagai belrikult: 

𝑛 =
𝑁

1 + N𝑒2
 

dimana: 

n = Ulkulran Sampell 

N=  Julmlah Popu llasi  

e l = Elror Lelve ll (Tingkat Kelsalahan) pe lngambilan sampell yang 

diinginkan selkitar 10% 

maka: 

𝑛 =
𝑁

1 + 𝑁2
 

𝑛 =
280

1 + 280(0,1)2
 

𝑛 =
280

1 + 280. 0,01
 

 
2 Eddy Roflin, dkk, Populasi, Sampel, Variabel dalam Penelitian Kedokteran, 

(Pekalongan: PT. Nasya Expanding Management, 2021), hlm. 1-2.  
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𝑛 =
280

3.8
 

𝑛 = 73.6 

 Be lrdasarkan pelrhitulngan, dipelrole lh sampell se lbanyak 73,6 maka 

dibullatkan melnjadi 74.  

D. Sumber Data 

    Sumber data dalam penelitian ini adalah data primer adalah data yang 

didapatakan atau dikumpulkan oleh peneliti langsung.3 Data primer dalam penelitian 

ini diperoleh dengan menyebar kuesioner atau angket kepada responden yaitu petani 

Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh. 

E. Teknik  Pengumpulan Data  

 Teknik  pelngulmpullan data melrulpakan sarana yang digulnakan u lntulk 

pe lngambilan data yang dipelrlulkan dalam melnganalisis data. Telknik yang biasa 

dilakulkan ulntu lk melne lntulkan be lrhasil atau l tidaknya su latul pe lnellitian diselbult 

de lngan instrulmeln pe lngulmpullan data.  

 Pada pelne llitian kulantitif ada belbe lrapa me ltodel pe lngulmpullan data yang 

dilakulkan olelh pe lnelliti yaitul se lbagai belrikult: 

1. Observasi  

Observasi atau pengamatan adalah kegiatan keseharian manusia 

dengan menggunakan panca indra mata sebagai alat pembantu utamanya, 

disamping indra lainnya sepertinya telinga, hidung, mulut dan kulit.4 Dalam 

observasi ini dilakukan dengan cara memperhatikan dan mengamati petani 

 
3 Karimuddin Abdullah, dkk, Metodologi Penelitian Kuantitatif  (Aceh: Yayasan Penerbit 

Muhammad Zaini, 2021), hlm. 64.  
4 Ibrahim, Metodologi Peneliitian Kualitatif, (Bandung: Alfabeta, 2015), hlm. 80.  
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di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh bersangkutan dengan 

Determinan Minat Beli Konsumen Petani Pada Pupuk Non Subsidi. 

2. Angke lt (Kulelsione lr) 

  Angke lt (Kule lsione lr) adalah salah satul telknik pelngulmpalan data dalam 

be lntulk pe lngajulan pelrtanyaan ataul pe lrnyataan yang telrtullis ke lpada 

re lsponde ln ulntulk dijawab. Dalam pelne llitian ini, kulisione lr dibelrikan kelpada 

konsulme ln yaitul peltani di Talang Kulning Ke lcamatan Gulnulng Tullelh yang 

melnjadi sampell. Kulisionelr belrisi pe lrnyataan yang diajulkan olelh pe lnelliti.  

      Adapu ln skor yang ditelrapkan ulntulk pe lrtanyaan pada angkelt pelne llitian 

ini selbagai belrikult: 

Tabel III.1 

Nilai Indikator Skor Angket 

Skala Likert 

 

Skor   Skor 

Pernyataan 

Positif 

Pernyataan Negatif 

Sangat seltuljul (SS) 5 1 

Se ltuljul (S) 4 2 

Kulrang se ltuljul (KS) 3 3 

Tidak seltuljul (TS) 2 4 

Sangat tidak seltuljul (STS) 1 5 

Adapu ln instru lmeln variablel minat belli, ku lalitas produ lk, citra melre lk, 

harga dapat dilihat pada pada table l  III.1 se lbagai belrikult: 

  



58 

 

 
 

Tabel III.2 

Kisi-kisi Angket 

Variabel Indikator No Pernyataan 

Positif 

No 

Pernyataan 

Negatif 

Minat Belli 1. Minat Transaksional 1, 2 3, & 4  

2. Minat Relfe lrelnsial 5 & 6  

3. Minat Prelfe lre lnsial 7 & 8  9 

4. Minat Elksploratif 10 & 11  

Kulalitas 

Produlk 

1. Kine lrja produlk 1, 2, & 3  

2. Fitu lr Produlk 4 & 5  

3.  3. Ke lhandalan produlk 6 &7  

4. Daya Tahan Produlk 8 & 9  

5. De lsain/ Tampilan 

Produlk 

10  11 

Citra 

Me lre lk 

1. Citra Pelmbu lat 1 & 2  

2. Citra Pelmakai 3   4 & 5 

3. Citra Produlk 6 & 7  

Harga 1. Ke ltelrjangkauln harga 1 & 2 3 

2. Ke lse lsulaian Harga 

de lngan Kulalitas 

Produlk 

4 & 5  6 

3. Daya Saing Harga 7 & 8  

4. Ke lse lsulaian Harga 

De lngan Manfaat 

9 & 10  

 

3. Dokulme lntasi 

Teknik pengumpulan data lainnya yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah dokumentasi. Dokumentasi adalah upaya yang dilakukan untuk 

mencari data dan informasi dari buku-buku, catatan-catatan, data-data, surat 

kabar, majalah, dan sebagainya. Dalam penelitian ini dokumentasi 
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dilakukan untuk memperkuat bukti hasil penelitian dengan cara 

mengumpulkan bukti gambar dan lain sebagainya.5 

F. Uji Instrumen (Validitas dan Reliabilitas) 

1. Uji Validitas  

Ulji Validitas belrtuljulan ulntulk melnge ltahu li sah ataul tidaknya sulatul 

kule lsionelr. Su latul kule lsione lr dianggap valid jika pe lrtanyaan-pelrtanyaan 

dalam kulelsione lr te lrse lbult mampul me lngulngkapkan selsulatul yang akan diulkulr 

olelh kule lsionelr telrse lbult. Ulji validitas be lrgulna ulntulk melnge ltahuli apakah ada 

pe lrtanyaan pada kule lsione lr yang pe lrlul diganti karelna dianggap tidak 

re llavan.6 Adapuln telknik kore llasi yang biasa dipakai adalah te lknik korellasi 

Produlct mome lnt ataul melnggulnakan SPSS u lntulk melnguljinya.7 

Adapuln dasar pelngambilan kelpultulsan yaitul, jika r hitulng ˃ r tablel, maka 

itelm ataul bultir pelrtanyaan telrse lbult valid. Pe lrhitulngan melnggu lnakan meltode l 

Corre lcteld Ite lm-Total Corre llation delngan ru lmuls se lbagai belrikult: 

a.  Jika r tabell > r hitulng, pe lrnyataan telrse lbult dinyatakan valid. 

b. Jika r tabell < r hitulng, pe lrnyataan telrse lbult dinyatakan tidak valid.8 

2. Uji Reliabilitas 

Ulji relliabilitas digulnakan ulntulk me lngeltahuli konsistelnsi alat ulkulr yang 

biasanya melnggulnakan ku lelsione lr. Maksuldnya apakah alat ulkulr telrse lbult 

 
5 Jusuf Soewadji, Pengantar Metodologi Penelitian, (Jakarta: Mitra Wacana Media, 2012), 

hlm. 137.  
6 Husein Umar, Metode Penelitian Skripsi dan Tesis Bisnis, (Jakarta: PT. Raja Grapindo 

Persada, 2013), hlm. 166. 
7 Nasir, Metode Penelitian, (Bogor: Ghalia Indonesia, 2014), hlm. 128.  
8 Budi Darma, Statistika Penelitian Menggunakan SPSS, (Jakarta: Guepedia, 2016), hlm. 

7.  
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akan melndapatkan pelngulkulran yang te ltap konsisteln jika pelngulkulran 

diullang kelmbali.9 Sulatul kulelsione lr dinyatakan relliabell jika jawaban 

se lse lorang telrhadap pelrnyataan adalah konsiste ln ataul stabil dari waktul kel 

waktul. Ulji relliabilitas yang digulnakan apada pelnellitian ini adalah delngan 

melnggulnakan aplikasi SPSS ve lrsi 23.  

Kritelria dalam pelnguljian relliabilitas selbagai belrikult: 

a. Jika nilai Croanbach alpha ˃ 0,60 maka pe lrtanyaan-pelrtanyaan yang 

digulnakan ulntulk melngulkulr variabell telrse lbult adalah relliabell. 

b. Jika nilai  Croanbach alpha < 0,60 maka pelrtanyaan-pelrtanyaan yang 

digulnakan ulntulk melngulkulr variabell telrse lbult adalah tidak relliabell.10 

G. Teknik Analisis Data 

1. Uji Asumsi Dasar 

a. Analisis Statistik Deskriptif 

Analisis de lskriptif adalah statistik yang digu lnakan ulntulk 

melnganalisis data delngan cara melndelskripsikan ataul melngambil data 

yang tellah telrkulmpull se lbagaimana adanya belrmaksuld me lmbulat 

ke lsimpullan yang belrlakul ulntulk ulmulm ataul ge lnelralisasi.11 Maksimulm 

digulnakan yang belrlakul melncari nilai telrtinggi dan minimulm digulnakan 

ulntulk melncari nilai telre lndah dan Melan digulnakan ulntulk melncari rata-

rata.  

 
9 Duwi Priyanto, SPSS 22 Pengolahan Data Praktis, (Yogyakarta: CV Andi Offset, 2014), 

hlm. 51.  
10 Imam Ghozali, Aplikasi Analisi Muhivarite dengan program SPSS, (Semarang: 

Diponegoro), hlm. 45.     
11 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R & D), (Bandung: Alfabeta, 

2018), hlm. 147.  
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b. Uji Normalitas  

Pe lnguljian normalitas digulnakan ulntulk mellihat apakah dalam modell 

re lgrelsi, variabell delpe lnde ln dan indelpelnde ln melmiliki distribulsi normal 

ataul tidak.12 Mode ll relgre lasi yang baik adalah yang telrdistribulsi se lcara 

normal. Dalam pelnellitian ini ulji normalitas dilakulkan de lngan 

melnggulnakan SPSS ve lrsi 23 de lngan ulji one l sample l kolgomorov-smirnov  

de lngan taraf signifikan 0,1 dan data dinyatakan belrdistribulsi normal 

apabila signifikansi lelbih dari 10% ataul 0,1.13 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Heterokedastisitas 

Salah satul asulmsi re lgre lsi linielr yang haru ls dipe lnulhi adalah 

homogelnitas variansi dari elrror (homoske ldastisitas).14 Homoske ldastisitas 

be lrarti bahwa variansi dari elrror be lrsifat konstan (teltap) ataul dise lbult ju lga 

idelntik. Ke lbalikannya adalah kasu ls he lte lroske ldastisitas, yaitul jika kondisi 

variansi elrror-nya (ataul Y) tidak idelntik. Salah satul cara u lntulk 

melnde ltelksi te lrjadinya heltelroske ldastisitas adalah delngan melnggulnakan 

meltode l spe larman’srho. 

Kritelria pelnguljian yaitul apabila signifikan hasil kolelrasi < 0,1 maka 

pe lrsamaan relgre lsi telrse lbult melngandulng he ltelroske ldastisitas. Namuln, 

 
12 Riska Pranita, Mengolah Data Penelitian Bisnis SPSS, (Medan: Lembaga Penelitian dan 

Penulisan Ilmiah Aqli, 2016), hlm. 55. 
13 SPSS 22 Pengolahan Data Praktis. 
14 Zulaika Matondang, Hamni Fadillah, Pengolahan Ekonometrika dengan Eviews & SPSS, 

(Medan: CV. Merdeka Kreasi Group, 2021), hlm. 97.   
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apabila signifikan hasil kolelrasi > 0,1 maka pelrsamaan relgrelsi te lrse lbult 

tidak melngandulng he ltelroske ldastisitas.15 

b. Uji Multikolinearitas 

Ulji mulltikolielniritas digulnakan ulntulk melnge ltahuli apakah ada 

hulbulngan ataul kore llasi diantara variabell indelpe lnde ln. Mulltikolielniritas 

melnyatakan hulbulngan antar selsama variabe ll indelpelnde ln. Mode ll relgre lsi 

yang baik selharulsnya tidak telrjadi kore llasi diantara variabell 

indelpe lnde ln.16 De ltelksi ada ataul tidaknya mulltikolinelaritas didalam modell 

re lgrelsi dapat dilihat dari be lsaran VIF (Variancel Inflation Factor) dan 

tolelrance l. Apabila nilai VIF ku lrang dari 10 dan tolelrance l le lbih dari 0,1 

maka dinyatakan tidak te lrjadi Mulltikolinelaritas.17  

3. Analisis Regresi Linear Berganda  

Analisis relgre lsi linelar belrganda yaitul sulatul modell dimana variabell 

telrikat telrgantulng dula ataul lelbih variabell be lbas. Analisis relgre lsi adalah 

ke llanjultan seltellah ulji instrulmeln dan ulji asulmsi klasik. Analisis relgre lsi 

be lrganda akan dilakulkan bila julmlah variabell indelpe lndeln dula ataul 

lelbih.18 Adapuln re lgre lsi linelar be lrganda yang digulnakan dalam pelne llitian 

ulntulk melngeltahuli pelngarulh kulalitas produlk (X1), citra melre lk (X2), harga 

(X3) te lrhadap minat belli konsulme ln peltani padi (Y). Belntulk ulmulm 

pe lrsamaan relgre lsi belrganda dapat dirulmulskan se lbagai belrikult: 

 
15 Nikolaus Duli, Metodologi Penelitian Kuantitatif: Beberapa Konsep Dasar untuk 

Penulisan Skripsi & Analisis Data dengan SPSS (Deepublish, 2019). 
16 Rochmat Aldy Purnomo, Analisis Statistik Ekonomi dan Bisnis dengan SPSS, (Ponogoro: 

CV. Ade Group, 2017), hlm. 125. 
17  SPSS 22 Pengolahan Data Praktis. 
18 Setiawan & Dwi Endah Kusrini, Ekonometrika, (Yogyakarta: Andi, 2010), hlm. 64. 
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 Y = a + 𝑏1𝑋1 + 𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3 + 𝑒 

Se lhingga pelrsamaan relgre lsi dalam pelne llitian ini adalah: 

MB =  a + 𝑏1 𝐾𝑋 + 𝑏2 𝐶𝑋 + 𝑏3 𝐻𝑋 + 𝑒 

Dimana: 

Y = Minat Belli 

 

a = Konstanta 

KX = Kulalitas Produ lk 

CX = Citra Melrelk 

HX = Harga 

b1 = Koe lfisieln re lgrelsi ulntulk variabell kulalitas produ lk 

b2 = Koe lfisieln re lgrelsi ulntulk variabell Citra Me lre lk 

b3 = Koe lfisieln re lgrelsi ulntulk variabell harga 

e l = Elrror (Tingkat Kelsalahan) 

4. Uji Hipotesis 

a. Uji Parsial (Uji t) 

Ulji t digulnakan ulntulk melngeltahuli apakah variabell indelpelnde ln 

(kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga) belrpelngarulh selcara 

signifikan telrhadap variabell delpe lndeln (minat belli konsulmeln). 

Pe lnguljian ini belrtuljulan ulntulk melnge ltahuli apakah variabell indelpe lndeln 



64 

 

 
 

se lcara parsial belrpe lngarulh signifikan telrhadap variabell delpe lndeln. 

Adapuln kritelria pelngu ljiannya selbagai belrikult:19 

1) Apabila thitulng < ttabell maka (H0) ditelrima dan (Ha) ditolak. Hal ini 

be lrarti bahwa variabell indelpe lnde ln se lcara parsial tidak te lrdapat 

pe lngarulh te lrhadap variabell de lpelnde ln. 

2) Apabila thitulng > t tabell maka (H0) ditolak dan (Ha) ditelrima. Hal ini 

be lrarti bahwa variabell indelpe lndeln se lcara parsial telrdapat pelngarulh 

telrhadap variabell delpe lnde ln. 

b. Uji Signifikan Simultan (Uji F) 

Ulji ini digulnakan ulntulk me lngeltahuli apakah variabell indelpe lndeln 

se lcara belrsama-sama belrpe lngarulh selcara signifikan telrhadap variabell 

de lpelnde ln. Dalam u lji ini melngulnakan taraf signifikan se lbe lsar (0,1). 

Adapuln kritelria pelngu ljian F yang digulnakan dalam hal ini se lbagai 

be lrikult: 

1. Apabila Fhitulng < Ftabell ataul nilai signifikan u lji F >  0,1 maka H0 

ditelrima dan Ha ditolak artinya variabell-variabell belbas se lcara 

simulltan tidak belrpe lngarulh te lrhadap variabe ll telrikat. 

2. Apabila Fhitulng > Ftabe ll ataul nilai signifikan ulji F < 0,1 maka H0 

ditolak dan Ha ditelrima, artinya variabell-variabell be lbas se lcara 

simulltan belrpe lngarulh telrhadap variabell telrikat.20 

 

 
19 Duwi Prayitno, SPSS 22 Pengolahan Data Terpraktis, (Yogyakarta: Andi, 2014), hlm. 

161.  
20 SPSS 22 Pengolahan Data Terpraktis .  
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c. Koefisien Determinasi (R2) 

Koe lfisieln de ltelrminasi yaitul nilai ulntulk melngulkulr belsarnya 

kontribulsi variabell inde lpelnde ln te lrhadap variabell delpe lnde ln. Koe lfisieln 

de ltelrminasi melnggambarkan bagian dari variasi total yang dapat 

ditelrangkan olelh modell. Selmakin belsar R2 (melnde lkati 1), maka 

ke ltelpatannya dikatakan selmakin baik.21 

 

 

 

 

 
21 Iqbal Hasan, Analisis Data Penelitian dengan Statistik, (Jakarta: PT. Bumi Aksara, 

2004), hlm. 29-30.   
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BAB 1V 

HASIL PENELITIAN 

A. Gambaran Umum Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh 

1. Sejarah Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh  

Me lnulrult se ljarahnya, Talang Ku lning me lrulpakan salah satu l jorong yang 

ada di Nagari pe lrsiapan se lbe lrang ke lnaikan Ke lcamatan Gu lnulng Tulle lh, 

Kabulpate ln Pasaman Barat, Provinsi Su lmate lra Barat. Pada u lmulmnya 

masyarakat yang tinggal di Jorong Talang Ku lning ini adalah su lkul 

mandailing dimana ke lhidulpan masyarakat pada u lmulmnya adalah be lrtani. 

Nama Ke lcamatan Gulnulng Tullelh diambil dari nama selbulah gulnulng 

yang melnjadi kelbanggaan masyarakatnya yang belrnama Gulnulng Tullelh. 

Gulnulng Tullelh adalah nama selbulah gulnulng yang telrpilih melnjadi nama 

ke lcamatan dari se lkian banyak gulnulng yang te lrdapat di Ke lcamatan Gulnulng 

Tullelh. Ke lcamatan Gulnulng Tulle lh melmiliki lulas +-453,97 km2 delngan 

ke ltinggian dari pelrmulkaan lault 261.875 mdpl. Kelcamatan Gulnulng Tullelh 

dullulnya dihulni olelh dula sulkul be lsar yaitul minangkabaul dan mandailing. 

Se lbe lnarnya selcara kulltulral culkulp banyak pelrbe ldaan antara sulkul 

minangkabaul delngan sulku l mandailing. Pelrbeldaan ini di bidang adat istiadat, 

bahasa, sikap dan pelrilaku l hidulp. 

Ke lcamatan ini belribulkota di Simpang Tigo Alin, di Kelcamatan ini 

telrdapat dula Nagari yaitul Nagari Mularo Kiawai dan Nagari Rabi Jonggor. 

Nagari Mu laro Kiawai telrdiri dari belbelrapa ke ljorongan yaitul, jorong Kartini, 

jorong Suldirman, jorong Kampulng Alang dan jorong Simpang Tigo Alin. 
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Se lmelntara itul Ke lnagarian Rabi Jonggor te lrdiri dari jorong Sitabul, jorong 

Rabi Jonggor, jorong Bandar, jorong Paraman Ampalul, Tanjulng Dulrian, 

Sulngai Au lr I, Sulngai Aulr II, Bullul Laga, Talang Kulning, Gulo, Siligawan 

Gadang, Sulngai Magellang, Air Dingin, Kampulng Pinang, dan Siligawan 

Ke lcil. Kelcamatan Gulnulng Tullelh me lrulpakan kelcamatan pelnghasil kakao 

dan salak telrbe lsar di Kabulpateln Pasaman Barat.1 

2. Letak Geografis Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh 

Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh telrle ltak pada leltak 00030‟LUl 

sampai 00011‟LUl dan 99040 BT sampai de lngan 99053 BT, delngan batas-

batas administrasi selbagai belrikult: 

a. Se lbe llah Ultara   : Belrbatasan delngan Jorong Bu llul Laga 

b. Se lbe llah Sellatan : Belrbatasan delngan Nagari Mu lara Kiawai 

c. Se lbe llah Timulr  : Belrbatasan delngan Jorong Gu lo 

d. Se lbe llah Barat   : Belrbatasan delngan Gulnulng yaitul Gulnulng Tu llelh.2 

3. Keadaan Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian 

Pelkelrjaan melrulpakan salah satul hal yang sangat pelnting dalam 

kelhidulpan manulsia, karelna tanpa adanya pelkelrjaan yang teltap maka 

tidak akan dapat ataul sullit ulntulk melmelnulhi kelbultulhan selhari-hari. 

Adapuln julmlah pelnduldulk Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh 

belrjulmlah (1.056 orang), telrdiri dari 284 kelpala kellularga. Laki-laki 531, 

pelrelmpulan 525. Belrdasarkan data yang dipelrolelh, bahwa masyarakat 

 
1 Kepala Jorong Talang Kuning, Wawancara, (Talang Kuning, 20 Agustus 2023), Pukul. 

11.40 WIB. 
2 Kepala Jorong Talang Kuning , Wawancara, (Talang Kuning, 20 Agustus 2023), Pukul 

13.30 WIB. 
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Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh adalah masyarakat yang 

mayoritas belrpropelsi selbagai peltani.  

Tabel 1V.1 

Mata Pencaharian Masyarakat  Talang Kuning  

Kecamatan  Gunung Tuleh 

No Mata Pelncaharian  Julmlah 

1 Peltani  85 % 

2 Wira Ulsaha 5% 

3 Pelgawai Nelgri 5% 

4 Peldagang  5% 
             Sulmbelr: Data Administrasi Jorong Talag Kulning 

Data diatas melnulnjulkkan bahwa selbagian belsar pelnduldulk Talang 

Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh melmiliki mata pelncaharian selbagai 

peltani 85% selmelntara itul masyarakat Jorong Talang Kulning diselktor 

lain telrgolong kelcil yaitul, 5% Peldagang 5%, Pelgawai Nelgri, 5% 

Wiraulsaha. Data diatas dapat disimpullkan bahwa mayoritas pelnduldulk 

jorong Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh adalah selbagai peltani. 

B. Analisis Hasil Penelitian 

1. Hasil Uji Validitas  

Ulji validitas dilakulkan ulntulk melngeltahuli seljaulh mana sulatul alat ulkulr 

mampul melngulkulr yang di ulkulr. Ulji validitas dilakulkan delngan 

melmbandingkan nilai rhitulng delngan rtablel. Ulji validitas yang dilakulkan 

ulntulk melngulji 11 pelrnyataan ulntulk kulalitas produlk, 7 pelrnyataan ulntulk 

citra melrelk, 10 pelnyataan ulntulk harga, dan 11 pelrnyataan ulntulk minat 

belli. Hasil ulji validitas dari pelnellitian ini yaitul:  

 



69 
 

 
 

a. Hasil Ulji Validitas Minat Belli (Y)  

Pelnguljian Validitas dilakulkan pada 74 orang delngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai rtabell adalah 0,190 yaitul dari kelselbellas 

itelm pelrnyataan variabell minat belli kelsellulrulhan dinyatakan valid. 

Tabel IV.2 

Hasil Uji Validitas Minat Beli  

Pernyataan rhitung rtable Keterangan 

1 0,681 Instrulmeln valid jika rhitulng > rtabell 

delngan n= 74, pada taraf 

signifikan 10 % delngan nilai rtabell 

statistik, maka rtabell selbelsar = 0, 

190  

Valid 

2 0,384 Valid 

3 0,774 Valid 

4 0,757 Valid 

5 0,463 Valid 

6 0,657 Valid 

 7  0,636 Valid 

8 0,662 Valid 

9 0,423 Valid 

10 0,384  Valid 

11 0,420  Valid 
                 Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Ulji validitas minat belli pada tabell. IV.2 dapat disimpullkan bahwa 

angkelt melngelnai minat belli dari pelrnyataan 1 sampai delngan 

pelrnyataan 11 adalah valid. Karelna kelselbellas itelm melmiliki nilai rhitulng 

≥ rtabell delngan n= 74 maka dipelrolelh rtabell adalah 0, 190. Selhingga 

kelselbellas itelm angkelt minat belli dinyatakan valid. 

b. Hasil Ulji Validitas Kulalitas Produlk (X1) 

Pelnguljian Validitas dilakulkan pada 74 orang delngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai rtabell adalah 0,190 yaitul dari kelselbellas itelm 

pelrnyataan variabell kulalitas produlk kelsellulrulhan dinyatakan valid. 
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Tabel IV.3 

Hasil Uji Validitas Kualitas Produk  

Pernyataan rhitung rtable Keterangan 

1 0,683 Instru lmeln valid jika rhitu lng > 

rtabell delngan n= 74, pada taraf 

signifikan 10 % de lngan nilai 

rtabell statistik, maka rtabell 

selbelsar = 0,190 

Valid 

2 0,619 Valid 

3 0,492 Valid 

4 0,626 Valid 

5 0,611 Valid 

6 0,648 Valid 

7 0,194 Valid 

8 0,318 Valid 

9 0,648  Valid 

10 0,638  Valid 

11 0,298  Valid 
Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Ulji validitas kulalitas produlk pada tabell. IV.3 dapat disimpullkan 

bahwa angkelt melnge lnai kulalitas produ lk dari pelrnyataan 1 sampai delngan 

pe lrnyataan 11 adalah valid. Kare lna kelse lbe llas itelm melmiliki nilai rhitulng ≥ 

rtabe ll delngan n=74 maka dipelrolelh r tabe ll adalah 0,190. Se lhingga kelse lbe llas 

itelm angkelt kulalitas produlk dinyatakan valid. 

c. Hasil Ulji Validitas Citra Melrelk (X2)  

Pelnguljian Validitas dilakulkan pada 74 orang delngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai rtabell adalah 0,190 yaitul dari kelelnam itelm 

pelrnyataan variabell kulalitas produlk kelsellulrulhan dinyatakan valid. 

Tabel IV.4 

Hasil Uji Validitas Citra Merek 

Pernyataan rhitung rtable Keterangan 

1 0,623 Instrulmeln valid jika rhitulng > 

rtabell delngan n= 74, pada 

taraf signifikan 10 % 

delngan nilai rtabell statistik, 

maka rtabell selbelsar = 0,190 

Valid 

2 0,674 Valid 

3 0,380 Valid 

4 0,636 Valid 

5 0,836 Valid 

6 0,476 Valid 

7 0,838  Valid 

                Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 
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Ulji validitas citra melrelk pada tabell. IV.4 dapat disimpullkan bahwa 

angkelt melngelnai citra melrelk dari pelrnyataan 1 sampai delngan pelrnyataan 

7 adalah valid. Karelna keltuljulh itelm melmiliki nilai rhitulng ≥ rtabell delngan 

n=74 maka dipelrolelh rtabell adalah 0,190. Selhingga keltuljulh itelm angkelt 

citra melrelk dinyatakan valid. 

d. Hasil Ulji Validitas Harga (X3)  

Pelnguljian Validitas dilakulkan pada 74 orang delngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai rtabell adalah 0,190 yaitul dari kelselpullulh itelm 

pelrnyataan variabell harga kelsellulrulhan dinyatakan valid. 

Tabel IV.5 

Hasil Uji Validitas Harga 

Pernyataan rhitung  rtable Keterangan 

1 0,334 Instrulmeln valid jika 

rhitulng > rtabell delngan n= 

74, pada taraf signifikan 

10 % delngan nilai rtabell 

statistik, maka rtabell 

selbelsar = 0,190 

Valid 

2 0,373 Valid 

3 0,553 Valid 

4 0,233 Valid 

5 0,492 Valid 

6 0,335 Valid 

7 0,564  Valid 

8 0,554  Valid 

9 0,564  Valid 

10 0,539  Valid 

          Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Ulji validitas harga pada tabell. IV.5 dapat disimpullkan bahwa angkelt 

melngelnai harga dari pelrnyataan 1 sampai delngan pelrnyataan 10 adalah valid. 

Karelna kelselpullulh itelm melmiliki nilai rhitulng ≥ rtabell delngan n=74, maka 

dipelrolelh rtabell adalah 0,190. Selhingga kelselpullulh itelm angkelt harga 

dinyatakan valid. 
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2. Hasil Uji Reliabilitas 

a. Hasil Ulji Relliabilitas Minat Belli (Y)  

Hasil ulji relliabilitas variabell minat belli belrdasarkan data yang diolah 

delngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat pada tabell IV.6. 

Tabel IV.6 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Itelms 

.769 11 

                Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Dari hasil ulji relliabilitas pada tabell. IV.6 dapat disimpullkan bahwa 

minat belli dapat dikatakan relliabell, jika nilai cronbach alpha 0,769 > 0,60. 

Maka dapat disimpullkan bahwa variabell minat belli dinyatakan relliabell dan 

dapat ditelrima. 

b. Hasil Ulji Relliabilitas Kulalitas Produlk (X1)  

Hasil ulji relliabilitas variabell kulalitas produlk belrdasarkan data yang 

diolah delngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat pada tabell 

IV.7. 

Tabel IV.7 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Itelms 

.736 11 

                Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Dari hasil ulji relliabilitas pada tabell. IV.7 dapat disimpullkan bahwa 

kulalitas produlk dapat dikatakan relliabell, jika nilai cronbach alpha 0,736 
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> 0,60. Maka dapat disimpullkan bahwa variabell kulalitas produlk 

dinyatakan relliabell dan dapat ditelrima. 

c. Hasil Ulji Relliabilitas Citra Melrelk (X2) 

Hasil ulji relliabilitas variabell citra melrelk belrdasarkan data yang 

diolah delngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat pada tabell 

IV.8 

Tabel IV.8 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Citra Merek (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Itelms 

.752 7 

                 Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Dari hasil ulji relliabilitas pada tabell. IV.8 dapat disimpullkan bahwa 

citra melrelk dapat dikatakan relliabell, jika nilai cronbach alpha 0,752 > 

0,60. Maka dapat disimpullkan bahwa variabell citra melrelk dinyatakan 

relliabell dan dapat ditelrima. 

d. Hasil Ulji Relliabilitas Harga (X3)  

Hasil ulji relliabilitas variabell harga belrdasarkan data yang diolah 

delngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat pada tabell IV.9. 

Tabel IV.9 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X3) 

             Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Itelms 

.658 10 
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Dari hasil ulji relliabilitas pada tabell. IV.9 dapat disimpullkan bahwa 

harga dapat dikatakan relliabell, jika nilai cronbach alpha 0,658 > 0,60. 

Maka dapat disimpullkan bahwa variabell harga dinyatakan relliabell dan 

dapat ditelrima. 

3. Hasil Uji Statistik Deskriptif 

Belrikult adalah hasil ulji statistik delskriptif pada pelnellitian ini yaitul: 

Tabel IV.10 

 UJI Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Minimulm 

Maximul

m Melan 

Std. 

Delviation 

Kulalitas Produlk 74 37.00 55.00 46.6892 3.84610 

Citra Melrelk 74 23.00 35.00 29.0946 2.84373 

Harga 74 34.00 47.00 41.6351 3.05015 

Minat Belli 74 37.00 55.00 46.8784 3.68616 

Valid N 

(listwisel) 
74     

           Sulmbelr: Hasil oultpult SPSS velrsi 23 (data diolah) 

 

Belrdasarkan tabell IV.10 melnulnjulkkan bahwa varaibell kulalitas produlk 

(X1) melmiliki nilai minimulm 37.00, maximulm 55.00, dan nilai melan selbelsar 

46.6892. Variabell citra melrelk (X2) melmiliki nilai minimulm 23.00, maximulm 

35.00 dan nilai melan selbelsar 29.0946. Variabell harga (X3) melmiliki nilai 

minimulm 34.00, nilai maximulm 47.00, dan nilai melan selbelsar 41.6351. 

Variabell minat belli (Y) melmiliki nilai minimulm 37.00, nilai maximulm 55.00 

dan nilai melan selbelsar 46.8784. 

4. Hasil Uji Normalitas 

 Ulji onel samplel kolmogrov smirnov digulnakan ulntulk melngeltahuli 

apakah distribulsi relsidulal telrdistribulsi normal ataul tidak. 
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Tabel IV.11 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Ulnstandardizeld 

Relsidulal 

N 74 

Normal 

Parameltelrsa,b 

Melan .0000000 

Std. Delviation 2.39786218 

Most Elxtrelmel 

Diffelrelncels 

Absolultel .055 

Positivel .055 

Nelgativel -.043 

Telst Statistic .055 

Asymp. Sig. (2-taileld) .200c,d 

a. Telst distribultion is Normal. 

b. Calcullateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 

 d. This is a lowelr boulnd of thel trulel significancel. 

            Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Belrdasarkan tabell IV.11 dapat dilihat hasil ulji normalitas bahwa nilai 

Asymp. Sig (2- taileld) selbelsar 0,200 artinya nilai signifikansi 0,200 > 0,1 jadi 

dapat disimpullkan bahwa nilai relsidulal telrdistribulsi normal. 

5. Hasil Uji Asumsi Klasik  

a. Hasil Ulji Heltelroskeldastisitas 

Jika nilai signifikansi < 0,10 maka dapat dikatakan bahwa telrjadi 

problelm heltelroskeldastisitas dan belgitul pulla selbaliknya. 

Tabel IV.12 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Correlations 

 

Kulalit

as_Pro

dulk 

Citra

_Melr

elk 

Harg

a 

Ulnstandardi

zeld Relsidulal 

Spelarman's 

rho 

Kulalita

s_Prod

ulk 

Correllation 

Coelfficielnt 
1.000 

.834*

* 

.668
** 

.001 

Sig. (2-

taileld) 
. .000 .000 .991 

N 74 74 74 74 
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Citra_ 

Melrelk 

Correllation 

Coelfficielnt 
.834** 1.000 

.716
** 

-.014 

Sig. (2-

taileld) 
.000 . .000 .905 

N 74 74 74 74 

Harga Correllation 

Coelfficielnt 
.668** 

.716*

* 

1.00

0 
-.013 

Sig. (2-

taileld) 
.000 .000 . .911 

N 74 74 74 74 

Ulnstan

dardizel

d 

Relsidul

al 

Correllation 

Coelfficielnt 
.001 -.014 

-

.013 
1.000 

Sig. (2-

taileld) 
.991 .905 .911 . 

N 74 74 74 74 

**. Correllation is significant at thel 0.01 lelvell (2-taileld). 

   Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Belrdasarkan tabell. IV.12 dapat dilihat bahwa nilai signifikan dari 

variabell kulalitas produlk selbelsar 0,991> 0,10, citra melrelk 0,905 > 0,10, 

dan harga 0,911 > 0,10. Maka Dapat disimpullkan bahwa tidak telrjadi 

masalah heltelroskeldastisitas pada modell relgrelsi. 

b. Hasil Ulji Mulltikolinelaritas  

  Sulatul modell relgrelsi dinyatakan belbas dari mulltikolinelaritas adalah 

“jika nilai variancel Inflation Factor (VIF) < 10 dan nilai Tolarancel > 0,1”. 

Tabel IV.13 

Hasil Uji Multikolinearitas. 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizel

d 

Coelfficielnt

s 

T Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

Elrror Belta 

Tolelran

cel VIF 

1 (Consta

nt) 
9.248 4.181  2.212 

.03

0 
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Kulalitas 

Produlk 
.081 .143 .085 .572 

.56

9 
.273 

3.65

9 

Citra 

Melrelk 
.381 .202 .294 1.887 

.06

3 
.249 

4.02

2 

Harga 
.546 .134 .452 4.085 

.00

0 
.494 

2.02

3 

a. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 

 Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Belrdasarkan tabell. IV.13 di atas dapat dikeltahuli nilai VIF ulntulk 

variabell kulalitas produlk 3,659 < 10, citra melrelk 4,022 < 10, dan harga 

2,023 < 10 jadi dapat disimpullkan nilai VIF dari variabell di atas lelbih kelcil 

dari 10 (VIF < 10). Selmelntara nilai tolelrancel ulntulk variabell kulalitas 

produlk 0,273 > 0,1, citra melrelk 0,249 > 0,1, dan harga 0,494 > 0,1, jadi 

dapat disimpullkan nilai tolelrancel dari keltiga variabell adalah tolelrancel > 

0,1, belrdasarkan pelnellitian di atas dapat disimpullkan bahwa tidak telrjadi 

mulltikolinelaritas antara variabell kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga. 

6. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda  

Ulji relgrelsi dibantul delngan SPSS velrsi 23 ulntulk melncari pelngarulh 

antara variabell kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga, telrhadap minat belli. 

Hasil ulji relgrelsi linelar belrganda dapat dilihat pada tabell di bawah ini: 

Tabel IV.14 

Hasil Uji Analisis Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizel

d 

Coelfficielnt

s 

T Sig. B 

Std. 

Elrror Belta 

1 (Constant) 9.248 4.181  2.212 .030 
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Kulalitas_Prod

ulk 
.081 .143 .085 .572 .569 

Citra_Melrelk .381 .202 .294 1.887 .063 

Harga .546 .134 .452 4.085 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: Minat_Belli 

           Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

    𝑀𝐵 =  9 248 − 0 81 KP + 0 381𝐶𝑀 + 0 546 𝐻 + 𝑒 

 Dari pelrsamaan relgrelsi telrselbult dapat diartikan bahwa: 

a. Nilai konstanta (α)  belrnilai positif selbelsar 9,248, dapat diartikan bahwa 

jika variabell kulalitas produlk (X1), citra melrelk (X2) dan harga (X3) 

diasulmsikan 0 maka minat belli pulpulk non sulbsidi nilainya selbelsar 9,248. 

b. Nilai koelfisieln relgrelsi kulalitas produlk (b1) selbelsar 0,081 artinya jika 

variabell kulalitas produlk ditambah 1 satulan, maka minat belli pulpulk non 

sulbsidi belrtambah selbelsar 0,081 satulan. Koelfisieln belrnilai positif  artinya 

telrjadi hulbulngan positif antara kulalitas produlk delngan minat belli. 

c. Nilai koelfisieln relgrelsi variabell citra melrelk (b2) selbelsar 0,381 artinya jika  

variabell citra melrelk ditambah 1 satulan, maka minat belli pulpulk non sulbsidi 

belrtambah selbelsar selbelsar 0,381 satulan. koelfisieln belrnilai positif artinya 

telrjadi hulbulngan positif antara citra melrelk delngan minat belli. 

d. Nilai koelfisieln relgrelsi variabell harga (b3) selbelsar 0,546 artinya jika 

variabell harga ditambah 1 satulan, maka minat belli pulpulk non sulbsidi 

melngalami belrtambah selbelsar 0,546 satulan. koelfisieln belrnilai positif 

artinya telrjadi hulbulngan positif antara harga delngan minat. 
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7. Hasil Uji Hipotesis 

a. Hasil Ulji Signifikan Parsial (Ulji-t)  

Ulji t digulnakan ulntulk melngeltahuli apakah modell relgrelsi variabell 

kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga selcara parsial belrpelngarulh 

signifikan telrhadap minat belli. 

Tabel IV.15 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

T Sig. B 

Std. 

Elrror Belta 

1 (Constant) 9.248 4.181  2.212 .030 

Kulalitas_Pro

dulk 
.081 .143 .085 .572 .569 

Citra_Melrelk .381 .202 .294 1.887 .063 

Harga .546 .134 .452 4.085 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: Minat_Belli 

   Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Belrdasarkan hasil dari ulji parsial pada tabell IV.15 dapat dilihat 

bahwa ttabell dipelrolelh dari rulmuls df = (n- k-1), df = (74-3-1) = 70 hasil yang 

dipelrolelh dari ttabell selbelsar 1.666. Hasil dari thitulng dapat dilihat selbagai 

belrikult: 

1) thitulng kulalitas produlk adalah 0,572 < 1.666. Maka H0 ditelrima dan Ha 

ditolak, artinya tidak telrdapat pelngarulh kulalitas produlk telrhadap minat 

belli konsulmeln peltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning 

Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 

2) thitulng citra melrelk adalah 1,887 > 1.666. Maka H0 ditolak dan Ha ditelrima, 

artinya telrdapat pelngarulh citra melrelk telrhadap minat belli konsulmeln 
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peltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng 

Tullelh. 

3) thitulng harga adalah 4,085 > 1.666. Maka H0 ditolak dan Ha ditelrima, 

artinya telrdapat pelngarulh harga telrhadap minat belli konsulmeln peltani 

pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 

b. Hasil Ulji Signifikan Simulltan (Ulji F)  

Adapuln hasil ulji simulltan (ulji F) selbagai belrikult: 

Tabel IV. 16 

Hasil Uji Simultan (Uji F) 

 

ANOVAa 

Modell 

Sulm of 

Sqularels Df Melan Sqularel F Sig. 

1 Relgrelssio

n 
572.174 3 190.725 31.808 .000b 

Relsidulal 419.731 70 5.996   

Total 991.905 73    

a. Delpelndelnt Variablel: Minat_Belli 

b. Preldictors: (Constant), Harga, Kulalitas_Produlk, Citra_Melrelk 

             Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Belrdasarkan hasil dari ulji simulltan (ulji F) pada Tabell IV.16 di atas 

dipelrolelh Fhitulng selbelsar 31,808 dan Ftabell dapat dilihat bahwa pada tabell 

statistik delngan delrajat kelbelbasan df1= n-k-1 dan df2 = n-k-1 (74-3-1) = 70 

yang dipelrolelh nilainya selbelsar 2.16. 

Selhingga dapat disimpullkan bahwa Fhitulng > Ftabell (31,808 > 2.16). 

maka Ha ditelrima dan Ho ditolak artinya telrdapat pelngarulh selcara simulltan 

antara pelngarulh variabell kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga telrhadap 

minat belli konsulmeln peltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning 

Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 
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c. Hasil Ulji Deltelrminasi (R2) 

Ulji Deltelrminasi (R2) pada intinya melngulkulr selbelrapa jaulh 

kelmampulan modell dalam melnelrangkan variasi variabell telrikat. Belrikult 

ini hasil ulji deltelrminasi (R2): 

Tabel IV.17 

Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summary 

Modell R R Sqularel 

Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of thel 

Elstimatel 

1 .760a .577 .559 2.44871 

a. Preldictors: (Constant), Harga, Kulalitas_Produlk, Citra_Melrelk 

b. Delpelndelnt Variablel: Y 

            Sulmbelr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Belrdasarkan tabell IV.17 Belrdasarkan hasil ulji deltelrminasi pada  

tabell IV.16 dapat dikeltahuli bahwa nilai R= 0,760. Nilai Adjulsteld R sqularel 

selbelsar 0,559 artinya kontribulsi variabell kulalitas produlk, citra melrelk, dan 

harga telrhadap minat belli selbelsar 55,9% seldangkan 44,1% dipelngarulhi dan 

dijellaskan olelh variabell lain yang tidak ditelliti dalam pelnellitian      ini. 

C. Pembahasan Penelitian 

 Pelnellitian ini belrjuldull Deltelrminan minat belli konsulmeln peltani pada 

pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh. Adapuln 

hasil analisis data yang dilakulkan pada pelnellitian ini delngan melnggulnakan 

bantulan program SPSS Velrsi 23.  
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1. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen petani 

pada Pupuk Non Subsidi di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh 

Seltellah dilakulkan pelngulmpullan data, kelmuldian dilakulkan pelnguljian 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa selcara parsial variabell kulalitas produlk tidak 

belrpelngarulh telrhadap minat belli konsulmeln delngan nilai thitulng <  ttabell (0,572 

< 1.666). Jadi, dapat disimpullkan bahwa kulalitas produlk tidak belrpelngarulh 

telrhadap minat belli Konsulmeln peltani pada Pulpulk Non Sulbsidi di Talang 

Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 

Adapuln telori yang melndulkulng hasil pelnellitian ini yaitul telori yang 

disampaikan olelh Kotlelr dan Amstrong pada bulkul Minat dan Kelpultulsan 

Pelmbellian Tinjaulan Mellaluli Pelrselpelsi Harga & Kulalitas Produlk (Konselp 

dan Stuldi Kasuls) yaitul “Selmakin tinggi dan baguls kulalitas sulatul produlk, 

maka selmakin tinggi pulla kelinginan konsulmeln ulntulk melmbelli produlk 

telrselbult. Selbaliknya jika kulalitas produlk telrselbult relndah, maka selmakin 

relndah tingkat kelinginan konsulmeln ulntulk melmbelli produlk telrselbult”. 

Dari pelnjellasan diatas maka dapat ditarik kelsimpullan bahwa kulalitas 

sulatul produlk melmelngarulhi kelinginan konsulmeln ulntulk melmbelli produlk 

telrselbult. Jika kulalitas tinggi, kelinginan konsulmeln celndelrulng melningkat, 

seldangkan jika kulalitas relndah, minat belli konsulmeln celndelrulng melnulruln. 

Olelh karelna itul, kulalitas produlk melnajdi faktor dalam melnelntulkan minat 

belli konsulmeln. 

Pelnellitian ini seljalan delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh Multhia 

Shafitri, Lina Aryani, dan Nobellson yang belrjuldull” Pelngarulh Kulalitas 
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Podulk, Harga, dan Promosi Telrhadap Minat Belli Konsulmeln Smartphonel 

Vivo” yang melnyatakan bahwa kulalitas produlk selcara parsial tidak 

belrpelngarulh telrhadap minat belli konsulmeln pada Smartphonel Vivo.3 

2. Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat Beli Konsumen petani pada 

Pupuk Non Subsidi di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh 

Seltellah dilakulkan pelngulmpullan data, kelmuldian dilakulkan pelnguljian 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa selcara parsial variabell kulalitas produlk tidak 

belrpelngarulh telrhadap minat belli konsulmeln delngan nilai thitulng > ttabell (1.887> 

1.666). Jadi, dapat disimpullkan bahwa citra melrelk belrpelngarulh telrhadap 

minat belli Konsulmeln peltani pada Pulpulk Non Sulbsidi di Talang Kulning 

Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 

Adapuln telori yang melndulkulng hasil pelnellitian ini yaitul telori yang 

disampaikan olelh Kotlelr dan Kelllelr melngatakan bahwa “Brand imagel yang 

baik akan melmpelrmuldah konsulmeln dalam melngelnali sulatul produlk dan 

melmulngkinkan melrelka ulntulk mellakulkan pelmbellian telrhadap produlk 

telrselbult selhingga pada akhirnya pelrulsahaan akan melmpelrolelh laba yang 

lelbih belsar”. 

Dari pelnjellasan diatas maka dapat ditarik kelsimpullan bahwa citra 

melrelk yang baik dapat melmfasilitasi prosels pelngelnalan produlk olelh 

konsulmeln, melmuldahkan melrelka melngambil kelpultulsan konsulmeln, dan 

 
3 Muthia Shafitri, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Promosi Terhadap Minat Beli 

Konsumen Smartphone Vivo,” Konferensi Riset Nasional Ekonomi Manajemen dan Akuntansi Vol. 

2 (2021): hlm. 201-212. 
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akhirnya melningkatkan potelnsi pelrulsahaan ulntulk  melndapatkan laba yang 

lelbih belsar. 

Pelnellitian ini seljalan delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh Dadang 

Sulhardi, dan Rika Irmayanti yang belrjuldull” Pelngarulh Cellelbrity Elndorselr, 

Citra Melrelk, dan Kelrcayaan Melrelk Minat Belli Konsulmeln” yang 

melnyatakan bahwa citra melrelk belrpelngarulh positif telrhadap minat belli 

delngan nilai ulji t selbelsar 2,894 delngan signifikan 0,004.  Hal ini seljalan 

delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh Helrdiana dan Alamsyah Kotlelr 

melngatakan bahwa citra melrelk melrulpakan seljulmlah kelyakinan telntang 

melrelk, bahwa melrelk delngan citra positif melningkatkan loyalitas konsulmeln 

dan kelpelrcayaan dan melmpelrkulat minat belli konsulmeln. Maksaoka dan 

Rahyulda melnyatakan bahwa brand imagel melmiliki pelngarulh posiitif 

telrhadap minat belli.4 

3.  Pengaruh Harga terhadap Minat Beli Minat Beli  Konsumen petani 

pada Pupuk Non Subsidi di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh.  

 Seltellah dilakulkan pelngulmpullan data, kelmuldian dilakulkan pelnguljian 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa selcara parsial variabell kulalitas produlk tidak 

belrpelngarulh telrhadap minat belli konsulmeln delngan nilai thitulng >  ttabell (4,085 

> 1,666). Jadi, dapat disimpullkan bahwa harga belrpelngarulh telrhadap minat 

belli Konsulmeln peltani pada Pulpulk Non Sulbsidi di Talang Kulning 

Kelcamatan Gulnulng Tullelh. 

 
4 Suhardi and Irmayanti, “Pengaruh Celebrity Endorser, Citra Merek, dan Kepercayaan 

Merek Terhadap Minat Beli Konsumen,” Jurnal Inspirasii Bisnis dan Manajemen, Vol.3 (1), 2019, 

53-62. 



85 
 

 
 

Adapuln telori yang melndulkulng hasil pelnellitian ini yaitul telori Indri 

Kulrniawan melngatakan bahwa “Selmakin tinggi harga sulatul produlk maka 

minat belli konsulmeln akan melnulruln. Selbaliknya selmakin relndah harga sulatul 

produlk maka minat belli konsulmeln akan melningkat.”  

Dari pelnjellasan diatas maka dapat ditarik kelsimpullan bahwa telori 

yang melngatakan bahwa harga sulatul produlk melmiliki hulbulngan telrbalik 

delngan minat belli konsulmeln. Artinya selmakin tinggi harga produlk minat 

belli konsulmeln melnulruln, selmelntara jika harga produlk relndah minat belli 

konsulmeln celndelrulng melningkat. Hal ini melnulnjulkkan bahwa harga 

melrulpakan faktor yang signifikan dalam melmelngarulhi kelpultulsan 

pelmbellian konsulmeln. 

 Pelnellitian ini seljalan delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh Faulziah 

Selptiani yang belrjuldull” Pelngarulh Harga telrhadap Minat Belli (Stuldi Kasuls 

Pada PT. Asulransi Jiwa Relcapital di Jakarta) ”Melnyatakan bahwa harga 

belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap minat belli pada PT Asulransi 

Jiwa Relcapital di Jakarta, hal ini dibulktikan delngan nilai dipelrolelh thitulng > 

ttabell yaitul 6,727 > 1,984 delngan signifikan 0,000.5 

 

 

 
5 Fauziah Septiani, “Pengaruh Harga Terhadap Minat Beli (Studi Kasus Pada PT. Asuransi 

Jiwa Recapital di Jakarta,” Jurnal Mandri Vol. 1, No.2, Desember 2017.   
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4. Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, dan Harga Terhadap Minat 

Beli Konsumen Petani pada Pupuk Non Subsidi di Talang Kuning 

Kecamatan Gunung Tuleh.   

Belrdasarkan hasil ulji simulltan (F) melnyatakan bahwa telrdapat  

pelngarulh kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga selcara simulltan (belrsama-

sama) telrhadap minat belli konsulmeln peltani pada pulpulk non sulbsidi di 

Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh, delngan pelnguljian dari ulji F 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa Fhitulng > Ftabell (31,808 > 2,16). 

Dari pelnjellasan diatas maka dapat ditarik kelsimpullan bahwa selcara 

simulltan kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga melmpelngarulhi minat belli 

konsulmeln peltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan 

Gulnulng Tullelh. 

Pelnellitian ini seljalan delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh 

Mulhaimin Dauld yang belrjuldull” Pelngarulh Kulalitas Produlk, citra  Melrelk, 

dan Harga Telrhadap Minat Belli Produlk Selpelda Motor Honda (Stuldi Pada 

Mahasiswa Fakulltas Elkonomi Manajelmeln Ulnivelrsitas Kadari)” yang 

melnyatakan bahwa kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga belrpelngarulh 

telrhadap minat belli selpelda motor Honda, dari hasil pelnguljian nilai F hitulng 

selbelsar 41,922 delngan signifikansi selbelsar 0,000.6 

 

 

 
6 Muhaimin Daud, “Pengaruh Kualitas Produk, Acaitra Merek, dan Harga Terhadap Minat 

Beli Produk Sepeda Motor Honda (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Manajemen 

Universitas Kadari),” JIMEK.  
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D. Keterbatasan Penelitian 

  Relspondeln yang digulnakan dalam pelnellitian ini hanya peltani di Talang 

Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh. Dalam pelnellitian ini hanya melnggulnakan 

tiga variabell X, yaitul kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga, seldangkan satul 

variabell Y yaitul minat belli. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Belrdasarkan hasil pelnellitian dan pelmbahasan diatas melngelnai pelngarulh 

kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga telrhadap minat belli pulpulk non sulbsidi di 

Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh hasilnya dapat disimpullkan selbagai 

belrikult:  

1. Tidak telrdapat pelngarulh kulalitas produlk telrhadap minat belli konsulmeln peltani 

pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh 

2. Telrdapat pelngarulh citra Melrelk telrhadap minat belli konsulmeln peltani pada  

pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh 

3. Telrhadap pelngarulh harga telrhadap minat belli konsulmeln peltani pada pulpulk 

non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh  

4. Telrdapat pelngarulh kulalitas produlk, citra melrelk, dan harga telrhadap minat 

belli konsulmeln peltani pada pulpulk non sulbsidi di Talang Kulning Kelcamatan 

Gulnulng Tullelh. 

B. Implikasi 

Implikasi dari deltelrminan minat belli konsulmeln peltani pada pulpulk non 

sulbsidi dapat melncakulp belrbagai aspelk, yang mellipulti elkonomi, sosial, dan 

lingkulngan. Belrikult adalah belbelrapa implikasi ultama: 

1. Elkonomi 

  Peltani haruls melngalokasikan lelbih banyak dana ulntulk melmbelli pulpulk 

non sulbsidi, yang harganya lelbih tinggi dibandingkan pulpulk sulbsidi. Ini dapat 
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melmpelngarulhi profitabilitas dan margin kelulntulngan peltani. Jika pulpulk non 

sulbsidi melmiliki kulalitas yang lelbih baik ataul lelbih selsulai delngan kelbultulhan 

tanaman, bisa telrjadi pelningkatan hasil paneln yang dapat melngkompelnsasi 

biaya tambahan telrselbult. Produlseln pulpulk non sulbsidi dapat mellihat 

pelningkatan pelrmintaan, melndorong pelrsaingan dan inovasi di pasar pulpulk. 

2. Sosial 

Peltani pelrlul melndapatkan lelbih banyak informasi dan pellatihan 

melngelnai pelnggulnaan pulpulk non sulbsidi yang elfisieln dan elfelktif. Ini dapat 

melningkatkan pelngeltahulan dan keltelrampilan melrelka dalam praktik 

pelrtanian. Kelcelndelrulngan peltani ulntulk melmilih pulpulk non sulbsidi dapat 

melmpelngarulhi kelpultulsan pelmbellian melrelka di masa delpan, melnciptakan 

pola konsulmsi barul yang lelbih belrfokuls pada kulalitas dan hasil jangka 

panjang. 

3. Lingkulngan 

Pelnggulnaan pulpulk non sulbsidi yang ramah lingkulngan ataul elfisieln 

dapat belrkontribulsi pada praktik pelrtanian yang lelbih belrkellanjultan. Pelrlul 

adanya elvalulasi melngelnai dampak lingkulngan dari pulpulk non sulbsidi, 

telrmasulk potelnsi risiko polulsi ataul kelrulsakan tanah jika tidak digulnakan 

delngan telpat. 

C. Saran 

Belrdasarkan kelsimpullan yang dipelrolelh dalam pelnellitian ini, maka 

diajulkan saran-saran selbagai belrikult:  
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1. Bagi Peltani di Talang Kulning Kelcamatan Gulnulng Tullelh. Selbagai peltani yang 

yang baik akan bisa melnelntulkan dan melnggulnakan jelnis pulpulk telpat ulntulk 

tanaman dan kondisi tanah para peltani karelna tuljulan ultama melnggulnakan 

pulpulk adalah ulntulk melndulkulng pelrtulmbulhan tanaman dan melningkatkan 

hasil paneln. 

2. Bagi Pelmelrintah diharapkan bisa melmpelrtimbangkan harga yang adil ulntulk 

pulpulk non sulbsidi, ulntulk melmastikan peltani bisa melndapatkan pulpulk yang 

belrkulalitas tinggi delngan harga yang telrjangkaul. 

3. Bagi Pelnelliti Sellanjultnya diharapkan agar bisa melnelliti lelbih dalam dan lulas 

melngelnai pelrmasalahan deltelrminan minat belli konsulmeln peltani pada pulpulk 

non sulbsidi dan melnambah variabell-variabell lain yang bisa melmpelngarulhi 

minat belli. 
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Lampiran I                       LEMBAR VALIDASI 

MINAT BELI (Y) 

Petunjuk : 

1. Saya mohon kiranya Saudara/i memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang saya susun. 

2. Beri tanda checklist (√) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) 

dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudara/i dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang saya berikan. 

4. Lembar soal terlampir 

Indikator No Soal V VR TV 

1. Minat 

Transaksional 

1, 2, 3, & 4    

2. Minat 

Referensial 

5 & 6    

3. Minat 

Preferensial 

7, 8, & 9    

4. Minat 

Eksploratif 

10 & 11    

 

Catatan: 

………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 

Padangsidimpuan, 02 Januari 2024 

              Validator 

 

 

 

 

                Idris Saleh, S.E.I., M.E 

                        NIP: 199310092020121007 

 

 

 

 

 



 

 
 

LEMBAR VALIDASI 

KUALITAS PRODUK (X1) 

Petunjuk : 

1. Saya mohon kiranya Saudara/i memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang saya susun. 

2. Beri tanda checklist (√) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) 

dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudara/i dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang saya berikan. 

4. Lembar soal terlampir 

Indikator No Soal V VR TV 

1. Kinerja produk 1, 2, & 3    

2. Fitur Produk 4 & 5    

3.  3. Kehandalan produk 6 &7    

4. Daya Tahan Produk 8 & 9    

5. Desain/ Tampilan 

Produk 

10 & 11    

 

Catatan: 

………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 

 

    Padangsidimpuan,  02 Januari 2024 

              Validator 

 

 

 

      Idris Saleh, S.E.I., M.E 

      NIP: 199310092020121007  

 

 

 

 

 



 

 
 

LEMBAR VALIDASI 

CITRA MEREK (X2) 

Petunjuk : 

1. Saya mohon kiranya Saudara/i memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang saya susun. 

2. Beri tanda checklist (√) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) 

dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudara/i dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang saya berikan. 

4. Lembar soal terlampir 

Indikator No Soal V VR TV 

1. Citra Pembuat 1 & 2    

2. Citra Pemakai 3, 4 & 5    

3. Citra Produk 6 & 7    

 

Catatan: 

………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 
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LEMBAR VALIDASI 

HARGA (X3) 

Petunjuk : 

1. Saya mohon kiranya Saudara/i memberikan penilaian ditinjau dari aspek 

soal-soal yang saya susun. 

2. Beri tanda checklist (√) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) 

dan TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudara/i dapat langsung menuliskannya pada naskah yang 

perlu direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang saya berikan. 

4. Lembar soal terlampir 

Indikator No Soal V VR TV 

1. Keterjangkaun harga 1, 2, & 3    

2. Kesesuaian Harga dengan 

Kualitas Produk 

4, 5, & 6    

3. Daya Saing Harga 7 & 8    

4. Kesesuaian Harga Dengan 

Manfaat 

9 & 10    

 

Catatan: 

………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 
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 Lampiran II                

ANGKET  PENELITIAN 

KepadaYth. 

Petani Di Talang Kuning Kecamatan Gunung Tuleh 

Di- Tempat 

 

Assalamu’alaikum, Wr.Wb. 

Teriring salam dan do’a semoga kita semua tetap dalam lindungan Allah 

SWT serta selalu sukses dalam menjalankan aktivitas kita, Aamiin. 

Dengan hormat, dengan segala kerendahan hati dan harapan peneliti mohon 

kesediaan saudara/i untuk mengisi daftar pernyataan ini dengan sejujurnya sesuai 

dengan kenyataan yang ada. 

Angket ini dibuat untuk memperoleh data yang kami butuhkan dalam rangka 

penelitian tugas akhir/skripsi yang merupakan syarat untuk mencapai gelar sarjana 

ekonomi dalam bidang ekonomi syariah, dengan judul “Determinan Minat Beli 

Konsumen Petani Pada Pupuk Non Subsidi Di Talang Kuning 

Kecamatan Gunung Tuleh” 

Atas kesediaan Saudara/i meluangkan waktu membantu saya mengisi angket 

ini saya ucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikumWr.Wb 

 

Hormat saya, 

 

 

 

      Nur Askiya Hayati 

      NIM. 20 402 00025 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

ANGKET PENELITIAN 

DETERMINAN MINAT BELI KONSUMEN PETANI PADA PUPUK 

NON SUBSIDI DI TALANG KUNING KECAMATAN GUNUNG 

TULEH 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama   :  

Usia   : 

Jenis Kelamin : 

Lokasi  : 

Pekerjaan                  : 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan yang tersedia.  

2. Jawablah pernyatan berikut dengan memberi tanda chek list () pada kolom 

yang sudah disediakan. Setiap butir pernyataan berikut terdiri dari 5 pilihan 

jawaban. Adapun makna dari jawaban tersebut adalah: 

No. Tanggapan Responden 

Skor 

Positif Negatif 

1 Sangat Setuju (SS) 5 1 

2 Setuju  (S) 4 2 

3 Kurang Setuju (KS) 3 3 

4 Tidak Setuju (TS) 2 4 

5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1 5 

3. Pertanyaan ini semata untuk tujuan penelitian. 

 

C.  DAFTAR PERNYATAAN 

1. Angket Variabel Dependen (Y)  Minat Beli 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Saya tertarik untuk membeli pupuk non 

subsidi karena mudah didapatkan dan 

memiliki banyak jenis pupuk yang di 

jual di toko-toko pupuk. 

     

2 Saya berminat membeli pupuk non 

subsidi karena produknya berkualitas 

dan dapat dipercaya 

     

3 Saya membeli produk pupuk non 

subsidi karena telah merasakan 

manfaat dari produknya 

     

4 Saya percaya dengan produk pupuk 

non subsidi selain karena manfaatnya 

     



 

 
 

yang banyak juga memiliki kualitas 

yang bagus 

5 Saya bersedia merekomendasikan 

pupuk non subsidi kepada orang lain. 

     

6 Saya akan memberikan tanggapan yang 

baik ketika ada orang lain menanyakan 

tentang pupuk non subsidi 

     

7 Saya lebih memilih pupuk non subsidi 

dalam memenuhi kebutuhan tanaman 

saya agar tanaman menjadi lebih subur 

dan mendapatkan hasil panen yang 

lebih bagus. 

     

8 Saya merasa lebih puas dalam 

penggunaan hasil pupuk non subsidi 

dibandingkan pupuk subsidi 

     

9 Saya tidak akan memilih pupuk non 

subsidi karena harganya lebih mahal 

daripada pupuk subsidi 

     

10 Saya tertarik untuk membeli pupuk non 

subsidi setelah saya mendapatkan 

informasi tentang produk tersebut 

     

11 Saya menanyakan informasi produk 

pupuk non subsidi kepada orang yang 

sudah menggunakannya. 

     

 

2. Angket Variabel Indepeden (X1) Kualitas Produk 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Pada saat membeli saya yakin bahwa 

pupuk non subsidi dapat memberikan 

kualitas yang bagus dan kepuasan 

terhadap produk tersebut 

     

2 Pupuk non subsidi terbukti 

meningkatkan hasil panen yang bagus 

     

3 Pupuk non subsidi memberikan cara 

khusus untuk memenuhi kebutuhan 

nutrisi tanaman dengan optimal 

     

4 Saya merasa pupuk non subsidi cocok 

untuk tenaman petani 

     

5 Pupuk non subsidi membantu mengatasi 

masalah kekurangan nutrisi tanaman, 

mendorong perkembangan daun agar 

hijau dan subur 

     



 

 
 

6 Pupuk non subsidi menjamin kehandalan 

tinggi dalam memberikan nutrisi yang 

diperlukan tanaman sepanjang 

pertumbuhan tanaman 

     

7 Saya merasa dengan keseragaman tinggi 

dalam kualitas pupuk non subsidi 

memberikan solusi yang dapat 

diandalkan untuk kebutuhan nutrisi 

tanaman 

     

8 Daya tahan pupuk non subsidi 

membantu mengurangi risiko gangguan 

pertumbuhan tanaman akibat perubahan 

kondisi lingkungan 

     

9 Pupuk non subsidi memberikan daya 

tahan optimal terhadap kelebihan air atau 

kekeringan, memberikan kestabilan 

untuk hasil panen yang konsisten 

     

10 Produk pupuk non subsidi memiliki 

kualitas dan desain yang baik 

     

11 Produk kualitas pupuk non subsidi tidak 

tahan lama 

     

 

3. Angket Variabel Independen (X2) Citra Merek 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Produk pupuk non subsidi yang saya pakai 

dibuat oleh perusahaan yang mempunyai 

reputasi yang baik 

     

2 Jaringan distribusi dalam penjualan 

produk pupuk non subsidi sangat luas 

     

3 Produk pupuk non subsidi banyak dipilih 

oleh para petani 

     

4 Merasa tidak aman menggunakan produk 

pupuk non subsidi 

     

5 Keberadaan  produk pupuk non subsidi  

dirasa kurang memadai 

     

6 Saya percaya terhadap produk pupuk non 

subsidi bisa memberikan hasil panen yang 

berlimpah dan meningkatkan 

produktivitas tanaman 

     

7 Merek pupuk non subsidi mudah diingat      

 

 



 

 
 

4.  Angket Variabel Independen (X3) Harga 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Harga yang ditawarkan pupuk non subsidi 

sesuai dengan daya beli konsumen 

     

2 Harga bervariasi sesuai dengan merek 

produk 

     

3 Harga pupuk non subsidi dianggap tidak 

terjangkau 

     

4 Harga produk pupuk non subsidi dianggap 

sesuai dengan manfaat yang diharapkan 

     

5 Harga pupuk non subsidi sesuai dengan 

kualitas produknya  

     

6 Harga pupuk non subsidi tidak sesuai 

dengan hasil yang diinginkan 

     

7 Harga pupuk non subsidi dapat bersaing 

dengan produk pupuk subsidi 

     

8 Harga pupuk non subsidi lebih mahal dan 

kualitas produknya lebih unggul 

dibandingkan pupuk subsidi 

     

9 Saya dapat membeli produk pupuk non 

subsidi karena sesuai dengan kemampuan 

saya 

     

10 Pupuk non subsidi memiliki manfaat yang 

bagus dibandingkan pupuk subsidi  

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 
 

Lampiran III 

1. Tabulasi Angket Minat Beli (Y) 

No Butir Pernyataan 

Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Jumlah 

1 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 47 

2 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 47 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 53 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 45 

5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 4 4 50 

6 4 5 4 4 2 4 4 4 4 5 3 43 

7 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 47 

8 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 48 

9 4 4 4 4 4 3 5 5 4 4 3 44 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 45 

11 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 53 

12 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 42 

13 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 50 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

15 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 43 

16 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 3 46 

17 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 47 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 45 

19 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 53 

20 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 52 

21 5 4 5 5 5 5 5 5 3 4 5 51 

22 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 48 

23 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 51 

24 4 3 4 4 5 4 4 4 4 3 3 42 

25 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 42 

26 4 5 4 4 4 2 4 5 5 5 5 47 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 45 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 43 

29 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 47 

30 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 41 

31 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 45 

32 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 52 

33 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 46 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

35 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 46 



 

 
 

36 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 45 

37 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 47 

38 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 37 

39 4 5 4 4 4 2 4 4 4 5 5 45 

40 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 51 

41 5 3 5 5 4 5 5 5 5 3 4 49 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

43 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 3 49 

44 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 42 

45 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 45 

46 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 44 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 45 

48 4 5 4 4 4 2 4 5 5 5 4 46 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 44 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 45 

51 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 46 

52 4 5 4 4 3 3 3 4 4 5 4 43 

53 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 3 46 

54 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 51 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 43 

56 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 51 

57 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 47 

58 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 49 

59 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 51 

60 4 5 4 4 3 3 3 3 4 5 5 43 

61 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 3 41 

62 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 54 

63 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 52 

64 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 46 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 54 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 46 

67 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 47 

68 4 5 5 5 3 5 5 5 5 5 3 50 

69 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 51 

70 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 51 

71 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 47 

72 3 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 48 

73 3 3 3 5 4 5 3 4 5 3 5 43 

74 5 4 5 4 4 4 5 3 4 4 4 46 



 

 
 

2. Hasil Jawaban Responden Variabel Kualitas Produk (X1) 

 

No                                  Butir Pernyataan 

Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Jumlah 

1 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 50 

2 4 3 4 4 4 5 4 5 5 4 4 46 

3 5 5 3 5 5 5 5 4 5 4 5 51 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 42 

5 5 5 4 5 5 5 5 2 5 5 5 51 

6 5 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 46 

7 5 5 5 5 5 3 4 4 3 4 2 45 

8 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 49 

9 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 40 

10 5 4 5 2 5 5 4 4 5 3 5 47 

11 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 48 

12 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 2 42 

13 4 4 4 4 4 3 4 5 3 4 4 43 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 41 

15 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 41 

16 5 5 3 5 4 5 4 5 5 4 4 49 

17 5 5 4 4 4 5 4 4 5 3 5 48 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 5 43 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

20 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 53 

21 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 53 

22 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 48 

23 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 52 

24 5 4 3 4 4 4 4 5 4 4 5 46 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

26 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3 46 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 45 

28 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 43 

29 5 5 5 5 4 5 4 4 5 3 4 49 

30 5 5 4 5 5 5 4 3 5 4 4 49 

31 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 47 

32 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 50 

33 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 5 45 

34 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 53 

35 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 47 



 

 
 

36 5 5 3 5 5 3 5 4 3 4 4 46 

37 5 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 46 

38 4 4 3 3 4 4 4 3 4 2 3 38 

39 5 4 5 3 5 5 5 4 5 3 4 48 

40 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 49 

41 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 51 

42 4 2 4 4 4 5 5 4 5 4 5 46 

43 5 5 3 5 5 5 4 5 5 4 4 50 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 43 

45 5 5 3 5 5 5 4 4 5 5 4 50 

46 5 4 3 4 4 5 4 5 5 4 5 48 

47 5 5 5 5 5 1 4 4 1 4 4 43 

48 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 48 

49 4 4 3 3 4 4 4 4 4 2 4 40 

50 5 4 5 5 5 5 4 4 5 3 4 49 

51 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 47 

52 4 4 4 4 5 4 5 3 4 3 3 43 

53 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 41 

54 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 44 

55 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 5 43 

56 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 52 

57 5 5 4 4 4 5 5 4 5 3 4 48 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

59 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 52 

60 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 51 

61 3 3 3 3 3 3 5 4 3 3 4 37 

62 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 46 

63 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 52 

64 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

65 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 5 45 

66 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 49 

67 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 46 

68 4 4 3 4 4 4 5 3 4 4 5 44 

69 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 3 51 

70 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 51 

71 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 3 49 

72 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 45 

73 5 3 5 4 4 4 3 4 4 5 3 44 

74 3 5 4 4 4 5 5 4 5 4 3 46 



 

 
 

3. Hasil Jawaban Responden Variabel Citra Merek (X2) 

No                                         Butir Pernyataan   

Responden 1 2 3 4 5 6 7 Jumlah 

1 4 5 4 5 4 5 4 31 

2 4 4 4 4 4 5 4 29 

3 5 5 5 5 4 5 4 33 

4 4 4 4 4 3 4 3 26 

5 5 5 3 5 5 5 5 33 

6 4 4 2 4 4 5 4 27 

7 4 4 4 4 4 3 4 27 

8 5 5 4 4 4 5 4 31 

9 4 4 4 4 3 4 3 26 

10 4 4 4 5 3 5 3 28 

11 5 5 4 5 5 4 5 33 

12 4 4 4 4 3 4 3 26 

13 4 4 5 4 4 3 4 28 

14 4 4 4 4 3 4 3 26 

15 4 4 3 4 3 4 3 25 

16 4 4 5 4 4 5 4 30 

17 4 4 4 4 3 5 3 27 

18 4 4 4 4 2 4 2 24 

19 5 5 5 5 5 5 5 35 

20 5 5 4 5 5 5 5 34 

21 5 5 5 5 5 5 5 35 

22 4 4 4 5 4 4 4 29 

23 5 5 5 4 4 5 4 32 

24 4 4 5 4 4 4 4 29 

25 4 4 4 3 3 4 3 25 

26 4 4 4 4 4 5 4 29 

27 4 4 4 4 4 4 4 28 

28 4 4 4 4 4 4 4 28 

29 4 4 4 4 3 5 3 27 

30 4 4 3 5 4 5 4 29 

31 4 4 4 4 4 5 4 29 

32 5 5 4 5 4 4 4 31 

33 4 4 4 4 3 4 3 26 

34 5 5 5 5 5 3 5 33 

35 4 4 4 4 4 5 4 29 

36 4 4 4 4 4 3 4 27 



 

 
 

37 5 5 4 4 4 5 4 31 

38 4 4 3 4 2 4 2 23 

39 4 4 4 5 3 5 3 28 

40 5 5 4 5 5 4 5 33 

41 5 5 4 5 4 5 4 32 

42 4 4 4 4 4 5 4 29 

43 5 5 5 5 4 5 4 33 

44 4 4 4 4 3 4 3 26 

45 4 4 5 5 5 5 5 33 

46 4 4 5 4 4 5 4 30 

47 4 4 4 4 4 1 4 25 

48 4 4 4 4 4 5 4 29 

49 4 4 4 4 2 4 2 24 

50 4 4 4 5 3 5 3 28 

51 4 4 4 5 5 4 5 31 

52 4 4 3 4 3 4 3 25 

53 4 4 4 4 4 3 4 27 

54 5 5 4 4 3 4 3 28 

55 4 4 4 4 4 4 4 28 

56 5 5 5 4 4 5 4 32 

57 4 4 4 4 3 5 3 27 

58 4 4 4 4 4 4 4 28 

59 5 5 4 5 5 5 5 34 

60 4 4 3 5 5 5 5 31 

61 4 4 4 4 3 3 3 25 

62 5 5 4 5 4 4 4 31 

63 5 5 4 4 4 5 4 31 

64 4 4 4 4 4 4 4 28 

65 5 5 5 3 3 4 3 28 

66 4 4 4 4 4 5 4 29 

67 4 4 4 4 4 4 4 28 

68 5 5 3 4 4 4 4 29 

69 5 4 5 5 5 5 5 34 

70 4 4 5 4 4 4 4 29 

71 4 5 4 4 5 5 5 32 

72 3 5 4 5 4 4 4 29 

73 3 5 3 4 5 5 5 30 

74 5 4 3 5 4 5 4 30 

 



 

 
 

4. Hasil Jawaban Responden Variabel Harga (X3) 

No                                        Butir Pernyataan 

Respoden 1 2 3 3 5 6 7 8 9 10 Jumlah 

1 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 42 

2 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 43 

3 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 47 

4 4 4 4 5 3 4 4 3 4 4 39 

5 5 5 5 4 5 5 3 5 3 5 45 

6 5 4 4 5 4 5 2 4 2 4 39 

7 4 4 2 3 4 3 4 4 4 5 37 

8 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 43 

9 4 4 3 5 3 4 4 3 4 5 39 

10 4 4 5 5 3 5 4 3 4 4 41 

11 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 46 

12 5 4 2 3 3 4 4 3 4 4 36 

13 4 4 4 4 4 3 5 4 5 5 42 

14 5 4 2 5 3 4 4 3 4 4 38 

15 5 4 4 4 3 4 3 3 3 4 37 

16 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 44 

17 4 5 5 4 3 5 4 3 4 4 41 

18 4 5 5 4 2 4 4 2 4 4 38 

19 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 46 

20 5 3 4 5 5 5 4 5 4 5 45 

21 3 3 4 5 3 3 5 5 5 5 41 

22 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 43 

23 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 44 

24 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 43 

25 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 37 

26 5 5 3 4 4 5 4 4 4 4 42 

27 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 42 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

29 4 4 4 4 3 5 4 3 4 4 39 

30 4 4 4 4 4 5 3 4 3 3 38 

31 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 44 

32 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 44 

33 4 4 5 5 3 4 4 3 4 4 40 

34 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 47 

35 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 43 

36 5 4 4 5 4 3 4 4 4 5 42 



 

 
 

37 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 42 

38 3 4 3 4 5 4 3 2 3 3 34 

39 3 4 4 5 2 4 4 3 4 4 37 

40 4 5 5 5 3 4 4 5 4 5 44 

41 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 46 

42 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 44 

43 5 5 4 4 4 3 5 4 5 5 44 

44 5 4 4 4 3 4 4 3 4 4 39 

45 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 46 

46 4 4 5 4 2 5 5 4 5 4 42 

47 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

48 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

49 5 5 4 4 5 4 4 2 4 4 41 

50 5 4 4 4 2 5 4 3 4 4 39 

51 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 42 

52 4 4 3 5 3 4 3 3 3 3 35 

53 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 40 

54 5 5 4 5 3 4 4 3 4 5 42 

55 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

56 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 47 

57 5 5 4 5 3 5 4 3 4 4 42 

58 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 43 

59 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 44 

60 4 4 3 5 5 5 3 5 3 3 40 

61 5 4 4 5 3 3 4 3 4 4 39 

62 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

63 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 45 

64 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

65 5 5 5 4 3 4 5 3 5 5 44 

66 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 44 

67 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 

68 4 5 5 5 4 4 3 4 3 5 42 

69 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 45 

70 5 4 3 4 4 4 5 4 5 5 43 

71 5 4 3 5 5 3 4 5 4 4 42 

72 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 41 

73 4 5 3 3 3 3 3 5 3 3 35 

74 3 4 3 5 3 4 3 4 3 5 37 

 



 

 
 

 Lampiran IV Hasil SPSS Versi 23 

Tabel IV.2 

Hasil Uji Validitas Minat Beli  

Pernyataan rhitung rtable Keterangan 

1 0,681 Instrumen valid jika rhitung > rtabel 

dengan n= 74, pada taraf signifikan 10 

% dengan nilai rtabel statistik, maka 

rtabel sebesar = 0, 190  

Valid 

2 0,384 Valid 

3 0,774 Valid 

4 0,757 Valid 

5 0,463 Valid 

6 0,657 Valid 

7 0,636 Valid 

8 0,662 Valid 

9 0,423 Valid 

10 0,384  Valid 

11 0,420  Valid 

      Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.3 

Hasil Uji Validitas Kualitas Produk  

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,683 Instrumen valid jika rhitung > rtabel 

dengan n= 74, pada taraf signifikan 10 

% dengan nilai rtabel statistik, maka 

rtabel sebesar = 0,190 

Valid 

2 0,619 Valid 

3 0,492 Valid 

4 0,626 Valid 

5 0,611 Valid 

6 0,648 Valid 

7 0,194 Valid 

8 0,318 Valid 

9 0,648  Valid 

10 0,638  Valid 

11 0,298  Valid 
     Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.4 

Hasil Uji Validitas Citra Merek 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,623 Instrumen valid jika rhitung > rtabel 

dengan n= 74, pada taraf signifikan 

10 % dengan nilai rtabel statistik, maka 

rtabel sebesar = 0,190 

Valid 

2 0,674 Valid 

3 0,380 Valid 

4 0,636 Valid 

5 0,836 Valid 

6 0,476 Valid 

7 0,838  Valid 
      Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 



 

 
 

Tabel IV.5 

Hasil Uji Validitas Harga 

Pernyataan rhitung   rtabel Keterangan 

1 0,334 Instrumen valid jika rhitung > rtabel 

dengan n= 74, pada taraf signifikan 

10 % dengan nilai rtabel statistik, 

maka rtabel sebesar = 0,190 

Valid 

2 0,373 Valid 

3 0,553 Valid 

4 0,233 Valid 

5 0,492 Valid 

6 0,335 Valid 

7 0,564  Valid 

8 0,554  Valid 

9 0,564  Valid 

10 0,539  Valid 
    Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.6 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.769 11 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.7 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.736 11 

    Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.8 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Citra Merek (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.752 7 

     Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Tabel IV.9 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X3) 

  Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.10 

UJI Statistik Deskriptif 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Kualitas Produk 74 37.00 55.00 46.6892 3.84610 

Citra Merek 74 23.00 35.00 29.0946 2.84373 

Harga 74 34.00 47.00 41.6351 3.05015 

Minat Beli 74 37.00 55.00 46.8784 3.68616 
Valid N (listwise) 74     

     Sumber: Hasil output SPSS versi 23 (data diolah. 

 

Tabel IV.11 

Hasil Uji Normalitas 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 74 
Normal 

Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. Deviation 2.39786218 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .055 

Positive .055 
Negative -.043 

Test Statistic .055 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 d. This is a lower bound of the true significance. 

       Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.568 10 



 

 
 

Tabel IV.12 

Hasil Uji Multikolinearitas. 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 9.248 4.181  2.212 .030   

Kualitas 

Produk 
.081 .143 .085 .572 .569 .273 3.659 

Citra 

Merek 
.381 .202 .294 1.887 .063 .249 4.022 

Harga .546 .134 .452 4.085 .000 .494 2.023 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

        Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.13 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 
Correlations 

 

Kualitas_

Produk 

Citra_

Merek Harga Unstandardized Residual 

Spearman's rho Kualitas_

Produk 

Correlation 

Coefficient 
1.000 .834** 

.668*

* 
.001 

Sig. (2-tailed) . .000 .000 .991 

N 74 74 74 74 

Citra_ 

Merek 

Correlation 

Coefficient 
.834** 1.000 

.716*

* 
-.014 

Sig. (2-tailed) .000 . .000 .905 

N 74 74 74 74 

Harga Correlation 

Coefficient 
.668** .716** 1.000 -.013 

Sig. (2-tailed) .000 .000 . .911 

N 74 74 74 74 

Unstanda

rdized 
Residual 

Correlation 

Coefficient 
.001 -.014 -.013 1.000 

Sig. (2-tailed) .991 .905 .911 . 

N 74 74 74 74 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

        Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 



 

 
 

Tabel IV.14 
Hasil Uji Analisis Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.248 4.181  2.212 .030 

Kualitas_Produk .081 .143 .085 .572 .569 

Citra_Merek .381 .202 .294 1.887 .063 

Harga .546 .134 .452 4.085 .000 

a. Dependent Variable: Minat_Beli 

         Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.15 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.248 4.181  2.212 .030 

Kualitas_Produk .081 .143 .085 .572 .569 

Citra_Merek .381 .202 .294 1.887 .063 

Harga .546 .134 .452 4.085 .000 

a. Dependent Variable: Minat_Beli 

       Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV. 16 

Hasil Uji Simultan (Uji F)  

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 572.174 3 190.725 31.808 .000b 

Residual 419.731 70 5.996   

Total 991.905 73    

a. Dependent Variable: Minat_Beli 

b. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas_Produk, Citra_Merek 

   Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 



 

 
 

Tabel IV.17 
Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .760a .577 .559 2.44871 

a. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas_Produk, Citra_Merek 

b. Dependent Variable: Y 

   Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran V. 

1. Hasil Uji Variabel Minat Beli 

Correlations 

 

Minat_

Beli_1 

Minat_

Beli_2 

Minat_

Beli_3 

Minat_ 

Beli_4 

Minat_

Beli_5 

Minat_

Beli_6 

Minat_

Beli_7 

Minat_ 

Beli_8 

Minat_ 

Beli_9 

Minat_

Beli_ 

10 

Minat_

Beli_ 

11 

Minat_ 

Beli_ 

Total 

Minat

_Beli_

1 

Pearson 

Correla

tion 

1 -.016 .795** .726** .254* .483** .465** .345** .259* -.016 .197 .681** 

Sig. (2-

tailed) 
 .892 .000 .000 .029 .000 .000 .003 .026 .892 .092 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

2 

Pearson 

Correla

tion 

-.016 1 .077 -.004 -.059 -.129 .029 .085 .051 1.000** .113 .384** 

Sig. (2-

tailed) 
.892  .515 .973 .620 .274 .803 .474 .668 .000 .339 .001 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

3 

Pearson 

Correla

tion 

.795** .077 1 .773** .320** .555** .502** .428** .297* .077 .211 .774** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .515  .000 .005 .000 .000 .000 .010 .515 .071 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

4 

Pearson 

Correla

tion 

.726** -.004 .773** 1 .291* .626** .393** .454** .368** -.004 .303** .757** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .973 .000  .012 .000 .001 .000 .001 .973 .009 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

5 

Pearson 

Correla

tion 

.254* -.059 .320** .291* 1 .370** .332** .280* .035 -.059 .142 .463** 

Sig. (2-

tailed) 
.029 .620 .005 .012  .001 .004 .016 .768 .620 .228 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

6 

Pearson 

Correla

tion 

.483** -.129 .555** .626** .370** 1 .505** .425** .211 -.129 .174 .657** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .274 .000 .000 .001  .000 .000 .070 .274 .137 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 



 

 
 

Minat

_Beli_

7 

Pearson 

Correla

tion 

.465** .029 .502** .393** .332** .505** 1 .618** .117 .029 .019 .636** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .803 .000 .001 .004 .000  .000 .320 .803 .871 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

8 

Pearson 

Correla

tion 

.345** .085 .428** .454** .280* .425** .618** 1 .368** .085 .116 .662** 

Sig. (2-

tailed) 
.003 .474 .000 .000 .016 .000 .000  .001 .474 .326 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

9 

Pearson 

Correla

tion 

.259* .051 .297* .368** .035 .211 .117 .368** 1 .051 .051 .423** 

Sig. (2-

tailed) 
.026 .668 .010 .001 .768 .070 .320 .001  .668 .667 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

10 

Pearson 

Correla

tion 

-.016 1.000** .077 -.004 -.059 -.129 .029 .085 .051 1 .113 .384** 

Sig. (2-

tailed) 
.892 .000 .515 .973 .620 .274 .803 .474 .668  .339 .001 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

11 

Pearson 

Correla

tion 

.197 .113 .211 .303** .142 .174 .019 .116 .051 .113 1 .420** 

Sig. (2-

tailed) 
.092 .339 .071 .009 .228 .137 .871 .326 .667 .339  .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Minat

_Beli_

Total 

Pearson 

Correla

tion 

.681** .384** .774** .757** .463** .657** .636** .662** .423** .384** .420** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000  

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

2. Variabel Kualitas Produk 

Correlations 

 

Kualitas_

Produk_ 

1 

Kualitas

_Produk

_2 

Kualitas

_Produk

_3 

Kualitas

_Produk

_4 

Kualitas

_Produk

_5 

Kualitas

_Produk

_6 

Kualitas

_Produk

_7 

Kualitas

_Produk

_8 

Kualitas

_Produk

_9 

Kualitas_ 

Produk_1 

Pearson 

Correlat

ion 

1 .493** .289* .435** .573** .385** -.198 .209 .385** 

Sig. (2-

tailed) 
 .000 .012 .000 .000 .001 .092 .074 .001 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_2 

Pearson 

Correlat

ion 

.493** 1 .219 .602** .484** .195 .066 .067 .195 

Sig. (2-

tailed) 
.000  .061 .000 .000 .096 .576 .568 .096 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_3 

Pearson 

Correlat

ion 

.289* .219 1 .232* .457** .186 -.010 .110 .186 

Sig. (2-

tailed) 
.012 .061  .046 .000 .112 .931 .352 .112 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_4 

Pearson 

Correlat

ion 

.435** .602** .232* 1 .436** .107 .092 .117 .107 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .046  .000 .362 .435 .320 .362 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_5 

Pearson 

Correlat

ion 

.573** .484** .457** .436** 1 .193 .077 .078 .193 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000  .099 .515 .507 .099 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_6 

Pearson 

Correlat

ion 

.385** .195 .186 .107 .193 1 .059 .115 1.000** 

Sig. (2-

tailed) 
.001 .096 .112 .362 .099  .615 .330 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 



 

 
 

Kualitas_

Produk_7 

Pearson 

Correlat

ion 

-.198 .066 -.010 .092 .077 .059 1 -.229* .059 

Sig. (2-

tailed) 
.092 .576 .931 .435 .515 .615  .049 .615 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_8 

Pearson 

Correlat

ion 

.209 .067 .110 .117 .078 .115 -.229* 1 .115 

Sig. (2-

tailed) 
.074 .568 .352 .320 .507 .330 .049  .330 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_9 

Pearson 

Correlat

ion 

.385** .195 .186 .107 .193 1.000** .059 .115 1 

Sig. (2-

tailed) 
.001 .096 .112 .362 .099 .000 .615 .330  

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_1

0 

Pearson 

Correlat

ion 

.355** .345** .246* .573** .337** .193 .116 .206 .193 

Sig. (2-

tailed) 
.002 .003 .035 .000 .003 .100 .324 .078 .100 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_1

1 

Pearson 

Correlat

ion 

.093 .016 -.081 -.004 -.105 .151 .163 .078 .151 

Sig. (2-

tailed) 
.428 .894 .495 .976 .372 .199 .166 .507 .199 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Kualitas_

Produk_T

otal 

Pearson 

Correlat

ion 

.683** .619** .492** .626** .611** .648** .182 .318** .648** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .122 .006 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

  



 

 
 

3. Variabel Citra Merek 

Correlations 

 

Citra_

Merek

_1 

Citra_

Merek

_2 

Citra_

Merek

_3 

Citra_

Merek

_4 

Citra_

Merek

_5 

Citra_

Merek

_6 

Citra_

Merek

_7 

Citra_Merek_

Total 

Citra_

Merek

_1 

Pearson 

Correlation 
1 .671** .255* .333** .310** .180 .310** .623** 

Sig. (2-tailed)  .000 .028 .004 .007 .125 .007 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_2 

Pearson 

Correlation 
.671** 1 .170 .344** .428** .212 .428** .674** 

Sig. (2-tailed) .000  .147 .003 .000 .070 .000 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_3 

Pearson 

Correlation 
.255* .170 1 .032 .161 -.015 .161 .380** 

Sig. (2-tailed) .028 .147  .785 .171 .898 .171 .001 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_4 

Pearson 

Correlation 
.333** .344** .032 1 .485** .255* .485** .636** 

Sig. (2-tailed) .004 .003 .785  .000 .029 .000 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_5 

Pearson 

Correlation 
.310** .428** .161 .485** 1 .185 1.000** .838** 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .171 .000  .114 .000 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_6 

Pearson 

Correlation 
.180 .212 -.015 .255* .185 1 .185 .476** 

Sig. (2-tailed) .125 .070 .898 .029 .114  .114 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_7 

Pearson 

Correlation 
.310** .428** .161 .485** 1.000** .185 1 .838** 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .171 .000 .000 .114  .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

Citra_

Merek

_Total 

Pearson 

Correlation 
.623** .674** .380** .636** .838** .476** .838** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000  

N 74 74 74 74 74 74 74 74 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 



 

 
 

4. Variabel Harga 

Correlations 

 

Harg_

1 

Harga_

2 

Harga_

3 

Harga_

4 

Harga_

5 

Harga_

6 

Harga_

7 

Harga_

8 

Harga_

9 

Harga_

1 

Pearson 

Correlation 
1 .222 -.017 -.192 .104 .098 .050 .002 .050 

Sig. (2-

tailed) 
 .057 .883 .100 .380 .406 .675 .989 .675 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

2 

Pearson 

Correlation 
.222 1 .385** -.119 .091 .070 .030 .008 .030 

Sig. (2-

tailed) 
.057  .001 .311 .441 .555 .802 .944 .802 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

3 

Pearson 

Correlation 
-.017 .385** 1 .127 .034 .219 .218 .080 .218 

Sig. (2-

tailed) 
.883 .001  .280 .771 .061 .062 .497 .062 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

4 

Pearson 

Correlation 
-.192 -.119 .127 1 .024 .102 -.098 .062 -.098 

Sig. (2-

tailed) 
.100 .311 .280  .839 .388 .407 .600 .407 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

5 

Pearson 

Correlation 
.104 .091 .034 .024 1 .132 -.009 .528** -.009 

Sig. (2-

tailed) 
.380 .441 .771 .839  .262 .936 .000 .936 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

6 

Pearson 

Correlation 
.098 .070 .219 .102 .132 1 -.038 .051 -.038 

Sig. (2-

tailed) 
.406 .555 .061 .388 .262  .749 .668 .749 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

7 

Pearson 

Correlation 
.050 .030 .218 -.098 -.009 -.038 1 .161 1.000** 

Sig. (2-

tailed) 
.675 .802 .062 .407 .936 .749  .171 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

8 

Pearson 

Correlation 
.002 .008 .080 .062 .528** .051 .161 1 .161 

Sig. (2-

tailed) 
.989 .944 .497 .600 .000 .668 .171  .171 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 



 

 
 

Harga_

9 

Pearson 

Correlation 
.050 .030 .218 -.098 -.009 -.038 1.000** .161 1 

Sig. (2-

tailed) 
.675 .802 .062 .407 .936 .749 .000 .171  

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

10 

Pearson 

Correlation 
.314** .120 .184 .069 .054 -.171 .378** .240* .378** 

Sig. (2-

tailed) 
.006 .307 .117 .561 .646 .146 .001 .039 .001 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

Harga_

Total 

Pearson 

Correlation 
.334** .373** .553** .188 .492** .335** .564** .554** .564** 

Sig. (2-

tailed) 
.004 .001 .000 .108 .000 .004 .000 .000 .000 

N 74 74 74 74 74 74 74 74 74 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  



 

 
 

DOKUMENTASI 

 

Wawancara pengsisian angket dengan Bapak Bistam 

 

Wawancara dengan  Ibu Dahliana 

 



 

 
 

 

Wawancara dengan Ibu Asma Wati 

 

 

Wawancara dengan Bapak Marwan 

 

 



 

 
 

 

Wawancara dengan Bapak Zulkenri 

 

Wawancara dengan Ibu Refti Helida  

 



 

 
 

 

 

Wawancara dengan Ibu Rina 

 

Wawancara dengan Ibu Dewi 



 

 
 

 

 

Wawancara dengan ibu Lena 

 

Wawancara dengan ibu  



 

 
 

 

        Wawancara dengan Ibu lisna 

 

 

Wawancara dengan Ibu Mariani  



 

 
 

 

Wawancara dengan Ibu Nelpi  

 

 Wawancara dengan Ibu Nani 

 

 



 

 
 

 

       Wawancara dengan Ibu Defi 

 

 

       Wawancara dengan Bapak Bahlia 

 

 

 

 



 

 
 



 

 
 



 

 
 

 

 

 

 

 



 

 
 

Distribusi r Tabel Statistik 

 

 

 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354 

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317 

54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280 

55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244 

56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210 

57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176 

58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143 

59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048 

62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018 

63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959 

65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931 

66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903 

67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876 

68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850 

69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823 

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724 

74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701 

75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 

76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 

79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

 

 

 

  



 

 
 

Tabel Nilai t 

 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 

43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 

44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 

45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 

46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 

47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 

48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 

49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508 

50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141 

51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789 

52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 

53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127 

54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815 

55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 

56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 

57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 

58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 

59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421 

60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 

61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 

62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 

63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 

64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 

65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041 

66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 

67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639 

68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 

69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260 

70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079 

71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903 

72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733 

73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 

74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 

75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249 

 

 

 

 

 

  



 

 
 

Distribusi F 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

df untuk 
penyebu

t (N2) 

 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

46 2.82 2.42 2.21 2.07 1.98 1.91 1.85 1.81 1.77 1.74 1.71 1.69 1.67 1.65 1.64 

47 2.82 2.42 2.20 2.07 1.97 1.90 1.85 1.80 1.77 1.74 1.71 1.69 1.67 1.65 1.64 

48 2.81 2.42 2.20 2.07 1.97 1.90 1.85 1.80 1.77 1.73 1.71 1.69 1.67 1.65 1.63 

49 2.81 2.41 2.20 2.06 1.97 1.90 1.84 1.80 1.76 1.73 1.71 1.68 1.66 1.65 1.63 

50 2.81 2.41 2.20 2.06 1.97 1.90 1.84 1.80 1.76 1.73 1.70 1.68 1.66 1.64 1.63 

51 2.81 2.41 2.19 2.06 1.96 1.89 1.84 1.79 1.76 1.73 1.70 1.68 1.66 1.64 1.62 

52 2.80 2.41 2.19 2.06 1.96 1.89 1.84 1.79 1.75 1.72 1.70 1.67 1.65 1.64 1.62 

53 2.80 2.41 2.19 2.05 1.96 1.89 1.83 1.79 1.75 1.72 1.70 1.67 1.65 1.63 1.62 

54 2.80 2.40 2.19 2.05 1.96 1.89 1.83 1.79 1.75 1.72 1.69 1.67 1.65 1.63 1.62 

55 2.80 2.40 2.19 2.05 1.95 1.88 1.83 1.78 1.75 1.72 1.69 1.67 1.65 1.63 1.61 

56 2.80 2.40 2.18 2.05 1.95 1.88 1.83 1.78 1.75 1.71 1.69 1.67 1.65 1.63 1.61 

57 2.80 2.40 2.18 2.05 1.95 1.88 1.82 1.78 1.74 1.71 1.69 1.66 1.64 1.63 1.61 

58 2.79 2.40 2.18 2.04 1.95 1.88 1.82 1.78 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.61 

59 2.79 2.39 2.18 2.04 1.95 1.88 1.82 1.78 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.61 

60 2.79 2.39 2.18 2.04 1.95 1.87 1.82 1.77 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.60 

61 2.79 2.39 2.18 2.04 1.94 1.87 1.82 1.77 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.60 

62 2.79 2.39 2.17 2.04 1.94 1.87 1.82 1.77 1.73 1.70 1.68 1.65 1.63 1.62 1.60 

63 2.79 2.39 2.17 2.04 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.68 1.65 1.63 1.61 1.60 

64 2.79 2.39 2.17 2.03 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.60 

65 2.78 2.39 2.17 2.03 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.59 

66 2.78 2.38 2.17 2.03 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.59 

67 2.78 2.38 2.17 2.03 1.94 1.86 1.81 1.76 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.59 

68 2.78 2.38 2.17 2.03 1.93 1.86 1.81 1.76 1.73 1.69 1.67 1.64 1.62 1.61 1.59 

69 2.78 2.38 2.16 2.03 1.93 1.86 1.81 1.76 1.72 1.69 1.67 1.64 1.62 1.60 1.59 

70 2.78 2.38 2.16 2.03 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.59 

71 2.78 2.38 2.16 2.03 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.59 

72 2.78 2.38 2.16 2.02 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.58 

73 2.78 2.38 2.16 2.02 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.58 

74 2.77 2.38 2.16 2.02 1.93 1.86 1.80 1.75 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.58 

75 2.77 2.37 2.16 2.02 1.93 1.85 1.80 1.75 1.72 1.69 1.66 1.63 1.61 1.60 1.58 


