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ABSTRAK 

 

 

Nama    : Nur Waidah 

NIM        : 18 402 00293 

Judul   : Faktor-faktor yang Mempengaruhi Mahasiswa UIN Syekh Ali Hasan 

 Ahmad Addary Padangsidimpuan Membeli Produk Wardah.  

 

 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam lebih banyak memilih produk 

kosmetik wardah dibandingkan dengan produk kosmetik merek lain. Padahal kosmetik 

merek lain lebih murah dibandingkan dengan produk kosmetik wardah. Tujuan penelitian 

ini untuk mengetahui pengaruh label halal, kualitas produk, dan harga terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik wardah pada Mahasiswa UIN Syekh Ali Hasan Ahmad addary 

Padangsidimpuan. Teori-teori yang digunakan pada penelitian ini diantaranya, berdasarkan 

pemikiran Sumarwan dapat disimpulkan bahwa “Konsumen islam lebih memilih produk 

yang memiliki label halal dalam kemasannya”. Berdasarkan pemikiran Kotler dapat 

disimpulkan bahwa “Kualitas produk dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen dalam membeli suatu produk”. Berdasarkan pemikiran Setyo, dapat disimpulkan 

bahwa keterjangkauan harga dan potongan harga dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen dalam membeli suatu produk. Penelitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif, Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 95 orang. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah teknik angket, wawancara dan dokumentasi 

untuk kelengkapan data pada penelitian ini serta menggunakan analisis uji validitas, uji 

reliabilitas, uji normalitas, uji linearitas, uji asumsi klasik, uji-t, uji-F, uji koefisien 

determinasi R2 dan uji regresi linier berganda. Hasil penelitian yang diperoleh secara 

parsial variabel label halal tidak mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Kualitas Produk mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian. Variabel Harga 

mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian. Maka hasil penelitian ini secara 

simultan menunjukkan Label halal, kualitas produk, dan harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

Kata Kunci: Label Halal, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

Name  : Nur Waidah 

Reg. Number : 18 402 00293 

Thesis Title : Factors Affecting Students of UIN Sheikh Ali Hasan Ahmad  

    Addary Padangsidimpuan Buying Wardah Products.  

 

 

Students of the Faculty of Economics and Islamic Business prefer wardah cosmetic 

products compared to other brands of cosmetic products. Even though other brand 

cosmetics are cheaper than wardah cosmetic products. The purpose of this study was to 

determine the effect of halal label, product quality, and price on purchasing decisions for 

wardah cosmetic products for UIN Sheikh Ali Hasan Ahmad addary Padangsidimpuan 

students. The theories used in this study include, based on Sumarwan's thinking, it can be 

concluded that "Islamic consumers prefer products that have a halal label on the 

packaging". Based on Kotler's thinking, it can be concluded that "Product quality can 

influence consumer purchasing decisions in buying a product". Based on Setyo's thinking, 

it can be concluded that price affordability and discounts can influence consumer 

purchasing decisions in buying a product. This research is quantitative research, the sample 

used in this study was 95 people. The data collection techniques used are questionnaire 

techniques, interviews and documentation for data completeness in this study and using 

validity test analysis, reliability test, normality test, linearity test, classical assumption test, 

t-test, F-test, R2 determination coefficient test and multiple linear regression test. The 

results of the research obtained partially the halal label variable has no influence on 

purchasing decisions. Product quality has an influence on purchasing decisions. Price 

variables have an influence on purchasing decisions. Then the results of this study 

simultaneously show that halal labels, product quality, and prices have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. 

 

 

Keywords: Halal Label, Product Quality, Price, Purchase Decision 
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 ملخص البحث

 

 
 نور ويدا :  الاسم

 ١٨٤٠٢٠٠٢٩٣ : رقم التسجيل 
 العوامل المؤثرة على شراء طلاب جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية   : البحث عنوان 

  .الشيخ علي حسن أحمد أداري بادانجسيديمبوان لمنتجات الوردة     
 

 
تفضل طالبات كلية الاقتصاد والأعمال الإسلامية منتجات مستحضرات التجميل من ماركة "وردة" مقارنةً  

التجارية الأخرى لمستحضرات التجميل. على الرغم من أن مستحضرات التجميل ذات العلامات التجارية  بالعلامات  
الأخرى أرخص من منتجات مستحضرات التجميل من ماركة وردة. كان الغرض من هذه الدراسة هو تحديد تأثير  

تحضرات التجميل من ماركة وريدة العلامة التجارية الحلال وجودة المنتج والسعر على قرارات الشراء لمنتجات مس
النظريات   تشمل  بادانغسيدمبوان.  أداري  أحمد  حسن  علي  الشيخ  الإسلامية  والأعمال  الاقتصاد  لطلاب كلية 
المستخدمة في هذه الدراسة، بناءً على تفكير سومروان، يمكن استنتاج أن "المستهلكين المسلمين يفضلون المنتجات  

وة". استناداً إلى تفكير كوتلر، يمكن استنتاج أن "جودة المنتج يمكن أن تؤثر على  التي تحمل ملصق حلال على العب
القدرة على تحمل  أن  إلى تفكير سيتيو، يمكن استنتاج  المنتج". استناداً  قرارات الشراء لدى المستهلكين في شراء 

هذا البحث هو بحث كمي،   الأسعار والخصومات يمكن أن تؤثر على قرارات المستهلك الشرائية في شراء المنتج.
شخصًا. تقنيات جمع البيانات المستخدمة في هذه الدراسة هي تقنيات   95وكانت العينة المستخدمة في هذه الدراسة  

واختبار   الصلاحية،  اختبار  تحليل  وباستخدام  الدراسة  هذه  في  البيانات  لاكتمال  والتوثيق  والمقابلات  الاستبيان 
 ت ، واختبار ة، واختبار المعيارية، واختبار الخطية، واختبار الافتراض الكلاسيكي، واختبارالموثوقية، واختبار المعياري

، واختبار الانحدار الخطي المتعدد. توصلت نتائج البحث إلى أن متغير العلامة   ٢ر ف ، واختبار معامل تحديد 
الحلال ليس له تأثير جزئي على قرارات الشراء. جودة المنتج لها تأثير على قرارات الشراء. متغير السعر له تأثير على 

قات الحلال وجودة المنتج والأسعار لها  قرارات الشراء. ثم أظهرت نتائج هذه الدراسة في الوقت نفسه أن متغير الملص
 ..تأثير إيجابي وهام على قرارات الشراء

 
 

 الكلمات المفتاحية ملصق الحلال، جودة المنتج، السعر، قرار الشراء 
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KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah, segala puji syukur kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat serta hidayah-Nya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan 

penulisan skripsi ini. Untaian Shalawat serta Salam senantiasa tercurahkan kepada 

insan mulia Nabi  Muhammad SAW, figur seorang pemimpin yang patut dicontoh 

dan diteladani, madinatul ‘ilmi, pencerah dunia dari kegelapan beserta keluarga dan 

para sahabatnya. 

Skripsi ini berjudul:“ Faktor-faktor yang Mempengaruhi Mahasiswa 

UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsisimpuan Membeli Produk 

Wardah” ditulis untuk melengkapi tugas dan memenuhi syarat-syarat untuk 

mencapai gelar Sarjana Ekonomi (S.E) Pada bidang Ekonomi Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam di Universitas Islam Negeri Syekh Ali Hasan Ahnad 

Addary Padangsidimpuan (UIN Syahada Padangsidimpuan).  

Skripsi ini disusun dengan bekal ilmu pengetahuan yang sangat terbatas dan 

amat jauh dari kesempurnaan, sehingga tanpa bantuan, bimbingan dan petunjuk dari 

berbagai pihak, maka sulit bagi peneliti untuk menyelesaikannya. Oleh karenaitu, 

dengan segala kerendahan hati dan penuh rasa syukur, peneliti mengucapkan 

banyak terimakasih utamanyakepada: 

1. Bapak Dr. H. Muhammad Darwis Dasopang, M.Ag., selaku Rektor UIN 

Syahada Padangsidimpuan, serta Bapak Dr. Erawadi, M.Ag., selaku Wakil 

Rektor Bidang Akademik dan pengembangan Lembaga, Bapak Dr. Anhar, 



v 
 

M.A., selaku Wakil Rektor Bidang Administrasi Umum,  Perencanaan dan 

Keuangan dan Bapak Dr. Ikhwanuddin Harahap, M.Ag., selaku Wakil Rektor 

Bidang Kemahasiswaan dan Kerjasama. 

2. Bapak Prof. Dr. Darwis Harahap, S.HI, M.Si., selaku  Dekan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Syahada Padangsidimpuan, Bapak Dr. Abdul Nasser 

Hasibuan, S.E., M.Si., Wakil Dekan Bidang Akademik, Bapak Drs. Armyn 

Hasibuan, M.Ag., Wakil Dekan Bidang Administrasi Umum, Perencanaan dan 

Keuangan dan, Ibu Dra. Replita, M.Si., Wakil Dekan Bidang Kemahasiswaan 

dan Kerjasama. 

3. Ibu Delima Sari, M.A selaku Ketua Program Studi Ekonomi Syariah, Serta 

seluruh aktivitas Akademik UIN Syahada Padangsidimpuan yang telah banyak 

memberikan ilmu pengetahuan dan bimbingan dalam proses perkuliahan di 

UIN Syahada Padangsidimpuan. 

4. Ibu Nofinawati, S. E. I., M.A selaku Pembimbing I dan Bapak Adanan Murroh 

Nasution, M.A selaku Pembimbing II yang telah menyediakan waktunya untuk 

memberikan pengarahan, bimbingan dan ilmu yang sangat berharga bagi 

peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini. 

5. Bapak Yusri Fahmi, M. Hum., selaku Kepala Perpustakaan serta pegawai 

perpustakaan UIN Syahada Padangsidimpuan yang telah memberikan 

kesempatan dan fasilitas bagi peneliti untuk memperoleh buku-buku dalam 

menyelesaikan skripsi ini.  
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6. Bapak serta Ibu dosen UIN Syahada Padangsidimpuan yang dengan ikhlas 

telah memberikan ilmu pengetahuan dan dorongan yang sangat bermanfaat 

bagi peneliti dalam proses perkuliahan di UIN Syahada Padangsidimpuan. 

7. Teristimewa saya hanturkan kepada keluarga tercinta (Ayahanda tercinta  Irjon 

Batubara dan Ibunda tercinta Suharni Lubis) yang telah mendidik dan selalu 

berdoa tiada hentinya, yang paling berjasa dalam hidup peneliti yang telah 

banyak berkorban serta memberi dukungan moral dan material, serta berjuang 

tanpa mengenal lelah dan putus asa demi kesuksesan dan masa depan cerah 

putra-putrinya, semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan rahmat dan kasih 

sayangnya kepada kedua orang tua tercinta dan diberi balasan atas perjuangan 

mereka dengan surga Firdaus-Nya Aamiin aamiin ya Robb 

8. Untuk adik-adik saya tersayang Bahrul Ilmi, Nopi Anra, Nopi Anri dan si 

bungsuh kesayangan kami Bilqis Ufaira yang telah memberikan dukungan 

penuh kepada penulis dalam menyelesaikan studi ini, serta memberi perhatian 

dan dukungan penuh kepada penulis dalam menjalani kehidupan yang lebih 

baik sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

9. Untuk Abang Eko Harsono dan Kak Desi Angelia Putri yang telah memberikan 

dukungan, semangat dan motivasi untuk menyelesaikan skripsi ini. 
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semoga bermanfaat bagi pembaca dan peneliti. 

 

Padangsidimpuan,  14  Mei 2024 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

1. Konsonan 

Pedoman konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lain 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf arab 

dan translitasinya dengan huruf latin. 

 

Huruf 

Arab 

NamaHuruf 

Latin 
Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha(dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 żal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Esdan ye ش

 ṣad ṣ Es (dengantitikdibawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain .‘. komaterbalik di atas‘ ع 

 Gain G Ge غ 

 Fa F Ef ف 

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك 

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن 

 Wau W We و
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 Ha H Ha ه

 Hamzah ..’.. Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri  dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal  bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fatḥah A A 

 Kasrah I I 

 Dommah U U وْ 

 

b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harkat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf. 

 

Tanda dan 

Huruf 

Nama Gabungan Nama 

 fatḥah dan ya Ai a dan i يْ.....

 fatḥah dan wau Au a dan u ...... وْ 
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c. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Harkat  dan 

Huruf 

Nama Huruf dan 

Tanda 

Nama 

ى..َ...... ا..َ..  fatḥahdanalifatauya a̅ a dan garis atas 

 Kasrahdanya i i dan garis di ...ٍ..ى

bawah 

و....ُ  ḍommahdanwau u̅ u dan garis di 

atas 

   

3. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua. 

a. Ta marbutah hidup 

Ta marbutah yang hidup atau mendapat harkat fatḥah, kasrah, dan ḍommah, 

transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta marbutah mati  

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasenya adalah 

/h/. 

Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata 

yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

4. Syaddah (Tsaydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi ini 



 

xii 
 

tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

5. Kata Sandang 

Kata sandang dalan system tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu:  

 Namun dalam tulisan transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara kata . ال

sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang sdiikuti 

oleh huruf qamariah. 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung diikuti kata sandang itu. 

b. Kata sandang yang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan sesuai 

dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya. 

6. Hamzah 

Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya terletak di tengah dan 

diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan diawal kata, ia tidak dilambangkan, 

karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

7. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim, maupun huruf, ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 
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dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bias dilakukan dengan dua 

cara: bisa dipisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 

8. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem kata sandang yang diikuti huruf tulisan Arab huruf 

kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. 

Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya 

huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama  diri dan permulaan 

kalimat. Bila nama diri itu dilalui oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan 

huruf kapital tetap huruf awal nama diri tesebut, bukan huruf awal kata 

sandangnya. 

Penggunaan huruf  awal kapital untuk Allah hanya berlaku dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan 

kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

9. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian takterpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena 

itu keresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

Sumber: Tim  Puslitbang  Lektur Keagamaan.  Pedoman Transliterasi Arab-

Latin. Cetakan Kelima. 2003. Jakarta: Proyek Pengkajian dan Pengembangan 

Lektur Pendidikan Agama. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Persaingan industri kosmetik dimasa ini sangat menjanjikan peluang dan 

memberi tantangan baru bagi sebuah perusahaan. Dimana segmen pasar yang 

dimiliki oleh sebuah perusahaan harus dapat menyebar luas. Keadaaan ini yang 

menyebabkan persaingan bisnis menjadi sangat ketat dan kuat. Perusahaan 

harus mampu bertahan dan berlomba-lomba dalam menarik perhatian 

konsumen dan mempertahankan citra perusahaan. Cara yang paling ampuh 

dalam mencapai keberhasilan menjalankan  bisnis adalah dengan melakukan 

kegiatan pemasaran yang efektif. 

Keputusan adalah suatu pengakhiran dari pada proses pemikiran tentang 

suatu masalah atau problema untuk menjawab pertanyaan apa yang diperbuat 

guna mengatasi masalah tersebut, dengan menjatuhkan pilihan pada suatu 

alternatif.1 Keputusan pembelian merupakan salah satu tahapan dalam proses 

keputusan pembelian sebelum perilaku pasca pembelian. Dalam memasuki 

tahap keputusan pembelian sebelumnya konsumen sudah dihadapkan pada 

beberapa pilihan alternatif sehingga pada tahap ini konsumen akan melakukan 

aksi untuk memutuskan membeli produk berdasarkan pilihan yang ditentukan.2 

 
1Ahmad Syaekhu & Suprianto, Teori Pengambilan Keputusan, (Yogyakarta: Zahir 

Publishing, 2021), hlm. 2. 
2Yenni Arfah, Keputusan Pembelian Produk, (Padangsidimpuan: PT Inovasi Pratama 

Internasional, 2022), hlm. 4. 
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Kepuasan pelanggan ditentukan oleh kualitas barang atau jasa yang 

dikehendaki pelanggan, sehingga jaminan kualitas menjadi prioritas utama 

bagi setiap perusahaan yang pada saat ini dijadikan tolok ukur keunggulan daya 

saing perusahaan. Persaingan yang semakin ketat, dimana semakin banyak 

produsen yang terlibat dalam pemenuhan kebutuhan dan keinginan konsumen, 

menyebabkan setiap perusahaan harus menempatkan orientasi pada kepuasan 

konsumen sebagai tujuan utama. Dengan semakin banyaknya produsen yang 

menawarkan produk dan jasa, maka konsumen memiliki pilihan yang semakin 

banyak untuk menentukan jadi tidaknya pembelian. 

 Perusahaan yang mampu memahami perilaku pembelian konsumen, 

mereka yang akan memenangkan persaingan. Perusahaan yang memahami 

keinginan dan kebutuhan konsumen akan lebih mengerti bagaimana 

melakukan strategi-strategi yang efektif agar melakukan pembelian dan 

selanjutnya melakukan pembelian ulang. Menurut Kotler, dalam persaingan 

perekonomian yang persaingannya sangat hebat dengan banyaknya pembeli 

rasional, perusahaan hanya dapat menang dengan menciptakan dan 

memberikan nilai yang unggul. Dengan demikian perusahaan harus mampu 

memahami perilaku konsumen pada pasar sasarannya. 

Sampai pada saat ini di Indonesia mayoritas penduduknya beragama 

Islam. Sehingga kebutuhan kosmetik tidak hanya untuk tujuan memperindah 

diri. Tetapi kehalalan barang yang dikonsumsi juga sangat penting. Sehingga 

tidak menghalangi aktivitas ibadah yang dilakukan sehari-hari. Meski tidak 

menutup kemungkinan bahwa kosmetik halal sudah menjadi bagian dari gaya 
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hidup yang mulai disemarakkan saat ini. Namun sebagai seorang muslimah, 

halal bukan sekedar gaya hidup. Namun maknanya lebih dalam daripada itu. 

Banyak cara dilakukan dalam upanya pemilihan produk yang sesuai dengan 

kebutuhan, salah satunya dengan mencari informasi yang terdapat pada atribut 

produk.  

Atribut produk merupakan unsur-unsur yang di pandang penting oleh 

konsumen dan dijadikan dasar dalam pengambilan keputusan pembeli. Melalui 

atribut produk konsumen dapat memperoleh jawaban apakah produk yang akan 

di beli sudah sesuai dengan kebutuhan dan keinginan sehingga memperoleh 

kepuasan secara lahir dan batin. Atribut yang di maksud sebagai media 

informasi konsumen untuk memperoleh kepercayaan terhadap produk secara 

lahir batin adalah label halal.  

LPPOM MUI (Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan 

Kosmetika Majelis Ulama Indonesia) didirikan oleh Majelis Ulama Indonesia, 

tugas LPPOM MUI adalah memverifikasi, menguji dan memberikan sertifikasi 

halal pada produk makanan, minuman, obat-obatan, kosmetika, serta bahan dan 

proses yang terkait. Lembaga ini melakukan evaluasi terhadap bahan-bahan 

yang digunakan dalam produk, serta melakukan audit dan pengawasan 

terhadap proses produksi untuk memastikan kepatuhan terhadap persyaratan 

halal.3 

 
3Guffar Harahap, dkk, Industri Halal Indonesia, (Banten: PT Sada Kurnia Pustaka, 2023), 

hlm. 37. 
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Berdasarkan hasil angket atau google form yang diakukan oleh peneliti 

pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syekh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpuan mendapatkan hasil sebagai berikut: 

Tabel I.1 

Keputusan Pembelian Konsumen 

dalam Memilih Produk Produk 

 

No Nama Produk  Jumlah yang menyukai produk 

dalam bentuk (%)  

1. Wardah  87% 

2. Emina  6% 

3. Y.O.U 7% 

 

Be lrdasarkan tabell I.1 hasil angke lt ataul googlel form pada mahasiswa 

program stuldi Elkonomi Syariah yang belrjulmlah selkitar 50 orang relsponde ln 

dimana dapat dikeltahuli bahwa yang melnyulkai produlk wardah 87% mahasiswa 

dan dari sini telrbulkti produlk wardah melmang sangat diminati olelh mahasiswa 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam.4 

Ke lpultulsan pelmbellian melrulpakan hal pe lnting bagi konsulme ln ulntulk 

melndapatkan produlk be lrkulalitas yang se lsulai delngan ke linginan konsulmeln. 

Konsulme ln melmiliki belbelrapa pelrtimbangan dalam melnelntulkan dan 

melmultulskan pelmbellian. Labell halal melnjadi salah satul kritelria yang sangat 

pe lnting yang dapat digulnakan ulntulk melmbe ldakan produlk yang layak 

 
4Hasil angket atau google form mahasiswa program studi Ekonomi Syariah, 13 November 

2021. 
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dikonsulmsi bagi orang mulslim. Ulmulmnya pada pelngeltahulan melngelnai sulatul 

produlk halal ataul tidak, sangatlah pelnting bagi masyarakat, telrultama bagi ulmat 

mulslim, dan sangat belrpelngarulh belsar te lrhadap pelrilakul konsulmeln.5 

Be lrdasarkan wawancara yang dilakulkan pelne lliti delngan belbelrapa 

mahasiswa telrkait faktor mellakulkan ke lpultulsan pe lmbellian belrpelndapat bahwa 

dalam melmbe lli sulatul produlk kosmetik sangat melmpelrhatikan kelmasan produlk 

telrse lbult apakah belrlabell halal ataul tidak, disamping itul julga ditulnjang delngan 

adanya rasa sulka dan yakin telrhadap kosmetik telrse lbult melmbulat konsulme ln 

mellakulkan pelmelbe llian.6 Disisi lain hasil wawancara telrhadap salah satul 

mahasiswi program stuldi Elkonomi Syariah melngatakan bahwa dalam  

mellakulkan pelmbellian karelna produlk telrse lbult karelna melmiliki banyak varian 

yang bisa dipakai di seltiap saatnya.7 

Labell halal adalah pelncantulman tullisan ataul pelrnyataan halal pada 

ke lmasan produlk ulntulk melnulnjulkkan bahwa produlk yang dimaksuld be lrstatuls 

se lbagai produlk halal. Pelncantulman labell halal melrulpakan sarana informasi 

dari produlse ln ke l konsulme ln melnge lnai produ lk yang akan di julal, selhingga 

konsulme ln belnar-belnar melngeltahuli bahan-bahan apa saja yang digulnakan, 

telrmasulk bahan tambahan yang telrte lra dike lmelsan. Pe llabellan yang belnar se lsulai 

de lngan kelte lntulan yang be lrlakul akan me lmbelntulk telrciptanya pelrdagangan 

yang juljulr dan belrtanggulng jawab, selhingga akan melmuldahkan pellabellan halal 

 
5A. A. Miftah & Ambok Pangiuk, Budaya Bisnis Muslim Jambi Dalam Perspekif Kearifan 

Lokal, (Malang: Ahlimedia Press, 2020), Hlm. 2.  
6Hasil Wawancara dengan Ismayanti Madonni Siregar (Mahasiswa UIN Syahada, tgl 02 

Juli 2023). Pukul 10.00 WIB. 
7Hasil Wawancara dengan Ade Risky Fathonah Siagian (Mahasiswa UIN Syahada), tgl 05 

Juli 2023), Pukul 11.10 WIB. 
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yang se lcara prinsip adalah labell yang me lnginformasikan kelpada pelnggulna 

produlk, bahwa produlk te lrse lbult be lnar-be lnar halal dan nultrisi-nultrisi yang 

dikandulngnya tidak melngandulng ulnsulr-ulnsulr yang diharamkan selcara syariah 

se lhingga produlk te lrse lbult bolelh dikonsulmsi.8 

Se llain labell halal Kulalitas produlk melnjadi pelrhatian pelnting yang 

melmpe lngarulhi ke lpultulsan pe lmbellian bagi konsulme ln. Kulalitas produlk adalah 

ke lmampulan sulatul produlk ulntulk mellaksanakan fulngsinya selpe lrti, daya tahan 

ke landalan, kelte lpatan kelmuldahan opelrasi dan pelrbaikan, selrta atribult belrnilai 

lainnya.9 Banyak ulkulran yang bisa dipakai konsulmeln dalam melne lntulkan 

kulalitas sulatu l produlk. Namuln, tuljulan akhir yang dicapai adalah sama yaitul 

mampul melmbe lrikan rasa pulas ke lpada konsulme ln. Jadi se lmakin tinggi kulalitas 

sulatul produlk, maka selmakin tinggi pulla niat konsulmeln ulntulk melmbelli produlk 

telrse lbult. Se lbaliknya jika kulalitas sulatul produlk telrse lbult re lndah, maka selmakin 

re lndah tingkat kelinginan konsulme ln ulntulk melmbelli produlk telrse lbult. Jika 

produlk yang dihasilkan tidak belrkulalitas maka akan melnye lbabkan belrbagai 

macam kelrulgian.10 

Faktor lain yang yang dapat melmpelngaru lhi kelpultulsan pelmbellian adalah 

harga. Harga yang telrjangkaul ataul se lsulai delngan kulalitas dan multul produlk 

yang ditawarkan melnjadi pelrtimbangan pe lnting bagi konsulmeln. Harga adalah 

 
8D. Edi Wibowo, &  B. Diah Madusari,”Pengaruh Labelisasi  Terhadap Keputusan 

Pembelian Oleh Konsumen Muslim Terhadap Produk Makanan di Kota Pekalongan”, Indonesia 

Journal of Halal, Vol.1, No.1., oktober 2018,  hlm. 75.  
9Rosnaini Daga, Citra Kualitas Produk dan Kepuasan Pelanggan, (Makassar: Global 

Searching Institute, 2017), hlm. 37.  
10Qomarotun Nurlaila, dkk, Lean Manufacturing, (Makassar: CV. Tohar Media, 2023), 

hlm. 5-6. 
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se lsulatul yang dibayarkan ulntulk melndapatkan selsulatul yang diinginkan. Selsulatul 

yang dibayarkan melrulpakan pelngorbanan, nilai, dan ulang, se lmelntara selsulatul 

yang diinginkan adalah hak kelpe lmilikan dan pelmakaian produlk ulntulk 

melndapatkan kelpulasan dalam melmelnulhi ke lbultulhan dan ke linginan 

konsulme ln.11 

Produlk kosme ltik wardah me lrulpakan salah satul me lre lk produlk kosme ltik 

tanah air yang di produlksi olelh PT, Pulstaka Tradisi Ibul yang be lrganti nama 

melnjadi PT Paragon Telcnology and Innovation (PTI) pelrulsahaan ini belrgelrak 

dibidang kosmeltik yang pelrtama kali didirikan pelrulsahaan adalah produlk 

pe lrawatan rambult dan belrke lmbangnya pe lrulsahaan ini melmbulat produlk 

wardah se lmakin banyak produlknya se lpe lrti beldak, lipstik, aiseldo dan banyak 

lagi produlk produlk lainnya. Pe lnggulna kosme ltik di Indonelsia telrgolong 

be lrkelmbang pe lsat, Hal ini telrbulkti dari se lmakin melningkatnya konsulmsi 

kosme ltik seltiap tahulnnya. Hal ini dipelrkulat olelh pe lrulbahan gaya hidulp 

masyarakat saat ini. Kosme ltik melrulpakan bagian pelnting dari kelbultulhan 

wanita dan digulnakan selcara  disellulrulh tulbulh se ltiap harinya.12 

Ulnive lrsitas Islam Nelge lri Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpulan melrulpakan salah satul pangsa pasar produlk wardah yang 

dimana produlk wardah ini banyak disulkai di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis 

Islam, karelna harganya mulrah dan telrjangkaul olelh Mahasiswa khulsulsnya 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. Belrdasarkan felnomelna diatas, pelnelliti 

 
11Sholikah, dkk, Manajemen Pemasaran: saat ini dan masa depan, (Cirebon: Insaniya, 

2021), hlm. 102. 
12Trijati Puspita Lestari, Devi Ristian Octavia, Abdul Majid, Mengenal Produk Wellness 

Toga, Jamu, dan Lulur Herbal, (Yogyakarta: Rizmedia Pustaka Indonesia, 2022), hlm. 7. 
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telrtarik mellakulkan pe lne llitian lelbih lanjult te lrkait variabell Labell Halal, Kulalitas 

Produlk, dan Harga telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian produk Wardah, melngingat 

wardah bulkan satul-satulnya kosmetik yang dipelrjulalbellikan di 

Padangsidimpulan dan masih banyak kosmetik melrelk lainnya yang lelbih mulrah 

dan julga tidak kalah baguls dari kosmetik wardah selpe lrti Elmina, Pixy, scarleltt, 

dan lain selbagainya. Olelh kare lna itul pe lne lliti mellakulkan pe lne llitian in lelbih 

lanjult delngan juldull: “Faktor-faktor yang Mempengaruhi Mahasiswa UIN 

Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan Memebeli Produk 

Wardah”. 

B. Identifikasi Masalah 

Be lrdasarkan latar bellakang yang telrcantulm diatas, maka te lrdapat belbelrapa 

faktor yang bisa melmpe lngarulhi Mahasiswa Me lmbelli Skincarel Wardah, antara 

lain:  

1. Se lbagian mahasiswa Fakulltas E lkonomi dan Bisnis Islam melne ltapkan labell 

halal selbagai salah satul pe lrtimbangan dalam melmilih produlk. 

2. Se lbagian mahasiswa Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam melmbelli sulatul 

produlk karelna melmiliki banyak varian yang bisa dipakai di seltiap saatnya. 

C. Batasan Masalah 

Sulpaya pe lmbahasan ini lelbih fokuls dan pe lmelcahan masalah pelnellitian 

ini telrarah, belrdasarkan pelne llitian diatas, pelne lliti akan melmbatasi variabell 

pe lnellitian.  

1. Pe lne llitian ini hanya melmbahas telntang kelpultulsan pelmbe llian produk 

wardah yang dilakulkan olelh mahasiswa Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam 
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UlIN Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan yang sulka maulpuln 

tidak sulka dalam produk wardah. 

2. Pe lngarulh labell halal, kulalitas produlk dan harga telrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian produk wardah yang dilakulkan olelh mahasiswa Fakulltas 

E lkonomi dan Bisnis Islam UlIN Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpulan dimana hanya telrfokuls pada labell halal (X1), kulalitas 

produlk (X2),  harga (X3), dan ke lpultulsan pe lmbellian (Y), alasan pelnellitian 

ini dibatasi agar dapat melngulngkapkan masalahnya selcara celpat, telrpe lrinci, 

tulntas selrta melndalam. 

D. Definisi Operasional Variabel 

Variabell adalah konselp yang me lmpulnyai variasi nilai ataul me lmpulnyai 

lelbih dari satul nilai, keladaan katelgori ataul kondisi. Para pelne lliti celnde lrulng 

melmulsatkan pelrhatian pada variabell, karelna pe lnelliti belrulsaha melnjellaskan dan 

melngulji ke ltelrkaitan antara dula variabell ataul le lbih. Hal itul baik ke ltelrkaitan 

yang belrsifat kore llasional (asosiatif) yang diulji delngan telknik statistika 

kore llasi, maulpuln ke ltelraitan yang belrsifat hulbulngan se lbab-akibat (kaulsal) yang 

dapat diulji delngan ulji pelrbe ldaan ataul telknik statistika analisis varian.13 Dalam 

pe lnellitian ini telrdapat dula jelnis variabell, yaitul: 

1. Variabell telrikat (variabell de lpelnde ln) 

Variabell delpe lndeln se lring julga diselbult delngan variabell oultpult, 

kritelria. Dalam bahasa Indonelsia diselbult variabell telrikat. Variabell telrikat 

ataul variabell delpe lnde ln adalah variabell yang dipe lngarulhi ataul yang me lnjadi 

 
13Djali, Metodologi Penelitian Kuantitatif, (Jakarta: Bumi Aksara, 2021), hlm. 19. 
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akibat karelna variabell be lbas. Pada pelne llitian ini yang melnjadi variabell 

telrikat adalah kelpultulsan konsulme ln (Y). 

2. Variabell belbas (variabell indelpelnde ln) 

Variabell indelpelnde ln dalam bahasa Indone lsia selring dise lbult variabell 

be lbas. Variabell indelpelnde ln ataul variabe ll belbas adalah variabell yang 

melmpe lngarulhi ataul yang melnye lbabkan pelrulbahan ataul timbullnya variabell 

de lpelnde ln ( te lrikat). Pada pelnellitian ini yang melnjadi variabell be lbas ataul 

variabell indelpelnde ln adalah Labell Halal (X1), Kulalitas Produlk (X2), dan 

Harga (X3). 

Tabel I. 2 

Definisi Operasional Variabel 

 

No Variabel Definisi Variabel Indikator Skala 

1. Ke lpultulsan 

Pe lmbellian 

(Y) 

Ke lpultulsan  

Pe lmbellian adalah 

prose ls be lrikultnya 

se ltellah mellakulkan 

e lvalulasi pada 

altelrnatif-altelrnatif 

ke lpultulsan yang 

ada.14 

1. Pe lnge lnalan 

Masalah  

2. Pe lncarian 

Informasi 

3. E lvalulasi 

Altelrnatif 

4. Ke lpultulsan 

pe lmbellian 

5. Pe lrilakul 

pasca 

pe lmbellian. 

Ordinal 

 

 
14Purboyo, dkk, Perilaku Konsumen, Tinjauan Konseptual dan Praktis I, (Bandung: Media 

Sains Indonesia, 2021), hlm. 4. 
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2. Labell 

Halal 

(X1) 

Labell Halal adalah 

pe lncantulman tullisan 

ataul pelrnyataan halal 

pada kelmasan 

produlk ulntulk 

melnulnjulkkan bahwa 

produlk yang 

dimaksuld be lrstatuls 

se lbagai produlk 

halal.15 

1. Gambar 

2. Tullisan 

3. Kombinasi 

gambar dan 

tullisan 

4. Me lne lmpell 

Pada 

ke lmasan 

 

Ordinal 

 

3. Ku lalitas 

Produlk 

(X2) 

 

Kulalitas Produlk 

adalah totalitas fitulr 

dan karaktelristik 

produlk ataul jasa 

yang melmiliki 

ke lmampulan ulntulk 

melmu laskan 

ke lbultulhan yang 

dinyatakan maulpuln 

implisit.16 

1. Produlknya 

melmiliki 

daya saing. 

2. Produlknya 

be lrkulalitas. 

3. Daya tahan 

produlk. 

Kine lrja 

 

Ordinal 

 

4. Harga 

(X3) 

Harga adalah julmlah 

ulang yang 

dibultulhkan ulntulk 

melmpe lrolelh 

be lbelrapa kombinasi 

sulatul  produlk dan 

pe llayanan yang 

melnye lrtainya.17 

1. Ke lse lsulaian 

harga delngan 

kulalitas 

produlk  

2. Ke lse lsulaian 

harga delngan 

manfaat 

produlk  

3. 3. Harga yang 

telrjangkaul 

Ordinal 

 

 

 

 

 
15Nur Kholidah & Muhammad Arifiyanto, Faktor-faktor yang Pengambilan Keputusan 

Pembelian Kosmetik Berlabel Halal, (Jakarta: NEM, 2020), hlm. 5. 
16Ely Arinawati & Badrus Suryadi, Penataan Produk SMK/MAK Kelas XII, 

(Jakarta:Gramedia Widiasarana Indonesia, 2021),  hlm. 164. 
17Subhan Purwadinata & Ridolof Wenand Batilmurik, Pengantar Ilmu Ekonomi Kajian 

Teoritis dan Praktis Mengatasi Masalah Pokok Perekonomian, (Malang: Literasi Nusantara Abadi, 

2020), hlm. 102. 
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E. Rumusan Masalah 

Adapuln rulmulsan masalah yang dikaji dalam pelne llitian ini adalah: 

1. Apakah telrdapat pelngarulh Labell Halal telrhadap kelpultulsan pelmbe llian 

produk Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam? 

2. Apakah telrdapat pelngarulh Kulalitas Produlk telrhadap kelpultulsan pe lmbellian 

produk Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam? 

3. Apakah telrdapat pelngarulh Harga telrhadap kelpultulsan pelmbe llian produk 

Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam? 

4. Apakah telrdapat pelngarulh Labell Halal, Kulalitas Produ lk, dan Harga 

telrhadap kelpultulsan pelmbe llian produk Wardah di Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam? 

F. Tujuan Penelitian 

Se lsulai delngan pe lmaparan rulmulsan masalah di atas, maka tuljulan 

pe lnellitian ini selbagai belrikult: 

1. Ulntulk melnge ltahuli pelngarulh Labell Halal telrhadap kelpultulsan pe lmbellian 

produk Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. 

2. Ulntulk me lngeltahuli pe lngarulh Kulalitas Produlk te lrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian produk Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam . 

3. Ulntulk melnge ltahuli pelngarulh Harga telrhadap kelpultulsan pelmbellian produk 

Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. 

4. Ulntulk melnge ltahuli pelngarulh Labell Halal, Kulalitas Produlk, dan Harga 

telrhadap ke lpultulsan pe lmbe llian produk Wardah di Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam. 
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G. Kegunaan Penelitian 

1. Bagi Pelne lliti 

Se lbagai sarana melnambah pelnge ltahulan se lrta dapat julga melnjadi 

meldia aplikasi telori-telori yang tellah di pelrolelh se lmasa dibangkul 

pe lrkulliahan. Manfaat lain bagi pelnelliti adalah melnge ltahuli telori te lntang 

labell halal, kulalitas produlk, dan harga telrhadap kelpultulsan pelmbellian.  

2. Bagi Pelru lsahaan 

Me lnambah pelngeltahulan, informasi dan masulkan bagi pelrulsahaan 

skincarel/kosmeltik ulntulk melngeltahuli pelngarulh Labell Halal, Kulalitas 

Produlk, dan Harga dalam melnciptakan kelpultulsan pelmbe llian telrse lbult yang 

pada akhirnya belrgulna bagi tuljulan jangka panjang pelrulsahaan. Selrta 

se lbagai informasi yang dapat dijadikan dasar didalam stratelgi ulntulk 

melmpe lngarulhi ke lpultulsan pe lmbellian.  

3. Bagi Pelne lliti Sellanjultnya 

Ulntulk pelne lliti sellanjultnya, pelnu llisan ini diharapkan dapat 

digulnakan selbagai bahan masulkan ataul bahan pelrbandingan selrta relfelre lnsi 

ulntulk Pelne llitian sellanjultnya yang mellakulkan pelne llitian seljelnis ataul yang 

lelbih lulas. 

4. Bagi UlIN Syahada Padangsidimpulan 

Hasil pelne llitian ini dapat dijadikan selbagai bahan aculan ataul 

pe lrtimbangan selbagai relfelre lnsi bagi pelne lliti belrikultnya dan julga dapat 

digulnakan selbagai informasidan pulstaka baik bagi kalangan mahasiswa 

maulpuln pihak lain yang   belrkelpe lntingan. 
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H. Sistematika Pembahasan 

Siste lmatika pelmbahasan belrtuljulan ulntulk melmpe lrmuldah dilakulkan sulatul 

pe lnellitian delngan cara melnye lsulaikan pe lrmasalahan yang ada. Sistelmatika 

pe lmbahasan dilakulkan agar sulatul laporan pe lnellitian melnjadi sistelmatis, muldah 

dipahami, dan jellas. Adapuln siste lmatika pe lmbahasan pelne llitian ini selbaga 

be lrikult: 

Bab I Pendahuluan be lrisi te lntang pelnjellasan dari sulatul latar bellakang 

masalah, indelntifikan masalah, rulmulsan masalah, tuljulan pelne llitian, manfaat 

pe lnellitian, selrta sistelmatika pelmbahasan. 

Bab II Landasan Teori be lrisi telntang bahan matelri yang dikelmulkakan 

olelh be lbe lrapa pelne lliti telrdahu llul yang dicantulmkan dalam pelne llitian ini. 

Be lrdasarkan telori dan oultpult pelnellitian telrdahu llul, selbagai akibatnya  dapat 

telrsulsuln be lbe lrapa kelrangka pelmikiran dan pe lnelmulan hasil pelne llitian telrdahullul 

pe lrtama yang akan dicantulmkan. 

Bab III Metode Pe lne llitian belrisi telntang pelnje llasan meltodellogi 

pe lnellitian, yang mellipulti lokasi dan waktu l pelne llitian kapan pelne llitian 

dilakulkan dan dimana lokasi pelne llitian yang akan dilakulkan olelh pe lnelliti. 

Popullasi dan sampell yaitul be lrisi telntang darimana data yang dipe lrolelh pe lne lliti. 

Telknik pe lngulmpullan data, yaitul te lknik-telknik apa saja yang digulnakan pelne lliti 

yang be lrasal dari obse lrvasi, wawancara, angke lt dan selbagainya. Telknik analisis 

data yaitul be lrisi telntang ulji-ulji apa yang akan digulnakan olelh pelne lliti. 

BAB IV Hasil Pe lne llitian dan Pelmbahasan yang me lnjellaskan telntang 

de lskriptif variabell pelne llitian yang digambarkan mellaluli tabell yang akan 
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melmpe lrlihatkan pelrkelmbangan masing-masing variabell tiap pelriodel. 

Se llanjultnya pelnellitian ini melnjabarkan hasil analisis data yang diolah delngan 

bantulan program kompulte lr SPSS Ve lrsi 23, se llanjultnya pelne lliti melmbahas hasil 

pe lnellitian yang tellah diolah. Pe lnelliti julga melnge lmulkakan keltelrbatasan pelnelliti 

dalam melnullis skripsi.  

BAB V Pe lnultulp yang te lrdiri dari kelsimpu llan dan saran. yang melrulpakan 

akhir dari kelse llulrulan ulraian yang tellah dike lmulkakan diatas.  
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

 

A. Kerangka Teori  

1. Keputusan Pembelian  

a. Pe lnge lrtian Kelpultulsan Pe lmbellian 

Ke lpultulsan melrulpakan ke lgiatan melmilih sulatul strate lgi ataul tindakan 

dalam pelmelcahan masalah telrse lbult. Tindakan melmilih stratelgi ataul aksi 

yang diyakini manajelr akan melmbelrikan solulsi telrbaik atas selsulatul itul 

dise lbult pelngambilan kelpultulsan.1 Se llain itul kelpultulsan pelmbe llian 

melnulru lt Assae ll, melnyatakan bahwa pelngambilan kelpultulsan pelmbe llian 

adalah prosels pe lnilaian dan pelmilihan dari belrbagai altelrnatif selsulai 

de lngan kelpelntingan-kelpelntingan telrte lntul delngan melne ltapkan sulatul 

pilihan yang dianggap paling melngulntulngkan.2  

Dalam pelrilakul konsulmeln, pe lngambilan ke lpultulsan bisa mellipulti 

be lrbagai jelnis. Ke lpultulsan yang satul bisa melmpe lngarulhi ke lpultulsan yang 

lainnya. Kelpultulsan ini julga bisa belrpelngarulh pada jelnis kelpultulsan 

lainnya yang belrhulbulngan delngan prose ls konsulmsi produlk te lrse lbult 

pasca pelmbellian.3 Hasil dari sulatul prose ls te lrse lbult mulncu ll sulatul pilihan 

yang disajikan se lbagai kelinginan konsulme ln. Bagi pelmasar tahap 

ke lpultulsan pe lmbe llian ini adalah tahap yang sangat pe lnting ulntulk 

 
1Kusrini, Konsep dan Aplikasi Sistem Pendukung Keputusan, (Yogyakarta: C.V ANDI 

OFFSET, 2021), hlm. 7. 
2Yenni Arfah, Keputusan Pembelian Produk, (Padangsidimpuan: PT Inovasi Pratama Internasional, 

2022), hlm. 4. 
3Damiati, dkk, Perilaku Konsumen, Edisi 1, (Depok: PT Raja Grafindo, 2017), hlm. 174. 
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dipahami karelna be lrhu lbulngan delngan ke lbelrhasilan sulatul program 

pe lmasaran.  

Ke lbultulhan konsulmeln me lrulpakan kelbultulhan ulntulk me lnjamin 

ke llangsulngan hidulp ataul te lrcapainya sulatul tuljulan dalam pelmasaran. 

Ke lbultulhan ini ditelntulkan olelh sulatul kellompok pelmbe lli didalam 

pe lmasaran, diantaranya yaitul:4 

1) Pe lmakai (ulse lr) se lse lorang yang melngkonsulmsi ataul melnggulnakan 

produlk ataul jasa yang belrsangkultan. 

2) Me lre lka yang belrpe lngarulh (influle lncelr) orang-orang bagian dalam 

organisasi yang dapat melmbelri pelngarulh ke lpada pelmbelli/pelmakaian 

barang ataul jasa telrtelntul. 

3) Pimpinan ataul telnaga bagian pelmbellian (bulyelr) yang be lrtulgas 

mellaksanakan pelmbe llian. 

4) Pe lngambilan kelpultulsan (de lcidelr makelr) orang yang melmpulnyai 

we lwe lnang ulntulk melne lntulkan selcara final produlk mana yang akan 

dibelli. Jadi se lse lorang yang melngambil kelpultulsan ulntulk se ltiap 

komponeln ke lpultulsan pe lmbellian apakah melmbelli, tidak melmbelli, 

bagaimana melmbelli, dan dimana akan dibe lli. 

 Ke lpultulsan pe lmbellian (pulrchase l de lcision) me lrulpakan tahap 

se llanjultnya seltellah adanya niat ataul ke linginan melmbe lli, namuln 

ke lpultulsan pe lmbe llian adalah tidak sama delngan pe lmbellian yang 

 
4Muhammad Yusuf Saleh & Miah Said, Konsep dan Strategi Pemasaran, (Makasar: CV. 

Sah Media, 2019), hlm. 48. 
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se lbe lnarnya (actulal pulrchase l). Ke ltika konsulmeln melmilih ulntulk melmbelli 

sulatul melre lk, maka haruls me llaksanakan ke lpultulsan dan mellakulkan 

pe lmbellian yang selbelnarnya. Sulatul ke lpultulsan (delcision) mellibatkan 

pilihan antara dula ataul le lbih altelrnatif tindakan pelrilakul. Ke lpultulsan 

se llalul melnsyaratkan pilihan antara belbe lrapa pelrilakul yang belrbe lda. 

b. Kajian Islam Telntang Kelpultulsan Pe lmbe llian 

Aktivitas elkonomi melnulrult islam salah satul yang melnciptakan 

masalah yang melnuljul (ke lbahagiaan dulnia dan akhirat). Kelinginan dalam 

islam idelntik delngan se lsulatul yang be lrsulmbelr pada nafsul. Te lori 

pe lrmintaan yang biasanya belrbelntulk konsulmsi dalam elkonomi islam 

didasari atas adanya kelbultulhan bulkan ke linginan. Selbagaimana Allah 

SWT  belrfirman dalam Q.S Al-Maidah:100 

                                 

                     
 

Artinya: Katakanlah (Nabi Mulhammad), “Tidaklah sama yang 

bulrulk de lngan yang baik melskipuln banyaknya yang bulrulk 

itul me lnarik hatimul. Maka, belrtakwalah ke lpada Allah 

wahai orang-orang yang belrakal selhat agar kamul 

be lrulntulng”.5 

 

 

 

 
5Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahnya, (Jakarta: Pustaka Lajnah, 2019), 

hlm. 167. 
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Dalam tafsir al-misbah melnyatakan bahwa Allah yang maha 

melnge ltahuli, de lngan delmikian telrbulkti pulla bahwa hanya dia selndiri yang 

be lrwe lnang melneltapkan hulkulm, melmelrintah dan mellarang. Dalam hidulp 

ini ada larangan-Nya pastilah bulrulk, dan yang dipelrintahkan-Nya pasti 

baik. Ada tulntultan Allah, ada tulntultan seltan dan rayulan nafsul. Jangan 

sampai kulantitas yang banyak dari ke lbulrulkan melme lrdaya kamul 

se lhingga melmilihnya dan melninggalkannya yang baik kulantitasnya 

se ldikit.6 

Be lrdasarkan ayat diatas islam suldah melngajarkan bahwa selbaiknya 

melme lnu lhi kelbultulhan haruls se lsulai delngan kelbultulhan dan kelinginan, 

antara yang baik delngan yang bulrulk tuljulannya agar tidak melnye lsal 

dikelmuldian hari. Adapuln dalam mellakulkan kelpultulsan pelmbe llian 

he lndaknya konsulmeln me lngelnali sulatul produlk telrse lbult se lbellulm 

melmultu lskan ulntulk mellakulkan kelpu ltulsan pe lmbellian helndaknya 

konsulme ln melnge lnali satul produlk  te lrse lbult se lbe llulm melmtulskan ulntulk 

mellakulkan pelmbellian. 

c. Prose ls Pe lngambilan Kelpultulsan 

Se lcara garis belsarnya prose ls pe lngambilan ke lpultulsan te lrdri atas 

tiga tahap, yaitul se lbagai belrikult:7      

 
6M. Quraish Shihab, Tafsir Al-Misbah, Pesan, Kesan, dan Keserasian Al-Qur’an,  (Jakarta: 

Lentera Hati, 2015), hlm. 259. 
7Ahmad Syaekhu dan Suprianto, Teori Pengambilan Keputusan, (Yogyakarta: Zahir 

Publishing, 2020), hlm. 17-18. 
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1) Pe lne lmulan masalah, Tahap ini melrulpakan tahap dimana masalah haruls 

didelfinisikan delngan je llas, se lhingga pelrbe ldaan antara masalah dan 

bulkan masalah (misalnya isul) melnjadi jellas. 

2) Pe lmelcahan Masalah, Tahap ini melrulpakan tahap dimana masalah 

yang suldah ada ataul suldah jellas, itul ke lmuldian disellelsaikan. 

3) Pe lngambilan kelpultu lsan, tahap ini belrdasarkan pada keladaan 

lingkulngan ataul kondisi yang ada selpe lrti kondisi pasti, kondisi 

be lrisiko, kondisi tidak  pasti dan kondisi konflik. 

d. Faktor-faktor yang Melmpelngarulhi Pe lrilakul Konsulme ln 

Ke lpultulsan pelmbellian dari pelmbelli sangat dipelngarulhi olelh faktor 

ke lbuldayaan, sosial, pribadi, dan psikologis dari pelmbelli.  Selbagian belsar 

yaitul faktor-faktor yang tidak dapat dikelndalikan olelh pelmasar, teltapi 

haruls be lnar-belnar dipelrhitulngkan.8 

1) Faktor kelbuldayaan 

Faktor kelbuldayaan melrulpakan faktor yang palig dasar dari 

ke linginan dan pelrilakul se lsorang. Faktor ini melmpu lnyai pelngarulh 

yang lulas dan dalam telrhadap pelrilakul konsulme ln. Pelmasar haruls 

mampul melmahami pelran yang ada pada buldaya, sulb-buldaya, dan 

ke llas sosial konsulme ln. 

2) Faktor sosial 

Faktor sosial telrdiri atas kellompok relfe lre lnsi, kellularga selrta pelran 

dan statuls se lse loarang dalam lingkulngannya. Pelrilakul konsulme ln julga 

 
8Nugroho J. Setiadi, hlm. 9-11.  
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akan dipelngarulhi olelh faktor-faktor sosial selpe lrti kellompok kelcil, 

ke llularga, pelran dan statuls soal yang dimiliki konsulmeln. 

3) Faktor pribadi 

Faktor pribadi telrdiri dari ulmulr dan tahapan dalam sikluls hidulp, 

pe lkelrjaan, keladaan elkonomi, gaya hidulp, ke lpribadian dan konselp diri. 

Ke lpultulsan se lorang pelmbe lli julga dipelngarulhi olelh karaktelristik 

pribadi selpe lrti ulmulr dan tahap daulr-hidulp  pe lmbelli, jabatan, keladaan 

e lkonomi, gaya hidulp, kelpribadian dan konse lp diri pe lmbelli yang 

be lrsangkultan. 

4) Faktor psikologis  

Faktor psikologis telrdiri atas motivasi, pe lrse lpsi, prosels be llajar 

se lrta kelpe lrcayaan diri dan sikap.  Pilihan pe lmbellian selse loarang julga 

dipelngarulhi olelh fakor psikologi yang ultama, yaitul faktor  motivasi, 

pe lrse lpsi, prose ls be llajar, selrta kelpe lrcayaan dan sikap. 

e. Indikator  Kelpultulsan Pe lmbellian 

1) Pe lnge lnalan masalah 

 Prose ls me lmbelli dimullai delngan de lngan pe lngelnalan masalah 

dimana pelmbelli melngelnali adanya masalah ataul ke lbultulhan. Pelmbelli 

melrasakan pelrbe ldaan antara keladaan nyata dan keladaann yang 

diinginkan.9 

 

 
9Indah Wahyu Utami, Perilaku Konsumen: Anailisis Perilaku Konsumen terhadap 

Keputusan Pembelian, (Surakarta: CV. Pustaka Bengawan, 2017), hlm. 83. 
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2) Pe lncarian Informasi 

Se lorang konsulmeln yang telrkait mulngkin melncari lelbih banyak 

informasi telntang teltapi mulngkin jga tidak. Bila dorongan kulat dan 

produlk yang dapat melmulaskan ada dalam jangkaulan, konsulme ln 

ke lmulngkinan akan melmbellinya. Pelngarulh rellatif dari sulmbelr 

informasi ini belrvariasi melnulrult produlk dan pe lmbelli. Konsulmeln 

melne lrima selbagian belsar informasi melnge lnai produlk dari sulmbe lr 

komelrsial, yang dikelndalikan pelmasar. Sulmbelr paling elfe lktif 

celnde lrulng sulmbe lr pribadi. Sulmbelr pribadi lelbih pelnting 

melmpe lngarulhi pe lmbellian jasa dikarelnakan sulmbelr kome lrsial 

biasanya melmbelri tahul pe lmbelli, teltapi sulmbelr pribadi melmbe lnarkan 

ataul melnge lvalulasi produlk bagi pelmbelli. 

3) E lvalulasi Altelrnatif 

Dalam belbelrapa ke ladaan, konsulme ln melnggulnakan pelrhitulngan 

de lngan celrmat dan pelmikiran logis. Ada waktul lain, konsulmeln yang 

sama hanya seldikit melnge lvalulasi ataul tidak sama selkali, konsulmeln 

melmbe lli belrdasarkan dorongan selsaat ataul telrgantulng ada intulisi. 

Kadang-kadang konsulmeln melngambil ke lpultulsan melmbelli selndiri, 

kadang belrtanya ada telman. Peltulnjulk bagi konsulmeln, ataul wiraniaga 

ulntulk melmbelri saran pelmbellian. 

4) Ke lpultulsan Pe lmbellian 

Pada ulmulmnya, kelpultulsan me lmbelli konsulmeln adalah melmbelli 

melre lk yang paling disulkai, teltapi dula faktor dapat mulncull antara niat 
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ulntulk melmbelli dan kelpultulsan ulntulk melmbe lli. Faktor pelrtama adalah 

sikap orang lain, yaitul pelndapat dari orang lain melngelnai harga, 

melre lk yang akan dipilih olelh konsulme ln. Faktor ke ldula adalah faktor 

situlasi yang tidak diharapkan, harga yang diharapkan dan manfaat 

produlk yang diharapkan. 

5) Pe lrilakul pasca pelmbellian 

Tahap dari prosels ke lpultulsan pelmbe llian, yaitul konsulme ln 

melngambil tindakan lelbih lanjult se ltellah melmbe lli belrdasarkan ada 

rasa pulas ataul tidak pulas. Bila produlk tidak melme lnulhi harapan, 

konsulme ln melrasa tidak pulas, bila melmelnulhi harapan konsulmeln akan 

melrasa pulas, bila mellelbihi harapan konsulme ln akan melrasa pulas. 

Se lmakin belsar kelse lnjangan harapan dan pre lstasi, selmakin belsar 

ke ltidakpulasan konsulme ln. Hal ini melnulnjulkkan pelmbelli melmbulat 

pe lrnyataan yang julju lr melnge lnai produlknya se lhingga pelmbelli akan 

pulas.  

2. Label Halal 

a. Pe lnge lrtian Labell 

Labell melrulpakan bagian yang tidak telrpisahkan dari satul produlk 

yang melnyampaikan informasi melnge lnai produlk dan pe lnjulal. Labell 

adalah melrelk se lbagai nama istilah, tanda. Lambang, delsain ataul 

kombinasinya yang dimaksuldkan ulntulk me lngidelntifkasikan barang ataul 

jasa dari salah satul pelnjulal ataul kellompok dan melndifelre lnsiasikan dari 
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pe lsaing.10 Me lnulrult Kotlelr, labell adalah tampilan seldelrhana pada produlk 

ataul gambar yang dirancang delngan rulmit yang melrulpakan satul ke lsatulan 

de lngan kelmasan. Labell bisa. hanya melncantulmkan melre lk ataul 

informasi.11 

Se lcara garis be lsar ada belbe lrapa tipel-tipel labe ll se lcara spe lsifik yaitul: 

1) Labell melre lk (brand labe ll) adalah melre lk yang dileltakkan pada 

produlk/kelmasan ataul se lmata-mata belrfulngsi se lbagai melre lk misalnya 

Coca-cola. 

2) Labell delskriptif (delscriptivel labell) yaitul labell yang melmbelrikan 

informasi telntang pelnggulnaan, pelme lliharaan pelnampilan dan ciri 

lainnya misalnya, sulsul bayi. 

3) Labell tingkat (gradel labell) yaitul labe ll yang me lngidelntifikasikan 

kulalitas produlk me llaluli hulrulf, angka, abjad misalnya, belras kulalitas 

1, 2, 3, dan se lbagainya. 

4) Labell produlk (produlct labe ll) adalah bagian dari pelnge lmasan se lbulah 

produlk yang melngandulng informasi melnge lnai produlk kata pelnjulalan 

produlk. 

b. Pe lnge lrtian halal 

Se lcara eltimologi halal belrarti hal-hal yang bolelh dan dapat 

dilakulkan karelna be lbas ataul tidak telrikat de lngan kelte lntulan-kelte lntulan 

yang mellarangnya ataul diartikan selbagai se lgala selsat yang belbas dari 

 
10Nur Kholidah & Muhammad Arifiyanto, Faktor-faktor Pengambilan Keputusan 

Pembelian Kosmetik Berlabel Halal, (Jakarta: NEM, 2020), hlm. 5. 
 11Ni Made Ayu Gemuh Rasa Astiti, Pentingnya Kemasan dalam PemasaranProduk, 

(Jakarta: Scopindo Media Pustaka, 2023), hlm. 102.   
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bahaya dulniawi dan ulkhrawi. Adapuln Thoyyib belrarti makanan yang 

tidak kotor ataul rulsak dari selgi zatnya ataul telrcampulr belnda najis delngan 

pe lngelrtian baik. Ada julga yang melngartikan selbagai makanan yang 

melngandulng se llelra konsulme lnnya yang tidak melmbahayakan fisik selrta 

akalnya, yang se lcara lulas dapat diartikan de lngan makanan yang 

melnye lhatkan.12 

Labell halal adalah pelncantulman tullisan ataul pelrnyataan halal pada 

ke lmasan produlk ulntulk me lnulnjulkkan bahwa produlk yang dimaksuld 

be lrstatuls se lbagai produlk halal. Labellisasi halal dikellularkan olelh Badan 

POM didasarkan relkome lndasi MUlI dalam belntulk se lrtifikat halal MUlI. 

Se lrtifikat halal MUlI dikellularkan MUlI be lrdasarkan hasil pelme lriksaan 

LPPOM MUlI te lrhadap produlk yang be lrsangkultan.13 

LPPOM MUlI me llakulkan prosels se lrtifikasi halal bulkan hanya dalam 

be lntulk se lrtifikat dan pelnomorannya mellainkan wajib melne lmpellkan logo 

halal pada produlk yang tellah mellakulkan ulji se lrtifikasi halal olelh LPPOM 

MUlI. Logo halal LPPOM MUlI dibulat delngan delsain yang tellah belreldar 

se llama ini. Keltelntulan ini diatulr dalam piagam kelrjasama pada tanggal 21 

julni 1996 telntang pelncantulman logo halal pada makanan. Delpartelme ln 

ke lse lhatan relpulblik indonelsia melnge llu larkan sulrat kelpultulsan nomor 

924/melnke ls/sk/VIII/1996 se lbagai pelrulbahan atas su lrat kelpultulsan 

melnke ls nomor 82/melnke ls/SK/I/1996. 

 
12Zulham, Hukum Perlindungan Konsumen, (Jakarta: Kencana, 2016), hlm. 110. 
13Nur Kholidah, & Muhammad Arifiyanto, Faktor-faktor Pengambilan Keputusan 

Pembelian Kosmetik Berlabel Halal, (Jakarta: NEM, 2020), hlm. 5.  
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Logo halal LPPOM MUlI suldah banyak dike lnal olelh se lmula kalangan 

baik di Indonelsia maulpuln se lcara intelrnasional telrultama nelgara ASE lAN. 

Logo halal LPPOM MUlI te lrlihat jellas tullisan halal. Halal selkarang tidak 

hanya dilihat dari selgi pangsa pasar ataul profitabilitas produlk, teltapi yang 

lelbih pe lnting adalah pe llaksanaan produlksi sulatul layanan ataul produlk itul 

se lndiri. 

Gambar logo halal LPPOM MUlI 

 
Sulmbe lr: www.halalmuli.org 

 

Pada tanggal 10 felbru lari 2022, badan pelnye llelnggara jaminan produlk 

halal (BPJPH) ke lme lntrian agama melne ltapkan labell halal belrdasarkan 

sulrat ke lpultulsan ke lpala BPJPH no.40/2022 te lntang pelne ltapan labell halal. 

Logo halal barul milik BPJPH me lnggantikan logo halal LPPOM MUlI 

yang tellah lama dikeltahuli olelh masyarakat di Indonelsia bahkan dulnia. 

Pe lrgantian logo halal dilakulkan delngan be lrlakulnya UlUl no. 33 tahuln 

2014  dan pp no.39 tahuln 2021 maka telrjadi pe lralihan otoritas 

ke lwe lnangan dalam melnyelle lnggarakan se lrtifikasi halal di Indonelsia. 

De lsain logo halal BPJPH yang barul dibulat belrulbah selcara melnye llulrulh 

dibandingkan delngan logo labell halal LPPOM MUlI yang se lbe llulmnya 

suldah banyak dikelnal di kalangan masyarakat Indonelsia delngan belntulk 

http://www.halalmui.org/
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mirip wayang dan melncirikan kelindonelsiaan. Belrikult logo halal BPJPH 

ke lmelntrian agama:14 

Gambar logo halal BPJPH 

 
Sulmbe lr: BPJPH 

Kritelria konsulmsi halal Kritelria konsulmsi halal melnulrult para ahli di 

LPPOM didasarkan pada bahan bakul yang digulnakan, bahan tambahan, 

bahan pelnolong, prosels produlksi dan jelnis pelnge lmas produlk. Syarat 

produlk halal yang dimaksuld yaitul:15 

1) Tidak melngandulng babi dan bahan yang be lrasal dari babi 

2) Tidak melngandulng bahan-bahan yang diharamkan selpe lrti bahan yang 

be lrasal dari organ manulsia, darah, kotoran-kotoran, dan selbagainya. 

3) Se lmu la bahan yang belrasal dari helwan halal yang diselmbellih melnulrult 

tata cara syariat islam. 

4) Se lmu la telmpat pelnyimpanan, telmpat pe lnjulalan, pelngolahan, dan 

telmpat transportasinya tidak bolelh digulnakan ulntulk binatang haram 

se lpe lrti babi. 

 

 

 
14Abdul Rachman, dkk, “Desain Baru Logo Halal Badan Penyelenggara Jaminan Produk 

Halal Antara Urgensi, Seni, Dan Esensi”, Jurnal El-Buhuth, Volume 4, No. 2, 2022. hlm. 252-253.   
15Nurhalima Tambnan dan Manshurddin, Makna Makanan Haal dan Baik dalam Islam, 

(Jakarta: CV Cattleya Darma Fortna, 2022), hlm. 12. 
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c. Kajian Islam telntang Produlk Halal 

Me lnulrult syariat islam, landasan hulkulm produlk halal selsulai syariat 

islam antara lain telrdapat dalam Q.S Al-Baqarah ayat 168 yaitul: 

 

                               

                  
 

Artinya: “Hai selkalian manulsia, makanlah yang halal lagi baik dari 

apa yang telrdapat di bulmi, dan janganlah kamul melngikulti 

langkah-langkah syaitan; karelna Selsulnggulhnya syaitan itul 

adalah mulsulh yang nyata bagimul.”16 

  

Ayat diatas melnje llaskan bahwa manulsia diajak ulntulk makan-

makanan yang halal yang ada di bulmi ini. Namuln tidak selmula yang ada 

di dulnia ini otomatis halal dimakan ataul digulnakan, karelna bulkan 

se lmulanya diciptakannya ulntulk dimakan manulsia, walaulpuln se lmula 

ulntulk kelpe lntingan manulsia. Karelna itul Allah SWT melme lrintahkan 

ulntulk makan makanan yang halal. Makanan halal adalah makanan yang 

tidak haram, yakni melmakannya tidak dilarang olelh agama. 

Makanan ataul aktivitas yang belrkaitan de lngan jasmani, selringkali 

digulnakan seltan ulntulk me lmpelrdaya manulsia karelna itul lanjultan ayat ini 

melne lrangkan bahwa dilarang melngikulti langkah-langkah seltan. Se ltan 

ada mullanya hanya melngajak manulsia me llangkah sellangkah, tapi 

 
16Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahnya, (Jakarta: Pustaka Lajnah, 2019), 

hlm. 34. 
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langkah itul disisi de lngan langkah lain, sampai akhirnya masulk ke ldalam 

api nelraka.17 Kritelria konsulmsi halal Kritelria konsulmsi halal melnulrult 

para ahli di LPPOM didasarkan pada bahan bakul yang digulnakan, bahan 

tambahan, bahan pelnolong, prosels produ lksi dan jelnis pelnge lmas produlk. 

Syarat produlk halal yang dimaksuld yaitul:18 

1) Tidak melngandulng babi dan bahan yang be lrasal dari babi 

2) Tidak melngandulng bahan-bahan yang diharamkan selpe lrti bahan yang 

be lrasal dari organ manulsia, darah, kotoran-kotoran, dan selbagainya. 

3) Se lmu la bahan yang belrasal dari helwan halal yang diselmbellih melnulrult 

tata cara syariat islam. 

4) Se lmu la telmpat pelnyimpanan, telmpat pe lnjulalan, pelngolahan, dan 

telmpat transportasinya tidak bolelh digulnakan ulntulk binatang haram 

se lpe lrti babi. 

5) Se lmu la makanan dan minulman yang tidak melngandulng Khamar. 

d. Ke ltelrkaitan dan Pelntingnya selrtifikat Halal delngan Labellisasi Halal 

Se lrtifikasi halal adalah satul ke ltelrangan yang dikellularkan olelh MUlI 

satul ataul provinsi telntang halalnya satul produlk makanan, minulman, 

obat-obatan dan kosmeltika yang diprodksi olelh pe lrulsahaan seltellah 

ditelliti dan dinyatakan halal olelh LPPOM MUlI. Pe lme lgang otoritas 

melne lrbitkan selrtifikasi produlk halal adalah Maje llis Lama Indonelsia yang 

 
17M. Quraish Shihab, Tafsir Al-Misbah: Pesan, Kesan, dan Keserasian Al-Qur’an, hlm. 

380. 
18 Nurhalima Tambnan dan Manshrddin, Makna Makanan Haal dan Baik dalam Islam,  

(Jakarta: CV Cattleya Darma Fortna, 2022), hlm. 12. 
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se lcara telknis ditangani olelh le lmbaga Pelngkajian Pangan, obatan-obatan 

dan kosmeltika Majellis Ullama Indonelsia (LP POM MUlI).19 

Se lrtifikasi halal dan labellisasi halal me lrulpakan kelgiatan yang 

be lrbelda teltapi melmpulnyai kelte lrkaitan satul sama lain. Hasil dari kelgiatan 

se lrtifikasi halal adalah ditelrbitkannya selrtifikat halal apabila produlk yang 

dimaksuldkan te llah melme lnulhi kelte lntulan se lbagai produlk halal. 

Se ldangkan labellisasi  halal adalah pelncantulman tullisan ataul pe lrnyataan 

halal pada kelmasan produlk ulntulk melnulnjulkkan bahwa produlk yang 

dimaksuld be lrstatuls se lbagai produlk halal. Be lgitullah, se ltiap pellakul ulsaha 

yang akan melncantulmkan labell halal haruls melmiliki selrtifikasi halal 

telrle lbih dahullul. Tanpa selrtifikasi halal MUlI, izin pelncantulman labell 

halal tidak akan dibelrikan.20  

e. Landasan Hulkulm telntang Labell Halal  

Landasan Hulkulm telntang Labell Halal adalah selbagai belrikult: 

1) Pe lratulran melnte lri kelse lhatan RI No. 280/Me lnke ls/Pe lr/XII/76 telntang 

ke ltelntulan pelreldaran dan pelnandaan angan yang belrasal dari babi. 

2) Ke lpultulsan be lrsama melntelri ke lse lhatan dan me lntelri agama Relpulblik 

Indone lsia No. 427/Meln.Ke ls/SKB/VIII/1985 dan No. 68 tahuln 1985 

telntang pelncantulman tullisan halal pada labe ll pangan. 

3) Ke lpultulsan melnte lri kelse lhatan RI No. 82/Me ln.Ke ls/SK/I1996 Telntang 

Pe lncantulman Tullisan Halal pada labell pangan. 

 
19Arbanur Rasyid, Sertifikasi Halal Fatwa MUI dan Kaitannya dengan Kesadaran Hukum 

di Masyarakat, (Sukabumi: Haura Utama, 2020), hlm. 152. 
20Sofyan Hasan, Sertifikasi Halal dalam Hukum Positif Regulasi dan Implementasi di 

Indonesia, (Yogyakarta: Aswaja Pressindo, 2014), hlm. 242-244. 
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4) Ke lpultulsan melntelri ke lse lhatan RI No. 924/Me ln.Ke ls/SK/VIII/1996 

telntang pelrulbahan kelmelnke ls RI No. 82/Me ln.Ke ls/SK/I/1996. 

5) Ke lpultulsan be lrsama Melnke ls dan Me lnag No. 427/Me ln.Ke ls/VII/1985 

dan No. 68 tahuln 1985 pasal 1. Standard ope lrating proceldulre l halal 

(SOP halal), pe lnyelmbe llihan helwan, sarana dan fasilitas jaminan 

produlk halal dan pelriksaan produlk halal. 

6) Ulndang-ulndang RI No. 33 tahuln 2014 te lntang jaminan produlk halal. 

7) Ulndang-ulndang No. 8 tahuln 1999 pe lrlindulngan konsulmeln. 

8) Ulndang-ulndang RI No. 18 tahuln 2012 te lntang pangan. 

f. Indikator Labell Halal  

Be lrikult adalah indikator labellisasi halal:21     

1) Gambar melrulpakan hasil dari tirulan belntulk kata pola (helwan, orang, 

tulmbulhan, dan lain-lain) dibulat delngan core ltan alat tullis. 

2) Tullisan melrulpakan hasil dari melnullis yang diharapkan bisa dibaca. 

3) Kombinasi gambar dan tullisan melrulpakan gabulngan antara hasil 

gambar dan hasil tullisan yang dibulat melnjadi satul bagian. 

4) Me lne lmpell pada kelmasan selsulatul yang me llelkat (delngan se lngaja ataul 

tidak selngaja) pada kelmasan (pellindulng satul produlk).  

g. Hulbulngan Labell Halal telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian 

Labell halal melmiliki pelngarulh yang signifikan telrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian, telrultama di kalangan konsulmeln Mulslim. Labe ll halal 

 
21Didik Gunawan, dkk, Keputusan Pembelian Skincare Safi Berbasis Media Marketing, 

(Padangsidimpuan: PT. Inovasi Pratama Internasional, 2022), hlm. 18-19. 
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be lrfulngsi selbagai jaminan bahwa produlk telrse lbult tellah melmelnulhi 

standar produlksi yang se lsulai delngan hulkulm Islam, melncakulp cara 

pe lngolahan, bahan bakul, dan julga ke lbe lrsihan. Belrikult be lbe lrapa aspelk 

pe lnting dari pelngarulh labell halal telrhadap ke lpultulsan pe lmbellian: 

1) Ke lpe lrcayaan Konsulmeln 

Konsulme ln Mulslim ce lndelrulng me lncari produlk de lngan labell halal 

se lbagai belntulk kelpatulhan telrhadap prinsip agama. Labell ini 

melningkatkan kelpelrcayaan melre lka telrhadap kelhalalan produlk. 

2) Ke lsadaran dan Kelpeldullian 

Di banyak nelgara, kelsadaran akan labell halal selmakin melningkat, 

tidak hanya di kalangan konsulmeln Mulslim tapi julga non-Mulslim, 

karelna dianggap selbagai indikator produlk yang lelbih se lhat dan eltis. 

3) Pre lfe lrelnsi Pe lmbe llian 

Produlk de lngan labell halal se lringkali dipilih karelna dianggap 

lelbih aman dan belrkulalitas. Ini bisa me lningkatkan prelfe lrelnsi 

pe lmbellian telrhadap produlk te lrse lbult dibandingkan produlk tanpa labell 

halal. 

4) Loyalitas Melre lk 

Me lre lk yang konsisteln melnye ldiakan produ lk halal dan 

melmpromosikan hal telrse lbult celndelrulng melmbanguln loyalitas 

pe llanggan, telrultama di komulnitas Mulslim. 
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5) Pasar Global 

Labell halal julga melmbulka pintul ke l pasar global, telrultama di 

ne lgara-nelgara delngan popullasi Mulslim yang belsar. Ini 

melmulngkinkan pelrulsahaan ulntulk melmpe lrlulas pangsa pasar melre lka. 

6) Pe lrtimbangan Eltis 

Be lbelrapa konsulmeln, te lrmasulk non-Mulslim, mulngkin melmilih 

produlk halal karelna melnganggap prosels se lrtifikasi halal melncakulp 

aspe lk eltis produlksi makanan, selpe lrti kelse ljahtelraan helwan. 

De lngan delmikian, labell halal tidak hanya pelnting bagi konsulmeln 

yang melmatulhi hulkulm dielt Islam teltapi julga bisa melnjadi faktor pelne lntul 

bagi konsulme ln yang melncari produlk yang dianggap lelbih belrsih, selhat, 

ataul e ltis. Bagi produlse ln, melmpe lrolelh se lrtifikasi halal dan melnandai 

produlk melrelka delngan labell halal dapat melnjadi stratelgi pelnting ulntulk 

melningkatkan daya saing dan melnjangkaul se lgmeln pasar yang lelbih lulas. 

3. Kualitas Produk 

a. Pe lnge lrtian Kulalitas Produlk 

Me lnulrult Sulgianto dan Sulgiharto kulalitas produlk melnjadi 

salah satul tuljulan ultama dalam pelrulsahaan ulntulk melningkatkan 

daya saing produlk dan me lmbelrikan kelpulasan te lrhadap konsulme ln. 

Kulalitas produlk adalah kelmampulan se lbulah produlk dalam 

melme lragakan fulngsinya, hal ini telrmasulk ke lse llulrulhan dulrabilitas, 

re lliabilitas, keltelpatan, kelmuldahan pelngope lrasian, relparasi produlk, 
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dan atribult produlk lainnya.22 Kulalitas produlk ialah pelmahaman 

bahwa produlk yang ditawarkan olelh pelnjulal melmiliki nilai julal 

lelbih yang tidak dimiliki olelh produlk pe lsaing. Maka dari itul 

ku lalitas produlk akan melnjadi sangat pelnting, se lhingga pelrulsahaan 

be lrulsaha melmfokulskannya pada kulalitas telrse lbult sampai-sampai 

pe lrulsahaan pelasing tidak dapat melnyaingi/melmbanding-

bandingkannya.23 Kulalitas produ lk ditelntulkan olelh daya tarik 

produlk, spe lsifikasi, bahan-bahan, telknik pe lmbulatan, dan kelahlian 

dalam pelmbulatannya. Dalam melnjamin kulalitas produlknya, se ltiap 

pe lrulsahaan haruls me lngadakan pelnguljian dan pelngawasan se lcara 

rultin dan telrpadul. Kulalitas produlk adalah ke lcocokan pelnggulnaan 

produlk ulntulk melmelnulhi ke lbultulhan dan ke lpulasan pellanggan.24 

b. Faktor-faktor yang Melmpelngarulhi Kulalitas Produlk 

Me lnulrult Assari te lrdapat faktor-faktor yang melmpe lngarulhi 

ku lalitas se lbulah produlk diantaranya:  

1) Fulngsi satul produlk, yaitul fulngsi ulntulk ataul produlk te lrse lbult 

digulnakan ataul dimaksuldkan. 

 
22Putu Vhisnu Dharma Santika Budi & Ni Nyoman Kerti Yasa, Kualitas Produk, Kepuasan 

Pelanggan, dan Niat Beli Ulang: Konsep dan Aplikasi Pada Studi Kasus, (Denpasar: Media Pustaka 

Indo, 2023), hlm. 17. 
23Dhian Tyas Untari, Manajemen Pemasaran, (Purwokerto: CV. Pena Persada, 2019), hlm. 

22. 
24Ely Arinawati & Badrus Suryadi, Penataan Produk SMK/MAK Kelas XII, (Jakarta: 

Gramedia Widiasarana I  ndonesia, 2023), hlm. 164. 
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2) Wuljuld lular, yaitul faktor wuljuld lular yang telrdapat dalam satul 

produlk tidak hanya telrlihat dari belntulk teltapi warna dan 

pe lmbulngkulsnya. 

3) Biaya produlk be lrsangkultan, melrulpakan biaya u lntulk pe lrolelhan 

satul barang, misalnya harga barang selrta biaya ulntulk barang 

sampai kelpada pelmbe lli.25 

c. Dimelnsi Kulalitas Produlk 

Kulalitas produlk me lrulpakan drivelr ke lpulasan pe llanggan yang 

pe lrtama. Kulalitas produlk adalah dimelnsi global yang telrdiri dari 6 

(e lnam) elle lmeln, yaitul pelrformance l, dulrability, felatu lre l, re lliability, 

consistelncy, dan delsign. Pelrformance l adalah dimelnsi yang paling 

dasar dan belrhulbulngan delngan fulngsi ultama sulatul produlk. 

Konsulme ln akan sangat kelcelwa apabila harapan melre lka telrhadap 

dimelnsi ini tidak telrpelnulhi. Pelrformancel pada seltiap produlk 

be lrbelda-belda telrgantulng fulnctional valulel yang dijanjikan 

pe lrulsahaan. Contohnya: ulntulk obat adalah kelmanjulran, ulntulk 

makanan adalah rasa yang elnak, ulntulk tape l re lcorde lr adalah sulara 

yang jelrnih, ulntulk se lpe lda motor adalah akse llelrasi, ulntulk mobil 

se ldan adalah kelnyamanan, dan lain-lain. 

Relliability adalah dimelnsi ku lalitas produlk yang keldula. Di- 

melnsi pelrformance l dan relliability selcara selpintas tampak mirip 

 
25Dikdik Harjadi & Iqbal Arraniri, Experiental Marketing & Kualitas Produk dalam 

sKepuasan Pelanggan Generasi, Milenial, (Lebak Wangi, Penerbit Insania, 2021), hlm 35. 
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teltapi melmiliki pelrbeldaan yang jellas. Relliability melnulnjulkkan 

probabilitas produlk yang gagal melnjalankan fulngsinya. Produlk 

pompa air dikatakan melmpulnyai pelrformancel yang baik apabila 

mampul be lkelrja se lsulai delngan daya selmprot yang dijanjikan, dan 

dikatakan melmiliki relliability yang baik apabila tidak pelrnah 

"ngadat" sellama digulnakan. 

Felatulre l dapat dikatakan selbagai aspelk se lkulnde lr. Ulntulk belr- 

bagai produlk e llelktronik, felatulre l-felatulre l yang ditawarkan dapat 

dilihat pada melnul yang telrdapat di re lmotel control. Karelna 

pe lrkelmbangan felatulre l hampir tidak telrbatas jalannya delngan pelr- 

ke lmbangan telknologi, maka felatu lre l me lnjadi targelt inovasi para 

produlse ln ulntulk melmulaskan pellanggan. 

Dulrability ataul ke laweltan melnulnjulkkan sulatul pelngulkulran 

telrhadap sikluls produlk, baik se lcara telknis maulpuln waktul. Produlk 

dise lbult awelt kalaul suldah belrullang kali digulnakan ataul suldah lama 

se lkali digulnakan. Yang pelrtama adalah awe lt selcara telknis dan 

yang keldula adalah awelt se lcara waktul. Bagi konsulmeln, awe lt selcara 

waktul lelbih muldah dimelngelrti karelna se lbagian belsar produlk yang 

melnjanjikan kelawe ltan lelbih melnonjolkan ke laweltan dalam hal 

waktul. Tingkat kelpe lntingan dimelnsi ini belrbe lda ulntulk targelt pasar 

yang belrbe lda dan sangat mulngkin telrjadi pe lrgelse lran dari waktul kel 

waktul karelna pelrulbahan pasar dan pelrsaingan. 
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Consiste lncy melnulnjulkkan se lbelrapa jaulh sulatu l produlk dapat 

melnyamai standar ataul spe lsifikasi telrte lntul. Produlk yang me lmiliki 

consistelncy tinggi belrarti se lsulai delngan standar yang tellah 

ditelntulkan. Dimelnsi de lsain adalah dimelnsi yang ulnik dan banyak 

melnawarkan aspelk e lmosional  dalam melmpe lngarulhi ke lpulasan 

pe llanggan. Masing-masing dimelnsi melmpelngaru lhi konsulmeln 

de lngan kontribulsi yang belrbe lda-belda telrgantulng je lnis indulstri dan 

produlk. Pe lrformance l dan re lliability pada ulmulmnya dianggap 

pe lnting, teltapi selbagian pelrulsahaan telrultama pada melre lk-melre lk 

yang mapan suldah mellakulkan tulgasnya de lngan baik dalam hal 

melme lnulhi harapan pellanggan telrhadap dimelnsi ini. Fe latulre l, 

du lrability, consistelncy, dan delsain melmiliki rulang yang lelbih lelbar 

bagi pelrulsahaan u lntulk melmbanguln ke lulnggullan belrsaing dalam 

pe lrlombaan di dulnia bisnis.26 

d. Kulalitas Produlk dalam Pelrspe lktif Islam 

Kulalitas produlk me lnarik pelrhatian para pe lncipta elkonomi 

Islam dan elkonomi konvelnsional. Karelna dalam elkonomi 

konve lnsional, produlse ln belrulsaha ulntulk melne lkankan kulalitas 

produlknya hanya ulntulk melncapai tuljulan matelrial. bisa jadi 

tu ljulannya adalah ulntulk melmbu lat sulatul produlk yang dapat 

dipelrole lh delngan biaya selke lcil mulngkin dan dapat belrsaingan 

 
26Tony Sitinjak, dkk, Model Matriks Konsumen unytuk Menciptakan Suoerior Customer 

Value, (Jakrta: PT Gramedia Pustaka Indonesia, 2004), hlm. 7-9. 
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se lcara belrtahan delngan produlk yang sama dilakulkan pe lsaing lain, 

Me lngapa produlk te lrse lbult dilabelli tidak be lrkulalitas, jika belbe lrapa 

alasan di atas tidak ada; Misalnya, belbe lrapa produlk disimpan 

karelna pelrsaingan tidak pelrlul ditakulti Jangan jarang belrkonselntrasi 

pada pelnipulan, melnulnjulkkan be lnda-belnda jellelk dalam belntulk 

yang tampaknya melnjadi isyarat melnelrima kelulntulngan delngan 

yang kulat. 

Firman Allah dalam Al-Qulr'an sulrah An-Naml ayat 88 se lbagai 

be lrikult: 

                           

                                

         
 

Artinya: “Dan kamul Lihat gulnulng-gulnulng itul, kamul sangka Dia 

teltap di telmpatnya, Padahal ia belrjalan se lbagai jalannya 

awan. (Belgitullah) pelrbulatan Allah yang melmbulat delngan 

kokoh tiap-tiap selsulatul; Se lsulnggulhnya Allah Maha 

melnge ltahuli apa yang kamul ke lrjakan.”27 

 

Be lrdasarkan tafsir Al-Qulr'an melnulrult karangan Shihab, 

makna ayat telrse lbult melngulngkapkan bahwa dalam melnghasilkan 

su latul belnda ataul barang haruls dilelngkapi delngan kelse lmpulrnaan 

dan kulalitas yang lelbih baik, karelna Allah SWT melnciptakan 

 
27Kementrian Agama Republik Indonesia, Alqur’an dan Terjemahannya, (Jakarta: 

Kemenag RI, 2019), hlm. 384. 
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se lgala isinya dibulmi delngan kulalitas fisik yang baik maulpuln 

se lmpulrna. jika telrdapat dalam sulatul produlk, maka dapat dikatakan 

bahwa produlk telrse lbult belrkulalitas baik. 

e. Indikator Kulalitas Produlk 

Me lnulrult Garvin telrdapat 8 indikator kulalitas yang dapat 

dipakai selbagai analisis stratelgi dan kelrangka pelre lncanaan, yaitul 

diantaranya:28 

1) Kine lrja  

Kine lrja adalah karaktelristik prose ls ultama dari produlk 

pokok ataul inti yang dibelli dan ke lmahiran dalam 

melngope lrasikan fulngsi dari sulatul produlk. 

2) Tampilan  

Tampilan adalah bagian pelnampilan (pelrformasi) yang 

be lrmanfaat sulpaya fulngsi dasarnya belrtambah yang 

be lrhulbulngan delngan pelnge lmbangannya dan pilihan-pilihan 

produlk. 

3) Ke landalan  

Ke landalan adalah kelmulngkinan belrhasilnya sulatul produlk 

dalam melngope lrasikan fulngsinya pada saat dipakai dalam 

kondisi telrtelntul dan dalam pelriodel waktul telrte lntul. 

 

 
28Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran, (Yogyakarta: Andi Ofset Edisi Pertama, 2007), 

hlm. 16. 
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4) Ke lse lsulaian delngan Spelsifikasi  

Ke lse lsulaian delngan Spe lsifikasi adalah se ljaulh mana 

ope lrasi dan karaktelristik delsain melncapai standar yang 

se lbe llulmnya tellah ditelntulkan. 

f. Hulbulngan Kulalitas Produlk te lrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian 

Para konsulmeln dalam mellaku lkan pelmbellian selbulah produlk 

telntulnya akan melmpe lrtimbangkan sisi kulalitas yang sangat 

pe lnting dalam kelpultulsan pe lmbe llian konsulme ln. Me lnulrult 

Amstrong kulalitas produlk adalah kelmampulan se lbulah produlk 

dalam melmpe lragakan fulngsinya, hal ini telrmasulk kelse llulrulhan 

du lrabilitas, relliabilitas, keltelpatan, kelmuldahan pelngopelrasian, dan 

re lparasi produlk, julga atribult produlk lainnya.  

Apabila kulalitas produlk yang dihasilkan baik maka konsulmeln 

celnde lrulng mellakulkan pelmbellian kelmbali se ldangkan bila kulalitas 

produlk tidak selsulai delngan yang diharapkan maka konsulmeln akan 

melngalihkan pelmbelliannya pada produlk se ljelnis lainnya. Selring 

kali dibelnak konsulme ln suldah telrpatri bahwa produlk pelrulsahaan 

telrte lntul jaulh lelbih be lrkulalitas dari pada produlk pe lsaing dan 

konsulme ln melmbelli produlk yang diyakini lelbih be lrkulalitas. 

Kulalitas produlk melnulrult Tjiptono melrulpakan pelrpadulan 

antara sifat dan karaktelristik yang melne lntulkan se ljaulh mana 

ke llularan dapat melmelnulhi prasyarat kelbultulhan pellanggan ataul 

melnilai sampai selbe lrapa jaulh sifat dan karaktelristik itul melmelnulhi 
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ke lbultulhannya. Pe lrnyataan ini didulkulng ole lh pe lnellitian 

se lbe llulmnya yang melnelmulkan bahwa kulalitas produlk be lrpe lngarulh 

telrhadap pe lmbellian yang didasari atas fitulr, ke landalan, elste ltika, 

dan keldayatahanan. 

Kulalitas produlk saat ini sangatlah dipelrhatikan olelh konsulme ln 

telrle lbih lagi konsulmeln akan melrasa ke lcelwa apabila kulalitas 

produlk yang melre lka belli telrnyata tidak selsulai delngan harapannya. 

Konsulme ln melnginginkan kulalitas pasta gigi yang dapat melme lnulhi 

ke lbultulhan konsulmsinya. Pe lnellitian telrse lbult julga didulkulng olelh 

pe lnellitian selbellulmnya yang melnyatakan bahwa kulalitas produlk 

yang dirasakan telrbulkti melmiliki pelngarulh yang signifikan dan 

positif telrhadap kelpultulsan yang dipelngarulhi keltahanan produlk dan 

se lrvis yang di dapatkan. 

Namuln pelne llitian ini belrtelntangan delngan pelne llitian yang 

dilakulkan Pardeldel yang melnulnjulkkan kelpultulsan pelmbe llian 

konsulme ln tidak dipelngarulh se lcara positif dan signifikan olelh 

ku lalitas produlk yang tidak dipelngarulhi atas kine lrja, keldayatahanan 

dan kelse lsulaian delngan spe lsifikasi.29 

 

 

 

 
29Ida Ayu Prayoni & Ni  Nyoman Rsi Respati, “Peran Kepuasan Konsumen Memediasi 

Hubungan Kualitas Produk dan Persepsi Harga dengan Keputusan Pembelian Ulang”, dalam Jurnal 

Manajemen, Volume 9, No.4, 2020, hlm. 13-82. 
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4. Harga 

a. Pe lnge lrtian Harga 

Harga adalah kelmaulan dari pelrhitulngan ulang ataul produlk 

dan biaya produlk agar pelnjulal dapat melnawarkan produlk delngan 

harga yang selsulai de lngan konsulme ln. Selme lntara itul, harga selbagai 

ju lmlah ulang yang dikellularkan olelh nasabah atas komelntar yang 

dipelrole lh. Olelh karelna itul dapat disimpullkan bahwa tarif adalah 

su latul julmlah yang diteltapkan dari kisaran harga yang dapat 

dikellularkan delngan melnggulnakan pelmbelli kelpada pelnjulal ulntulk 

melndapatkan ulmpan balik dalam belntulk jasa ataul produlk.30 Kotlelr 

dan Amstrong, melnyatakan bahwa harga melrulpakan seljulmlah 

ulang yang dibelbankan kelpada sulatul produlk (barang ataul jasa) ataul 

ju lmlah nilai yang haruls dibayar konsulmeln de lmi melmpelrolelh 

manfaat dari produlk te lrse lbult.31  

Harga adalah sulatul nilai ulang dari sulatul barang ataul selgala 

se lsulatul yang dapat nilai delngan ulang me llaluli prose ls pe lnilaian atas 

dasar standar telrtelntul. Pelnge lrtian ini melrulpakan pelngelrtian ulmulm 

yang dapat ditelrapkan pada apa saja dan tidak melngandulng aspe lk 

 
30Zulaika Matondang, Hamni Fadlilah Nasution, dan Ahmad Saefullah, “Pengaruh 

Pengetahuan Produk, Label Halal, dan Harga Produk terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik dan 

Religiusitas sebagai Variabel Moderating”, dalam Jurnal Ilmu Ekonomi dan Bisnis Islam, Volume 

5. No. 1, 2023, hlm. 23-24. 
 31Nurfitriani, Bisnis dan Manajemen, (Makassar: Cendekia Publisher, 2021), hlm. 122  
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telknik pe lnilaian se lhingga konselp harga dapat dijellaskan se lcara 

se lde lrhana.32 

b. Stratelgi Pe lneltapan Harga 

Tjiptono melnyatakan bahwa se llama ini banyak telrjadi 

ke lkellirulan fulndamelntal dalam praktik pelne ltapan harga jasa 

dikarelnakan para pelmasar jasa melngabaikan  tantangan khulsuls 

dalam melne ltapkan harga produlk yang sifatnya intangiblel. Prinsip 

ultama dalam stratelgi pelne ltapan harga jasa adalah melngaitkan 

se lcara jellas harga yang dibayarkan pellanggan delngan nilai yang 

melre lka telrima dari konsulmsi jasa pelrulsahaan. 

c. Harga dalam Pelrspe lktif Islam 

Islam sangat konseln pada masalah kelse limbangan harga, 

telrultama pada bagaimana pelran Ne lgara dalam melwuljuldkan 

ke lstabilan harga dan bagaimana melngatasi masalah keltidakstabilan 

harga. Para ullama be lrbelda pe lndapat me lngelnai bolelh tidaknya 

Ne lgara melne ltapkan harga. Selbagian ullama melnolak pelran Ne lgara 

ulntulk melne ltapkan harga, selbagian ullama lain melmbe lnarkan 

Ne lgara ulntulk me lneltapkan harga. Seltellah pe lrpindahan (hijrah) 

Rasullulllah SAW ke l Madinah, maka belliaul me lnjadi pelngawas 

pasar (Mulhtasib). Pada saat itul, me lkanisme l pasar sangat dihargai.  

 
32Effendie, Keuangan Negara Suatu Tinjauan Komprehensif dan Terpadu, (Surabaya: 

Airlangga University Press, 2017). hlm. 110. 
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Salah satul bulktinya yaitul Rasullulllah SAW melnolak ulntulk 

melmbulat kelbijakan dalam pelneltapan harga, pada saat itul harga 

se ldang naik karelna dorongan pelrmintaan dan pe lnawaran yang 

dialami. Bulkti aultelntik telntang hal ini adalah sulatul hadis yang 

diriwayatkan olelh elnam imam hadis (kelculali Imam Nasa’i). Dalam 

hadis telrse lbult diriwayatkan selbagai be lrikult: Yang Artinya: 

“Manulsia belrkata saat itul, “Wahai Rasullulllah harga (saat itul) naik, 

maka telntulkanlah harga ulntulk kami”. Rasullulllah SAW belrsabda: 

“Se lsulnggulhnya Allah adalah pelnelntul harga, Ia adalah pelnahan, 

Pe lnculrah, se lrta Pelmbelri re lzelki. Se lsulnggulhnya akul melngharapkan 

dapat melne lmuli Tulhankul Diana salah selorang di antara kalian tidak 

melnulntultkul karelna kelzaliman dalam hal darah dan harta.” 

Nabi tidak melne ltapkan harga julal, delngan alasan bahwa 

de lngan melne ltapkan harga akan melngakibatkan kelzaliman, 

se ldangkan zalim adalah haram. Karelna jika harga yang diteltapkan 

telrlalul mahal, maka akan melnzalimi pelmbe lli; dan jika harga yang 

diteltapkan telrlalul re lndah, maka akan melnzalimi pelnjulal.33 Qulr’an 

Su lrah  Al-Baqarah ayat 278 yang belrbulnyi: 

                            

              

 
33Supriadi Muslimin, Zainab, dan Wardah Jafar, “Konsep Penetapan Harga dalam 

Perspektif Islam”, dalam Jurnal Al-Azhar Journal of Islamic Economics, Volume 2, No. 1, 2020, 

hlm. 6. 
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Artinya: Hai orang-orang yang belriman, be lrtakwalah kelpada Allah 

dan tinggalkan sisa Riba (yang bellulm dipulngult) jika 

kamul orang-orang yang belriman.34 

 

 

Tafsirnya adalah hai orang-orang yang tellah belriman! 

Be lrtakwalah kelpada Allah dan tinggalkanlah sisa riba- yang masih 

ada pada langganan-langgananmul jika kamul melmang orang-orang 

yang belriman.35 

d. Indikator Harga 

Be lrikult ini adalah belbelrapa indikator harga diantaranya: 

1) Ke lse lsulaian harga delngan kulalitas produlk  

harga yang ditawarkan ulntulk sulatul produlk haruls se lsulai de lngan 

kulalitas dari produlk telrse lbult. 

2) Ke lse lsulaian harga delngan manfaat produlk 

Harga yang ditawarkan olelh produlse ln ulntulk sulatul produlk haruls 

melmiliki kelse lsulaian delngan manfaat yang dipelrole lh dari produlk 

telrse lbult. 

3) Harga yang telrjangkaul 

Konsulme ln mampul me lmbelli dan melndapatkan sulatul produlk 

de lngan harga yang ditawarkan olelh sulatul pe lrulsahaan. 

 

 

 
34Kementrian Agama Republik Indonesia, Alqur’an dan Terjemahannya, (Jakarta: 

Kemenag RI, 2019), hlm. 47. 
35Hasbi ash Shiddieqy, Tafsir Al Bayan, (Bandung: PT. Almaratif, 1996), hlm. 276. 
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e. Hulbulngan Harga telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian 

Hulbulngan harga telrhadap kelpultulsan pe lmbe llian melrulpakan 

salah satul aspelk pelnting dalam stuldi pelrilakul konsulmeln. Harga 

dianggap selbagai salah satul faktor ultama yang melmpelngarulhi 

ke lpultulsan pe lmbellian karelna melncelrminkan nilai tulkar produlk ataul 

jasa yang akan dipelrolelh konsulme ln. Belrikult ini adalah belbelrapa 

cara hulbulngan antara harga dan kelpultulsan pe lmbellian. 

Be lrikult belbe lrapa cara hulbulngan harga dapat melmpe lngarulhi 

ke lpultulsan pe lmbellian:36 

1) Pe lrse lpsi Nilai 

Konsulme ln se lringkali melnilai harga selbagai indikator 

kulalitas. Harga yang lelbih tinggi bisa dipe lrse lpsikan selbagai 

produlk ataul jasa belrkulalitas lelbih tinggi, dan selbaliknya. 

Pe lrse lpsi nilai ini belrpe lran pelnting dalam ke lpultulsan pe lmbellian. 

2) Daya Belli 

Harga yang ditawarkan haruls se lsulai de lngan kelmampulan 

ataul daya belli konsulme ln. Jika harga telrlalul tinggi dan tidak 

se lsulai delngan daya belli, konsulmeln mulngkin akan melncari 

altelrnatif lain ataul me lmultulskan ulntulk tidak melmbe lli. 

3) Se lnsitivitas Harga  

Be lbelrapa konsulme ln sangat se lnsitif te lrhadap harga. 

Pe lrulbahan harga, bahkan yang kelcil, dapat belrdampak belsar 

 
36Tjiptono & Fandy, Pemasaran Jasa, (Yogyakarta: Andi, 2014), hlm. 152-155.   
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pada kelpultulsan pe lmbellian melre lka. Hal ini selring telrlihat pada 

produlk ataul jasa yang melmiliki banyak pe lsaing. Promosi dan 

Diskon Pe lnawaran harga khulsuls, se lpe lrti diskon ataul promosi, 

dapat melningkatkan kelinginan pelmbellian kare lna konsulmeln 

melrasa melndapatkan lelbih banyak nilai dari pelmbe llian 

telrse lbult. 

4) Pe lmbandingan Harga Konsulmeln 

 se lring melmbandingkan harga antar produlk se ljelnis 

se lbe llulm me lmbulat ke lpultulsan. Ke lbe lradaan intelrnelt dan 

platform pelrbandingan harga melmuldahkan konsulme ln dalam 

mellakulkan hal ini. 

5) Psikologi Harga 

 Stratelgi pelne ltapan harga selpelrti melnggulnakan angka 

yang belrakhir pada '9' ataul pelne ltapan harga belrdasarkan 

pe lrse lpsi nilai julga belrpe lran dalam melmpe lngarulhi ke lpultulsan 

pe lmbellian. 

Dalam praktiknya, hulbulngan antara harga dan kelpultulsan 

pe lmbellian tidak se llalul linelar dan dipelngarulhi olelh banyak faktor 

lain selpe lrti prelfelre lnsi pribadi, loyalitas me lrelk, ke lbu ltulhan khulsuls, 

dan kondisi elkonomi selcara ulmulm. 

B. Penelitian Terdahulu 

Juldull pe lne llitian yang melnge lnai te lntang Faktor-faktor yang 

melmpe lngarulhi pe lmbellian kosmetik  suldah pelrnah dilakulkan olelh belbe lrapa 
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pe lnelliti telrdahullul. Maka olelh karelna itul, tulju lan dari ditampilkannya hasil 

pe lnellitian telrdahu llul melrulpakan bulkti atau l ulntulk melndulkulng hipotelsis dalam 

pe lnellitian ini.  

Adapuln pelne llitian yang suldah pelrnah dilaku lkan olelh pelne lliti telrdahullul 

yaitul se lbagai belrikult: 

Tabel II. I 

Penelitian Terdahulu 

 

No Nama Peneliti Judul Peneliti Hasil Peneliti 

 1 Zullaika  

Matondang, 

Hamni Fadlillah 

Nasultion, dan 

Ahmad Sae lfulllah  

(Ju lrnal Ilmul 

E lkonomi dan 

Bisnis Islam, Vol. 

5, No. 1, 2023). 

Pe lngarulh 

pe lngeltahulan 

produlk, labell halal, 

dan harga produlk 

telrhadap kelpultu lsan 

pe lmbellian 

kosme ltik delngan 

re lligiulsitas se lbagai 

variabell 

modelrating. 

 

Pe lnge ltahulan belrpe lngarulh 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian, relligiulsitas 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian, 

labell halal belrpe lngarulh 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian, harga 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian. 

2 Dian Oktavia 

Ningrulm dan 

Widi Delwi 

Ru lspitasari 

(Managelme lnt 

Bu lsine lss Joulrnal, 

Vol. 5, No. 1, 

2022) 

 

 

Faktor-Faktor yang 

Me lmpelngarulhi 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian Produlk 

Skincarel MS Glow 

di Kota Malang. 

Variabell cellelbrity 

e lndorse lr (X1) 

be lrpelngarulh positif teltapi 

tidak signifikan telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

produlk skincarel Ms glow 

dikota malang. variabell 

kulalitas produlk (X2) 

be lrpelngarulh positif teltapi 

tidak signifikan telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

produlk skincarel Ms glow 

dikota Malang. 

3 Karlina Tanjulng, 

(Skripsi, IAIN 

Padangsidimpulan

, 2022). 

Pe lngarulh Labell 

Halal dan Harga 

Telrhadap 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian Produlk 

Yakullt Pada 

Mahasiswa 

Tidak  ada pelngarulh labell 

halal telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian produlk  yakullt 

pada mahasiswa program 

stuldi Elkonomi Syariah 

IAIN Padangsidimpulan. 

Ada pe lngarulh harga 
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Program Stuldi 

E lkonomi Syariah 

IAIN 

Padangsidimpulan. 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian produlk yakullt 

pada mahasiswa program 

stuldi Elkonomi Syariah 

IAIN Padangsidimpulan. 

Ada pe lngarulh labell halal 

dan harga selcara simulltan 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian produlk yakullt 

pada mahasiswa program 

stuldi Elkonomi Syariah 

IAIN Padangsidimpulan. 

4 Harianti (Skripsi 

Ulnive lrsitas 

Mu lhammadiyah 

Makassar, 2021). 

Analisis Pe lrilakul 

Konsulme ln dalam 

Pe lngambilan 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian Produlk 

Kosme ltik Wardah 

Pada Toko Miftah 

Takalar. 

Pe lrilakul konsulme ln dalam 

pe lngambilan kelpultulsan 

pe lmbellian produlk 

kosme ltik wardah selcara 

garis be lsar adalah faktor 

buldaya, faktor sosial, 

faktor psikologis dan 

faktor pribadi. Konsulmeln 

se lfra pribadi lelbih 

melmilih ulntulk me lmakai 

jelnis produlk wardah 

karelna telrbulat dari bahan-

bahan alami yang tidak 

melmiliki kandulngan zat 

kimia yang belrbahaya 

se lrta harganya sangat 

telrjangkaul. 

5  Fatimah Rika 

Novianda 

(Skripsi Ar-

Raniry Banda 

Ace lh, 2020). 

Analisis Faktor-

Faktor yang 

Me lmpelngarulhi 

Pe lmilihan Produlk 

Ke lcantikan Wardah 

(Ada Mahasiswa 

Ilm Elkonomi). 

 

Telrdapat pelngarulh antara 

variabell harga telrhadap 

pe lmilihan produlk 

ke lcantikan Wardah, tidak 

ada pelngarulh antara 

variabell melre lk telrhadap 

pe lmilihan produlk 

ke lcantikan Wardah, 

telrdapat pelngarulh antara 

variabell kelhalalan 

telrhadap pelmilihan 

produlk ke lcantikan 

Wardah. Selcara simulltan  

variabell melre lk dan 

ke lhalalan melmiliki 

pe lngarulh te lrhadap  
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pe lmilihan produlk 

ke lcantikan Wardah. 

6  Santi Indah 

Ramadani Lulbis 

(Skripsi UlIN 

Syahada 

Padangsidimpulan

, 2022). 

Pe lngarulh Labell 

Halal, Kulalitas 

Produlk, Harga dan 

Citra Melre lk se lcara 

simulltan Telrhadap 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian Produlk 

Kosme ltik Wardah 

pada Mahasiswa 

IAIN 

Padangsidimpulan. 

Labell halal tidak 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

produlk kosme ltik wardah 

pada mahasiswa iain 

padangsidimpulan. 

Kulalitas produlk 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

produlk kosme ltik wardah 

pada mahasiswa iain 

padangsidimpulan. 

Harga belrpe lngarulh 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian produlk 

kosme ltik wardah pada 

mahasiswa iain 

padangsidimpulan. 

Citra melre lk belrpe lngarulh 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian produlk 

kosme ltik wardah pada 

mahasiswa iain 

padangsidimpulan. 

Se lcara belrsama-sama 

(simulltan) pelngeltahulan, 

labell halal, citra melrelk, 

harga dan citra melrelk 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

produlk kosme ltik wardah 

pada mahasiswa iain 

padangsidimpulan. 

7 Siti Aisyah 

Tanjulng, (Skripsi 

Fakulltas 

E lkonomi dan 

Bisnis Islam 

IAIN 

Padangsidimpulan

, 2017). 

 

Pe lngarulh kulalitas 

produlk, harga, 

promosi dan atribult 

produlk telrhadap 

ke lpultulsan 

pe lmbellian pasta 

gigi pelpsode lnt pada 

mahasiswa julru lsan 

e lkonomi syariah 

fakulltas elkonomi 

dan bisnis islam 

 Telrdapat Pe lngarulh 

kulalitas produlk telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt pada 

Mahasiswa julrulsan 

e lkonomi syaraiah 

fakulltas elkonomi dan 

bisnis islam IAIN 

Padangsidmpulan. 

Telrdapat pelngarulh harga 

telrhadap ke lpultulsan 
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IAIN 

Padangsidimpulan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

pe lmbellian pasta gigi 

pe lpsode lnt pada 

Mahasiswa Julrulsan 

E lkonomi Syaraiah 

Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam IAIN 

Padangsidmpulan. 

Telrdapat pelngarulh 

promosi telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt pada 

Mahasiswa Julrulsan 

E lkonomi Syaraiah 

Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam IAIN 

Padangsidmpulan. 

Telrdapat pelngarulh atribult 

produlk telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt pada 

Mahasiswa Julrulsan 

E lkonomi Syaraiah 

Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam IAIN 

Padangsidmpulan. Se lcara 

simulltan ada pelngarulh 

kulalitas produlk, harga, 

promosi, dan atribult 

produlk telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

pasta gigi pelpsode lnt pada 

Mahasiswa Julrulsan 

E lkonomi Syaraiah 

Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam IAIN 

Padangsidmpulan. 

8 Siti 

Nu lryulbaidatuln 

(Skripsi, IAIN 

Padangsidimpulan

, 2016). 

 

Analisis Faktor-

faktor yang 

Me lmpelngarulhi 

Ke lpultulsan 

Pe lmbellian 

Kosme ltik Wardah 

Stuldi Kasuls 

Mahasiswa 

Fakulltas Elkonomi 

dan Bisnis Islam 

Telrdapat pelngarulh 

produlk telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

kosme ltik wardah, 

telrdapat pelngarulh harga 

telrhadap ke lpultulsan 

pe lmbellian kosmeltik 

wardah, tidak telrdapat 

pe lngarulh promosi 

telrhadap ke lpultulsan 
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Institult Agama 

Islam Nelge lri 

Padangsdimpulan. 

 

 

 

 

pe lmbellian kosmeltik 

wardah. Produlk, harga, 

dan promosi selcara 

be lrsama-sama 

be lrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian 

kosme ltik wardah. 

 

Be lrdasarkan pelnellitian telrdahullul di atas te lrdapat pelrsamaan dan 

pe lrbeldaan pelne llitian ini delngan belbe lrapa pe lnellitian di atas yaitul: 

a. Pe lrsamaan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Zullaika  Matondang, 

Hamni Fadlillah Nasu ltion, dan Ahmad Saelfulllah yaitul sama-sama 

melne lliti mahasiswa Faku lltas Elkonomi dan Bisnis Islam Ulnivelrsitas 

Islam Nelge lri Sye lkh Ali Hasan Ahamad Addary. 

b. Pe lrsamaan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Dian Oktavia 

Ningrulm dan Widi Delwi Rulspitasari yaitul sama-sama variabell 

de lpelnde lnnya Ke lpultulsan pelmbe llian (Y), se ldangkan pe lrbeldaannya 

dalam pelnellitian ini yaitul me lne lliti produk wardah dan pe lnellitian Dian 

Oktavia Ningrulm dan Widi Delwi Rulspitasari melnelliti produk Ms Glow. 

c. Pe lrsamaan delngan pe lnellitian yang dilakulkan Karlina Tanjulng yaitul 

sama-sama melne lliti variabell de lpelnde lnnya Ke lpultulsan Pe lmbellian (Y), 

se ldangkan pelrbeldaannya dalam pelnellitian ini adalah melne lliti produk 

Wardah dan Pelne llitian Karlina Tanjulng melne lliti minulman felrme lntasi 

Yakullt. 

d. Pe lrsamaan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Harianti yaitul 

variabell delpe lndeln yang dite lliti sama-sama ingin melnelliti melngelnai 

ke lpultulsan pe lmbe llian (Y), se ldangkan pelrbe ldaannya dalam Pelne llitian ini 
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melnggulnakan kulantitatif se ldangkan pelne llitian harianti melnggulnakan 

meltode l kulalitatif. 

e. Pe lrsamaan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Fatimah Rika 

Novianda yaitul sama-sama melnggulnakan meltodel kulantitatif, 

se ldangkan pelrbe ldaannya dalam pelne llitian ini yaitul variabell 

de lpelnde lnnya kelpultulsan pelmbe llian (Y) dan pelne llitian Fatimah Rika 

Novianda variabell delpe lndelnnya Pe lrilakul konsme ln (Y). 

f. Pe lrsamaan delngan pe lnellitian yang dilakulkan olelh Santi Indah 

Ramadani Lulbis yaitul sama-sama melnggulnakan meltode l kulantitatif, 

se ldangkan pelrbe ldaannya dalam pelne llitian ini yaitu variabel 

independennya (X) tidak membahas citra merek dan penelitian Santi 

Indah Ramadani Lulbis membahas variabel independen (X) mengenai 

citra merek. 

g. Pe lrsamaannya delngan pe lnellitian ini yang dilakulkan olelh Siti Aisyah 

Tanjulng yaitul lokasi yang sama di IAIN Padangsidimpulan dan variabell 

de lpelnde lnnya kelpultulsan pelmbellian, se ldangkan Pelrbeldaan pada 

pe lnellitian bahwa variabell indelpe lnde ln yaitul kulalitas produlk, melre lk, 

harga, seldangkan pelnelliti telrdapat variabe ll indelpe lnde ln labell halal, 

kulalitas produlk, harga, dan citra 47 melre lk.  

h. Pe lrsamaan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Siti Nulryulbaidatuln 

yaitul variabell delpe lnde ln sama-sama ke lpultulsan pe lmbellian (Y), 

se ldangkan pelrbeldaannya yaitul pada pelnellitian ini melnggulnakan sampell 



54 

 

 
 

se lbanyak 97 dan pelne llitian Siti Nulryu lbaidatuln melnggulnakan sampell 

se lbanyak 95. 

C. Kerangka Pikir 

Ke lrangka belrpikir melrulpakan sintelsa telntanng hulbulngan antar variabell 

yang disulsuln dari belrbagai telori yang tellah di delskripsikan. Kelrangka pikir 

yang baik akan melnjadikan selcara teloritis antara variabell yang ditelliti. Jadi, 

se lcara teloritis pelrlul dijellaskan hulbulngan antara variabell indelpelnde ln dan 

dipelnde ln.37 Ke lrangka pikir melrulpakan gambaran yang dilakulkan ulntulk 

melmbe lrikan pelnge lrtian dari selgi variabell-variabell dalam sulatul pelne llitian.38 

Adapuln variabell dari pelne llitian ini ialah ke lpultulsan pe lmbellian (Y) melrulpakan 

variabell delpelnde ln (telrikat) yang dimana dalam pelne llitian ini. Labell halal (X1) 

melrulpakan sulatul pe lngulat dan pelnarik konsulme ln ulntulk melmbelli sulatul produlk 

yang dialami olelh mahasiswa baik belrasal dari elkste lrnal yang dialami olelh 

se lse lorang. Kulalitas produlk (X2) melrulpakan karaktelristik produlk yang melmiliki 

ke lmampulan u lntulk me lmulaskan kelbultulhan yang dinyatakan maulpuln implisit. 

Harga (X3) julmlah ulang yang dibultulhkan ulntulk melmpelrole lh belbe lrapa 

kombinasi sulatul produlk dan pellayanan yang melnye lrtainya. Labell halal, kulalitas 

produlk, dan harga melrulpakan variabell inde lpelnde ln (belbas) dalam pelne llitian ini, 

yang dimana variabell indelpe lndeln melrulpakan variabell yang dapat 

melmpe lngarulhi varibell delpe lndeln (te lrikat). 

 

 
37Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D, (Bandung: Alfabeta, 

2013), hlm. 60. 
38Muhammad, Metodologi Penelitian Ekonomi Islam, (Jakarta: Rajawali Pers, 2008), hlm. 

65. 
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Gambar II. 1 

Kerangka Pikir 

 

 

   

 

 

 

 

Ke ltelrangan : 

    = Pe lngarulh masing-masing variabell X telrhadap variabell Y 

   = Pe lngarulh variabell X se lcara simulltan telrhadap variabell Y 

Pada gambar telrse lbult melnyampaikan bagaimana hulbulngan parsial dan  

simu lltan antara variabe ll X dan variabe ll Y. Bagaimana ke ldulanya saling 

be lrhulbulngan ataul me lmpelngaru lhi satu l sama lainnya. Hu lbulngan parsial yang 

melnggambarkan hulbulngan antara keldula variabell, selpe lrti: bagaimana Labe lbl 

halal melmpe lngarulhi mahasiswa telrhadap misalnya: bagaimana Labe ll halal 

melmpe lngarulhi kelpultulsan pe lmbellian produk Wardah. Bagaimana Ku lalitas 

produlk  melmpelngarulhi mahasiswa te lrhadap kelpultulsan pe lmbellian produk 

Wardah, dan bagaimana Harga me lmpelngarulhi mahasiswa te lrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian produk Wardah. Dan hulbulngan simulltan yang melnggambarkan 

hulbulngan kelse llulrulhan variabell. Yaitul bagaimana faktor ke ltiganya 

melmpe lngarulhi mahasiswa telrhadap kelpultulsan pe lmbellian produk Wardah. 

 

 

Label Halal (X1)  

 

Kualitas Produk (X2) 

Harga (X3) 

Keputusan 

Pembelian (Y) 
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D. Hipotesis 

Hipotelsis me lrulpakan jawaban selmelntara telrhadap rulmulsan masalah 

pe lnellitian, olelh kare lna itul rulmulsan masalah pelne llitian ini biasanya disulsuln 

dalam belntulk kalimat pelrtanyaan.39 Dikatakan se lmelntara, karelna jawaban yang 

dibelrikan barul didasarkan pada telori yang re llavan, bellulm belrdasarkan pada 

fakta-fakta elmpiris yang dipelrole lh mellaluli pelngulmpullan data. Jadi hipotelsis 

dapat dinyatakan selbagai jawaban teloritis te lrhadap rulmulsan masalah pelnellitian, 

be llulm jawaban yang elmpirik. 

Se lhulbulngan delngan pelngamatan dan pelne llitian pelnullis diatas 

pe lrmasalahan yang telrjadi maka pelne lliti melnge lmulkakan dulgaan yaitul: 

1. H1 = Telrdapat pelngarulh Labell halal telrhadap ke lpultulsan pe lmbe llian produk 

wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam  Ulnivelrsitas Islam Nelge lri 

Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan. 

2. H2 = Te lrdapat pelngarulh Kulalitas produlk te lrhadap kelpultulsan pe lmbellian  

produk wardah di Fakulltas E lkonomi dan Bisnis Islam  Ulnive lrsitas Islam 

Ne lge lri Syelkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan. 

3. H3 = Telrdapat pelngarulh Harga te lrhadap ke lpultulsan pe lmbellian produk 

wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam  Ulnivelrsitas Islam Nelge lri 

Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan. 

4. H4 =Telrdapat pelngarulh labell halal, kulalitas produlk, dan harga se lcara 

simulltan telrhadap ke lpultulsan pe lmbe llian produk wardah di Fakulltas 

 
39Mardalis, Metode Penelitian Suatu Pendekatan Proposal, (Jakarta: Bumi Aksara, 2007), 

hlm. 55-56. 
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E lkonomi dan Bisnis Islam  Ulnivelrsitas Islam Nelge lri Sye lkh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpulan. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

A. Lokasi dan waktu Penelitian 

Lokasi pelnellitian ini dilaksanakan di Faku lltas Elkonomi dan Bisnis Islam 

Ulnive lrsitas Islam Nelge lri Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpu lan Jl. 

T. Rizal Nulrdin No. Km 4, RW. 5, Sihitang, Ke lc. Padangsidimpulan, Su lmatelra 

Ultara cakulpan Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. Me lnge lnai waktul pelnellitian 

ini akan dilaksanakan pada Se lptelmbe lr 2023 hingga April 2024. 

B. Jenis Penelitian 

Je lnis pe lne llitian ini akan dilakulkan de lngan me lnggulnakan meltode l pe lnellitian 

kulantitatif. Pelnellitian kulantitatif melrulpakan pelne llitian yang belke lrja delngan 

angka, yang datanya belrbe lntu lk bilangan (skor ataul nilai, pelringkat ataul 

fre lkulelnsi), dianalisis me lnggulnakan statistik ulntu lk melnjawab pelrtanyaan ataul 

hipotelsis te lrtelntu l, dan ulntulk melmpreldiksi variabell lain.1 

C. Populasi dan Sampel 

1. Popullasi 

Popullasi adalah wilayah ge lne lralisasi yang telrdiri atas obyelk ataul sulbye lk 

yang melmpu lnyai ku lantitas dan karaktelristik telrte lntul yang dite ltapkannolelh 

pe lnellitian ulntulk die llajari dan kelmuldian ditarik kelsimpullan. 

 
1Asmadi Alsa, Pendekatan Kuantitatif & Kualitatif Serta Kombinasisinya Dalam 

Penelitian Psikolgi, (Yogyakarta: Pustaka Pelajaran, 2004), hlm. 13. 
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Dalam pelne llitian ini yang dijadikan popu llasi adalah Mahasiswa 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam  U lnive lrsitas Islam Nelge lri Syelkh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan angkatan 2019, 2020, 2021 dan 

2022 yang pelrnah  melmakai produk wardah. Alasannya melmilih ini selbgai 

sampell agar data-data yang didapat telrbaru l dan telrkini. 

2.  Sampell 

Sampell melrulpakan bagian dari popullasi, Kalimat ini me lngandulng 

dula pelnge lrtian, yaitul se ltiap ulnit popullasi haruls me lmiliki pellulang ulntulk 

telrambil selbagai sampell dan sampell haruls dapat melncelrminkan 

popullasinya ataul re lpre lse lntatif telrhadap popu llasinya.2 Pulrposive l Sampling 

adalah pelngambilan sampell se lcara selngaja yaitul mahasiswa Faku lltas 

E lkonomi dan Bisnis Islam U lnive lrsitas Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimulan yang melmbelli kosme ltik wardah pada saat pe lnellitian dan 

se lsulai delngan pelrsyaratan sampell yang dipelrlulkan (sifat-sifat, 

karaktelristik, dan kritelria). Pelngambilan sampell melngacul pada pelndapat 

slovin se lsu lai rulmuls:    

      𝑛 =
𝑁

1+𝑁(𝑒)2 

Ke ltelrangan:  

 
2Eddy Roflin, dkk, Populasi, Sampel, Variabel dalam Penelitian Kedokteran, Pekalongan: 

PT. Nasya Expanding Management, 2021), hlm. 1-2. 



60 

 

 
 

N= u lkulran sampell 

n= u lkulran popullasi 

e l=nilai kritis (batas pelne llitian) yang digulnakan 10% kellonggaran. 

 Be lrdasarkan data yang dielrolelh jmlah mahasiswa Faku lltas E lkonomi 

Bisnis Islam Ulnivelrsitas Islam Nelge lri Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpulan. Me lnggu lnakan nilai kritis se lbe lsar 10% maka dipelrolelh 

julmlah sampell se lbanyak: 

𝑛 =
1757

1 + (1757x 0, 01)
 

           = 
1757

18,57
 

       = 94, 61/95 Relsponde ln 

D. Sumber Data 

Data primelr dan data selkulndelr. Data primelr adalah data yang dapat 

dipelrole lh langsulng olelh pe lne lliti belrasal dari objelk pelne llitian. Data primelr dalam 

pe lnellitian ini dipe lrolelh de lngan me lnyelbarkan ku lelsione lr ataul angke lt ke lpada 

re lsponde ln yaitul Mahasiswa Faku lltas E lkonomi dan Bisnis Islam  U lnive lrsitas 

Islam Nelge lri Syelkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan angkatan 2019, 

2020, 2021 dan 2022. 

Se ldangkan data selkulnde lr adalah data yang dipe lrolelh ataul dikulmpullkan 

langsu lng olelh pe lne lliti dari lelmbaga yang ditelliti dan dilihat dari dokulmelntasi 

lelmbaga yang ditelliti, bu lku l-bulkul, julrnal, dan artikell yang be lrhulbulngan 

de lngan pelne llitian. 



61 

 

 
 

E. Instrumen Pengumpulan Data 

Instrulmeln pe lngulmpullan data melrulpakan sarana yang digulnakan u lntulk 

pe lngambilan data yang dipe lrlulkan dalam melnganalisis data. Telknik yang 

biasa dilakulkan ulntulk melne lntulkan belrhasil ataul tidaknya sulatul pe lne llitian 

dise lbult delngan instrulme ln pelngulmpullan data.  

Pada pe lnellitian kulantitatif ada belbe lrapa me ltodel pe lngulmpullan data 

yang dilakulkan olelh pelne lliti,  yaitul: 

1. Angke lt (Kulelsione lr) 

Angke lt (Kulelsione lr) adalah salah satul telknik pelngu lmpalan data 

dalam belntulk pe lngaju lan pelrtanyaan atau l pe lrnyataan  yang telrtullis 

ke lpada relsponde ln ulntu lk dijawab. Adapuln skor yang ditelrapkan ulntulk 

pe lrtanyaan pada angkelt pelne llitian ini adalah: 

Tabel III. 1 

Nilai Indikator Skor Angket 

 

 Skor Skor 

Kategori setuju (SS) Pernyataan 

Positif 

Pernyataan 

Negatif 

Sangat seltuljul (SS) 5 1 

Se ltuljul (S) 4 2 

Kulrang se ltuljul (KS) 3 3 

Tidak seltuljul (TS) 2 4 

Sangat tidak seltuljul (STS) 1 5 

 

Adapu ln instru lmelnt variabell labell halal, kulalitas produ lk, harga dan 

ke lpultulsan pe lmbellian dapat dilihat pada tabe ll III. 2 selbagai belrikult: 
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Tabel III. 2 

Kisi-kisi Angket Penelitian 

 

No Variabe

l 

Indikator Nomor 

Soal 

 

Pernyataan 

Positif 

Pernyataan 

Negatif 

1. Ke lpultuls

an 

Pe lmbelli

an  (Y) 

Pe lnge lnalan masalah 1,2  

Pe lncarian informasi 3,4  

E lvalulasi altelrnativel 5  

Ke lpu ltulsan pelmbe llian 6,7  

Pe lrilakul pasca 

pe lmbellian  

9 8 

2. Labell 

Halal  

(X1) 

Gambar  1,2  

Tullisan 3 4 

Kombinasi gambar 

dan tullisan 

5,6  

Me lne lmpell pada 

ke lmasan 

7,8  

3. Kulalitas 

Produlk 

(X2) 

Produ lknya melmiliki 

daya saing 

1,2  

 

Produ lknya be lrkulalitas 3 4 

Daya tahan produlk 

kinelrja 

5,6  

4. Harga 

(X3) 
Ke lse lsulaian harga 

de lngan ku lalitas 

produ lk  

1 2 

Ke lse lsulaian harga 

de lngan manfaat 

produ lk  

3 4 

Harga yang telrjangkaul 5,6  

 

 

 

2. Dokulme lntasi 

Dokulme lntasi melrulpakan catatan pelristiwa yang suldah belrlalul ataul 

meltode l yang dilakulkan pelnelliti ulntulk melngulmpullkan data delngan 
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melnye llidiki bulkti-bulkti telrtullis se lpelrti bulkul-bulkul, dokulme ln, 

pe lratulran-pelratulran, catatan harian, dan se lbagainya. 

F. Teknik Instrumen (Uji Validitas dan Uji Reliabilitas) 

1. Ulji Validitas 

Ulji Validitas belrtuljulan u lntulk melngeltahu li sahih ataul tidaknya sulatul 

kule lsionelr. Su latul kule lsionelr dianggap valid jika pe lrtanyaan-pelrtanyaan dalam 

kule lsionelr te lrse lbult mampul me lngulngkapkan se lsulatul yang akan diulkulr olelh 

kule lsionelr telrse lbult. Uljian validitas belrgulna ulntulk melngeltahu li apakah ada 

pe lrtanyaan pada kule lsionelr yang pelrlul diganti karelna dianggap tidak rellavan.3 

Adapuln telknik korellasi yang bisa dipakai adalah te lknik korellasi produlct 

mome lnt ataul melnggulnakan SPSS u lntulk me lnguljinya.4 

Adapuln dasar pelngambilan kelpultulsan yaitu l, jika rhitulng ˃ rtabell, maka itelm 

ataul bultir pelrtanyaan telrse lbult valid. Pe lrhitulngan melnggu lnakan meltodel 

Corre lcteld Ite lm-Total Corre llation delngan rulmu ls se lbagai belrikult: 

a. Jika rhitulng > rtabell, pe lrnyataan telrse lbult dinyatakan valid. 

b. Jika rhitulng < rtabell, pe lrnyataan telrse lbult dinyatakan tidak valid.5 

2. Ulji Relliabilitas 

Ulji relliabilitas digulnakan ulntulk me lngeltahu li konsistelnsi alat ulkulr yang 

biasanya melnggulnakan kule lsionelr. Maksuldnya apakah alat ulku lr te lrse lbult akan 

 
3Husein Umar, Metode Penelitian Skripsi dan Tesis Bisnis, ( Jakarta: PT. Raja Grapindo 

Persada, 2013), hlm. 166. 
4Nazir, Metode Penelitian, (Bogor: Ghalia Indonesia, 2014), hlm. 128. 
5Budi Darma, Statistika Penelitian Menggunakan Spss, (Jakarta: Guepedia , 2016), hlm. 7. 
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melndapatkan pelngulkulran yang teltap konsiste ln jika pelngulkulran diu llang 

ke lmbali.6 Su latul kule lsione lr dinyatakan re lliabell jika jawaban se lse lorang 

telrhadap pelrnyataan adalah konsiste ln atau l stabil dari waktul ke l waktul. Ulji 

re lliabilitas yang dilakulkan pada pelnellitian ini adalah de lngan melnggulnakan 

aplikasi SPSS ve lrsi 23. 

Kritelria dalam pelnguljian relliabilitas selbagai belrikult: 

a. Jika nilai Croanbach alpha ˃ 0,60 maka pelrtanyaan-pelrtanyaan yang 

digulnakan ulntulk melngulkulr variabell telrse lbu lt adalah relliabell. 

b. Jika nilai  Croanbach alpha < 0,60 maka pelrtanyaan-pelrtanyaan yang 

digulnakan ulntulk melngulkulr variabell telrse lbu lt adalah tidak relliabell.7 

G. Teknik Analisis Data 

1. Ulji Asu lmsi Dasar 

a. Ulji Normalitas 

Ulji normalitas dilakulkan ulntulk melngeltahuli apakah popullasi data 

be lrdistribulsi normal ataul tidak. Dalam pe lnellitian ini ulji normalitas 

dilakulkan delngan melnggulnakan SPSS velrsi 23 delngan ulji onel sample l 

kolgomorov-smirnov  delngan taraf signifikan 0,1 dan data dinyatakan 

be lrdistribulsi normal apabila signifikansi le lbih dari 10% ataul 0,1. 

 

 
6Dwi Priyanto, SPSS 22 Pengolahan Data Praktis, (Yogyakarta: CV Andi Offset, 2014), 

hlm. 51. 
7Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Muhivarite dengan Program SPSS, (Semarang: 

Diponegoro, 2006), hlm. 45. 



65 

 

 
 

2. Ulji Asu lmsi Klasik 

a. Ulji He ltelroske ldastisitas 

Salah satul asulmsi relgre lsi linielr yang haruls dipelnulhi adalah 

homogelnitas variansi dari e lrror (homoske ldastisitas).8 Homoskeldastisitas 

be lrarti bahwa variansi dari e lrror belrsifat konstan (teltap) ataul dise lbult julga 

idelntik. Kelbalikannya adalah kasuls helte lroske ldastisitas, yaitul jika kondisi 

variansi elrror-nya ataul (Y) tidak ide lntik. Salah satul cara ulntulk me lnde ltelksi 

telrjadinya helte lroske ldastisitas adalah de lngan melnggulnakan meltodel 

spe larman’srho. 

Kritelria pelnguljian yaitul jika signifikansi hasil > 0,1 maka tidak 

telrjadi heltelrokeldastisitas dan jika nilai signifikansinya < 0,1 maka te lrjadi 

he ltelroke ldastisitas.9 

b. Ulji Mu lltikolinelaritas 

Ulji mu lltikolielniritas digu lnakan ulntu lk me lngeltahu li apakah ada 

hulbulngan ataul kore llasi diantara variabe ll indelpe lndeln. Mu lltikolinelaritas 

melnyatakan hulbulngan antar selsama variabell indelpe lnde ln. Mode ll relgre lsi 

yang baik selharulsnya tidak telrjadi korellasi diantara variabe ll indelpelnde ln.10 

De ltelksi ada ataul tidaknya mu lltikolinelaritas didalam mode ll re lgre lsi dapat 

 
8Zulaika Matondang, Hamni Fadillah, Pengolahan Ekonometrika Dengan Eviews & SPSS, 

(Medan: CV. Merdeka Kreasi Group, 2021), hlm. 97. 
9Nikolaus Duli, Metodologi Penelitian Kuantitatif: Beberapa Konsep Dasar untuk 

Penulisan Skripsi dan Analisis Data dengan SPSS, (Yogyakarta: CV Budi Utama, 2019), hlm. 122-

123. 
10Rochmat Aldy Purnomo, Analisis Statistik Ekonomi Dan Bisnis Dengan SPSS, 

(Ponogoro: CV.Wade Group, 2017), hlm.125. 
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dilihat dari belsaran VIF ( Variancel Inflation Factor) dan tolelrance l. 

Apabila nilai VIF kulrang dari 10 dan tolelrance l lelbih dari 0,1 maka 

dinyatakan tidak te lrjadi Mulltikolinelaritas.11 

c. Ulji Hipotelsis 

1) Ulji Parsial (Ulji t) 

Ulji t digulnakan ulntulk melnge ltahuli apakah variabell indelpelnde ln 

(Labell halal, Ku lalitas produlk dan Harga) be lrpelngarulh selcara signifikan 

telrhadap variabell delpe lnde ln (Ke lpultulsan pe lmbellian). Pe lnguljian ini 

be lrtulju lan ulntulk me lngeltahuli apakah variabe ll indelpe lndeln se lcara parsial 

be lrpelngaru lh signifikan telrhadap variabell delpe lndeln. Adapu ln kritelria 

pe lngu ljiannya selbagai belrikult: 

a) Apabila t hitulng < t tabell maka hipotelsis nol (H0) ditelrima dan 

hipotelsis altelrnatif (H1) ditolak. 

b) Apabila t hitulng > t tabell hipotelsis nol (H0) ditlak dan hipote lsis 

altelrnatif  (H1) ditelrima. (H0) ditelrima apabilat hitulng < t tabell (H0) 

ditolak apabila t hitulng ≥ t tabell.12 

2) Ulji Simulltan (Ulji F) 

Pe lngkajian hipotelsis koe lfisie ln relgre lsi parsial selcara simulltan 

de lngan melnggulnakan analisis varian. De lngan analisis varian ini akan 

dapat dipelrolelh pelnge lrtian telntang bagaimana pelngaru lh selke llompok 

 
11Dwi Priyatno, Duwi Priyatno, SPSS 22 Pengolah Data Terpraktis, (Yogyakarta: CV Andi 

Offset, 2014), hlm. 99-103. 
12Dewi Putriani Yogosara Lodewijik, Harmonisasi Karakteristik Pemimpin dan Kinerja 

Pegawai dalam Organisasi, (Yogyakarta: CV Budi Utama, 2023), hlm. 33. 



67 

 

 
 

variabell belbas te lrhadap variabell te lrikat se lcara belrsama-sama. Dalam 

ulji F ini melnggulnakan taraf signifikan se lbe lsar 10% (0,1). Adapuln 

kritelria pelnguljian ji F yang digulnakan dalam hal ini selbagai belrikult:13 

a) Jika Fhitulng < Ftabell ataul nilai signifikan u lji F > 0,1 maka H0 ditelrima 

dan Ha ditolak artinya variabe ll-variabell belbas se lcara simulltan tidak 

be lrpelngarulh telrhadap variabell telrikat. 

b) Jika Fhitulng  > Ftabe ll  ataul nilai signifikan u lji F > 0,1 maka H0 ditolak 

dan Ha ditelrima, artinya variabe ll-variabe ll belbas se lcara simulltan 

be lrpelngarulh telrhadap variabell telrikat.14 

3) Ulji Koe lfisieln De ltelrminasi (R2) 

Koe lfisieln delte lrminasi yaitul nilai ulntulk melngulkulr belsarnya 

kontribulsi variabell inde lpelnde ln telrhadap variabell delpe lndeln. Koe lfisie ln 

de ltelrminasi melnggambarkan bagian dari variasi total yang dapat 

ditelrangkan olelh mode ll. Se lmakin belsar R2 (me lndelkati), maka 

ke ltelpatannya dikatakan se lmakin baik. 

3. Analisis Relgre lsi Linelar Belrganda 

Analisis relgre lsi linelar belrganda yaitul sulatul modell dimana variabe ll 

telrikat telrgantulng dula atau l le lbih variabe ll belbas. Analisis re lgre lsi adalah 

ke llanjultan seltellah u lji instrulmeln dan ulji asu lmsi klasik. Analisis re lgre lsi 

 
13Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis, (Bandung: Alfabeta, 2012), hlm. 250. 
14Duwi Priyatno, hlm. 157-158. 
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be lrganda akan dilakulkan bila julmlah variabell indelpelnde ln du la ataul lelbih.15 

Adapuln relgre lsi linelar belrganda yang digu lnakan dalam pelnellitian ulntulk 

melnge ltahuli labell halal  (X1), kulalitas produ lk (X2), dan harga (X3) telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbe llian (Y). Belntulk ulmulm pe lrsamaan relgrelsi be lrganda dapat 

dirulmulskan se lbagai belrikult: 

𝑌 = a + 𝑏𝑋1 + 𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3 + 𝑒  

Se lhingga pelrsamaan relgre lsi dalam pelne llitian ini adalah 

 𝐾𝑃 =  a + 𝑏 𝐿𝑋 + 𝑏2 𝐾𝑋 + 𝑏3 𝐻𝑋 + 𝑒 

Dimana: 

KP= Ke lpultu lsan Pe lmbellian 

a    = Konstanta 

LX  = Labell Halal  

KX  = Kulalitas Produ lk 

HX  = Harga 

b1  = Koe lfisieln re lgrelsi ulntulk variabell labell halal 

b2 = Koe lfisieln re lgrelsi ulntulk variabell kulalitas produ lk 

b3 = Koe lfisieln re lgrelsi ulntulk variabell harga 

e l  = Elrror (Tingkat Kelsalahan) 

 

 

 

 
15Setiawan & Dwi Endah Kusrini, Ekonometrika, (Yogyakarta: Andi, 2010), hlm. 64. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN 

 

A. Gambaran Umum Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syekh Ali 

Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan 

1. Sejarah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Padangsidimpuan  

Faku lltas Elkonomi dan Bisnis Islam (FE lBI) UlIN Sye lkh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpulan belrdiri pada tahuln 2012. FE lBI be lrdiri 

be lrsamaan delngan prosels alih statuls STAIN Padangsidimpulan melnjadi 

IAIN Padangsidimpu lan belrdasarkan pelratu lran Prelside ln Nomor 52 tahuln 

2013 telntang pelrulbahan Selkolah Tinggi Agama Islam Ne lge lri 

Padangsidimpulan melnjadi Institult Agama Islam Nelge lri Padangsidimpulan 

yang ditandatangani olelh Pre lsideln Sulsilo Bambang Yuldhoyono pada 

tanggal 30 Julli 2013. Pelrprels ini diulndangkan di Jakarta pada tanggal 6 

Agulstuls 2013 ole lh Me lntelri Hu lkulm dan HAM RI, Amir Syamsu ldin pada 

lelmbaga Nelgara Relpulblik Indonelsia tahuln 2013 Nomor 122.  

Tindak lanjult dari Pelrpre ls telrse lbult adalah lahirnya pelratulran Me lntelri 

Agama Relpulblik Indone lsia No. 93 Tahu ln 2013 te lntang Me lntelri Agama 

telntang Organisasi dan Tata Ke lrja IAIN Padangsidimpu lan yang 

diulndangkan di Jakarta pada tanggal 12 De lse lmbe lr 2013 ole lh Me lnte lri 

Hulkulm dan HAM, Amir Syamsu ldin pada lelmbaga Nelgara Relpulblik 

Indone lsia 2013 Nomor 1459. Mellaluli pe lningkatan statuls ini, IAIN 

Padangsidimpulan melmiliki elmpat Fakulltas, yaitul Fakulltas Elkonomi dan 
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Bisnis Islam (FElBI), Fakulltas Syariah dan Ilmul Hulkulm (FASIH), Faku lltas 

Tarbiyah dan Ilmul Ke lgulrulan (FTIK), Faku lltas Dakwah dan Komulnikasi, 

(FDIK) dan satu l Prodi Program Pasca Sarjana. IAIN Padangsidimpu lan 

dipelrcaya ulntulk mellaksanakan arahan Ke lmelnte lrian Agama ulntulk 

melwuljuldkan intelgrasi dan intelrkone lksi dan melnghilangkan dikotomi ilmul 

pe lngeltahulan, melskipuln telrbatas pada ilmu l-ilmul sosial dan hu lmaniorai. 

FE lBI melru lpakan fakulltas telrmuldah dari selgi pe lngalaman melskipuln 

ke lelmpat fakulltas sama lahirnya, selbab (tiga) melrulpakan pelningkatan statuls 

dari julrulsan yang ada keltika masih di bawah be lnde lra STAIN.  

Se ljak awal Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam IAIN 

Padangsidimpulan dipimpin olelh Dr. H. Fatahulddin Aziz Sire lgar, M.Ag 

se llakul De lkan FE lBI. Dalam mellaksanakan tu lgas dan tanggulngjawab di 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam de lkan dibantul olelh, Dr. Darwis 

Harahap, SHI., M. Si, se llakul wakil de lkan bidang akadelmik dan 

pe lngelmbangan lelmbaga, Rosnani Sirelgar, M.Ag. se llakul wakil de lkan bidang 

administrasi u lmulm, pe lrelncanaan dan ke lulangan, dan Dr. Ikhwanu lddin 

Harahap, M.Ag. sellakul wakil delkan bidang kelmahasiswaan dan kelrjasama.  

2. Visi dan Misi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Visi dan misi me lru lpakan aculan se ltiap anggota organisasi dalam 

melmbulat stratelgi dan melngambil tindakan. Adanya visi dan misi u lntulk 

melmpe lrtimbangkan lingkulngan elkstelrnal dan intelrnal selrta 

melnggambarkan harapan dan ke linginan organisasi ataul kampuls dimasa 
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melndatang. Adapuln visi dan misi Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam 

se lbagai belrikult: 

a. Visi 

“Me lnjadi pulsat pe lngelmbangan elkonomi dan bisnis Islam be lrbasis 

teloantropoelkose lntris (Al-Ilahiyah, Al-Insaniyah, Al- Kaulniyah) dan 

be lrpelran aktif di tingkat intelrnasional”.  

b. Misi 

1. Me lnye llelnggarakan pelndidikan belrku lalitas se lcara konselp dan praktis 

yang belrbasis te loantropoelkose lntris. 

2. Me lningkatkan kulalitas pelne llitian di bidang elkonomi dan bisnis 

Islam yang belrbasis teloantropoelkose lntris. 

3. Me lningkatkan kulalitas pelngabdian kelpada masyarakat dibidang 

e lkonomi dan bisnis Islam yang belrbasis teloantropoelkose lntris. 

4. Me lnge lmbangkan jaringan kelrjasama delngan pelmangkul 

ke lpelntingan intelrnasional 

5. Me lmbanguln siste lm Manajelmeln de lngan tata kellola dan buldaya multul 

yang baik belrbasis Telkonologi Informasi dan Komulnikasi. 

3. Program Studi di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

a. Perbankan Syariah  

Ke ltula program stuldi Pe lrbankan Syariah dipimpin olelh Sarmiana, M. 

A. dan se lkre ltaris program stuldi Pe lrbankan Syariah ialah Hamni Fadlilah 

Nasultion, M.Pd. Program stuldi Pe lrbankan Syariah dullu lnya belrada di 

Fakulltas Syariah namuln se lte llah Fakulltas E lkonomi dan Bisnis Islam ada, 
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maka program stuldi Pe lrbankan Syariah belralih kel Fakulltas Elkonomi dan 

Bisnis Islam. 

b. Ekonomi Syariah 

Ke ltula program stuldi E lkonomi Syariah dipimpin olelh De llima Sari 

Lulbis, M.A. 

c. Akuntansi Keuangan Syariah  

Ke ltula program stuldi Akulntansi Kelulangan Syariah dipimpin olelh 

Mulhammad Wandisyah R Hultagalulng, M.E l dan se lkre ltaris program stuldi 

Akulntansi Ke lulangan Syariah ialah Ellla Ze lfriani Lisna Nasultion, M. Si. 

d. Manajemen Keuangan Syariah  

Ke ltula program stuldi Manajelmeln Ke lulangan Syariah dipimpin olelh 

Azwar Hamid, M.A. dan selkreltaris program stuldi Manajelme ln Kelulangan 

Syariah bellulm dikeltahuli. 

e. Manajemen Bisnis Syariah 

 Ke ltula program stuldi Manajelmeln Bisnis Syariah Idris Salelh, S.E l.I., 

M.E l dan selkreltaris program stuldi Manajelme ln Bisnis Syariah bellulm 

dikeltahu li. 

B. Hasil Penelitian  

1. Hasil Ulji Validitas  

Ulji validitas dilakulkan ulntulk melnge ltahuli se ljaulh mana sulatul alat ulkulr 

mampul melngulkulr yang di ulkulr. Ulji validitas dilakulkan delngan 

melmbandingkan nilai r hitulng delngan r tabe ll. Ulji validitas yang dilaku lkan 

ulntulk melngu lji 8 pelrnyataan ulntulk labell halal, 6 pelrnyataan ulntulk kulalitas 
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produlk, 6 pelnyataan ulntu lk hargadan 9 pe lrnyataan ulntu lk kelpultulsan 

pe lmbellian. Hasil ulji validitas dari pelne llitian ini yaitul:  

a. Hasil Ulji Validitas Kelpu ltulsan Pe lmbellian (Y)  

Pe lnguljian Validitas dilakulkan pada 95 orang de lngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai r tabell adalah 0,1680 yaitul dari kelse lmbilan 

itelm pelrnyataan variabell kelpultulsan pe lmbe llian kelse llulrulhan dinyatakan 

valid. 

Tabel IV.1 

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,640 Instrulmeln valid jika rhitulng 

> rtabe ll delngan n= 95, pada 

taraf signifikan 10 % 

de lngan nilai rtabell statistik, 

maka rtabell se lbe lsar = 0,168 

Valid 

2 0,189 Valid 

3 0,596 Valid 

4 0,643 Valid 

5 0,402 Valid 

6 0,553 Valid 

7 0,448 Valid 

8 0,426 Valid 

9 0,347 Valid 

  Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Ulji validitas kelpu ltulsan pe lmbellian pada Tabell. IV. 1 dapat 

disimpullkan bahwa angkelt melnge lnai kelpultulsan pelmbellian dari 

pe lrnyataan 1 sampai delngan pelrnyataan 9 adalah valid. Kare lna 

ke lse lpullulh itelm me lmiliki nilai rhitulng ≥ rtabe ll de lngan n= 95 maka dipelrolelh 

rtabe ll adalah 0,1680. Selhingga kelse lmbilan itelm angkelt ke lpultulsan 

pe lmbellian dinyatakan valid. 
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b. Hasil Ulji Validitas Labell Halal 

Pe lnguljian Validitas dilakulkan pada 95 orang delngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai r tabell adalah 0,1680 yaitul dari kele lnam itelm 

pe lrnyataan variabell labell halal kelse llulrulhan dinyatakan valid. 

Tabel IV.2 

Hasil Uji Validitas Label Halal 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,417284457 Instrulmeln valid jika 

rhitulng > rtabell de lngan 

n= 95, pada taraf 

signifikan 10 % 

de lngan nilai rtabell 

statistik, maka rtabell 

se lbe lsar = 0,168 

Valid 

2 0,513004163 Valid 

3 0,331728366 Valid 

4 0,54140245 Valid 

5 0,381777149 Valid 

6 0,484723543 Valid 

7 0,279139474 Valid 

8 0,3327605 Valid 

 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Ulji validitas labell halal pada Tabell. IV. 2 dapat disimpullkan bahwa 

angkelt melnge lnai labell halal dari pelrnyataan 1 sampai delngan pelrnyataan 

8 adalah valid. Karelna ke lde llapan itelm melmiliki nilai rhitulng ≥ rtabe ll 

de lngan n=95 maka dipelrolelh rtabe ll adalah 0,1680 Se lhingga kelelnam itelm 

angkelt labell halal dinyatakan valid. 

c. Hasil Ulji Validitas Kulalitas Produlk (X2)  

Pe lnguljian Validitas dilakulkan pada 95 orang de lngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai rtabell adalah 0,1680 yaitul dari kelelnam itelm 

pe lrnyataan variabell kulalitas produlk ke lse llulrulhan dinyatakan valid. 
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Tabel IV. 3 

Hasil Uji Validitas Kualitas Produk 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,660952556 Instrulmeln valid jika 

rhitulng > rtabe ll delngan 

n= 95, pada taraf 

signifikan 10 % 

de lngan nilai rtabell 

statistik, maka rtabell 

se lbe lsar = 0,168 

Valid 

2 0,664005053 Valid 

3 0,400822239 Valid 

4 0,43936987 Valid 

5 0,556820261 Valid 

6 0,33625695 Valid 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Ulji validitas kulalitas produlk pada Tabell. IV. 3 dapat disimpullkan 

bahwa angkelt melnge lnai kulalitas produlk dari pelrnyataan 1 sampai 

de lngan pelrnyataan 6 adalah valid. Karelna kele lnam itelm melmiliki nilai 

rhitulng ≥ rtabe ll de lngan n=95 maka dipelrolelh rtabe ll adalah 0,1680. Selhingga 

ke lelnam itelm angkelt kulalitas produlk dinyatakan valid. 

d. Hasil Ulji Validitas Harga (X3)  

Pe lnguljian Validitas dilakulkan pada 95 orang de lngan tingkat 

signifikansi 10%, maka nilai rtabell adalah 0,1680 yaitul dari kelelnam itelm 

pe lrnyataan variabell harga kelse llulrulhan dinyatakan valid. 

Tabel IV.4 

Hasil Uji Validitas Harga 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,194547495 Instrulmeln valid jika 

rhitulng > rtabell de lngan n= 

95, pada taraf 

signifikan 10 % 

de lngan nilai rtabell 

statistik, maka rtabell 

se lbe lsar = 0,168 

Valid 

2 0,341013277 Valid 

3 0,35080358 Valid 

4 0,205235152 Valid 

5 0,3577265 Valid 

6 0,270426869 Valid 

 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 
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Ulji validitas harga pada Tabe ll. IV. 4 dapat disimpullkan bahwa 

angkelt melnge lnai harga dari pelrnyataan 1 sampai de lngan pelrnyataan 6 

adalah valid. Karelna kelelnam itelm melmiliki nilai rhitulng ≥ rtabell de lngan 

n=95 maka dipelrole lh rtabell adalah 0,1680. Se lhingga kele lnam itelm angkelt 

harga dinyatakan valid. 

2. Hasil Ulji Relliabilitas 

a. Hasil Ulji Relliabilitas Ke lpultulsan Pe lmbe llian (Y)  

Hasil ulji relliabilitas variabell kelpultulsan pe lmbellian belrdasarkan 

data yang diolah delngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat 

pada tabell IV. 5.  

Tabel IV.5 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Ite lms 

.726 9 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Dari hasil ulji relliabilitas pada Tabe ll. IV. 5 dapat disimpullkan 

bahwa kelpultulsan pelmbe llian dapat dikatakan re lliabell, jika nilai cronbach 

alpha 0,726 > 0,60. Maka dapat disimpullkan bahwa variabell kelpultulsan 

pe lmbellian dinyatakan re lliabell dan dapat ditelrima. 

b. Hasil Ulji Relliabilitas Labell Halal (X1)  

Hasil ulji relliabilitas variabell labell halal be lrdasarkan data yang 

diolah delngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat pada tabell 

IV.  
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Tabel IV.6 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Label Halal (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Ite lms 

.711 8 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Dari hasil u lji relliabilitas pada Tabe ll. IV. 6 dapat disimpu llkan 

bahwa labell halal dapat dikatakan re lliabe ll, jika nilai cronbach alpha 

0,711 > 0,60. Maka dapat disimpullkan bahwa variabe ll labell halal 

dinyatakan relliabell dan dapat ditelrima. 

c. Hasil Ulji Relliabilitas Ku lalitas Produlk (X2) 

 Hasil ulji relliabilitas variabell kulalitas produlk belrdasarkan data 

yang diolah delngan bantulan aplikasi software l SPSS dapat dilihat pada 

tabell IV. 7. 

Tabel IV.7 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Ite lms 

.725 6 

 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Dari hasil u lji relliabilitas pada Tabell. IV. 7 dapat disimpu llkan 

bahwa ku lalitas produ lk dapat dikatakan relliabell, jika nilai cronbach alpha 

0,725 > 0,60. Maka dapat disimpu llkan bahwa variabell kulalitas produlk 

dinyatakan relliabell dan dapat ditelrima. 
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d. Hasil Ulji Relliabilitas Harga (X3)  

Hasil ulji relliabilitas variabell harga belrdasarkan data yang diolah 

de lngan bantulan aplikasi softwarel SPSS dapat dilihat pada tabell IV. 8. 

Tabel IV.8 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X3) 

 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

Dari hasil ulji relliabilitas pada Tabe ll. IV. 8 dapat disimpullkan 

bahwa harga dapat dikatakan re lliabell, jika nilai cronbach alpha 0,725 > 

0,60. Maka dapat disimpullkan bahwa variabell harga dinyatakan relliabell 

dan dapat ditelrima 

3. Hasil Ulji Asulmsi Dasar 

a. Hasil Ulji Normalitas 

 Ulji onel sample l kolmogrov smirnov digulnakan ulntu lk me lngeltahuli 

apakah distribulsi re lsidulal telrdistribulsi normal ataul tidak. 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Ite lms 

.725 6 
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Tabel IV.9 

Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Ulnstandardizeld 

Re lsidulal 

N 95 

Normal Parameltelrsa,b Me lan .0000000 

Std. De lviation 2.21668664 

Most E lxtrelme l Diffelre lncels Absolulte l .049 

Positivel .049 

Ne lgativel -.038 

Telst Statistic .049 

Asymp. Sig. (2-taileld) .200c,d 

a. Telst distribultion is Normal. 

b. Calcullateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 

d. This is a lowelr boulnd of thel trulel significancel. 

  Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Be lrdasarkan Tabell IV.9 dapat dilihat hasil ulji normalitas bahwa nilai 

Asymp. Sig (2- taileld) se lbelsar 0,200 artinya nilai signifikansi 0,200 > 0,1 

jadi dapat disimpullkan bahwa nilai relsidu lal telrdistribulsi normal. 

4. Hasil Ulji Asulmsi Klasik  

a. Hasil Ulji Mulltikolinelaritas  

Su latul modell relgre lsi dinyatakan belbas dari mulltikolinelaritas adalah 

“jika nilai Variancel Inflation Factor (VIF) < 10 dan nilai tolelrance l > 

0,1”. 
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Tabel IV.10 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Mode ll 

Ulnstandardizeld 

Coe lfficielnts 

Standar

dizeld 

Coe lffici

e lnts 

T Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B 

Std. 

E lrror Be lta 

Tolelra

ncel VIF 

1 (Cons

tant) 
10.736 3.768  

2.84

9 
.005   

X1 -.006 .126 -.005 -.048 .962 .502 1.994 

X2 
.868 .158 .609 

5.50

9 
.000 .489 2.044 

X3 
.238 .124 .159 

1.92

7 
.057 .877 1.140 

a. De lpelnde lnt Variablel: Y 

Sulmbe lr: Hasil Oultpu lt SPSS 23 (data diolah) 

 

Be lrdarkan Tabell. IV. 10 di atas dapat dike ltahuli nilai VIF ulntulk 

variabell labell halal 1,994 < 10, kulalitas produlk 2,004 < 10, dan harga 

1,140 < 10 jadi dapat disimpullkan nilai VIF dari variabell di atas lelbih 

ke lcil dari 10 (VIF < 10). Se lmelntara nilai tolelrance l ulntulk variabell labell 

halal 0,502  > 0,1, kulalitas produlk 0,489 > 0,1, dan harga 0,877 > 0,1, , 

jadi dapat disimpullkan nilai tolelrance l dari kellima variabell adalah lelbih 

be lsar 0.1 (tolelrancel > 0,1), belrdasarkan pelne llitian di atas dapat 

disimpullkan bahwa tidak telrjadi mulltikoline laritas.  

b. Hasil Ulji Helte lroske ldastisitas 

Jika nilai signifikansi< 0,10 maka dapat dikatakan bahwa telrjadi 

problelm he ltelroske ldastisitas dan belgitul pu lla se lbaliknya. 
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Tabel IV.11 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

Correlations 

 

Ulnstandardizeld 

Re lsidulal X1 X2 X3 

Spe larm

an's rho 

Ulnstandardiz

e ld Relsidulal 

Corre llation 

Coe lfficielnt 
1.000 .023 

-

.008 
-.014 

Sig. (2-

taileld) 
. .825 .940 .891 

N 95 95 95 95 

X1 Corre llation 

Coe lfficielnt 
.023 

1.00

0 

.684
** 

.327*

* 

Sig. (2-

taileld) 
.825 . .000 .001 

N 95 95 95 95 

X2 Corre llation 

Coe lfficielnt 
-.008 

.684
** 

1.00

0 

.378*

* 

Sig. (2-

taileld) 
.940 .000 . .000 

N 95 95 95 95 

X3 Corre llation 

Coe lfficielnt 
-.014 

.327
** 

.378
** 

1.000 

Sig. (2-

taileld) 
.891 .001 .000 . 

N 95 95 95 95 

**. Corre llation is significant at thel 0.01 lelve ll (2-taileld). 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabell. IV.11 dapat dilihat bahwa nilai variabell indelpe lndeln melmiliki 

nilai signifikan lelbih dari 0,10 dimana labe ll halal 0,825 > 0,10, kulalitas 

produlk 0,940 > 0,10, dan harga 0,891 > 0,10. Maka Dapat disimpullkan 

bahwa tidak telrjadi masalah heltelroske ldastisitas pada modell relgre lsi. 
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5. Hasil Ulji Hipotelsis 

a. Hasil Ulji Signifikan Parsial (Ulji-t)  

Ulji t digulnakan ulntulk melnge ltahuli apakah modell relgre lsi variabell 

labell halal, kulalitas produlk, dan harga se lcara parsial belrpe lngarulh 

signifikan telrhadap kelpultulsan pelmbe llian. 

Tabel IV.12 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

 

 

Be lrdasarkan hasil dari ulji parsial pada Tabe ll IV.12 dapat dilihat 

bahwa ttabell dipelrolelh dari rulmuls df = (n- k-1), df = (95-3-1) = 91 hasil 

yang dipelrolelh dari ttabell se lbe lsar 1.290. Hasil dari thitulng dapat dilihat 

se lbagai belrikult: 

1) thitu lng labell halal adalah -0,048 < 1,290. Maka H0 ditelrima dan Ha 

ditolak, artinya tidak telrdapat pelngarulh labell halal telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian produlk kosmeltik wardah pada Mahasiswa 

FE lBI UlIN Syahada Padangsidimpulan.  

2) thitu lng kulalitas produlk adalah 5,509 > 1,290. Maka H0 ditolak dan Ha 

ditelrima, artinya telrdapat pelngarulh kulalitas produlk te lrhadap 

Coefficientsa 

Mode ll 

Ulnstandardizeld 

Coe lfficielnts 

Standardizeld 

Coe lfficielnts 

T Sig. B Std. E lrror Be lta 

1 (Constant) 10.736 3.768  2.849 .005 

X1 -.006 .126 -.005 -.048 .962 

X2 .868 .158 .609 5.509 .000 

X3 .238 .124 .159 1.927 .057 

a. De lpe lndelnt Variablel: Y 

         Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 
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ke lpultulsan pe lmbellian produlk kosmeltik wardah pada Mahasiswa 

FE lBI UlIN Syahada Padangsidimpulan. 

3)  thitu lng  harga adalah 1,927 > 1,290. Maka H0 ditolak dan Ha ditelrima, 

artinya telrdapat pelngarulh harga telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

produlk kosme ltik wardah pada Mahasiswa FE lBI UlIN Syahada 

Padangsidimpulan. 

b. Hasil Ulji Signifikan Simulltan (Ulji F)  

Adapuln hasil ulji simulltan (ulji F) se lbagai be lrikult: 

Tabel IV. 13 

Hasil Uji Simultan (Uji F)  

 

 

Sumber: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Be ldasarkan hasil dari ulji simulltan (ulji F) pada Tabell IV.13 di 

atas dipelrolelh Fhitulng se lbe lsar 25,472 dan Ftabe ll dapat dilihat bahwa 

pada tabell statistik delngan delrajat kelbe lbasan df1= n-k-1 dan df2 = 

n-k-1 (95-3-1) = 91 yang dipelrolelh nilainya se lbelsar 2,14 

 se lhingga dapat disimpullkan bahwa Fhitulng > Ftabell (25,472 > 

2,14). maka Ha ditelrima dan Ho  ditolak artinya telrdapat pelngarulh 

se lcara simulltan antara pelngarulh variabe ll labell halal, kulalitas 

ANOVAa 

Mode ll 

Sulm of 

Squlare ls Df 

Me lan 

Squlare l F Sig. 

1 Re lgrelssion 387.860 3 129.287 25.472 .000b 

Re lsidulal 461.888 91 5.076   

Total 849.747 94    

a. De lpelnde lnt Variablel: Y 

b. Pre ldictors: (Constant), X3, X1, X2 
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produlk, dan konflik harga telrhadap kelpultulsan pe lmbellian pada 

Mahasiswa FE lBI UlIN Syahada Padangsidimpulan. 

c. Hasil Ulji Delte lrminasi (R2) 

Ulji Delte lrminasi (R2) pada intinya melngulkulr se lbelrapa jaulh 

ke lmampulan modell dalam melne lrangkan variasi variabell telrikat. 

Be lrikult ini hasil ulji deltelrminasi (R2): 

Tabel IV.14 

Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Mode ll R R Squlare l 

Adjulste ld R 

Squlare l 

Std. E lrror of 

thel E lstimatel 

1 .676a .456 .439 2.253 

a. Pre ldictors: (Constant), X3, X1, X2 

b. De lpe lndelnt Variablel: Y 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

Be lrdasarkan Tabell IV.14 Be lrdasarkan hasil ulji delte lrminasi pada 

tabell IV.14 dapat dikeltahuli bahwa nilai R= 0,676 maka telrjadi 

hulbulngan yang relndah antara variabell indelpelnde lnt telrhadap 

variabell delpe lndeln. Nilai R squlare l se lbe lsar 0,456 ataul 45,6%  

variabell labell halal, kulalitas produlk, dan harga melmpe lngarulhi 

variabell kelpultulsan pe lmbellian. Hal ini melnulnjulkkan bahwa variabell 

labell halal, kulalitas produlk, dan harga melmbelrikan kontribulsi 

telrhadap kelpultulsan pelmbe llian produlk wardah se lbelsar 45,6%  dan 

sisanya 54,4% dipe lngarulhi olelh variabell lain yang tidak ditelliti 

dalam pelne llitian ini.  
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6. Hasil Analisis Relgre lsi Linielr Be lrganda  

Ulji relgre lsi dibantul de lngan SPSS ve lrsi 23 ulntulk melncari pelngarulh 

antara variabell labell halal, kulalitas produlk, dan harga, telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian. Hasil ulji relgre lsi linelar belrganda dapat dilihat 

pada tabell di bawah ini: 

Tabel IV.15 

Hasil Uji Analisis Linear Berganda 

Coefficientsa 

Mode ll 

Ulnstandardizeld 

Coe lfficielnts 

Standardiz

e ld 

Coe lfficielnt

s 

T Sig. B Std. E lrror Be lta 

1 (Constant) 10.736 3.768  2.849 .005 

X1 -.006 .126 -.005 -.048 .962 

X2 .868 .158 .609 5.509 .000 

X3 .238 .124 .159 1.927 .057 

a. De lpelnde lnt Variablel: Y 

Sulmbe lr: Hasil Oultpult SPSS 23 (data diolah) 

 

𝐾𝑃 =  10 736 − 0 006 L + 0 868 𝐾 + 0 238 𝐻 + 𝑒 

Dari pelrsamaan relgrelsi te lrse lbult dapat diartikan bahwa: 

a. Nilai konstanta adalah selbelsar 10,736 satulan, melnyatakan bahwa jika 

variabell labell halal, kulalitas produlk dan harga diasulmsikan 0 maka 

ke lpultulsan pe lmbellian produlk wardah nilainya se lbelsar 10,736  satulan. 

b. Nilai koelfisieln re lgre lsi variabell labell halal se lbe lsar -0,006 artinya jika 

variabell labell halal dinaikkan selbe lsar 1 satulan, maka kelpultulsan 

pe lmbellian produlk wardah melngalami pe lnulrulnan selbe lsar -0,006 

satulan, delngan anggapan variabell lain teltap. 
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c. Nilai koelfisie ln relgre lsi variabell kulalitas produ lk se lbelsar 0,868 artinya 

jika variabell labell halal dinaikkan selbe lsar 1 satulan, maka kelpultulsan 

pe lmbellian produlk wardah  akan melningkat selbe lsar 0,868 satulan, 

de lngan anggapan variabell lain teltap. 

d. Nilai koelfisieln re lgrelsi variabell harga se lbe lsar 0,238 artinya jika 

variabell harga dinaikkan selbe lsar 1 satulan, maka kelpultulsan pe lmbellian 

akan melningkat selbelsar 0,238 satulan, delngan anggapan variabell lain 

teltap. 

C. Pembahasan Hasil Penelitian 

Pe lne llitian ini belrjuldull Faktor-faktor yang Me lmpelngarulhi Mahasiswa UlIN 

Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpulan Me lmbelli Produk Wardah. 

Diolah delngan me lnggulnakan program kompultelr SPSS ve lrsi 23. Be lrdasarkan 

hasil analisis, pelmbahasan hasil pelnellitian yang dipelrolelh adalah:  

1. Pe lngarulh Labell Halal Telrhadap Ke lpultulsan Pe lmbellian Produk Wardah di 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. 

Se ltellah dilakulkan pe lngulmpullan data, kelmuldian dilakulkan pe lnguljian 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa se lcara parsial variabell labell halal tidak 

melmpulnyai pelngarulh te lrhadap kelpultulsan pelmbe llian delngan nilai thitulng < t 

tabe ll (-0,048 < 1,290). Dan nilai Sig > 0,01 yang dibulktikan delngan nilai 

(0,926 > 0,01). Jadi, dapat disimpullkan bahwa labell halal tidak belrpe lngarulh 

telrhadap kelpultulsan pelmbe llian produlk kosme ltik wardah pada pada 

mahasiswa FElBI UlIN Syahada Padangsidimpulan. 
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Adapuln telori yang melndulkulng hasil pelne llitian ini yaitul telori yang 

disampaikan olelh Sulmarwan pada Julrnal Pe lngarulh Labell Halal, Asosiasi 

Me lre lk, Iklan, dan Celle lbrity Elndorse lr telrhadap Ke lpultulsan Pe lmbellian 

sulrve ly Pada Konsulme ln Wardah di Malang yaitul “Konsulme ln islam 

celnde lrulng melmilih produlk yang dinyatakan halal dibandingkan delngan 

produlk yang bellulm dinyatakan halal olelh lelmbaga belrwe lnang. Ke lsadaran 

akan melngkonsulmsi produ lk halal pada konsulme ln mulslim, akibat dari 

pe lmahaman agama yang baik dan eldulkasi produlse ln melnge lnai selrtifikat 

halal pada produlknya.”  

Dari pelnje llasan diatas maka dapat ditarik ke lsimpullan bahwa labell halal 

saja tidak culkulp ulntulk melmpe lngarulhi ke lpultulsan pe lmbellian konsulmeln 

dalam kontelks ini. Tidak ada pelngarulh labell halal telrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian Kosmeltik Wardah pada mahasiswa FE lBI UlIN Syahada 

Padangsidimpulan. Hal ini melnulnjulkkan bahwa mahasiswa dalam melmbelli 

kosme ltik wardah tidak mellihat apakah kosme ltik telrse lbult melmiliki labell 

halal ataul tidak. Tindakan mahasiswa ini telntul tidak selsulai delngan eltika 

konsulmsi di dalam islam, karelna dalam agama Islam selorang mulslim haruls 

melngonsulmsi makanan dan minulman yang halal dan baik (halalan 

tayyiban), Jadi pelrlul e ldulkasi ke lpada mahasiswa ulntulk le lbih me lmpelrhatikan 

labell halal yang telrdapat pada kelmasan kosme ltik. 

Pe lne llitian ini seljalan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Karlina 

Tanjulng “Pelngarulh Labell Halal dan Harga telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian 

Produlk Yakullt pada Mahasiswa Program Stuldi E lkonomi Syariah Iain 



88 
 

 
 

Padangsidimpulan” yang melnyatakan tidak ada pelngarulh labell halal 

telrhadap kelpultulsan pe lmbellian produlk yakullt pada mahasiswa program 

stuldi Elkonomi Syariah IAIN Padangsidimpulan. 

2. Pe lngarulh Kulalitas Produlk Telrhadap Ke lpultu lsan Pe lmbellian Produk Wardah 

di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam.  

Se ltellah dilakulkan pelngulmpullan data, kelmuldian dilakulkan pelnguljian 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa se lcara parsial variabell Kulalitas Produlk 

melmpulnyai pelngarulh te lrhadap kelpultulsan pe lmbellian delngan nilai t hitulng 

< t tabell (5,509 > 1,290). Dan nilai Sig > 0,01 yang dibulktikan delngan nilai 

(0,000 < 0,01). Jadi, dapat disimpullkan bahwa kulalitas produ lk be lrpelngarulh 

telrhadap kelpultulsan pelmbe llian produlk kosme ltik wardah pada pada 

mahasiswa FElBI UlIN Syahada Padangsidimpulan. 

Adapu ln telori yang melndulkulng hasil pelne llitian ini yaitul telori yang 

disampaikan olelh Jimmy Sulgianto dan Sulgiono Sulgiharto pada Julrnal Salels 

of produlct or se lrvice l mulst satisfy the l culstome lr’s obje lctivels and 

re lqulielrme lnts yaitul “Pe lnjulalan produlk ataul layanan pellanggan haruls 

melme lnulhi tuljulan dan pelrsyaratan, karelna apabila produlk ataul layanan 

yanag dibelrikan olelh pelrulsahaan dapat melme lnulhi selmula kelbultulhan dan 

pe lrsyaratan dari pellanggan maka akan timbull pelrasaan pulas dalam diri 

pe llanggan.”  

Dari pelnjellasan diatas maka dapat ditarik ke lsimpullan bahwa Kulalitas 

Produlk me lmiliki pelngarulh yang signifikan te lrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian 

produlk kosmeltik Wardah di kalangan mahasiswa FElBI UlIN Syahada 
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Padangsidimpulan. Ini karelna nilai t hitulng (5,509) le lbih be lsar dari t tabell 

(1,290), dan nilai signifikansi (Sig) selbe lsar 0,000 lelbih kelcil dari limit 0,01, 

yang melnu lnjulkkan bahwa pelngarulh telrse lbu lt statistik signifikan. 

Pe lne llitian ini seljalan delngan pelne llitian yang dilakulkan ole lh Siti Aisyah 

Tanjulng “Pe lngarulh Kulalitas Produ lk, Harga, Promosi, dan Atribu lt Produlk 

Telrhadap Kelpultulsan Pelmbe llian Pasta Gigi Pe lpsode lnt pada Mahasiswa 

Julrulsan E lkonomi Syariah Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam IAIN 

Padangsidimpulan” yang melnyatakan Telrdapat Pelngarulh kulalitas produlk 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian pasta gigi pelpsode lnt pada Mahasiswa 

julrulsan elkonomi syaraiah fakulltas elkonomi dan bisnis islam IAIN 

Padangsidimpulan. 

3. Pe lngarulh Harga Telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian Produk Wardah di 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. 

Se ltellah dilakulkan pe lngulmpullan data, kelmuldian dilakulkan pe lnguljian 

hasilnya melnulnjulkkan bahwa se lcara parsial variabell Harga melmpulnyai 

pe lngarulh telrhadap kelpultulsan pelmbellian delngan nilai t hitulng < t tabell 

(1,927 > 1,290). dan nilai Sig > 0,01 yang dibulktikan delngan nilai (0,057 < 

0,01). Jadi, dapat disimpullkan bahwa harga belrpelngarulh telrhadap 

ke lpultulsan pe lmbellian produlk kosme ltik wardah pada pada mahasiswa FElBI 

UlIN Syahada Padangsidimpulan. 

Adapuln telori yang melndulkulng hasil pelne llitian ini yaitul telori yang 

disampaikan olelh Sulnyoto pada julrnal pe lngarulh harga dan kulalitas produlk 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian dan loyalitas konsulmeln pada layanan 
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intelrne lt kartul prabayar simpati pada mahasiswa di Jakarta yaitul “Harga dan 

kulalitas produlk me lrulpakan dula hal yang se lring dibandingkan olelh para 

konsulme ln. Se lmakin tinggi harga selbulah produlk maka selmakin baguls pulla 

kulalitas produlk telrse lbult. Konsulmeln puln tidak kelbelratan melnge llularkan 

biaya lelbih jika kulalitas se lbulah produlk te lrse lbult selbanding delngan biaya 

yang dikellularkan. Se lhingga, harga dan kulalitas produlk sangat melne lntulkan 

ke lpultulsan pe lmbellian konsu lmeln.  

Dari pelnjellasan diatas maka dapat ditarik ke lsimpullan bahwa pelntingnya 

melmahami faktor harga dalam stratelgi pelmasaran produlk kosmeltik ulntulk 

melnarik pellanggan dan melmpelngarulhi kelpu ltulsan pelmbe llian melrelka. 

Pe lne llitian ini seljalan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Fatimah 

Rika Novianda “Analisis Faktor-faktor yang Me lmpelngarulhi Pe lmilihan 

Produlk Ke lcantikan Wardah pada Mahasiswa Ilmu l Hulkulm” yang 

melnyatakan telrdapat pelngarulh variabell harga telrhadap pelmilihan produlk 

ke lcantikan Wardah. 

4. Pe lngarulh Labell Halal, Kulalitas Produlk, Harga Telrhadap Ke lpultulsan 

Pe lmbellian skincarel Wardah di Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam. 

Be lrdasarkan hasil ulji simulltan (F) melnyatakan bahwa ada pelngarulh 

labell halal, kulalitas produlk, dan harga selcara simulltan telrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian produlk kosmeltik wardah pada mahasiswa FElBI UlIN Syahada 

Padangsidimpulan delngan pe lnguljian dari ulji F hasilnya melnulnjulkkan bahwa 

F hitulng > F tabell (25,472 > 2,14). 
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Dari pelnje llasan diatas maka dapat ditarik ke lsimpullan bahwa selcara 

simulltan, labell halal, kulalitas produlk, dan harga melmpe lngarulhi kelpultulsan 

pe lmbellian produlk kosme ltik Wardah olelh mahasiswa FE lBI UlIN Syahada 

Padangsidimpulan. Hasil ini melnulnjulkkan pe lntingnya keltiga faktor telrse lbult 

bagi produlse ln dalam melrancang dan melmasarkan produlknya ulntulk melnarik 

konsulme ln, khulsulsnya dalam kontelks produlk halal yang melmiliki pasar 

khulsuls de lngan ke lbultulhan dan pilihan te lrtelntul. Se lbagai dampak nyata, 

Wardah dan melrelk kosme ltik lain yang ingin melnarik ataul me lmpelrtahankan 

konsulme ln di se lgmeln pasar pelrlul melmpe lrhatikan aspelk labell halal, kulalitas 

produlk, dan stratelgi pelneltapan harga melre lka. 

Pe lne llitian seljalan delngan pelne llitian yang dilakulkan olelh Santi Indah 

Ramadani Lulbis delngan juldull “Deltelrminan Kelpultulsan Pe lmbellian Produlk 

Kosme ltik Wardah pada Mahasiswa IAIN Padangsidimpulan”. Selcara 

be lrsama-sama Pelngarulh Labell Halal, Kulalitas Produlk, Harga dan Citra 

Me lre lk selcara simulltan Telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian Produlk Kosmeltik 

Wardah pada Mahasiswa IAIN Padangsidimpulan. 

D. Keterbatasan Penelitian 

Re lsponde ln yang digulnakan dalam pelne llitian ini hanya mahasiswa Fakulltas 

E lkonomi dan Bisnis Islam angkatan 2019, 2020, 2021 dan 2022. Dalam 

pe lnellitian ini hanya melnggulnakan 3 variabe ll yaitul labe ll halal, kulalitas produlk, 

dan harga padahal masih ada variabell lain yang bisa melmpelngarulhi ke lpultulsan 

pe lmbellian produk wardah selpe lrti, citra melrelk, promosi yang melnarik, 

pe llayanan yang ramah dan selbagainya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Be lrdasarkan hasil pelnellitian dan pelmbahasan diatas melnge lnai pelngarulh 

labell halal, kulalitas produlk, dan harga telrhadap kelpultulsan pelmbe llian pada 

Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam UlIN Sye lkh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpulan delngan melnggulnakan meltode l analisis yang digulnakan, maka 

hasilnya dapat disimpullkan se lbagai belrikult:  

1. labell halal tidak belrpe lngarulh te lrhadap kelpultulsan pelmbe llian Produk wardah 

pada mahasiswa Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam UlIN Syahada 

Padangsidimpulan. 

2. Kulalitas produlk belrpe lngaru lh telrhadap kelpultulsan pelmbellian Produk wardah 

pada mahasiswa Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam UlIN Syahada 

Padangsidimpulan. 

3. Harga belrpelngarulh telrhadap kelpultulsan pe lmbellian Produk wardah pada 

mahasiswa Fakulltas Elkonomi dan Bisnis Islam UlIN Syahada 

Padangsidimpulan. 

4. Labell halal, kulalitas produlk dan harga be lrpelngarulh telrhadap kelpultulsan 

pe lmbellian Produk wardah pada mahasiswa Fakulltas E lkonomi dan Bisnis 

Islam UlIN Syahada Padangsidimpulan. 
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B. Saran 

Be lrdasarkan kelsimpullan yang dipelrole lh dalam pelne llitian ini, maka 

diajulkan saran-saran selbagai belrikult:  

1. Bagi pelru lsahaan PT. Paragon Telchnology and Innovation 

Hasil pe lnellitian yang tellah dilakulkan me lnulnjulkkan bahwa labell 

halal tidak belrpe lngarulh telrhadap kelpultulsan pelmbellian. Olelh karelna itul 

se lharulsnya PT Paragon Te lchnology and Innovation mellakulkan program 

e ldulkasi telntang pelntingnya produlk halal dan manfaatnya, tidak hanya 

ulntulk konsu lmeln mulslim tapi julga ulntulk pulblik lulas yang mulngkin telrtarik 

pada aspelk ke lbelrsihan, eltika, dan kelamanan produ lk.  

2. Bagi pelne lliti sellanjultnya 

Pe lne lliti melnyarankan ulntulk pelne lliti sellanjultnya agar mellanjultkan 

dan melnge lmbangkan lelbih lulas pe lne llitian ini telrultama ulntulk variabell labell 

halal, kulalitas produlk dan harga selrta melnambahkan variabell-variabell lain 

dan melmpelrlulas relsponde ln yang melmiliki pelngarulh kulat telrhadap 

ke lpultulsan konsulme ln dalam melmbelli produlk kosme ltik wardah. 
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Tempat/Tanggal Lahir : Kasik Putih, 19 Juni 2000 

Agama : Islam 

Anak ke : 1 (Satu) 

Kewarganegaraan : Indonesia 

Status  : Mahasiswa 

Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI)/ Ekonomi Syariah 

Alamat : Desa Talang Kuning, Kec. Gunung Tuleh, Kab. Pasaman 

Barat 

E-mail  : nurwaidah190600@gmail.com   

No. Hp : 0822 – 5345- 9658 

B. Nama Orang Tua 

Ayah : Irjon Batubara  

Pekerjaan : Petani 

Ibu : Suharni Lubis 

Pekerjaan : Petani 

Alamat : Desa Talang Kuning, Kec. Gunung Tuleh, Kab. Pasaman 

Barat. 

C. Pendidikan 

1. SD Negeri 03 Gunung Tuleh  (2006-2012) 

2. SMP Negeri 01 Gunung Tuleh (2012-2015) 

3. SMA Negeri 01 Gunung Tuleh (2015-2018) 

4. Tahun 2018 melanjutkan Pendidikan Program S-1 di Universitas Islam Negeri  

Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan (UIN Syahada) Jurusan 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI). 

D. Latar Belakang Organisasi 

1. Staff Organisasi PK KAMMI Al-Wathaniyah 

2. Staff Organisasi Ikatan Mahasiswa Pasaman Barat (IMAPASBAR) 

E. Motto Hidup 

“Berbagi walau tidak banyak dan bermanfaat bagi orang banyak” 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

Lampiran 1 

 

SURAT VALIDASI ANGKET 

Menerangkan bahwa yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama  : Adanan Murroh Nasution, M.A 

 

NIP  : 198311042023211013 

 

Telah memberikan pengamatan dan masukan terhadap angket untuk kelengkapan 

penelitian yang berjudul: “Faktor-faktor yang Mempengaruhi Mahasiswa UIN 

Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan Membeli Produk Wardah”. 

Yang disusun oleh: 

Nama  : Nur Waidah  

Nim  : 18 402 00293 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam 

Prodi   : Ekonomi Syariah 

Adapun masukan saya adalah sebagai berikut: 

1. ........................................................................................................................ 

2. ........................................................................................................................ 

Dengan harapan masukan dan penilaian yang saya berikan dapat dipergunakan 

untuk menyempurnakan dan memperoleh kualitas angket yang baik. 

Padangsidimpuan,       Januari  2024 

Validator 

 

 

 

 

Adanan Murroh Nasution, M.A 

 NIP. 198311042023211013 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

LEMBAR VALIDASI 

ANGKET KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya saudari memberikan penilaian ditinjau dari aspek soal-soal 

yang kami susun 

2. Barilah tanda Cheklist( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) dan 

TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudari dapat langsung menuliskannya pada naskah yang perlu 

direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. Soal V VR TV 

PengenalanMasalah 1, 2    

PencarianInformasi 3, 4    

Evaluasi Alternatif 5    

Keputusan 

Pembelian 

6,7    

Perilaku Pasca 

Pembelian 

8,9    

 

Catatan: 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,      Januari  2024 

Validator 

 

 

 

 

Adanan Murroh Nasution, M.A 

 NIP. 198311042023211013 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

LEMBAR VALIDASI 

ANGKET LABEL HALAL (X1) 

 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Saudari memberikan penilaian ditinjau dari aspek soal-soal 

yang  kami susun 

2. Barilah tanda Cheklist ( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) dan 

TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudari dapat langsung menuliskannya pada naskah yang perlu 

direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir 

Indikator No. Soal V VR TV 

Gambar  1,2    

Tulisan  3,4    

Kombinasi gambar dan 

tulisan 

5    

Menempel pada kemasan 6,7,8    

 

Catatan: 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,       Januari  2024 

Validator 

 

 

 

 

Adanan Murroh Nasution, M.A 

 NIP. 198311042023211013 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

LEMBAR VALIDASI 

ANGKET KUALITAS PRODUK (X2) 

 

 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Saudari memberikan penilaian ditinjau dari aspek soal-soal 

yang  kami susun 

2. Barilah tanda Cheklist ( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) dan 

TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudari dapat langsung menuliskannya pada naskah yang perlu 

direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. Soal V VR TV 

Produknya memiliki daya 

saing 

1, 2    

Produknya berkualitas  3, 4    

Daya tahan produk kinerja 5, 6    

 

Catatan: 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,      Januari  2024 

Validator 

 

 

 

 

Adanan Murroh Nasution, M.A 

 NIP. 198311042023211013 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

LEMBAR VALIDASI 

 ANGKET HARGA (X3)  

 

 

Petunjuk: 

1. Kami mohon, kiranya Saudari memberikan penilaian ditinjau dari aspek soal-soal 

yang  kami susun 

2. Barilah tanda Cheklist ( √ ) pada kolom V (Valid), VR (Valid dengan Revisi) dan 

TV (Tidak Valid) pada tiap butir soal. 

3. Untuk revisi Saudari dapat langsung menuliskannya pada naskah yang perlu 

direvisi atau menuliskannya pada kolom saran yang kami berikan. 

4. Lembar soal terlampir. 

Indikator No. Soal V VR TV 

Kesesuaian harga dengan 

kualitas produk 

1, 2    

Kesesuaian harga dengan 

manfaat produk 

3, 4    

Harga yang terjangkau 5, 6    

 

Catatan: 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

Padangsidimpuan,      Januari  2024 

Validator 

 

 

 

 

Adanan Murroh Nasution, M.A 

 NIP. 198311042023211013 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

ANGKET PENELITIAN 

 

Kepada Yth 

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Syahada Padangsidimpuan 

Responden 

Assalamu’alaikumWr. Wb 

Dalam rangka penelitian tugas akhir/skripsi pada mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam di UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary Padangsidimpuan saya : 

Nama   : Nur Waidah 

NIM    : 18 402 00293 

Fakultas/Prodi  : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam/Ekonomi Syariah 

Bermaksud untuk mengadakan penelitian dengan judul “Faktor-faktor yang 

Mempengaruhi Mahasiswa UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan Membeli Produk Wardah”. Sehubungan dengan itu saya mohon 

kesediaan dari Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syekh Ali Hasan 

Ahmad Addary Padangsidimpuan untuk meluangkan waktunya untuk mengisi kuesioner 

penelitian ini dengan lengkap sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. Informasi yang 

Mahasiswa/i berikan hanya digunakan untuk penelitian ini, dan kerahasiaannya akan saya 

jaga dengan sungguh–sungguh. 

Atas bantuan dan kerjasama Mahasiswa/i dalam menjawab pernyataan pada 

kuesioner ini, saya mengucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 Padangsidimpuan,    Januari  2024 

 Hormat Saya 

 

 

 

 

 Nur Waidah 

 Nim. 18 402 00293 

 

  



 

 

ANGKET PENELITIAN 

Kepada Yth. 

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Syahada Padangsidimpuan 

Di-  

Tempat 

 

Assalamu’alaikum, Wr.Wb. 

Teriring salam dan do’a semoga kita semua tetap dalam lindungan Allah SWT serta 

selalu sukses dalam menjalankan aktivitas kita, Aamiin. 

Dengan hormat, dengan segala kerendahan hati dan harapan peneliti mohon 

kesediaan saudari untuk mengisi daftar pernyataan ini dengan sejujurnya sesuai dengan 

kenyataan yang ada. 

Angket ini dibuat untuk memperoleh data yang kami butuhkan dalam rangka 

penelitian tugas akhir/skripsi yang merupakan syarat untuk mencapai gelar sarjana 

ekonomi dalam bidang ekonomi syariah, dengan judul “Faktor-faktor yang 

Mempengaruhi Mahasiswa UIN Syekh Ali Hasan Ahmad Addary 

Padangsidimpuan Membeli Produk Wardah”. 

Atas kesediaan saudara/saudari meluangkan waktu membantu saya mengisi angket 

ini saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb 

Hormat Saya, 

 

 

 

 

NUR WAIDAH 

NIM. 18 402 00293 

 

 

 

 

  



 

 

ANGKET PENELITIAN 

 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MAHASISWA UIN SYEKH 

ALI HASAN AHMAD ADDARY PADANGSIDIMPUAN  MEMBELI PRODUK 

WARDAH 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama    : 

Nim    : 

Program Studi  : 

Angkatan   :  

Jenis Kelamin  : 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan dan jawaban yang tersedia. 

2. Jawab dan isilah sesuai dengan pernyataan dibawah ini dengan memberikan 

tanda centang (√) pada alternatif yang tersedia pada kolom jawaban. 

3. Mohon jawaban diberikan secara objektif untuk akurasi hasil penelitian, pada 

salah satu pilihan jawaban. 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Kurang Setuju 

(KS) 

Tidak Setuju 

(TS) 

Sangat Tidak 

Setuju 

(STS) 

5 4 3 2 1 

 

4. Semua jawaban Bapak/Ibu, saudara/i dijamin kerahasiaannya. 

5. Pernyataan ini semata untuk tujuan penelitian. 

 

 

 

 

 

 
 
 

  



 

 

A. Angket Variabel Dependen (Y)  Keputusan Pembelian 

 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Saya membeli produk wardah 

karena ada keinginan untuk 

menggunakannya 

     

2 Saya membeli produk wardah 

karena sesuai dengan yang saya 

butuhkan  

     

3 Saya terlebih dahulu mencari 

informasi tentang kehalalan 

produk wardah 

     

4 Saya mencari informasi tentang 

produk wardah dari teman 

     

5 Saya membeli produk wardah 

setelah membandingkan dengan 

produk skincare lainnya 

     

6 Saya memutuskan untuk membeli 

produk wardah 

     

7 Saya membeli produk wardah 

karena adanya label halal 

     

8 Saya tidak merekomendasikan 

produk wardah kepada orang 

     

9 Saya tidak sering membeli produk 

wardah 

     

 

B. Angket Variabel Indepeden (X1) Label Halal 

 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Gambar label halal pada produk 

wardah sudah jelas 

     

2 Gambar label halal pada produk 

wardah mudah dilihat 

     

3 Tulisan label halal pada produk 

wardah mudah dibaca 

     

4 Tulisan label halal pada produk 

wardah mudah rusak 

     

5 Gambar dan tulisan label halal 

sesuai dengan logo resmi dari 

MUI. 

     

6 Label dan logo halal ada pada 

kemasan  

 

     

7 Label dan logo halal terletak jelas 

pada kemasan produk wardah 

     



 

 

 

8 Produk wardah menempelkan 

tulisan dan label halal pada 

kemasan 

     

 
C. Angket Variabel Independen (X2) Kualitas Produk 

 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Wardah memiliki daya saing yang 

tinggi 

     

2 Wardah mempunyai daya tahan 

yang cukup lama saat diaplikasikan 

ke wajah 

     

3 Produk wardah mudah luntur saat 

dipakai atau diaplikasikan ke kulit 

     

4 Wardah mempunyai kualitas yang 

sangat bagus dan memiliki banyak 

varian 

     

5 Daya tahan kemasan yang dapat 

tahan lama 

     

6 Produk wardah nyaman digunakan 

di wajah  

     

 
D. Angket Variabel Independen (X3) Harga 

 

 

No 

 

Pernyataan 

Tanggapan Responden 

SS S KS TS STS 

1 Harga produk wadah sesuai dengan 

kualitasnya  

     

2 Harga produk wardah terlalu mahal 

dan tidak sebanding dengan 

kualitasnya 

     

3 Harga produk wardah sesuai 

dengan manfaat yang saya 

harapkan   

     

4 Harga produk wardah kurang 

sesuai dengan kualitas yang 

diperoleh 

     

5 Harga produk wardah terjangkau      

6 Saya dapat membeli produk 

wardah karena sesuai dengan 

kemampuan saya 

     

 
 
 



 

 

Lampiran 2. 

Tabulasi Angket  

 

1. Tabulasi Angket Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Jumlah 

1 4 5 4 5 4 4 4 4 4 38 

2 4 5 4 4 4 4 5 4 4 38 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 42 

6 4 5 4 4 2 4 4 4 4 35 

7 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

8 5 4 5 5 4 4 4 4 5 40 

9 4 4 4 4 4 3 5 5 4 37 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

11 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

12 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

13 4 5 4 4 5 5 5 5 4 41 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

15 4 4 4 4 3 4 4 4 4 35 

16 4 5 4 4 5 4 4 4 4 38 

17 4 5 4 4 4 4 4 4 5 38 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

19 5 5 5 5 5 5 3 5 5 43 

20 5 5 5 5 4 5 5 5 3 42 

21 5 4 5 5 5 5 5 5 3 42 

22 4 4 4 4 4 5 5 5 4 39 

23 5 4 5 5 5 5 5 4 4 42 

24 4 3 4 4 5 4 4 4 4 36 

25 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

26 4 5 4 4 4 2 4 5 5 37 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

29 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

30 4 4 4 4 3 3 3 4 4 33 

31 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

32 5 4 5 5 4 5 5 5 5 43 

33 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

35 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

36 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

37 5 4 5 5 4 4 4 4 4 39 

38 4 3 4 4 3 3 3 3 4 31 



 

 

39 4 5 4 4 4 2 4 4 4 35 

40 5 4 5 5 4 5 5 5 5 43 

41 5 3 5 5 4 5 5 5 5 42 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

43 5 3 5 5 5 5 5 5 5 43 

44 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

45 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

46 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

48 4 5 4 4 4 2 4 5 5 37 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

51 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

52 4 5 4 4 3 3 3 4 4 34 

53 4 5 4 4 4 4 5 4 4 38 

54 5 4 5 5 4 5 5 5 5 43 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

56 5 3 5 5 5 5 5 5 5 43 

57 4 5 4 4 4 4 4 4 5 38 

58 4 5 4 4 4 4 5 5 5 40 

59 5 5 5 5 4 4 4 4 5 41 

60 4 5 4 4 3 3 3 3 4 33 

61 4 4 4 4 4 2 4 4 4 34 

62 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

63 5 4 5 5 4 5 5 5 5 43 

64 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

67 4 4 4 4 4 4 5 5 5 39 

68 4 5 5 5 3 5 5 5 5 42 

69 4 4 5 5 5 5 5 5 4 42 

70 4 5 5 5 5 4 5 4 4 41 

71 4 4 5 4 5 5 4 4 4 39 

72 3 5 5 4 4 4 4 5 5 39 

73 3 3 3 5 4 5 3 4 5 35 

74 5 4 5 4 4 4 5 3 4 38 

75 5 5 5 5 4 5 4 4 3 40 

76 4 4 4 4 4 5 5 4 3 37 

77 4 5 4 4 5 4 4 5 5 40 

78 5 4 4 4 4 4 3 5 5 38 

79 4 5 4 4 3 5 5 5 4 39 

80 5 5 5 4 4 5 4 5 4 41 

81 4 4 5 4 5 4 5 4 5 40 



 

 

82 5 4 5 4 4 3 4 5 5 39 

83 4 4 5 4 5 3 4 4 4 37 

84 5 5 5 4 5 4 5 5 3 41 

85 5 5 3 5 4 4 5 4 5 40 

86 5 5 3 5 4 5 5 5 4 41 

87 4 4 4 5 5 5 4 4 5 40 

88 4 5 4 5 4 4 4 5 3 38 

89 4 5 5 5 5 5 5 4 5 43 

90 4 4 5 5 3 5 5 5 4 40 

91 4 3 5 4 4 4 3 4 5 36 

92 5 3 4 5 5 5 5 5 5 42 

93 5 5 5 5 3 3 4 3 4 37 

94 5 5 4 4 5 5 5 3 5 41 

95 5 5 4 4 4 4 4 3 5 38 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

2. Tabulasi Angket Variabel Label Halal (X1) 

No 1 2 3 4 5 6 7 8 Jumlah 

1 5 5 4 5 5 5 4 4 37 

2 4 3 4 4 4 5 4 5 33 

3 5 5 3 5 5 5 5 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

5 5 5 4 5 5 5 5 2 36 

6 5 4 3 4 4 5 4 4 33 

7 5 5 5 5 5 3 4 4 36 

8 5 5 4 4 4 5 5 4 36 

9 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

10 5 4 5 2 5 5 4 4 34 

11 4 5 4 5 4 4 5 4 35 

12 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

13 4 4 4 4 4 3 4 5 32 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

15 4 4 4 4 3 4 4 3 30 

16 5 5 3 5 4 5 4 5 36 

17 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

20 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

21 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

22 4 4 5 4 5 4 5 4 35 

23 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

24 5 4 3 4 4 4 4 5 33 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

26 4 4 5 4 4 5 4 4 34 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

28 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

29 5 5 5 5 4 5 4 4 37 

30 5 5 4 5 5 5 4 3 36 

31 4 4 4 4 4 5 5 4 34 

32 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

33 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

34 5 5 5 4 5 5 4 5 38 

35 5 4 4 4 4 5 4 4 34 

36 5 5 3 5 5 3 5 4 35 

37 5 3 4 4 4 5 4 4 33 

38 4 4 3 3 4 4 4 3 29 

39 5 4 5 3 5 5 5 4 36 

40 4 5 4 5 4 4 5 4 35 



 

 

41 5 5 4 5 5 5 4 4 37 

42 4 2 4 4 4 5 5 4 32 

43 5 5 3 5 5 5 4 5 37 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

45 5 5 3 5 5 5 4 4 36 

46 5 4 3 4 4 5 4 5 34 

47 5 5 5 5 5 1 4 4 34 

48 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

49 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

50 5 4 5 5 5 5 4 4 37 

51 4 5 4 5 4 4 4 4 34 

52 4 4 4 4 5 4 5 3 33 

53 4 4 3 4 4 3 4 4 30 

54 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

55 4 4 3 4 3 4 4 4 30 

56 5 5 5 5 4 5 4 5 38 

57 5 5 4 4 4 5 5 4 36 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

59 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

60 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

61 3 3 3 3 3 3 5 4 27 

62 4 4 5 4 5 4 4 4 34 

63 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

64 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

65 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

66 4 4 5 4 4 5 5 4 35 

67 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

68 4 4 3 4 4 4 5 3 31 

69 5 5 5 4 5 5 4 5 38 

70 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

71 5 4 4 5 5 4 5 5 37 

72 4 4 4 5 4 4 5 4 34 

73 5 3 5 4 4 4 3 4 32 

74 3 5 4 4 4 5 5 4 34 

75 3 4 4 4 5 4 4 4 32 

76 5 5 5 3 3 5 5 4 35 

77 4 4 5 3 3 4 5 5 33 

78 4 5 4 5 4 5 4 4 35 

79 5 5 4 5 4 4 5 3 35 

80 4 5 3 4 5 5 4 4 34 

81 5 5 3 4 4 4 5 5 35 

82 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

83 5 4 5 4 4 4 5 5 36 



 

 

84 4 4 5 5 3 5 4 5 35 

85 5 3 4 4 3 4 4 4 31 

86 5 5 4 5 5 5 5 4 38 

87 4 4 4 5 5 4 4 5 35 

88 3 5 5 4 4 5 5 4 35 

89 3 4 4 5 4 4 4 5 33 

90 5 3 5 5 5 5 5 3 36 

91 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

92 4 5 5 4 3 5 5 5 36 

93 4 4 4 4 5 4 4 3 32 

94 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

95 5 5 4 5 5 5 5 4 38 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

3. Tabulasi Angket Variabel Kualitas Produk (X2) 

No 1 2 3 4 5 6 Jumlah 

1 4 5 4 5 4 5 27 

2 4 4 4 4 4 5 25 

3 5 5 5 5 4 5 29 

4 4 4 4 4 3 4 23 

5 5 5 3 5 5 5 28 

6 4 4 2 4 4 5 23 

7 4 4 4 4 4 3 23 

8 5 5 4 4 4 5 27 

9 4 4 4 4 3 4 23 

10 4 4 4 5 3 5 25 

11 5 5 4 5 5 4 28 

12 4 4 4 4 3 4 23 

13 4 4 5 4 4 3 24 

14 4 4 4 4 3 4 23 

15 4 4 3 4 3 4 22 

16 4 4 5 4 4 5 26 

17 4 4 4 4 3 5 24 

18 4 4 4 4 2 4 22 

19 5 5 5 5 5 5 30 

20 5 5 4 5 5 5 29 

21 5 5 5 5 5 5 30 

22 4 4 4 5 4 4 25 

23 5 5 5 4 4 5 28 

24 4 4 5 4 4 4 25 

25 4 4 4 3 3 4 22 

26 4 4 4 4 4 5 25 

27 4 4 4 4 4 4 24 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 4 4 4 4 3 5 24 

30 4 4 3 5 4 5 25 

31 4 4 4 4 4 5 25 

32 5 5 4 5 4 4 27 

33 4 4 4 4 3 4 23 

34 5 5 5 5 5 3 28 

35 4 4 4 4 4 5 25 

36 4 4 4 4 4 3 23 

37 5 5 4 4 4 5 27 

38 4 4 3 4 2 4 21 

39 4 4 4 5 3 5 25 

40 5 5 4 5 5 4 28 



 

 

41 5 5 4 5 4 5 28 

42 4 4 4 4 4 5 25 

43 5 5 5 5 4 5 29 

44 4 4 4 4 3 4 23 

45 4 4 5 5 5 5 28 

46 4 4 5 4 4 5 26 

47 4 4 4 4 4 1 21 

48 4 4 4 4 4 5 25 

49 4 4 4 4 2 4 22 

50 4 4 4 5 3 5 25 

51 4 4 4 5 5 4 26 

52 4 4 3 4 3 4 22 

53 4 4 4 4 4 3 23 

54 5 5 4 4 3 4 25 

55 4 4 4 4 4 4 24 

56 5 5 5 4 4 5 28 

57 4 4 4 4 3 5 24 

58 4 4 4 4 4 4 24 

59 5 5 4 5 5 5 29 

60 4 4 3 5 5 5 26 

61 4 4 4 4 3 3 22 

62 5 5 4 5 4 4 27 

63 5 5 4 4 4 5 27 

64 4 4 4 4 4 4 24 

65 5 5 5 3 3 4 25 

66 4 4 4 4 4 5 25 

67 4 4 4 4 4 4 24 

68 5 5 3 4 4 4 25 

69 5 4 5 5 5 5 29 

70 4 4 5 4 4 4 25 

71 4 5 4 4 5 5 27 

72 3 5 4 5 4 4 25 

73 3 5 3 4 5 5 25 

74 5 4 3 5 4 5 26 

75 5 4 4 5 5 4 27 

76 4 4 4 5 4 5 26 

77 4 5 5 4 5 4 27 

78 5 5 4 4 5 5 28 

79 4 4 5 4 4 4 25 

80 5 4 4 5 4 5 27 

81 4 5 5 5 4 5 28 

82 5 5 4 4 5 4 27 

83 4 5 3 5 5 4 26 



 

 

84 5 4 3 5 3 4 24 

85 5 4 4 5 3 5 26 

86 5 4 4 5 4 5 27 

87 4 4 4 5 5 3 25 

88 4 4 5 4 4 4 25 

89 4 4 4 4 4 4 24 

90 4 5 5 4 5 4 27 

91 4 5 4 4 5 4 26 

92 5 5 5 4 4 4 27 

93 5 5 5 3 5 4 27 

94 5 5 4 5 5 4 28 

95 5 5 4 4 5 4 27 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

4. Tabulasi Angket Variabel Harga (X3) 

No 1 2 3 3 5 6 Jumlah 

1 4 4 4 5 4 5 26 

2 4 4 4 5 4 5 26 

3 5 5 5 4 4 5 28 

4 4 4 4 5 3 4 24 

5 5 5 5 4 5 5 29 

6 5 4 4 5 4 5 27 

7 4 4 2 3 4 3 20 

8 4 5 4 5 4 5 27 

9 4 4 3 5 3 4 23 

10 4 4 5 5 3 5 26 

11 5 5 4 5 5 4 28 

12 5 4 2 3 3 4 21 

13 4 4 4 4 4 3 23 

14 5 4 2 5 3 4 23 

15 5 4 4 4 3 4 24 

16 4 4 4 5 4 5 26 

17 4 5 5 4 3 5 26 

18 4 5 5 4 2 4 24 

19 3 5 5 5 5 5 28 

20 5 3 4 5 5 5 27 

21 3 3 4 5 3 3 21 

22 4 4 5 5 4 4 26 

23 4 4 4 4 4 5 25 

24 4 4 5 4 4 4 25 

25 4 4 3 4 3 4 22 

26 5 5 3 4 4 5 26 

27 5 5 5 3 4 4 26 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 4 4 4 4 3 5 24 

30 4 4 4 4 4 5 25 

31 5 4 4 5 4 5 27 

32 5 5 5 4 4 4 27 

33 4 4 5 5 3 4 25 

34 4 5 5 5 5 3 27 

35 5 4 4 5 4 5 27 

36 5 4 4 5 4 3 25 

37 5 4 4 4 4 5 26 

38 3 4 3 4 5 4 23 

39 3 4 4 5 2 4 22 

40 4 5 5 5 3 4 26 



 

 

41 5 5 5 4 5 5 29 

42 4 4 5 5 5 5 28 

43 5 5 4 4 4 3 25 

44 5 4 4 4 3 4 24 

45 5 4 4 4 4 5 26 

46 4 4 5 4 2 5 24 

47 4 4 4 4 5 5 26 

48 5 4 4 4 5 5 27 

49 5 5 4 4 5 4 27 

50 5 4 4 4 2 5 24 

51 4 4 4 4 5 4 25 

52 4 4 3 5 3 4 23 

53 4 4 4 4 4 3 23 

54 5 5 4 5 3 4 26 

55 4 4 5 4 4 4 25 

56 5 5 5 4 4 5 28 

57 5 5 4 5 3 5 27 

58 5 5 4 4 4 4 26 

59 4 5 4 4 5 5 27 

60 4 4 3 5 5 5 26 

61 5 4 4 5 3 3 24 

62 5 4 4 4 4 4 25 

63 5 5 4 5 4 5 28 

64 5 4 4 4 4 4 25 

65 5 5 5 4 3 4 26 

66 4 5 5 5 4 5 28 

67 5 5 5 5 4 4 28 

68 4 5 5 5 4 4 27 

69 5 4 3 4 4 5 25 

70 5 4 3 4 4 4 24 

71 5 4 3 5 5 3 25 

72 4 4 3 5 5 4 25 

73 4 5 3 3 3 3 21 

74 3 4 3 5 3 4 22 

75 3 3 4 4 3 3 20 

76 3 3 4 5 4 4 23 

77 4 5 3 5 3 3 23 

78 5 5 4 4 4 4 26 

79 4 4 4 5 3 5 25 

80 2 4 5 4 4 4 23 

81 4 5 5 5 3 5 27 

82 4 5 5 4 4 3 25 

83 5 4 5 5 4 5 28 



 

 

84 5 3 5 4 5 4 26 

85 5 5 4 4 4 5 27 

86 5 4 2 5 5 4 25 

87 4 5 3 4 4 5 25 

88 4 3 5 5 5 5 27 

89 5 5 4 4 5 5 28 

90 4 4 5 5 4 5 27 

91 5 5 4 4 4 5 27 

92 4 5 5 5 3 4 26 

93 4 4 4 4 5 5 26 

94 5 5 5 5 4 3 27 

95 5 5 4 5 4 5 28 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

Lampiran 3 

Hasil Output SPSS Versi 23 

 

Tabel IV.1 

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,640 Instrumen valid jika rhitung 

> rtabel dengan n= 95, pada 

taraf signifikan 10 % 

dengan nilai rtabel statistik, 

maka rtabel sebesar = 0,168 

Valid 

2 0,189 Valid 

3 0,596 Valid 

4 0,643 Valid 

5 0,402 Valid 

6 0,553 Valid 

7 0,448 Valid 

8 0,426 Valid 

9 0,347 Valid 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.2 

Hasil Uji Validitas Label Halal 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,417284457 Instrumen valid jika rhitung 

> rtabel dengan n= 95, pada 

taraf signifikan 10 % 

dengan nilai rtabel 

statistik, maka rtabel 

sebesar = 0,168 

Valid 

2 0,513004163 Valid 

3 0,331728366 Valid 

4 0,54140245 Valid 

5 0,381777149 Valid 

6 0,484723543 Valid 

7 0,279139474 Valid 

8 0,3327605 Valid 

 

  Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

Tabel IV.2 

Hasil Uji Validitas Label Halal 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,417284457 Instrumen valid jika rhitung 

> rtabel dengan n= 95, pada 

taraf signifikan 10 % 

dengan nilai rtabel 

statistik, maka rtabel 

sebesar = 0,168 

Valid 

2 0,513004163 Valid 

3 0,331728366 Valid 

4 0,54140245 Valid 

5 0,381777149 Valid 

6 0,484723543 Valid 

7 0,279139474 Valid 

8 0,3327605 Valid 

 

  Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.3 

Hasil Uji Validitas Kualitas Produk 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,660952556 Instrumen valid jika rhitung 

> rtabel dengan n= 95, pada 

taraf signifikan 10 % 

dengan nilai rtabel 

statistik, maka rtabel 

sebesar = 0,168 

Valid 

2 0,664005053 Valid 

3 0,400822239 Valid 

4 0,43936987 Valid 

5 0,556820261 Valid 

6 0,33625695 Valid 

 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Tabel IV.4 

Hasil Uji Validitas Harga 

 

Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 

1 0,194547495 Instrumen valid jika 

rhitung > rtabel dengan n= 

95, pada taraf 

signifikan 10 % 

dengan nilai rtabel 

statistik, maka rtabel 

sebesar = 0,168 

Valid 

2 0,341013277 Valid 

3 0,35080358 Valid 

4 0,205235152 Valid 

5 0,3577265 Valid 

6 0,270426869 Valid 

 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 

  



 

 

Tabel IV.5 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.726 9 

 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 
 

Tabel IV.6 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Label Halal (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.711 8 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.7 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.725 6 

 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.8 
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X3) 

 

 

 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.725 6 



 

 

 

Tabel IV.9 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 95 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.21668664 
Most Extreme Differences Absolute .049 

Positive .049 
Negative -.038 

Test Statistic .049 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

  Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

Tabel IV.10 

Hasil Uji Multikolinearitas 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardi
zed 

Coefficien
ts 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta 

Tolera
nce VIF 

1 (Consta
nt) 

10.736 3.768  2.849 .005   

X1 -.006 .126 -.005 -.048 .962 .502 1.994 

X2 .868 .158 .609 5.509 .000 .489 2.044 

X3 .238 .124 .159 1.927 .057 .877 1.140 

a. Dependent Variable: Y 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

Tabel IV.11 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 
Correlations 

 

Unstand
ardized 

Residual X1 X2 X3 

Spearman
's rho 

Unstandardized 
Residual 

Correlation 
Coefficient 

1.000 .023 -.008 -.014 

Sig. (2-tailed) . .825 .940 .891 

N 95 95 95 95 

X1 Correlation 
Coefficient 

.023 1.000 .684** .327** 

Sig. (2-tailed) .825 . .000 .001 

N 95 95 95 95 

X2 Correlation 
Coefficient 

-.008 .684** 1.000 .378** 

Sig. (2-tailed) .940 .000 . .000 

N 95 95 95 95 

X3 Correlation 
Coefficient 

-.014 .327** .378** 1.000 

Sig. (2-tailed) .891 .001 .000 . 

N 95 95 95 95 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

Tabel IV.12 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.736 3.768  2.849 .005 

X1 -.006 .126 -.005 -.048 .962 

X2 .868 .158 .609 5.509 .000 

X3 .238 .124 .159 1.927 .057 

b. Dependent Variable: Y 

         Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 



 

 

Tabel IV. 13 

Hasil Uji Simultan (Uji F)  

 

 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.14 
Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .676a .456 .439 2.253 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2 

b. Dependent Variable: Y 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

Tabel IV.15 
Hasil Uji Analisis Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.736 3.768  2.849 .005 

X1 -.006 .126 -.005 -.048 .962 

X2 .868 .158 .609 5.509 .000 

X3 .238 .124 .159 1.927 .057 

a. Dependent Variable: Y 

Sumber: Hasil Output SPSS 23 (data diolah) 

 

 

  

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares Df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regression 387.860 3 129.287 25.472 .000b 

Residual 461.888 91 5.076   
Total 849.747 94    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2 
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Distribusi Tabel t Statistik 

A. Titik Persentase Distribusi t (df = 1 – 40) 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 

28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 

39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 

40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 

 

 

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah 

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar 

adalah luas daerah dalam kedua ujung 
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B. Titik Persentase Distribusi t (df = 41 – 80) 

 

Pr 
0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 

43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 

44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 

45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 

46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 

47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 

48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 

49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508 

50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141 

51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789 

52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 

53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127 

54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815 

55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 

56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 

57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 

58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 

59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421 

60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 

61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 

62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 

63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 

64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 

65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041 

66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 

67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639 

68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 

69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260 

70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079 

71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903 

72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733 

73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 

74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 

75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249 

76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096 

77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948 

78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804 

79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663 

80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526 

 

 

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah 

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar 

adalah luas daerah dalam kedua ujung 
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C. Titik Persentase Distribusi t (df = 81 –120) 

 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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Distribusi Tabel F Statistik 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,10 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 39.86 49.50 53.59 55.83 57.24 58.20 58.91 59.44 59.86 60.19 60.47 60.71 60.90 61.07 61.22 

2 8.53 9.00 9.16 9.24 9.29 9.33 9.35 9.37 9.38 9.39 9.40 9.41 9.41 9.42 9.42 

3 5.54 5.46 5.39 5.34 5.31 5.28 5.27 5.25 5.24 5.23 5.22 5.22 5.21 5.20 5.20 

4 4.54 4.32 4.19 4.11 4.05 4.01 3.98 3.95 3.94 3.92 3.91 3.90 3.89 3.88 3.87 

5 4.06 3.78 3.62 3.52 3.45 3.40 3.37 3.34 3.32 3.30 3.28 3.27 3.26 3.25 3.24 

6 3.78 3.46 3.29 3.18 3.11 3.05 3.01 2.98 2.96 2.94 2.92 2.90 2.89 2.88 2.87 

7 3.59 3.26 3.07 2.96 2.88 2.83 2.78 2.75 2.72 2.70 2.68 2.67 2.65 2.64 2.63 

8 3.46 3.11 2.92 2.81 2.73 2.67 2.62 2.59 2.56 2.54 2.52 2.50 2.49 2.48 2.46 

9 3.36 3.01 2.81 2.69 2.61 2.55 2.51 2.47 2.44 2.42 2.40 2.38 2.36 2.35 2.34 

10 3.29 2.92 2.73 2.61 2.52 2.46 2.41 2.38 2.35 2.32 2.30 2.28 2.27 2.26 2.24 

11 3.23 2.86 2.66 2.54 2.45 2.39 2.34 2.30 2.27 2.25 2.23 2.21 2.19 2.18 2.17 

12 3.18 2.81 2.61 2.48 2.39 2.33 2.28 2.24 2.21 2.19 2.17 2.15 2.13 2.12 2.10 

13 3.14 2.76 2.56 2.43 2.35 2.28 2.23 2.20 2.16 2.14 2.12 2.10 2.08 2.07 2.05 

14 3.10 2.73 2.52 2.39 2.31 2.24 2.19 2.15 2.12 2.10 2.07 2.05 2.04 2.02 2.01 

15 3.07 2.70 2.49 2.36 2.27 2.21 2.16 2.12 2.09 2.06 2.04 2.02 2.00 1.99 1.97 

16 3.05 2.67 2.46 2.33 2.24 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2.01 1.99 1.97 1.95 1.94 

17 3.03 2.64 2.44 2.31 2.22 2.15 2.10 2.06 2.03 2.00 1.98 1.96 1.94 1.93 1.91 

18 3.01 2.62 2.42 2.29 2.20 2.13 2.08 2.04 2.00 1.98 1.95 1.93 1.92 1.90 1.89 

19 2.99 2.61 2.40 2.27 2.18 2.11 2.06 2.02 1.98 1.96 1.93 1.91 1.89 1.88 1.86 

20 2.97 2.59 2.38 2.25 2.16 2.09 2.04 2.00 1.96 1.94 1.91 1.89 1.87 1.86 1.84 

21 2.96 2.57 2.36 2.23 2.14 2.08 2.02 1.98 1.95 1.92 1.90 1.87 1.86 1.84 1.83 

22 2.95 2.56 2.35 2.22 2.13 2.06 2.01 1.97 1.93 1.90 1.88 1.86 1.84 1.83 1.81 

23 2.94 2.55 2.34 2.21 2.11 2.05 1.99 1.95 1.92 1.89 1.87 1.84 1.83 1.81 1.80 

24 2.93 2.54 2.33 2.19 2.10 2.04 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 1.81 1.80 1.78 

25 2.92 2.53 2.32 2.18 2.09 2.02 1.97 1.93 1.89 1.87 1.84 1.82 1.80 1.79 1.77 

26 2.91 2.52 2.31 2.17 2.08 2.01 1.96 1.92 1.88 1.86 1.83 1.81 1.79 1.77 1.76 

27 2.90 2.51 2.30 2.17 2.07 2.00 1.95 1.91 1.87 1.85 1.82 1.80 1.78 1.76 1.75 

28 2.89 2.50 2.29 2.16 2.06 2.00 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 1.77 1.75 1.74 

29 2.89 2.50 2.28 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 1.76 1.75 1.73 

30 2.88 2.49 2.28 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 1.75 1.74 1.72 

31 2.87 2.48 2.27 2.14 2.04 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.77 1.75 1.73 1.71 

32 2.87 2.48 2.26 2.13 2.04 1.97 1.91 1.87 1.83 1.81 1.78 1.76 1.74 1.72 1.71 

33 2.86 2.47 2.26 2.12 2.03 1.96 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 1.73 1.72 1.70 

34 2.86 2.47 2.25 2.12 2.02 1.96 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.75 1.73 1.71 1.69 

35 2.85 2.46 2.25 2.11 2.02 1.95 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.74 1.72 1.70 1.69 

36 2.85 2.46 2.24 2.11 2.01 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 1.71 1.70 1.68 

37 2.85 2.45 2.24 2.10 2.01 1.94 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.73 1.71 1.69 1.68 

38 2.84 2.45 2.23 2.10 2.01 1.94 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 1.70 1.69 1.67 

39 2.84 2.44 2.23 2.09 2.00 1.93 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.72 1.70 1.68 1.67 

40 2.84 2.44 2.23 2.09 2.00 1.93 1.87 1.83 1.79 1.76 1.74 1.71 1.70 1.68 1.66 

41 2.83 2.44 2.22 2.09 1.99 1.92 1.87 1.82 1.79 1.76 1.73 1.71 1.69 1.67 1.66 

42 2.83 2.43 2.22 2.08 1.99 1.92 1.86 1.82 1.78 1.75 1.73 1.71 1.69 1.67 1.65 

43 2.83 2.43 2.22 2.08 1.99 1.92 1.86 1.82 1.78 1.75 1.72 1.70 1.68 1.67 1.65 
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44 2.82 2.43 2.21 2.08 1.98 1.91 1.86 1.81 1.78 1.75 1.72 1.70 1.68 1.66 1.65 

45 2.82 2.42 2.21 2.07 1.98 1.91 1.85 1.81 1.77 1.74 1.72 1.70 1.68 1.66 1.64 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,10 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

46 2.82 2.42 2.21 2.07 1.98 1.91 1.85 1.81 1.77 1.74 1.71 1.69 1.67 1.65 1.64 

47 2.82 2.42 2.20 2.07 1.97 1.90 1.85 1.80 1.77 1.74 1.71 1.69 1.67 1.65 1.64 

48 2.81 2.42 2.20 2.07 1.97 1.90 1.85 1.80 1.77 1.73 1.71 1.69 1.67 1.65 1.63 

49 2.81 2.41 2.20 2.06 1.97 1.90 1.84 1.80 1.76 1.73 1.71 1.68 1.66 1.65 1.63 

50 2.81 2.41 2.20 2.06 1.97 1.90 1.84 1.80 1.76 1.73 1.70 1.68 1.66 1.64 1.63 

51 2.81 2.41 2.19 2.06 1.96 1.89 1.84 1.79 1.76 1.73 1.70 1.68 1.66 1.64 1.62 

52 2.80 2.41 2.19 2.06 1.96 1.89 1.84 1.79 1.75 1.72 1.70 1.67 1.65 1.64 1.62 

53 2.80 2.41 2.19 2.05 1.96 1.89 1.83 1.79 1.75 1.72 1.70 1.67 1.65 1.63 1.62 

54 2.80 2.40 2.19 2.05 1.96 1.89 1.83 1.79 1.75 1.72 1.69 1.67 1.65 1.63 1.62 

55 2.80 2.40 2.19 2.05 1.95 1.88 1.83 1.78 1.75 1.72 1.69 1.67 1.65 1.63 1.61 

56 2.80 2.40 2.18 2.05 1.95 1.88 1.83 1.78 1.75 1.71 1.69 1.67 1.65 1.63 1.61 

57 2.80 2.40 2.18 2.05 1.95 1.88 1.82 1.78 1.74 1.71 1.69 1.66 1.64 1.63 1.61 

58 2.79 2.40 2.18 2.04 1.95 1.88 1.82 1.78 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.61 

59 2.79 2.39 2.18 2.04 1.95 1.88 1.82 1.78 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.61 

60 2.79 2.39 2.18 2.04 1.95 1.87 1.82 1.77 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.60 

61 2.79 2.39 2.18 2.04 1.94 1.87 1.82 1.77 1.74 1.71 1.68 1.66 1.64 1.62 1.60 

62 2.79 2.39 2.17 2.04 1.94 1.87 1.82 1.77 1.73 1.70 1.68 1.65 1.63 1.62 1.60 

63 2.79 2.39 2.17 2.04 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.68 1.65 1.63 1.61 1.60 

64 2.79 2.39 2.17 2.03 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.60 

65 2.78 2.39 2.17 2.03 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.59 

66 2.78 2.38 2.17 2.03 1.94 1.87 1.81 1.77 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.59 

67 2.78 2.38 2.17 2.03 1.94 1.86 1.81 1.76 1.73 1.70 1.67 1.65 1.63 1.61 1.59 

68 2.78 2.38 2.17 2.03 1.93 1.86 1.81 1.76 1.73 1.69 1.67 1.64 1.62 1.61 1.59 

69 2.78 2.38 2.16 2.03 1.93 1.86 1.81 1.76 1.72 1.69 1.67 1.64 1.62 1.60 1.59 

70 2.78 2.38 2.16 2.03 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.59 

71 2.78 2.38 2.16 2.03 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.59 

72 2.78 2.38 2.16 2.02 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.58 

73 2.78 2.38 2.16 2.02 1.93 1.86 1.80 1.76 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.58 

74 2.77 2.38 2.16 2.02 1.93 1.86 1.80 1.75 1.72 1.69 1.66 1.64 1.62 1.60 1.58 

75 2.77 2.37 2.16 2.02 1.93 1.85 1.80 1.75 1.72 1.69 1.66 1.63 1.61 1.60 1.58 

76 2.77 2.37 2.16 2.02 1.92 1.85 1.80 1.75 1.72 1.68 1.66 1.63 1.61 1.59 1.58 

77 2.77 2.37 2.16 2.02 1.92 1.85 1.80 1.75 1.71 1.68 1.66 1.63 1.61 1.59 1.58 

78 2.77 2.37 2.16 2.02 1.92 1.85 1.80 1.75 1.71 1.68 1.65 1.63 1.61 1.59 1.58 

79 2.77 2.37 2.15 2.02 1.92 1.85 1.79 1.75 1.71 1.68 1.65 1.63 1.61 1.59 1.58 

80 2.77 2.37 2.15 2.02 1.92 1.85 1.79 1.75 1.71 1.68 1.65 1.63 1.61 1.59 1.57 

81 2.77 2.37 2.15 2.02 1.92 1.85 1.79 1.75 1.71 1.68 1.65 1.63 1.61 1.59 1.57 

82 2.77 2.37 2.15 2.01 1.92 1.85 1.79 1.75 1.71 1.68 1.65 1.63 1.61 1.59 1.57 

83 2.77 2.37 2.15 2.01 1.92 1.85 1.79 1.75 1.71 1.68 1.65 1.63 1.61 1.59 1.57 

84 2.77 2.37 2.15 2.01 1.92 1.85 1.79 1.74 1.71 1.68 1.65 1.63 1.60 1.59 1.57 

85 2.77 2.37 2.15 2.01 1.92 1.84 1.79 1.74 1.71 1.67 1.65 1.62 1.60 1.59 1.57 

86 2.76 2.37 2.15 2.01 1.92 1.84 1.79 1.74 1.71 1.67 1.65 1.62 1.60 1.58 1.57 

87 2.76 2.36 2.15 2.01 1.91 1.84 1.79 1.74 1.70 1.67 1.65 1.62 1.60 1.58 1.57 

88 2.76 2.36 2.15 2.01 1.91 1.84 1.79 1.74 1.70 1.67 1.65 1.62 1.60 1.58 1.57 

89 2.76 2.36 2.15 2.01 1.91 1.84 1.79 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.57 

90 2.76 2.36 2.15 2.01 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.56 



 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,10 

 

 
 

df untuk 
penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 2.76 2.36 2.14 2.01 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.56 

92 2.76 2.36 2.14 2.01 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.56 

93 2.76 2.36 2.14 2.01 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.56 

94 2.76 2.36 2.14 2.01 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.56 

95 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.60 1.58 1.56 

96 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.84 1.78 1.74 1.70 1.67 1.64 1.62 1.59 1.58 1.56 

97 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.84 1.78 1.73 1.70 1.67 1.64 1.61 1.59 1.58 1.56 

98 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.84 1.78 1.73 1.70 1.66 1.64 1.61 1.59 1.57 1.56 

99 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.83 1.78 1.73 1.70 1.66 1.64 1.61 1.59 1.57 1.56 

100 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.83 1.78 1.73 1.69 1.66 1.64 1.61 1.59 1.57 1.56 

101 2.76 2.36 2.14 2.00 1.91 1.83 1.78 1.73 1.69 1.66 1.64 1.61 1.59 1.57 1.56 

102 2.76 2.36 2.14 2.00 1.90 1.83 1.78 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.56 

103 2.75 2.35 2.14 2.00 1.90 1.83 1.78 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

104 2.75 2.35 2.14 2.00 1.90 1.83 1.78 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

105 2.75 2.35 2.14 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

106 2.75 2.35 2.14 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

107 2.75 2.35 2.14 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

108 2.75 2.35 2.14 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

109 2.75 2.35 2.13 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

110 2.75 2.35 2.13 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.59 1.57 1.55 

111 2.75 2.35 2.13 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.58 1.57 1.55 

112 2.75 2.35 2.13 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.61 1.58 1.57 1.55 

113 2.75 2.35 2.13 2.00 1.90 1.83 1.77 1.73 1.69 1.66 1.63 1.60 1.58 1.57 1.55 

114 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.83 1.77 1.72 1.69 1.66 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

115 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.83 1.77 1.72 1.69 1.65 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

116 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.83 1.77 1.72 1.69 1.65 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

117 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.83 1.77 1.72 1.69 1.65 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

118 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.82 1.77 1.72 1.69 1.65 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

119 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

120 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.63 1.60 1.58 1.56 1.55 

121 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

122 2.75 2.35 2.13 1.99 1.90 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

123 2.75 2.35 2.13 1.99 1.89 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

124 2.75 2.35 2.13 1.99 1.89 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

125 2.75 2.35 2.13 1.99 1.89 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

126 2.75 2.35 2.13 1.99 1.89 1.82 1.77 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

127 2.75 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

128 2.75 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

129 2.74 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

130 2.74 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

131 2.74 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

132 2.74 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.58 1.56 1.54 

133 2.74 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.57 1.56 1.54 

134 2.74 2.34 2.13 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.57 1.56 1.54 

135 2.74 2.34 2.12 1.99 1.89 1.82 1.76 1.72 1.68 1.65 1.62 1.60 1.57 1.56 1.54 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tabel r untuk df = 1 - 50 
 

 

Distribusi Tabel r Statistik 

 
 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000 

2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990 

3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911 

4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741 

5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509 

6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249 

7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983 

8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721 

9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470 

10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233 

11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010 

12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800 

13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604 

14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419 

15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247 

16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084 

17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932 

18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788 

19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652 

20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524 

21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402 

22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287 

23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178 

24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074 

25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974 

26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880 

27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790 

28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703 

29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620 

30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541 

31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465 

32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392 

33 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322 

34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254 

35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189 

36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126 

37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066 

38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007 

39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950 

40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4896 

41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843 

42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791 

43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742 

44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694 

45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647 

46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.4601 

47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557 

48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514 

49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473 

50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432 



Tabel r untuk df = 1 - 50 

 

 

 
 

df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 

 

0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354 

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317 

54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280 

55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244 

56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210 

57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176 

58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143 

59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048 

62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018 

63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959 

65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931 

66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903 

67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876 

68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850 

69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823 

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724 

74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701 

75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 

76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 

79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 

87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430 



Tabel r untuk df = 1 - 50 

 

 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211 

 

 

 

  



Tabel r untuk df = 1 - 50 

 

 

 

  



Tabel r untuk df = 1 - 50 

 

 

 


